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Streszczenie: Wielu badaczy wskazuje na fakt, ze logika ekonomii, czyli mak-
symalizacja uzytecznosci, zyskdw, wydajnosci, nie tylko znajduje wyraz w regu-
tach gospodarki wolnorynkowej, wykonywanej pracy zawodowej czy konsumpgji
dobr i ustug, lecz takze nie pozostaje bez wyraznego wpltywu na sfere stosunkow
miedzyludzkich. Powszechnie uzywane pojecia, stowa czy zwiazki frazeologiczne,
opisujace relacje z drugim czlowiekiem, wskazuja na przenikanie logiki twar-
dej ekonomii do tej sfery zycia. Zgodnie z teza determinizmu jezykowego jezyk,
jakiego uzywamy w komunikacji z innymi, ma tez moc kreowania rzeczywistosci.
Bezrefleksyjne uzywanie pewnych poje¢ sprawia, ze staja sie one czescig oswojo-
nego, ,normalnego” $wiata i nie tylko nie budza niecheci czy nawet zdziwienia
badz jakiegokolwiek dysonansu, lecz takze wplywaja na nasze zachowania w obli-
czu roznych zdarzen oraz w stosunku do innych ludzi.

Stowa kluczowe: komunikacja, konsumpcjonizm, logika ekonomii, relacje
miedzyludzkie

,Krotka pielgrzymka, jakq jest zycie” zamienita

sie w interes, ktdry powinien by¢ po prostu dobrze
prowadzony. Jesli utrudzony pielgrzym, kiedy
docierat do celu, mégt mie¢ poczucie wypetnienia
swojego zadania, a ostatecznie poczucie spetnienia,
to przedsiebiorca moze jedynie by¢ zmeczony
robieniem interesow.

Matgorzata Jacyno, Kultura indywidualizmu

Krishan Kumar’, tworzac liste najbardziej znamiennych dla wspoétczesno-
$ci cech, obok indywidualizmu i autonomii (emancypacja rodzinna, spoteczna,

1 Zob. K.Kumar, The Rise of Modern Society. Aspects of the Social and Political Development of the West, Oxford-
New York 1988.
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ekonomiczna, geograficzna, kulturowa), dyferencjacji form zycia i wartosci,
racjonalnosci (kultura ekspercka, medykalizacja), wymienia takze ekono-
mizm, traktowany jako fundament zmian spotecznych. Miedzy wymienio-
nymi cechami zachodzi zalezno$¢ dialektyczna; przyjmujac punkt widzenia
Ulricha Becka, poparty szczegotowa analiza radykalnych przemian w dziedzi-
nie gospodarki, ekonomii oraz rynku pracy, i ich wptywu na organizacje zycia
jednostek i spoleczenstw, wydaje sie jednak, ze czynnik ekonomiczny moze
mied tu znaczenie kluczowe*. Wielu badaczy rzeczywistosci spotecznej wska-
zuje na fakt, ze logika ekonomii, czyli maksymalizacja uzytecznosci, zyskdw,
wydajnosci, znajduje wyraz nie tylko w regutach gospodarki wolnorynkowej,
wykonywanej pracy zawodowej czy konsumpcji ddébr i ustug, lecz takze nie
pozostaje bez wyraznego wptywu na sfere relacji miedzyludzkich. Zaznaczmy,
ze zjawisko ,szacunku zyskéw i strat”, niezaleznie od kultury czy okresu histo-
rycznego, zawsze w jakiejs formie towarzyszyto stosunkom interpersonalnym,
i to nawet tym najbardziej osobistym (np. aranzowanie malzenistw w oparciu
o racjonalna kalkulacje tego, co ktdéry z partneréw moze wnies$¢ do zwigzku).
Ekonomizacja mys$lenia nie jest zatem pierworodnym dzieckiem gospo-
darki wolnorynkowej. Niezaleznie jednak od zasiegu czy sily oddziatywania
jako swego rodzaju zasada ujmujaca to, co obyczajowo, moralnie, uznawane
za dopuszczalne i niedopuszczalne w stosunku do innego cztowieka, warta
jest ona blizszej analizy. Tym bardziej, ze - jak pokazuja zaréwno naukowe,
jak i potoczne obserwacje zycia codziennego - logika ekonomii i konsumpcji
moze mie¢ i miewa destrukcyjny wptyw na wiezi miedzyludzkie, wyjatawia-
jac je z cech stanowiacych o istocie cztowieczenstwa, takich jak bezintere-
sownos¢, oddanie czy nawet poswiecenie, prawdziwa blisko$¢ emocjonalna,
zaufanie. Jest rzecza niezaprzeczalnga, ze niemal w kazdej miedzyludzkiej
relacji mozemy doszukiwa¢ sie waloru wzajemnosci3, gdzie kazda ze stron
oczekuje jakiegos odzewu, reakcji, rewanzu. Marshal Sahlins w swej komplek-
sowej teorii wzajemnos$ci wyroznit jej trzy podstawowe formy. Jako pierwsza -
wzajemnos¢ uogolniong (solidarnosé), gdy nie oczekujemy natychmiastowej
gratyfikacji (jestesmy zdolni do jej odroczenia badz catkowitej rezygnacji).
Paradoksalnie mozemy nawet szybkie odwzajemnienie traktowa¢ jako znak
niecheci do kontynuowania relacji na zasadzie ,,dostates cos za co$ (np. przy-
stuga za przystuge) i nie jestem ci juz nic winien, niczego wiecej ode mnie
nie oczekuj”. Druga forma to wzajemnos¢ zréwnowazona, kiedy liczymy na
natychmiastowy rewanz, a jego brak moze by¢ traktowany jako brak troski
badz lekcewazenie. Trzecia forma to wzajemno$¢ negatywna, kiedy rewanz

2 Zob. U.Beck, Spofeczenistwo ryzyka. W drodze ku innej nowoczesnosci, Warszawa 2004.

3 Potwierdzaja to badania innych autoréw: B. Malinowskiego, C.Levi-Straussa, R. Cialdiniego, J. H. Turnera,
M. Maussa, M. Shalinsa. Zob. J. bukaszynski, Zasada wzajemnosci. Wybrane problemy, ,Spoteczenstwo i Ekono-
mia” 2014, Nri, s. 238-257.
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$wiadomie i celowo przebiega w taki sposdb, by jednej ze stron przynies¢
wyraznie wieksze korzysci+. Marcin Kedzierski stawia dosc¢ ostrg teze, ze

podstawowym problemem obecnego systemu gospodarczego jest dominacja wza-
jemnosci negatywnej, a zatem logiki rynkowej, ktora w dluzszej perspektywie pro-
wadzi do redukgji relacji miedzyludzkich (eliminacja bezinteresownosci). Mozna
zaryzykowac stwierdzenie, ze dominacja logiki rynkowej, ktora rozpoczeta sie od
czaséw Adama Smitha, a swoja kulminacje przezywa od momentu wprowadzenia
przez Vilfredo Pareto do ekonomii pojecia krzywych uzytecznos$ci, doprowadzita
do dramatycznego oslabienia relacji spotecznychs.

Ten sam Autor dodaje, ze obecnie w relacjach miedzyludzkich ,miejsce
zaufania, ktore jest dobrem relacyjnym, zajmuje coraz czesciej ekonomiczna,
indywidualistyczna analiza kosztow i korzysci”®. Powszechnie znanym i uzywa-
nym zwiazkiem frazeologicznym jest zwrot ,kredyt zaufania”, gdzie kredyt jest
specyficznym stosunkiem zobowiazaniowym, ktorego cechami wyrézniajacymi
s3 zwrotnosc i odptatnosé. By¢é moze stwierdzenia powyzsze brzmia zbyt rady-
kalnie i sa nazbyt daleko idgcymi uogdlnieniami, nie sposéb jdnak poming¢ ich
catkowitym milczeniem i przej$¢ nad nimi do porzadku dziennego, szczegodlnie,
gdy owa ,rynkowa kalkulacja” wkracza na grunt relacji wewnatrzrodzinnych.
Z cala pewnoscia wiele par, matzenstw i rodzin nie stosuje w swych codziennych
praktykach strategii kupiecko-handlowych z aptekarska precyzja rozliczajac
»zyski” i ,naktady”. Nie zawsze musimy miec¢ jednak swiadomos¢ tego, ze cho¢
ekonomizacja myslenia i dziatania jest zagrozeniem jedynie potencjalnym, to
nie znaczy, ze nie moze stanowi¢ niebezpieczenstwa catkiem realnego. Przeni-
kanie logiki twardej ekonomii do potocznego myslenia jest efektem spotecznego
dyskursu i retoryki dos¢ powszechnie stosowanej w mediach, publikacjach o roz-
nym poziomie ,naukowosci”, w jezyku polityki czy potocznych sformutowaniach
uzywanych na co dzien, a te, zgodnie z tezg determinizmu jezykowego, moga
mieé¢ moc kreowania rzeczywistosci. Bezrefleksyjne uzywanie pewnych pojeé
sprawia, ze staja sie one czescia oswojonego, ,normalnego” $wiata i nie tylko nie
budza niecheci, lecz nawet zdziwienia badz jakiegokolwiek dysonansu. Co wie-
cej - wpltywaja na nasze zachowania w obliczu réznych zdarzen oraz w stosunku
do innych ludzi.

Jezyk odzwierciedla hierarchie wartosci oraz systemy znaczen, umozliwia dostep
do $wiata i poznanie go w sposob juz z géry okreslony, bo zawiera model $wiata
($wiatow) i sprawia, ze model ten (modele) ksztaltuje nasze widzenie $wiata ($wia-
téw) i wptywa na jego (ich) obraz. Jezyk oddziatuje na zachowania spoteczne orga-
nizujac i regulujac je oraz sterujac nimi’.

4 M. Sahlins, Socjologia wymiany w spoteczeristwach pierwotnych, [w:] Wspéiczesne teorie wymiany spotecznej.
Zbior tekstéw, red. M. Kempny, J. Szmatka, Warszawa 1992, s. 137-142.

5 Zob. M.Kedzierski, Ekonomia trynitarna, www.rebelya.pl/post/2732/ekonomia-trynitarna, dostep: 2.08.2015.

6 Tamze.

7 Zob. Jezykowy obraz swiata i kultura. Projekt koncepcji badawczej, red. J. Anusiewicz, A. Dabrowska, Wro-
claw 2000, s. 20.
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Oleg Leszczak, analizujac zjawisko konsumpcjonizmu w perspektywie
lingwosemiotycznej, podaje wiele przyktadow na to, jak upowszechnienie
i zakorzenienie w jezyku potocznym pewnych zwrotdéw czy sformutowan moze
zmienia¢ ocene zjawisk i zachowan, de facto przyzwalajac na odbieranie czto-
wiekowi waloru podmiotowosci i czynigc z niego swego rodzaju produkt ryn-
kowy (konsumpcyjny). Takie konstrukcje, jak: ,to niezbyt dobry material na
zone/meza’, ,testowalismy siebie z przysztym mezem/przyszla Zona przez trzy
lata”, ,dysponowac¢ swoim ciatem”, ,bezuzyteczny cztowiek”, ,model zony/meza’,
ypanna/kawaler z odzysku”, ,partnerka/partner z rynku wtornego”, ,zainwesto-
waé w milos¢”, ,ulokowaé uczucia”, ,lokata uczuc¢”, ,zafundowac sobie dziecko”,
yinwestycja w zwiazek”, ,skonsumowac zwigzek” uzywane sa przeciez na co
dzien w rozmaitych sytuacjach i kontekstach, a postugujace sie nimi osoby nawet
nie zauwazaja ich ,nieludzkosci i niestosownosci”®. Postrzeganie drugiego czlo-
wieka przez pryzmat obiektu/narzedzia do zaspakajania naszych indywidual-
nych, moze nawet egoistycznych potrzeb, na mocy swiato-tworczej roli jezyka,
powoli staje sie rutyna, trwalg postawa, i wtedy wlasnie ,nastepuje odtwarza-
nie kapitalistycznych regul, rzadzacych gospodarka, na poziomie stosunkow
miedzyludzkich. W takich warunkach trudno nawet wyobrazi¢ sobie zachowa-
nia oparte na innych motywach niz rynkowa kalkulacja™. Maria Chrominska,
dokonujac przegladu teoretycznych koncepcji demograficznych, zauwaza, ze
w wielu z nich zjawisko modernizacji demograficznej jest $cisle wiazane ze ,zja-
wiskiem konkurencji potomstwa z pétluksusowymi i luksusowymi dobrami oraz
ustlugami konsumpcyjnymi”°. Mamy tu wiec kolejny przyktad na to, jak fatwo,
i to na dodatek pod egida naukowosci i racjonalnosci, poréwnywac cztowieka
z towarem, ktérego atrakcyjnos¢ wyceniana jest w kategoriach ekonomicznych.
W teoriach demograficznych potowy XX wieku, uznanych za znaczace, a nawet
przetomowe, wiele jest takich, ktdre decyzje prokreacyjne wyjasniaja przez pry-
zmat ,uzytecznosci ekonomicznej” potomka". Przykladem moze by¢ koncep-
cja amerykanskiego ekonomisty, laureata Nagrody Nobla, Gary’ego S. Beckera®,
ktory stworzyl zwarta teorie rozwijajaca idee uzytecznosci konsumpcyjnej dzieci
dla rodzicow. Punktem wyjscia bylo stwierdzenie, ze

8 O.Leszczak, Paradoksy konsumpcjonizmu. Typologia i lingwosemiotyka, ,The Peculiarity of Man” 2012, nr1s, s. 18.
9 Zob. tamze.

10 M. Chrominska, Czynnik ekonomiczny we wspdtczesnych koncepcjach ludnosciowych, ,Ruch Prawniczy Socjolo-
giczny i Ekonomiczny” 1998, nr3-4, s. 362.

11 Np. H.Lebenstein zaklada, ze rodzice dokonuja swoistej kalkulacji uzytecznosci (zadowolenia) i kosztow (pie-
nieznych i psychologicznych) zwigzanych z posiadaniem kolejnego dziecka, a typy uzytecznosci sformutowat
nastepujaco: uzytecznos¢ dziecka jako dobra konsumpcyjnego, bedacego Zrodiem osobistej radosci i satysfakeji
dla rodzicéw; uzytecznosé dziecka jako producenta (gdy dziecko dorosnie, przystapi do pracy i przyczyni sie do
wzrostu dochodu rodziny); uzytecznos¢ dziecka jako przysztego zrodla zabezpieczenia i opieki, np. na staros¢.
M. Chrominska, dz.cyt., s. 366.

12 O wplywie koncepcji G.S. Beckera $wiadczy¢ moze chocby liczba cytowan odnotowana w indeksie Hirscha.
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w spoteczenstwie rozwinietym ekonomiczne korzysci z tytutu posiadania dzieci sg
rowne zeru. Pod wzgledem ekonomicznym dziecko stanowi dla rodzicdw obcig-
zenie, a nie zrodto dochodu. [...] Zatem dzieci spelniajq taka sama role, jak dobra
luksusowe. Matzenstwa stosujac efektywna kontrole urodzen, decyduja o posia-
daniu dzieci w taki sam sposob, w jaki decyduja o nabyciu dobra trwatego uzytku.
W konsekwengji uzyteczno$¢ dzieci mozna poréwnac z uzytecznoscia innych débr
za pomocy funkgji uzytecznosci lub krzywych obojetnosci wyborus.

W takim podejsciu niezwykle trudno znalez¢ miejsce na uczucia, wydawa-
toby sie w sposéb naturalny i nierozerwalny zwigzane z rodzicielstwem: bezin-
teresowna mito$¢, emocjonalna bliskos¢, zaufanie, odpowiedzialnos¢, gotowosé
do opieki, wsparcia i pomocy w potrzebie. Cate bogactwo przezy¢ irracjonal-
nie emocjonalnych, duchowych, przestaje miec racje bytu w zderzeniu z twarda
ekonomig i rachunkiem ,optacalnosci”. Niestety podejscie to potwierdzaja moje
wieloletnie doswiadczenia jako dydaktyka prowadzacego zajecia z pedagogiki
spotecznej. Niezmiennie od lat na pytanie o to, jakie przyczyny leza u podstaw
dotykajacego Polske nizu demograficznego, absolutnie zawsze na pierwszym
miejscu studenci wymieniaja czynnik ekonomiczny, opisywany jako ,niskie
zarobki w Polsce”, ,niepewnos$¢ zatrudnienia”, ,brak mieszkania”, ,brak zabez-
pieczenia finansowego” itp. Cho¢ trudno owym wskazaniom catkowicie odmo-
wi¢ zasadnosci, to jednak przywotywanie ich jako argumentu podstawowego,
ktéry automatycznie przychodzi na mysl jako pierwszy, moze $wiadczyc¢ o tym, ze
nawet mtodzi ludzie przywdziali juz ciezkie buty ekonomii i sprawnie wyliczaja,
ze na ,dziecko pozwoli¢ sobie moze mato kto”. Jesli dziecko postrzegane bedzie
jako wieloletnia kosztowna inwestycja bez gwarancji zwrotu, to jego posiadanie
faktycznie stanie sie nieoptacalne. ,Nieekonomiczne” we wspolczesnym swie-
cie w zasadzie stajg sie wszelkie trwale, calozyciowe zobowigzania (np. wobec
wspotmalzonka czy potomstwa). Zdaniem Zygmunta Baumana

trwaly zwiazek jest zbyt kosztowny, bo wymaga wielu kosztownych inwesty-
qji takich, jak stworzenie i utrzymanie (zaréwno w sensie materialno-bytowym,
jak i emocjonalnym) rodziny, odpowiedzialno$¢ za jej czlonkoéw, staje sie zbed-
nym balastem, bo przywiazuje cztowieka, zmniejsza jego mobilnosé, elastycznosé,
ogranicza mozliwos¢ ,chwytania okazji zyciowych™4.

Niekoniecznie musi tu chodzi¢ wylacznie o hedonistyczne, nastawione
przede wszystkim na przyjemnos$¢ korzystanie z zycia, lecz racjonalng, wyracho-
wang ocene wlasnych szans i mozliwosci dokonywania wyboréw, podejmowania
decyzji, w ktdrych nie trzeba uwzglednia¢ nikogo innego prdcz siebie. Badacz
twierdzi, ze u podstaw takich zachowan lezy nowoczesna polityka zycia, w ktdrej
dominujaca staje sie kategoria ,teraz”, w ktorej nalezy chwytac i wykorzystywac

13 M.Chrominska, dz.cyt., s. 367.
14 Z.Bauman, Smier¢ i niesmiertelnosé. O wielosci strategii zZycia, Warszawa 1998, s. 57.
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wszystkie okazje petryfikowanej obecnie samorealizacji, a ta wyklucza formy
poswiecenia, podejmowane, by stworzy¢ lepsza przysztos¢ dla przysztych poko-
leris. Podobne problemy dostrzega Dean MacCannell stwierdzajac, ze dla wielu
wspoltczesnych ludzi znacznie bardziej pociggajace od tworzenia solidnych pod-
staw do zycia we dwoje czy posiadania potomstwa jest kolekcjonowanie prze-
zy¢ i doznan podréznika® (pojmowanych jako metafora bycia w ciggtym ruchu,
nieprzywigzywania sie ani do miejsca, ani do ludzi). Interesujace rozwiniecie
powyzszej mysli znajdujemy u Zbyszka Melosika:

Wydajne ,podrézowanie” przez zycie wymaga umiejetnosci szybkiego nawiazy-
wania bezposérednich kontaktéw, bez zbednych rytualéw i wielomiesiecznego
poznawania sie. Zaobserwowa¢ mozna wiec w ostatnich dekadach gwattowne
»przyspieszenie” stosunkdéw miedzyludzkich - ilo$¢ wzajemnych kontaktow wzra-
sta w sposdb geometryczny, jednak sg one chwilowe i [...] zgodne z zasada typowa
dla restauracji fast food: ,wchodze - wychodze - nigdy mnie tu nie byto™.

Przy takim podejsciu nie jest niezbedne dbanie o relacje z drugim cztowie-
kiem, pielegnowanie jej czy poszukiwanie rozwigzan kompromisowych. Jesli
wiez sie rozpadnie, zawsze mozna poszukad nastepnej. Ogromne mozliwo-
$ci w tej materii otwierajg nowoczesne media komunikacyjne, ktore stwarzaja
poczucie bliskosci, bycia w ciagtym kontakcie z drugim cztowiekiem. W przy-
padku wirtualnej bliskosci ,,odleglos¢ nie jest przeszkoda w tym, by pozostawaé
w kontakcie, ale utrzymywanie kontaktu nie przeszkadza temu, by zachowa¢
bezpieczna odleglos¢. Wirtualna bliskos¢ mozna zakonczy¢, dostownie i w prze-
nos$ni, jednym przycisnieciem guzika”. Na bardzo diugich ,listach kontakto-
wych” przewazaja osoby, z ktérymi wiasciciela profilu w istocie niewiele taczy
i mimo Ze czyni on z nich swego rodzaju $wiadkéw (publiczno$¢) wlasnego zycia,
to trudno odnalez¢é w owej znajomosci takie walory, jak zaufanie, intymnos¢,
bezwarunkowa lojalnos¢, prawdziwe zrozumienie. Konsumpcja relacji podobnie
jak kazdy inny obyczaj konsumowania polega na

odwrdceniu wartosci przypisywanych niegdy$ trwaniu i przemijalnosci. Kultu-
rowy syndrom konsumpcyjny polega przede wszystkim na pozbawieniu wszelkiej
zwloki cnoty i zaprzeczeniu, by odktadanie satysfakgji na przysztosc byto postepo-
waniem wlasciwym i pozadanym®.

Poszukiwanie nowych doznan, mozliwych do przezycia tylko ,tu i teraz” i estetyka,
jako kryterium ich doboru sprawiaja, ze decyzje konsumenckie s3 odwracalne,
nie posiadaja waloru ostatecznosci, ich okres obowiazywalnosci jest catkowicie
zalezny od jednostki®.

15 Tamze, s. 199-204.

16 Zob.D.MacCannell, Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej, Warszawa 2005.
17 Z.Melosik, Kryzys meskosci w kulturze wspéiczesnej, Krakéw 2006, s. 77.

18 Z.Bauman, Konsumowanie zZycia, Krakéw 2009, s. 94.

19 G.Adamczyk, Moralnosé w warunkach spoteczeristwa konsumpcyjnego, ,Zeszyty Naukowe Katolickiego
Uniwersytetu Lubelskiego” 2012, R.55, nr1, s. 70.
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Tak jak w swiecie ,realnego kapitalizmu” umowy i porozumienia mozna zry-
wac, kiedy staja sie obciazeniem albo nie sg juz uzyteczne. Spoteczne zobowigza-
nia, statos¢ regut gry, dotrzymywanie wspélnych ustalen - to wszystko jest mato
praktyczne i ogranicza jednostke w krolestwie rynku. W relacjach miedzyludz-
kich, nawet tych intymnych, obserwuje sie postepujacy z pokolenia na pokolenie
zanik poczucia i potrzeby ciagtosci, np. potrzeby wieloletniego, czasem mozol-
nego budowania historii wtasnego zwiazku, na rzecz ciagltego zaczynania od
nowa. Dominuje orientacja na terazniejszos$¢. Proces pragmatyzacji nastawiony
na dorazne korzysci, doznania, ludyzacja zachowan zniechecaja do dtugotrwa-
tych staran, pracy nad relacjg, weryfikacji potrzeb indywidualnych. Dawniej czlo-
wiek, by mogt cos skonsumowa¢, musiat to najpierw stworzy¢, wyprodukowac,
wypracowac. Obecnie oczekuje, ze bez wiekszego wysitku otrzyma gotowy ,,pro-
dukt”, spetniajacy jego oczekiwania i niewymagajacy wysitku tworzenia. Krystyna
Slany zauwaza wrecz, ze ,rosng nowe pokolenia nastawione na zwigzki wysoce
satysfakcjonujace, ktore nie musza by¢ trwate, ich cecha jest epizodycznos¢i tym-
czasowosc¢ . Jest to sposob na przyjemnos¢ przezywana tu i teraz, bez dtugo-
trwatego oczekiwania na gratyfikacje. Potwierdzily to badania intymnych relacji
rodzinnych zrealizowane przez Malgorzate Biedron i Anne Mitrege*. Wypowie-
dzi niektdérych badanych, dotyczace ich oczekiwan wobec zyciowego partnera,
nieuchronnie przywodzity na mysl analogie do opisywanych przez Baumana
przedstawicieli populacji nabywcow-konsumentow?, ktérzy nawet w wyborze
partnera stosuja strategie handlowa - wyszukania gotowego, dostosowanego do
indywidualnych wymagan produktu. Lista oczekiwan tych oséb wcale nie wska-
zywala na to, ze ich priorytetem jest znalezienie osoby ,podobnej”, chodzito tu
raczej o zaspokojenie scisle sprecyzowanych potrzeb, bez koniecznosci ,,dopa-
sowywania sie”, odnajdywania kompromisow, statej pracy nad satysfakcjonuja-
cym obie strony ksztattem relacji. Tego rodzaju wypowiedzi swiadczg o bardzo
utylitarnym podejsciu do zwiazku. Znaczace bylo, ze respondenci tak traktu-
jacy relacje niestychanie rzadko uzywali imienia partnera, jak gdyby nie miato
dla nich zadnego znaczenia, jakby na miejscu osoby, o ktorej mowia, mégt by¢
ktokolwiek inny, byle réwnie atrakcyjny/przydatny. Bywa, ze partner/partnerka
petnia role dekoracyjna albo stanowia swego rodzaju trofeum towieckie, zdo-
bycz, ktéra mozna zaimponowac, prezentujac j3 przy roznych okazjach. Zupelna
depersonalizacja pozwala traktowa¢ zwiazek jak przedmiot konsumpcji, ktorego
zamdwienie i spozycie nie potrzebuje ani czasu, ani kontemplacji. By¢ moze nie
potrzeba nawet ,partnera”, bo wystarczy ,obiekt”. Z wypowiedzi respondentéw
mozna wnioskowad, ze relacje te byly w ich rozumieniu raczej przejsciowymi
znajomosciami, ktore miaty zaspokoi¢ aktualne potrzeby, lecz z ktérymi nie
wiazato sie zadnych zobowiazan ani planéw na przyszlos¢. Zwiazek jako gotowy,

20 K.Slany, M. Slusarczyk, O wspélnym mieszkaniu przed slubem, ,Teofil” 2001, nr 2(26), s. 137.

21 Zob. M.Biedron, A. Mitrega, Doswiadczanie ponowoczesnosci w intymnych relacjach rodzinnych, Wroclaw 2013.
22 Z.Bauman, Wolnos¢, Krakéw 1995, s. 91.
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y~wyspecjalizowany” produkt moze uczyni¢ zado$¢ tylko pewnemu zestawowi
wymagan istniejacych tu i teraz. Potrzeby, jakie pojawia sie w przysztosci, zaspo-
koi inna relacja, ktora bedzie do nich lepiej dopasowana. Analogia do réznego
rodzaju urzadzen technicznych, ktére obecnie o wiele fatwiej (i bardziej ekono-
micznie) wymieni¢ na nowe, niz klopotaé sie z ich modernizacjg, wydaje sie az
nazbyt oczywista. Powyzsza konstatacja potwierdza tezy o szczegolnej tatwosci
i upodobaniu do wchodzenia w role konsumenta, nawet w zwiazkach tradycyjnie
nazywanych romantycznymi.

Daleko posunieta racjonalizacja i my$lenie ekonomiczne prowadza do tego, ze
emocje wypierane sa przez zdrowy rozsadek, a bliskie wiezi przez zaleznosci przy-
czynowo-skutkowe. Za sprawa Anthony’ego Giddensa coraz powszechniej uzywa
sie pojecia czystej relacji, ktora partnerzy utrzymujg dla niej samej, dla tego, co
kazda ze stron moze uzyskac¢ dzieki $wiadomie podtrzymywanemu zwigzkowi
z drugg osoba. Jest ona kontynuowana tak dtugo, jak dtugo przynosi obu stronom
oczekiwana satysfakcjes. Autorowi sformutowania chodzito o podkreslenie demo-
kratycznych, réwnoprawnych relacji miedzy dwojgiem ludzi*, nie zas o to, ze part-
nera, ktéry zawodzi, mozna dowolnie wymienia¢, bo w zwigzku nie ma miejsca na
niezadowolenie, poswiecenie i heroizm®. Niestety, niektére wyniki badan obrazu
relacji intymnych wskazuja na zgota odmienne jej rozumienie®. Na podstawie
analizy wywiaddw z osobami zyjacymi w zwigzkach nieformalnych, a nawet mat-
zonkami, niekiedy mozna byto stwierdzi¢, ze ich ,czysta relacja” jest oczyszczona
z wszelkich romantycznych, a wiec irracjonalnych uczu¢, i kieruje nig wylacz-
nie logika kupiecka. Zawlaszczenie intymnych sfer zycia przez relacje rynkowo-
-towarowe, w ktorych efektywnos¢ i wydajnos¢ odgrywaja istotng role, sprawia,
ze traktowane sa one jak swego rodzaju potrzeba konsumpcyjna, do ktdrej rynek,
na zasadzie popytu i podazy, dostosowuje okreslong ustuge. Jak twierdzi wspo-
mniany juz weczesniej Leszczak, podejscie to odzwierciedlaja powszechnie znane
i uzywane zwroty ,recepta na mitos¢”, ,recepta na chtopaka”, ,recepta na szcze-
$cie”, ,recepta na przyjazn’, ,recepta na zycie”, w ktorych wcale nie chodzi o to,

ze szczescie, przyjazn czy mitosc to sa choroby, na ktore jest potrzebna recepta,
lecz raczej o to, ze same te zjawiska s3 postrzegane jako efekty pewnych zabiegow
terapeutycznych, ktore mozna sobie zamowic w firmie ustugowej. Cale spektrum
doswiadczenia w spoleczenstwie konsumpcyjnym przedstawia sie zatem jako
pewien produkt spozywczy (wyprodukowany wedtug standardowego przepisu)
badz tez jako wynik korzystania z pewnego rodzaju standaryzowanej i uniwersal-
nej ustugi®.

23 A.Giddens, Przemiany intymnosci. Seksualnosc, mitosé i erotyzm we wspélczesnych spoleczenistwach, Warszawa
2006, s. 58.

24 Tamze, s. 217-231.

25 W.Klimczyk, Erotyzm ponowoczesny, Krakow 2008, s. 175.
26 Zob. M.Biedron, A. Mitrega, dz.cyt.

27 O.Leszczak, dz.cyt., s. 21.
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»Specjalisci od zwiazkéw”, ktorzy dostrzegaja w nich zrodlo zyskow, przesci-
g3aja sie w ofertach adresowanych i dostosowanych do potrzeb indywidualnego
klienta. Rynek ustug matrymonialnych, towarzyskich, erotycznych z roku na rok
doskonali metody i sposoby wyszukiwania kobiet lub mezczyzn spetniajacych
najbardziej wyrafinowane oczekiwania. Biura czy portale internetowe oferuja
potencjalnym klientom mozliwo$¢ skonfigurowania cech fizycznych i osobowo-
$ciowych partnerki/partnera doktadnie w taki sam sposdb, w jaki wybiera sie
samochdd w salonie sprzedazy. Od lat funkcjonuja agencje specjalizujace sie
w organizacji imprez $lubnych, przeksztalcajac uroczystosé z zasady bardzo oso-
bista i rodzinna w przebiegajacy wedlug precyzyjnego scenariusza performans
dla publicznosci. Od niedawna pojawily sie na $wiecie, w tym takze w Polsce,
agencje rozwodowe zajmujace sie ,stylowym zakonczeniem zwiazku”, nie tylko
pilotujac sprawe rozwodowa, lecz takze przygotowujac przyjecie rozwodowe,
podroz porozwodowa i tym podobne atrakcje*®. W ich ofercie mozna znalez¢
takze ubezpieczenia na wypadek rozwodu czy dostepny na stronie internetowej
(oczywiscie odptatnie) generator pozwdw, ktéry pozwoli ograniczy¢ koszty zwia-
zane z zatrudnianiem prawnika®. Od kilku lat organizowane sa w réznych mia-
stach Targi Rozwodowe, na ktorych wérdd ,wystawcdw” zainteresowane osoby
znajda psychologéw, mediatordw, specjalistéw od prawa kanonicznego, biura
notarialne, agencje detektywistyczne, seksuologow, firmy wykonujace bada-
nia DNA, biura podrozy, firmy cateringowe, lokale oferujace organizacje divorce
parties czy wreszcie stylistow i wizazystow, ktorzy zadbaja o ,nowy wyglad”
dopasowany do ,nowego zycia”*°. Juz samo pojecie targow posiada glebokie kono-
tacje handlowe. Wywodzi sie od stowa targ oznaczajacego spor, targowanie sie
o cene (prowadzi¢ targi, dobi¢ targu). Targi to takze rodzaj ekspozycji towarow
polaczonej ze sprzedaza, swoista strategia marketingowa stuzaca nawigzywaniu
kontaktéw miedzy sprzedajacymi i kupujacymi dla ozywienia obrotu dobrami
i ustugami. Uzywanie poje¢ typu Targi Slubne, Targi Rozwodowe, Targi Wier-
nosci* sprawia, ze najbardziej intymne sfery zycia zostaja zawlaszczone przez
rynek ustug, majacy zadowoli¢ klienta za wszelka cene. Relacje miedzyludzkie
staja sie towarem - przedmiotem handlu i generowania zyskdow.

28 Zob. Rozwodowe party - nowa tradycja?, nto.pl, 16.09.2008, www.nto.pl/magazyn/reportaz/art/4097709,rozwo-
dowe-party-nowa-tradycja,id,t.html, dostep: 20.09.2016.

29 Zob. E.Swietochowska, Pierwsza w Polsce agencja rozwodowa, Newsweek.pl, 24.09.2010, http://polska.news—
week.pl/pierwsza-w-polsce-agencja-rozwodowa,65187,1,1.html, dostep: 18.08.2015; Agencja Rozwodowa - media-
torzy, GoldenLine, www.goldenline.pl/grupy/Media_i_dziennikarstwo/mediacje/agencja-rozwodowa-mediato-
1rzy,1981254/, dostep: 18.08.2015.

30 Zob. L.Jadowska, Czwarte Targi Rozwodowe we Wroctawiu, 11.01.2015, http://warszawa.naszemiasto.pl/artykul/

czwarte-targi-rozwodowe-we-wroclawiu,289omno,artgal,t,id,tm.html, dostep: 20.09.2016; Planujesz rozwéd?

Odwiedz targi rozwodowe, 22.01.2009, https://wiadomosci.wp.pl/planujesz-rozwod-odwiedz-targi-rozwodowe-

-60362204142024973, dostep: 20.09.2016.

W 2008 roku w Trzebnicy ojcowie Salwatorianie zorganizowali Targi Wiernosci jako odpowiedz na Targi Rozwo-

dowe czy kontrpropozycje wobec nich.
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Zmiana paradygmatycznego porzadku ujmowania $wiata i roli jednostki
w nim, z kolektywistycznego na indywidualistyczny, niewatpliwie takze przy-
czynita sie do innego sposobu rozumienia siebie w relacji z drugim cztowiekiem.
W dyskursie publicznym dominuje perspektywa ,ja’, ,moje” nad tym, co ,nasze’,
,wspolne”, a to pozwala na priorytetowe traktowanie potrzeb wlasnych, nawet
jesli miatoby sie to odbywac¢ kosztem wiezi z innymi ludzmi. Ci inni w zindywi-
dualizowanym projekcie samorealizacyjnym staja sie narzedziem, a nie celem
samym w sobie. Bardziej interesujace od poznawania drugiego cztowieka stato
sie poznawanie siebie, zglebianie meandréw wiasnej psychiki, nastrojéw, emo-
qji. Jak twierdzi Malgorzata Jacyno, symptomatyczny dla czaséw wspolczesnych
,dyskurs terapeutyczny”, ktérego celem jest maksymalna racjonalizacja wysit-
kéw jednostki w ,stwarzaniu siebie”, narzuca wzory ,zajmowania sie sobg”, rytm
i tempo pracy ,nad sobg”, projektuje i kontroluje realizacje fundamentalnych dla
kultury indywidualizmu wartosci — wolnosci, samorealizacji, szczescia, auten-
tycznosci, $wiadomosci, rozwoju osobistego, sukcesu, osobowosci, zdrowia,
pracy, w ktorych niewiele miejsca pozostaje na wiez z drugim cztowiekiem, a juz
na pewno nie wiez pelng oddania czy co gorsza po$wiecenia3*. By¢ moze zycie
w pojedynke i unikanie wchodzenia w bliskie relacje, uznawane przez wielu
badaczy za ceche swoista ponowoczesnosci, jest jedna z form kontroli wlasnego
projektu zyciowego. Brak zobowiazan, brak osob, ktére moglaby mie¢ znaczacy
wplyw na dokonywane wybory, pozwala zachowac¢ ztudzenie, zZe jest sie ,kowa-
lem wlasnego losu”. Jednostki skoncentrowane przede wszystkim na wlasnym
zyciu i wyreczane przez réznorodne instytucje przestaja by¢ obywatelami w sfe-
rze publicznej i przyjmuja wobec niej postawe konsumenta®. Interakcje pod-
porzadkowane okre$lonemu celowi realizowane sa z uwzglednieniem kalkulacji
zyskow i strat; jesli przestajq zaspokajac potrzeby jednostek, moga by¢ zerwane
jednostronnie i zamienione na inne3*. Co prawda, zycie w pojedynke jako osoba
w petni ,samodzielna, samowystarczalna i niezalezna” moze wczesniej czy poz-
niej przynie$¢ poczucie zyciowej pustki (szczegdlnie, jeéli nagle pojawiaja sie
okolicznosci, w ktérych bez pomocy i wsparcia innych ludzi poradzi¢ sobie nie
sposdb), ale samotnos¢ i zagubienie rynek takze

obiecuje rozwiaza¢ wlasnymi mechanizmami - od taniej rozrywki poczawszy,
poprzez obietnice osobistego spelnienia wraz z nabyciem odpowiednich towa-
row, na pomocy ,ekspertow” i ,specjalistdow” od rozwigzywania problemow
wszelakich skonczywszy. Rowniez tych zwigzanych z poczuciem samotnosci
i alienacji - stad taka popularnos¢ ustug psychoterapeutéw, wrozek, poradnikow
szczesliwego zycia®.

32 M.Jacyno, Kultura indywidualizmu, Warszawa 2007, s. 15.

33 Tamze, s. 12.

34 J.Reykowski, Kolektywizm i indywidualizm jako kategorie opisu zmian spotecznych i mentalnosci, [w:] K. Gawli-
kowski [i in.], Indywidualizm a kolektywizm, Warszawa 1999, s. 25.

35 Zob. P.Zuk, Milos¢ w cieniu kapitalizmu, ,Tygodnik Przeglad”, 27.09.2009, www.tygodnikprzeglad.pl/milosc-cie-
niu-kapitalizmu/, dostep: 16.08.2015.
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Znawcy rozmaitych dziedzin udzielajg dyrektyw dotyczacych wszelkich aspek-
tow funkcjonowania jednostki. Przy czym szereg owych zalecenn mozna uznac za
trudne badz niemozliwe do pogodzenia ze zobowigzaniami np. wobec partnera
zyciowego czy potomstwa. ,Wstuchaj sie w siebie”, ,odszukaj swe prawdziwe ja’,
»,p0znaj siebie”, ,uwolnij swe wewnetrzne dziecko”, ,spontanicznos¢ jest warto-
$cia, nie udawaj, zachowu;j sie zgodnie z tym, czego pragniesz’, ,zréb co$ dla sie-
bie”, ,uwolnij sie od rutyny i oczekiwan innych”, ,odzyskaj wlasne zycie” to tylko
czesc ze szczegolnie ulubionych przez specjalistéw od marketingu, terapeutow,
life coachow haset, ktore de facto moga sklania¢ do uwolnienia sie od wszelkich
zobowigzan i determinacji. Stosowana przez nich profesjonalna czy pseudopro-
fesjonalna terminologia legitymizuje okres§lone poglady i zachowania, pozwala
rozwia¢ moralne watpliwosci dotyczace np. postaw wobec innych ludzi. Wielu
badaczy jest zdania, ze obecnie podstawowym obszarem tworzenia tozsamosci,
ywybierania siebie” jest konsumpcja.

Rynek determinuje gusta, wzory tozsamosci — poprzez nabywane towary, kon-
sumowane ustugi dookre$lamy nasza jednostkowa i grupowa tozsamosc. Rynek
okresla, co to znaczy byc¢ kobieta, mezczyzna, dzieckiem, rodzicem, okre$la, co jest
piekne, interesujace, wartosciowe, uprzedza nasz sad o $wiecie¥.

,0dkad konsumpcja a nie produkcja staje sie zasada integracji spotecznej, rézne
kategorie spoleczne funkcjonuja przede wszystkim, jako rézne kategorie kon-
sumentow”®, Jak zauwaza Bauman, ,w warunkach ponowoczesnosci jednostki
ludzkie ksztattowane sa w pierwszym rzedzie pod katem spozywczo-ludycznym,
rola konsumenta i gracza [...] dostarczaja podstawowych wzordw i kryteriow
oceny”. Grzegorz Adamczyk pisze natomiast, ze ,samo konsumowanie nie moze
by¢ dobre lub zte moralnie [...]. Konsumpcja nabiera charakteru moralnego, jesli
niesie ze soba pewne spoteczne skutki, postrzegane przez ludzi jako dobre lub
zte”. Trudno uzna¢ za poprawne i mozliwe do zaakceptowania relacje miedzy-
ludzkie, ktdre ksztattowane sa przede wszystkim zgodnie z logika rynku oraz
szacunkiem zyskow i strat, lub takie, w ktorych autentyczna bliskos¢ zastepowana
jest materialnymi substytutami — przedmiotami, ktorym przypisuje sie wartos¢. Gdy
zachowania tego typu przenikaja w sfere utrwalanych obyczajéw, z czasem moga
stac sie elementem uznawanego systemu aksjonormatywnego. W swiecie, w kto-
rym zdobywanie i posiadanie okreslonych dobr dla wielu ludzi stanowi gtéwny sens
ich zycia, powoli przestaje zaskakiwac fakt, ze przez pryzmat tej funkcji postrzega
sie ksztattowanie relacji interpersonalnych#. Specyficzna retoryka ekonomii i kon-

36 W.Klimezyk, dz.cyt., s. 12.

37 Tamze, s. 54.

38 M.Jacyno, dz.cyt., s. 22.

39 Z.Bauman, Ciato i przemoc w obliczu ponowoczesnosci, Torun 1995, s. 54.
40 G.Adamczyk, dz.cyt., s. 61.

41 Z.Bauman, Praca, konsumpcjonizm i nowi ubodzy, Krakéw 2006.
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sumpcji przenika do naszych mysli, naszego potocznego jezyka, wewnetrznego
dialogu, a tym samym wplywa na emocje, pragnienia i przekonania, kierujac
w strone produktu i zysku. Upowszechniane i powielane zachowania konsu-
menckie legitymizuja same siebie, dokonuje sie ich kulturowa naturalizacja.
I nie chodzi juz nawet o to, ze za naturalne uznaje sie to, ze cztowiek koncentruje
sie na nieustannym konsumowaniu ustug i towarow, lecz réwniez to, ze towarem
staje sie inny czlowiek i relacja z nim.
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The metaphor of economy and consumption
in human relationships

Abstract: Many scholars point to the fact that the logic of economics: maxi-
mization of utility, profit and productivity, is found not only in the rules of free-
market economy, work or consumption of goods and services, but also in the
sphere of interpersonal relations. Commonly used terms, words, or phraseologies
that describe relationship with another person, point to the penetration of the
logic of hard economics into this sphere of life. According to the thesis of language
determinism, the language we use in communication with others also has the
power to create reality. The unreflective use of certain concepts makes them
a part of the familiar ,,normal world”, not only do not arouse resentment, but even
surprise or dissonance, moreover, affect our behaviour in the face of various events
and with other people.
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