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Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Wstep

Procesy globalizacyjne, rozw6j spoleczenstwa informacyjnego, a co za tym idzie coraz
szybciej postepujacy rozwoj medidw: prasy, radia, telewizji czy Internetu (pordéwnywanego
do pajeczyny oplatajacej cata ziemig) niosa ze soba okreslone konsekwencje. Jedna z tych
konsekwencji jest ciagle rozwijajaca si¢ kultura popularna. Nie ma watpliwos$ci, ze 6w rodzaj
kultury jest jednym z fenomenow wspotczesnos$ci. Jak pisze Wojciech Jozef Burszta ,,aura
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kultury popularnej jest wszechobecna i nie ma przed nig ucieczki”. Warto zatem zastanowi¢
si¢, jakie miejsce w owej kulturze popularnej (popkulturze) zajmuje edukacja, wychowanie
czy poradnictwo. Jest to obszar wciaz nie do konca znany i1 odkryty, a przy tym zmieniajacy
si¢ w niezwykle szybkim tempie. Dlatego, naszym zdaniem, warto podja¢ dyskusj¢ na ten
temat.

Wplyw nauczycielek i nauczycieli, szczegdlnie w mtodszym wieku szkolnym, jest
bardzo duzy. Sa oni/one osobami, ktore si¢ podziwia i nasladuje, ktorych punkt widzenia
przejmuje si¢ niejako automatycznie’. Jeszcze dlugo pozniej wychowawcy, doradey,
mistrzowie obu plci sa (moga by¢) wzorami, ktoérych opinie i zachowanie staja si¢ rodzajem
drogowskazu dla ich podopiecznych. Sa to takze zawody, ktérych przedstawiciele
1 przedstawicielki — aby moc skutecznie wykonywa¢ swoja prace — powinni cieszy¢ sig
spotecznym zaufaniem. W tej sytuacji sposob przedstawiania w mediach i kulturze popularnej
0sOb zajmujacych si¢ wychowaniem, edukacja, poradnictwem, ale takze ich klientow
1 podopiecznych oraz samego procesu wychowywania, doradzania staje si¢ niezmiernie

waznym zagadnieniem.

''W. J. Burszta, ,,Wszyscy jestesmy pop!”, ,,Przeglad Polski on-line”,
http://www.dziennik.com/www/dziennik/kult/archiwum/07-12-02/pp-07-12-01.html

?  Deprecjonowany i czesto pogardzany, przyttoczony masa biurokratycznych obowiazkow i siatka z zakupami,
jak rowniez encyklopedycznym programem, ktory nalezy zrealizowac, nauczyciel wydaje si¢ by¢ niewiele
znaczaca mrowka. A jednak w praktyce jest zupehie inaczej. Nauczyciel — szczegodlnie we wezesnej edukacji —
jest Wszechmocnym Kreatorem Rzeczywisto$ci, w ktorej dzieci zyja. To on wyznacza granice tego, co jest a co
nie jest dozwolone, on ‘ostatecznie’ stwierdza, co jest dobre, a co zle, co jest prawda, a co klamstwem. Jego
wiedza i przekonania na temat rzeczywistosci, sensu zycia, systemu wartosci staja si¢ dla ucznidéw Prawdziwe,
cho¢by z racji formalnego autorytetu nauczyciela i jego prerogatyw w zakresie oceniania osiagnig¢, a de facto —
‘stanu tozsamos$ci® ucznidw. Wigkszos¢ z nauczycieli z upodobaniem wchodzi w rol¢ ‘nosiciela’ Prawdy i
Wiedzy. Ich wiasna tozsamo$¢ (wraz z jej meandrami: warto$ciami, poczuciami, marzeniami) jest praktykowana
i urzeczywistniana w codziennym zyciu szkoty. Ich mate, najmniejsze, niekiedy nieuswiadomione (czesto pelne
kompleksow) teorie na temat rzeczywistosci staja si¢ dla uczniow obowiazujace. Zmuszeni sa oni zy¢ w swiecie,
ktérego horyzonty wyznaczone sa przez horyzonty i dobra wol¢ nauczyciela. W odroznieniu od filozofa, ktory
spisuje swoje teorie w tomy i btaga los o uzyskanie przywileju i szczgscia ‘ksztaltowania dusz’ (lub chocby o
czytelnika), nauczyciel teorie swoje praktykuje od zaraz, natychmiast, niekiedy bez cienia refleksji.” — Z.
Melosik, T. Szkudlarek, Kultura, tozsamos¢ i edukacja. Migotanie znaczer, Krakow 1998, s. 24
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Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Jednym z podstawowych celow mediow jest nie tylko przekazywanie informacji, ale
rowniez wzbudzanie emocji, wptywanie na ludzkie potrzeby, naklanianie do podejmowania
konkretnych zachowan, ksztalttowanie postaw. ,,Ilekro¢ wiaczamy radio lub telewizor, ilekro¢
otwieramy ksiazke, czasopismo albo gazete, kto$ probuje nas edukowaé, przekonaé¢ do
zakupu jakiego$ produktu, namowi¢ do oddania gltosu na konkretnego polityka albo do
przyjecia okreslonego pogladu na sprawiedliwo$é, prawde i pickno™. Jestesmy tez
przekonywani do przyjecia okre$lonego pogladu na prawa, obowiazki i cechy o0sob
zajmujacych si¢ szeroko rozumiang pedagogika.

Internet, telewizja i czasopisma sa obecnie gldownym zrédlem informacji, szczeg6lnie na
etapach zycia nastepujacych po ukonczeniu edukacji szkolnej’, staja si¢ one instytucjami
socjalizujacymi, przed ktorymi nie ma ucieczki. Nie sposob przeceni¢ wptywu Srodkow
masowego przekazu na socjalizacjg, te bowiem ,,dostarczaja informacji, kreuja wizj¢ $wiata,
rozbudzaja emocje i potrzeby, ksztaltuja postawy, wpltywaja na zachowania. Ludzie
dowiaduja si¢ z prasy i ksiazek, radia i telewizji, jak powinni si¢ zachowywa¢ w sytuacjach
codziennych 1 kryzysowych, jak nalezy interpretowaé przedstawiane im fakty, kto jest
autorytetem a kto nie, co jest ‘normalne’ bez wzgledu na to, co to znaczy i dla kogo, do czego
powinni aspirowac biorac pod uwagg ich pte¢, religig, przynaleznos¢ narodowa, identyfikacje
polityczna™.

Otoczeni  stereotypowymi przekazami na temat procesow wychowawczych
i edukacyjnych odbiorcy moga wpas¢ w pulapke myslenia, ze to, co prezentowane przez
srodki masowego przekazu, musi by¢ prawdziwe’, inaczej nie byloby tak czesto powtarzane.
Ostatecznie nie musi ono zosta¢ uznane za odpowiadajace rzeczywistosci, ale na pewno
zostanie dobrze zapamigtane.

Ogolnopolska Konferencja Naukowa dla studentow 1 doktorantow Edukacja,
wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej, ktora odbyta si¢ 25 kwietnia 2008 roku
w Instytucie Pedagogiki Uniwersytetu Wroctawskiego miata na celu rozpoznanie i opisanie

przedstawien procesu edukacyjno-wychowawczego i jego bohaterow w kulturze popularne;.

3A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzies, przet. J. Radzicki,
M. Szuster, Warszawa 2003, s. 10

* A. Giddens, Socjologia, przel. A. Szulzycka, Warszawa 2005, s. 514

> R. Siemienska, ,,Srodki masowego przekazu jako tworcy obrazu $wiata”, [w:] Portrety kobiet i mezczyzn w
srodkach masowego przekazu oraz podrecznikach szkolnych, red. R. Siemiefiska, Warszawa 1997, s. 9

6 Zgodnie z zasada dowodu spotecznego, ktora mowi, ze ,,0 tym, czy co$ jest poprawne, czy nie, decydujemy
poprzez odwolanie si¢ do tego, co mysla na dany temat inni ludzie. W szczego6lno$ci zasada ta obowiazuje przy
okreslaniu, jakie postgpowanie jest poprawne, a jakie nie. Uwazamy jakie$ zachowanie za poprawne w danej
sytuacji o tyle, o ile widzimy innych, ktorzy si¢ tak wlasnie zachowuja” — R. B. Cialdini, Wywieranie wp#ywu na
ludzi. Teoria i praktyka, przet. B. Wojciszke, Gdansk 2001, s. 111
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Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Jednym z celow konferencji bylo przyjrzenie si¢ sposobom, w jakie prezentowane sa osoby
zajmujace si¢ profesjonalnie lub nieprofesjonalnie wychowaniem, nauczaniem, doradztwem,
a takze osoby begdace odbiorcami tych oddziatywan. Tematem naszej refleksji stat si¢ roOwniez
sposob przekazywania tresci pedagogicznych w mediach i1 kulturze popularnej. Przed
uczestniczkami 1 uczestnikami konferencji stangty nastgpujace pytania:

— Jakie sa medialne wizerunki wychowawcow, doradcoéw, pedagogdw i nauczycieli?

— Kim dla kultury popularnej sa wychowankowie, klienci poradnictwa, uczniowie?

— Co moéwi nam o wychowaniu kultura popularna?

— Jakie tresci wychowawcze (socjalizacyjne) przekazuja media?

— Jakie wzory przedstawiania szkoty 1 procesu nauczania istnieja w kulturze popularne;?

— Jak pokazywana jest relacja poradnicza?

— Jak wyglada poradnictwo/wychowanie/edukacja zaposredniczone/a przez media (np.

e-learning, internetowe grupy wsparcia, prasowe kaciki porad itp.)?

Mamy nadzieje, Ze niniejszy zbidr przynajmniej czg$ciowo na nie odpowiada.

Publikacja sklada si¢ z pigciu czesci, ktorych tytuly odpowiadaja panelom
konferencyjnym.

Pierwsza czg$¢,,Medialne wizerunki wychowawcoéw, pedagogdéw i1 nauczycieli” zawiera
trzy teksty Autorek, ktoére swoje rozwazania umiejscowily wlasnie w tym obszarze.

b

W tekécie pt.: ,,Osobowos¢ pedagoga i jego wizerunek medialny” Pani Katarzyna
Budziatowska poszukuje odpowiedzi na pytanie, czym w istocie jest osobowos$¢ pedagoga
i czy takowa w ogole istnieje? W toku rozwazan nad zawodem pedagoga Autorka dochodzi
do zagadnienia wizerunku medialnego wspolczesnego pedagoga wysuwajac w tym zakresie
interesujace wnioski. Pani Monika Frania w tek$cie pt.: ,,Wizerunek polskiego nauczyciela
w prasie — obraz rzeczywistos$ci, czy krzywe zwierciadlo...” prezentuje wyniki badan
wilasnych dotyczacych obrazu nauczyciela prezentowanego w prasie. Autorka postawita
pytanie: czy obraz nauczycieli w prasie jest odbiciem rzeczywistosci, czy krzywym
zwierciadlem? Warto przyjrze¢ si¢ poszukiwaniom odpowiedzi na to i inne pytania w owym
tek$cie. Artykut pt.: ,,Etnopedagogika w mediach” autorstwa Pani Kamili Kocon i Pani Marty
Hold przenosi Czytelnika w $wiat kultury regionalnej, sztuki ludowej pokazujac jednocze$nie

miejsce owych zjawisk czy wytworéw w kulturze popularnej. Autorki zastanawiaja sig, czy

media maja swoj udzial w rozwijaniu wiedzy o kulturze regiondw 1i jej zwiazkach z kultura
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narodowa 1 europejska oraz w jaki sposdb media ,,odpowiadaja” tendencjom odradzania sig
regionalizmow.

Druga czg$¢ zbioru nosi tytut ,,Medialne wizerunki rodziny” i otwiera ja tekst Pani
Matgorzaty Gajdy pt.: ,,Wizerunek rodziny w czasopismach mtodziezowych”. Artykut jest
proba odpowiedzi na pytanie: Jaki obraz rodziny kreowany jest w czasopismach
mtodziezowych? Autorka poszukiwata odpowiedzi na to 1 inne pytania na tamach najbardzie;j
poczytnych pism mitodziezowych, gtownie ,Bravo”, w wypadku ktoérego analizie poddata
rocznik 2007 1ipierwsze numery czasopisma z 2008 roku. Kolejny artykut pt.: ,Relacje
migdzy dorostym a dzieckiem w programach Dobranocki — analiza tekstow” autorstwa Pani
Emilii Olejnik-Krupy jest wstepna proba analizy medialnego wizerunku relacji diady
podmiotow wychowania dorosty-dziecko, prezentowanego w programach ,,Dobranocki”
emitowanych w telewizji publicznej. Autorka dokonuje interesujacej analizy tresci
przekazywanych przez owe programy dla dzieci, co odstania obraz interwencji dorostych
w dialektyczny zwiazek dzieci z otaczajacym je $swiatem (spotecznym, kulturalnym itd.). Pani
Urszula Kluczynska zaprezentowata tekst pt.: ,,Jak by¢ ‘super tata’? Kultura popularna jako
obszar konstruowania roli, zadan i tozsamosci wspotczesnego ojca”, w ktorym podjgla probe
odpowiedzi na pytanie o sposéb informowania i edukowania mezczyzn w rolg ojca pod
wptywem przekazoéw kulturowych. Analizie zostaty poddane czasopisma dla mezczyzn jako
obszar konstruowanie roli ojca. Tekst Pana Jacka Gulanowskiego pt.: ,,Obraz ojca w tekstach
utworow metalowych” stanowi interesujace studium utworéw muzyki metalowej pod katem
prezentowanego w nich wizerunku ojca. Autor, w toku analizy wybranych utworéw,
prezentuje roznorodnos$¢ w przedstawieniach tego motywu, odnajdujac jednoczesnie pewien
jednorodny kierunek.

Trzecia czg$¢ pt.: ,,Poradnictwo w kulturze popularnej” otwiera artykut Pani Darii
Zielinskiej-Pekat pt.: ,,Poradnictwo zaposredniczone — cechy, cele, rodzaje”. Artykut stanowi
doskonaty poczatek tej czesci, gdyz jego Autorka za cel stawia sobie probg uporzadkowania
terminologii zwiazanej z zagadnieniem poradnictwa zaposredniczonego. Artykut dotyczy
réwniez form, rodzajow, celow i cech tego rodzaju poradnictwa prezentujac te zagadnienia z
perspektywy teoretycznej i badawczej. Drugi tekst, ,,Forum internetowe ‘Anoreksja’.
Reklama, wotanie o pomoc czy poradnictwo” Pani Agnieszki Giedroj¢ stanowi ciekawa
analiz¢ for internetowych dotyczacych tematyki jadtowstrgtu psychicznego, m.in. pod katem
zadan, funkcji jakie te fora spetniaja. Jednym z atutow tekstu jest bogactwo cytatow z for
anorektyczek, ktore uswiadamiaja Czytelnikowi range anoreksji jako choroba cywilizacyjne;j.

Kolejny tekst pt.: ,,Samopomoc w Internecie — zjawisko spotecznosci wirtualnych skupionych
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wokoét idei wzajemnego wsparcia 1 pomocy” autorstwa Pani Marty Kondrackiej stanowi
studium teoretyczno-empiryczne na temat wirtualnych spotecznosci samopomocowych.
Autorka prezentuje klasyfikacjg, charakterystyke tego rodzaju spotecznosci, a takze stara sig
dociec powodéw, uwarunkowan istnienia tego rodzaju grup w Internecie. Artykul Pani
Agnieszki Lubienieckiej pt.: ,Jezyk relacji poradniczej w programie telewizyjnym
‘Superniania’” ponownie porusza tematyke programu ,,Superniania”, tym razem jednak
znieco innej perspektywy. Posta¢ Doroty Zawadzkiej, tytutowej ,,Superniani” jest
analizowana pod katem osoby doradcy. Autorka poddaje analizie kilka odcinkéw programu a
w nich sposéb wypowiedzi, dialogi poradnicze i inne. Pani Alina Lysak w tekscie

299

»Poradnictwo na tamach ‘Filipinki’” dokonuje rzetelnej analizy wybranych rocznikéw pisma
»Filipinka” pod katem poradnikowego charakteru (modele poradnicze, rodzaj relacji itp.)
tegoz czasopisma. Tekst jest bogaty w cytaty bedace ilustracjami wnioskéw z analizy
dokonywanej przez Autorke.

Czwarta czg$¢ noszaca tytut ,,Edukacja zaposredniczona” zawiera cztery artykuly,
z ktorych pierwszy to tekst pt.: ,,Rola Internetu w procesie edukacji dzieci 1 mtodziezy we
wspéfczesnym $wiecie” autorstwa Pani Magdaleny Szamanskiej. Autorka, w swoich
rozwazaniach, koncentruje si¢ na korzySciach 1 zagrozeniach  wynikajacych
z wykorzystywania Internetu w edukacji dzieci i mtodziezy. Stara si¢ pokaza¢, ze umiejetnie
wykorzystane zasoby Sieci pozwalaja na efektywna i atrakcyjna nauke. Pani Malgorzata
Tregbicka w artykule pt.: ,,E-learning jako sposéb na zdobycie wyksztalcenia i szansa na
podniesienie kwalifikacji dla 0s6b niepelnosprawnych oraz zdrowych” porusza bardzo istotne
1 aktualne zagadnienie edukacji na odlegto$¢ i jej znaczenia dla ludzi, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem os6b niepelnosprawnych. Autorka prezentuje takze empiryczna strong
zagadnienia, tj.: dzialanie e-learningu w Polsce na przyktadzie PUW oraz wyniki badan
ankietowych dotyczacych tego zjawiska. Rozdzial jest zwienczony tekstem Pana Igora
Pietraszewskiego pt.: ,,O przemianach edukacyjnych w muzyce rozrywkowej 1 jazzowej po
89°”. Tekst stanowi wycinek pracy doktorskiej Autora. Poszukuje on odpowiedzi na pytania:
co dzieje si¢ w obszarze edukacji, kiedy muzyka przez lata uwazana za ,,nieprawomysing”
zyskuje status petnoprawnej sztuki $miato konkurujacej z innymi w salach koncertowych i na
uczelniach wyzszych? Dlaczego mlodzi ludzie decyduja si¢ na uczenie si¢ jazzu i kto tego
jazzu naucza? Jak wygladaja relacje nauczyciel — uczen? Autor prezentuje rowniez fragmenty
wynikow badan.

Ostatnia, piata cze$¢ nosi tytut ,,Dyskursy socjalizacyjne kultury popularnej” i zawiera

trzy artykuty. Pierwszy artykut pt.: ,,Sex, przemoc, erotyka z odrobing elegancji. Portrety
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kobiet w reklamach mody” autorstwa Pani Anny Drajer stanowi poszukiwanie wizerunku
kobiety kreowanego przez tworcow w kampaniach reklamowych promujacych kilka
najwigkszych marek odziezowych na $wiecie. Autorka przedstawia teoretyczna
charakterystyke komunikatu reklamowego, a takze w toku analizy tworzy pewne profile
kobiet — bohaterek reklam. Pani Agnieszka Gil prezentuje tekst pt.: ,,Wychowani w kulturze
pop — ‘patrzaca’ mtodziez w trzech odstonach”, w ktérym w interesujacy sposob przedstawia
rozwazania, z zakresu wybranej tematyki, w trzech odslonach: kulturowej, spotecznej
1 pedagogicznej, uznajac je za obszary konstytuujace pelnig¢ perspektywy postrzegania
miodych ostatnich dekad. Autorka stawia wiele znamiennych pytan i stara si¢ poszukiwaé
odpowiedzi... Ostatni tekst pt.: ,,Rola Mistrza w kulturze popularnej. Spojrzenie Ucznia
poszukujacego” autorstwa Pani Anny Koli, obok wielu interesujacych kwestii, m.in.: gigboko
zarysowanego kontekstu wspoélczesnej rzeczywistosci, koncentruje si¢ na relacji Mistrz-
Uczen, starajac si¢ odnalez¢ jej wspolczesne znaczenie.

Zachecamy Czytelnikow do =zapoznania si¢ z prezentowanymi materiatami

pokonferencyjnymi. Mamy nadziejg, Ze niniejszy zbidr okaze si¢ zajmujaca lektura.

Marta Kondracka
Alina Lysak
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Medialne wizerunki wychowawcow
pedagogow i nauczycieli
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Katarzyna Budzialowska

Osobowos$¢ pedagoga i jego wizerunek medialny

Pierwszy nauczyciel retoryki w Rzymie, Kwintylian, pisat: ,,A zatem zaréwno pod
wzgledem charakteru jak 1 wyksztalcenia — jak najwybitniejszy powinien by¢ cztowiek, ktory
— ma uczy¢ stowa i czynu”.'

Z kolei Alan Loy Mc Ginnis powiedzial: ,,Pomagaj innym w rozwoju i uczyn z tego
najwicksza rados¢ swego zycia”.?

Pedagog najczgsciej pracuje w szkole lub poradni psychologiczno-pedagogiczne;,
gdzie podstawowym celem jego pracy jest organizowanie pomocy i opieki pedagogiczne]
i psychologicznej dla dzieci i mlodziezy oraz dbanie o prawidlowy rozwoéj psychiczny
uczniow. Do zadan pedagoga nalezy wspotpraca z nauczycielami w ich pracy wychowawczej,
pomoc w rozwigzywaniu probleméw ucznidow, zardwno szkolnych, osobistych jak
i rodzinnych.® Aby je poznaé, musi on nawiazaé kontakt z uczniami, ale przede wszystkim
obserwowa¢ ich zachowanie i wychwytywaé wszelkie nieprawidlowosci, ktore moga
$wiadczy¢ o problemach.

Niezaleznie jednak od tego, czy pedagog pracuje w szkole czy poradni, do jego zadan
zalicza si¢ takze prac¢ z dzieémi, przejawiajacymi trudnosci w nauce, prowadzenie
konsultacji psychologicznych 1 pedagogicznych, organizowanie zaje¢ dla dzieci
niepetnosprawnych i czasowo lub przewlekle chorych, udzielanie uczniom porad dotyczacych
wyboru szkoty lub zawodu, a takze pomoc dzieciom i mtodziezy znajdujacym si¢ w trudnej
sytuacji zyciowej lub materialnej. W tym zawodzie niezbedne sa bardzo intensywne kontakty
z wieloma ludzmi. Najczg$ciej sa to rozmowy z nauczycielami, uczniami, rodzicami. Pedagog
jest tez swego rodzaju rzecznikiem praw dzieci. Starajac si¢ rozwiaza¢ problemy dziecka
czgsto musi interweniowac u rodzicodw, a ci moga traktowac¢ go jak intruza, czasem wrecz jak

wroga, co czesto powoduje konflikty.*

' L. Kurdybacha, Historia wychowania, t. I, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1994, s. 127.
2 A. L. Mc Ginnis, Sztuka przyjazni, Vocatio, Krakéw 2004, s. 76.
* 1. Jundzilt, Rola zawodowa pedagoga szkolnego, WSiP Warszawa 1980, s. 56 i nast.
4 .
Tamze.



Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Praca pedagoga ma zazwyczaj charakter indywidualny i1 samodzielny, czasem
przypomina rol¢ negocjatora, ktory rozwiazuje sytuacje konfliktowe pomigdzy uczniem,
arodzicami, nauczycielami czy réwiesnikami. Wobec powyzszego, niezbedna cecha do
podjecia pracy pedagoga jest spostrzegawczos¢. Czasem drobny szczegdét w zachowaniu
dziecka moze bowiem naprowadzi¢ na trop wigkszego problemu. Niezbgdna jest tez
umiejetnos¢ nawiazywania kontaktu z ludzmi 1 traktowanie ich jak partnerow. Pedagog, chcac
im pomodc musi, pozna¢ ich problemy, co jest mozliwe jedynie wowczas, gdy zdobgdzie
zaufanie drugiej osoby. Bardzo wazna jest tez zdolno$¢ empatii. Chcac pomagaé¢ innym
pedagog powinien potrafi¢ jasno wypowiada¢ swoje mysli, trafnie dobiera¢ argumenty
1 przekonywa¢ innych do swoich racji 1 sugerowanych rozwiazan. Ponadto powinien by¢
osobg cierpliwa 1 opanowana, ktora kontroluje swoje emocje.

Zawdd nauczyciela stat si¢ dzisiaj zawodem masowym. Liczne uczelnie i zaktady
ksztalcenia przygotowuja zastepy kandydatow do tego zawodu. W stosunku do zawodu
nauczycielskiego czesto jest wyrazany poglad, iz do owocnej pracy w tym zawodzie nie
wystarczy odpowiednia wiedza i1 przygotowanie pedagogiczne, lecz trzeba jeszcze mie¢ talent
1 powotanie, ze bez talentu i powolania praca pedagogiczna nie przyniesie wigkszych
owocoOw, a talent pedagogiczny jest rzecza wrodzona.

Czym zatem jest osobowos$¢ pedagoga? Czy takie pojecie w ogole istnieje?

Odpowiedz na to pytanie nie jest tatwa, gdyz pojecie to nie jest okreslone jednoznacznie. Jako
najbardziej istotne sktadniki osobowosci pedagoga wymienia si¢ oceng i wartosciowanie
zjawisk spolecznych, stosunek do norm spotecznych, udziat w tworzeniu wartosci
rzeczowych i spotecznych. Cechy osobowo$ci pedagoga maja ogromny wplyw na
efektywnos¢ jego oddziatywan wychowawczych i1 dydaktycznych. Aby pedagog mogt
sprosta¢ tak odpowiedzialnym i trudnym zadaniom, musi mie¢ nie tylko dobre przygotowanie
teoretyczne 1 praktyczne, ale przede wszystkim musi to by¢ czlowiek, ktorego osobowos$¢ jest
uksztattowana w sposob szczegolny, pozwalajacy na petnienie tych trudnych zadan.’

Racjonalny stosunek do dziecka, wiedza o nim i sposobach postgpowania z nim to
wazne komponenty osobowosci pedagoga warunkujace skuteczno$¢ jego pracy.

Waznymi cechami w charakterystyce osobowos$ci pedagoga, majacymi szczegdlna
wartos¢, sa cierpliwos$é, optymizm i wyrozumiatos$¢. Cierpliwos¢ i optymizm sa nieodzowne
zwlaszcza wtedy gdy pedagog dlugo oczekuje na efekty swojej pracy. Nierzadko wymaga sie

od niego wyrozumiato$ci wobec specyficznych, czgsto niepozadanych zachowan uczniow.

> 0. Lipkowski, ,,0sobowo$é pedagoga specjalnego”, ,,Szkota Specjalna”, nr 5, 1992, s. 19 i nast.
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Kolejna cecha jest mito$¢ do dziecka, a obok niej dobro¢, uczuciowos¢ i wrazliwosc.
Przy czym mito$¢ musi by¢ konsekwentna 1 wymagajaca, daleka od pobtazliwosci, w ktorej
zawiera si¢ dobro¢ okazywana dziecku. Umozliwia to akceptacje dziecka ze wszystkimi jego
stabo$ciami.

Istotne znaczenie, w dziatalno$ci wychowawczej i terapeutycznej pedagoga, maja
rowniez takie cechy osobowosci jak opiekunczos¢, troskliwosé, serdecznos$¢ oraz zyczliwosc.
W jego pracy bardzo wazna jest odpowiedzialno$¢ rozpatrywana w trzech aspektach,
mianowicie odpowiedzialno$ci wobec spoteczenstwa, wobec dziecka i wobec samego siebie.
To poczucie odpowiedzialnosci sktania do stalego doskonalenie warsztatu pracy, do
ulepszania metod, do tworczego poszukiwania srodkow 1 sposobow.

W dobie wspotczesnych przemian u dzieci czgsto wystgpuja zaburzenia emocjonalne,
zmienno$¢ nastrojéw, apatia lub nadpobudliwo$é.® Wybuchowo$é, nerwowosé czy
nieopanowanie nauczyciela stanowityby dla nich dodatkowe zagrozenie. Spokdj i opanowanie
pedagoga oddzialuja kojaco na psychike dzieci, zwlaszcza z pewnymi odchyleniami od
normy psychofizyczne;.

Specyfika pracy z dzie¢mi wymaga posiadania przez nauczyciela duzej odpornosci
psychicznej, wymaga szczegdlnej odpornosci na stres, szczegoélnie gdy oddzialywanie
wychowawcze skierowane jest na dziecko bierne, apatyczne, z utrudnionym kontaktem
psychicznym czy tez nadpobudliwe. Pedagog nie moze podejmowac jakichkolwiek dziatan
bez wiary w ich skuteczno$¢. Musi on wigc cechowac si¢ rado$cig zycia i optymizmem
pedagogicznym. Nie pracuje on z dzieckiem w izolacji, zasadnicze znaczenie ma
wspotdziatanie srodowiska wychowawczego. Jest to teren trudny. Dojrzato$§¢ emocjonalna
jest wigc rowniez waznym wyznacznikiem osobowosci pedagoga. Tylko pedagog
o rozwinigte] samoswiadomos$ci moze pozwoli¢ sobie na autentyczna otwartos¢
konstruktywna i rozwojowa. Z kolei naturalno$¢ i prostota to cechy, ktére pozwalaja na
nawiazanie przyjaznych relacji pedagoga z uczniami.

Pozytywne cechy osobowosci pedagoga maja niewatpliwie wartosci instrumentalne,
ale dobre efekty uzyskuja pedagodzy o bardzo réznych, wartosciowych cechach charakteru.
Nie mozna zatem ustali¢ hierarchii wartosci cech osobowosci, przejawiaja si¢ bowiem rdznie
w obrazie kompleksowym osobowosci i w dziataniu w roznych sytuacjach wychowawczych.

Pedagodzy maja za zadanie zapewni¢ dzieciom optymalny rozwoj, przystosowac¢ do

funkcjonowania w spoteczenstwie. Aby ich wptyw na proces wychowawczo-dydaktyczny byt

% H. Smarzynski, Szko/a jako srodowisko wychowawcze, PWN, Warszawa — Krakow 1987, s. 55 i nast.
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efektywny, kazdy z nich powinien posiada¢ pewne cechy, ktére nazywamy wtasnie cechami
osobowosci.

Pedagog ma do zrealizowania szczego6lne zadania, polegajace na pomocy jednostkom
stabszym fizycznie i psychicznie w ich dostosowaniu si¢ do wzrastajacych wymogow
i komplikujacych si¢ warunkéw zycia codziennego. Oczekuje si¢ od niego pelnego
zaangazowania, gotowosci do wspomagania w rozwoju jednostek potrzebujacych pomocy,
zyczliwosci do cztowieka i uznania jego wartosci, niezaleznie od utrudnien w rozwoju.’

Refleksje wigkszosci pedagogdéw co do cech osobowosci, ktorymi musi odznaczaé sig
pedagog sa bardzo zbiezne. Na pierwszy plan wysuwana jest mito$¢ do ludzi, zyczliwosé
i sympatia. Jan Wiadystaw Dawid uzywal tu okre$lenia ,mitos¢ dusz" °, Halina
Borzyszkowska wspomina takie wiasciwos$ci jak: duza wnikliwo$¢ poznawcza 1 badawcza
dociekliwo$¢ w celu dobrego zrozumienia problemu indywidualnosci.” Wedhug niej, pedagog
musi charakteryzowaé si¢ poczuciem odpowiedzialno$ci oraz umiejg¢tnoscia nawiazywania
kontaktu z drugim cztowiekiem, bowiem to on jest odpowiedzialny za organizacj¢ procesu
dydaktyczno-wychowawczego.

W pracy pedagoga niezbgdna jest wspOlpraca z innymi specjalistami, rodzina,
blizszym i dalszym $rodowiskiem. Bardzo waznym wigc, elementem dziatalno$ci pedagoga,
majacym wplyw na efektywnos$¢ procesu wychowawczo-dydaktycznego, jest wspdipraca
zrodzing dziecka, wspolpraca, majaca na celu przywrocenie rodzinie poczucia wilasnej
wartos$ci, wzmocnienie wewngtrznych zwiazkow uczuciowych. Zadanie to jest niewatpliwie
trudne, jednak niezwykle wazne 1 odpowiedzialne. W celu zapewnienia dobrych efektow
pracy w zakresie przeciwdzialania frustracji, a takze nabywania przez ucznia poczucia
wlasnej godnosci 1 wartosci, pedagog w swym dzialaniu musi kierowaé si¢ wyjatkowym
zaufaniem i1 przychylnos$cia do innych.

Mieczystaw Kreutz podaje jeszcze inna wazna, wedlug niego, ceche pedagoga,
mianowicie ,,zdolno$¢ sugestywna, pewien urok indywidualno$ci", ktora sprawia ze osoba
wychowawcy moze sta¢ si¢ dla wychowanka kim$ decydujacym o calej jego przysztosci.
Wedtug niego, cechy te powinien posiada¢ kazdy pedagog, chocby w niewielkim stopniu,

inaczej rezultaty jego pracy beda zawsze mizerne. "

"W. Dewitz, ,Kiedy uczen lubi szkotg?”, ,,Rodzina i Szkota”, nr 5, 1981, s. 23-26.

8 J. W. Dawid, O duszy nauczycielstwa, Lublin 1912, s. 66.

? H. Borzyszkowska, Oligofrenopedagogika, PWN, £odz 1985, s. 126 i nast.

1% W. Okon, Osobowos¢ nauczyciela — rozprawy J. W. Dawida, Z. Mysfakowskiego, S. Szumana, M. Kreutza, S.
Baleya, PZWS, Warszawa 1959, s. 215-217.
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Maria Grzegorzewska zawsze przywiazywala duza wage do osobowosci nauczyciela-
wychowawcy. Za niezbgdne, w jego pracy, uznawala m.in.: mito$¢, dobro¢ i poczucie
odpowiedzialnos$ci jako cechy, ktore wynikaja jedna z drugiej. Mitos¢, dobro¢, zyczliwosé
buduje klimat bezpieczny dla rozwoju, dla wyzwalania si¢ osobowego drugiego czlowieka,
zwlaszcza stabego.'! Moéwita: ,,Wynik kazdej pracy w duzej mierze zalezy od tego, kto ja
wykonal, kim on jest jako cztowiek, jaki jest jego stosunek do cztowieka”.'? Wszystko to, co
zawiera w sobie dobro¢, bogactwo wewngtrzne, ktérym nauczyciel chce si¢ podzieli¢
z wychowankiem, jego prawdziwos$¢, autentyczno$é, jego tworcza postawa, pogodny
stosunek do zycia, gotowos¢ do walki ze zlem, a jednoczes$nie umiejgtnos¢ wynajdywania
w cztowieku tego co dobre, jest wlasnie ta sita wpltywajaca na wychowanka, okreslang jako
sugestywno$¢ pedagoga, dzieki ktorej zyskuje on zaufanie dziecka.'?

Nie sposob zbagatelizowa¢ wagi postawy badawczej i tworczej nauczyciela, ktory
powinien ciagle si¢ doskonali¢, wzbogaca¢ siebie w celu odnoszenia sukcesow w swojej
pracy. Méwiac o dzialaniu poprzez mito$¢ i sympati¢ oraz cheé niesienia pomocy, mam na
mysli, iz w atmosferze pogody, tadu i1 zyczliwosci, pedagog stopniowo zdobywa sobie
autorytet o wielkiej sile wewngtrznej. Dzieci szanuja i kochaja takiego nauczyciela, a srodki
jego dziatania, majace charakter oddzialywania wewnetrznego, buduja tez ich osobowos$¢.
Dziecko rozwija si¢ i doskonali wewngtrznie, a wigc nalezy si¢ spodziewaé, ze wyniki takiego
wychowania beda trwale.

Warto jednak zastanowi¢ si¢ jaki wizerunek medialny pedagoga otrzymujemy
wspotczesnie. Otdéz wymagamy od specjalisty szerokich kompetencji, wiedzy, szerokich
horyzontoéw, a jednoczes$nie wrazliwosci, wspolczucia i zrozumienia dla ludzkich probleméow.
Zadamy jego atrakcyjnego wizerunku, wymagamy znajomosci sztuki autoprezentacji,
opanowania i umiejgtnosci reagowania w sytuacjach trudnych. Chcemy go postrzegaé jako
opanowanego, konsekwentnego mentora. Pedagog, jakiego wizerunku zwtaszcza oczekujemy,
to pedagog nade wszystko skuteczny. Jego pomytki i btedy natychmiast spotykaja si¢ z ostra
krytyka i sa podstawa do stwierdzenia braku odpowiednich kompetencji. Media z jedne;j
strony przedstawiaja pedagogdéw jako nieomylnych medrcow, z drugiej natomiast czgsto

ukazuja ich jako nieporadnych, niekompetentnych, nieumiejacych skutecznie porozumiewac

""M. Grzegorzewska, Listy do Mlodego Nauczyciela, PZWS, Warszawa 1947, s. 111 i nast.

2 M. Grzegorzewska, ,,Przemowienie na zakonczenie roku akademickiego 1965/66”, ,,Szkota Specjalna”, nr 3,
1967, s. 49-50.

BW. Dewitz, ,,0 autorytecie nauczyciela inaczej”, ,,Rodzina i Szkota”, nr 4, 1981, s. 44-52.
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si¢ z innymi, szczegdlnie z rodzicami, ktorzy domagaja si¢ partnerstwa w relacjach.'
Wizerunek pedagoga wypowiadajacego si¢ w mediach, to dla wigkszosci odbiorcow
wizerunek osoby posiadajacej glgboka wiedzg z danego zagadnienia, niektorzy postuluja
nawet wiedz¢ wszechstronng. To rowniez kto$, kto poza posiadaniem wiedzy, musi umie¢ tg
wiedze przekazaé w sposob jasny i zrozumialy, cierpliwie wyjasniajac tym, ktérzy maja
pewne problemy ze zrozumieniem istotnych kwestii.'>

Proponuj¢ nie oczekiwaé od kazdego pedagoga osobowosci Janusza Korczaka i1 nie
doszukiwa¢ si¢ w kazdym pedagogu cech filantropa i ascety. Cena wspodtczesnosci sa liczne
przemiany, w tym rowniez przemiany w osobowosci pedagoga. O ile pewne cechy, takie jak
wrazliwo$¢ na krzywdg czy zdolno$¢ empatii nie ulegna zmianie, o tyle szereg innych cech
ewoluuje 1 bedzie ewoluowalo nadal. Od czaséw Korczaka zmienity si¢ bowiem nie tylko
realia rzeczywisto$ci, ktdra nie jest juz rzeczywistoscia wojenng i powojenna, ale zmienity si¢
roéwniez modele wychowawcze, hierarchie wymagan w stosunku do dzieci, rowniez jakos¢
problemoéw jest odmienna od tych, z ktorymi mieliSmy do czynienia kilkanascie, a nawet juz
kilka lat temu. Wspodlczesny pedagog musi posiada¢ szeroka wiedzg nie tylko z zakresu
rozwoju psychofizycznego ucznia 1 jego problemoéw szkolnych, musi posiada¢ wiedze
z zakresu przyczyn i jakosci patologii i dewiacji spolecznych, przyczyn wykolejenia
spotecznego mtodziezy, specyfiki i rodzajow uzaleznien, a ponadto umiejgtnosci efektywnego
zarzadzania swoim czasem 1 odnalezienia si¢ oraz szybkiego reagowania w trudnych
sytuacjach.

Dlatego nie dziwmy sig, ze media nie wykreowaly jednoznacznego wizerunku
pedagoga, bo w dobie wspodtczesnej jest to niemal niemozliwe.

Nie mniej istotnym od wczesniej wymienionych czynnikow dla catos$ci procesu
dydaktyczno — wychowawczego 1 jego efektywnosci, jest stosunek pedagoga do dziecka,
ktérego przejawem sa czynnosci opiekuncze i prospoteczne, przyjmujace forme udzielania
pomocy, dodawania wiary we wlasne mozliwosci, oraz szeroko rozumiany takt pedagogiczny.

Jednoczesnie nie sposob zbagatelizowaé faktu, iz osobowo$¢ kazdego cziowieka,
zgodnie z zalozeniami analizy transakcyjnej, buduja stany ego, nazywane umownie stanem
Dziecka, z przypisanymi mu emocjonalno$cia, zywiotlowoscia 1 intymnos$cia, stanem
Dorostego, z ktorym zwiazana jest umiejetnos¢ obiektywnej analizy sytuacji, oceny

mozliwosci 1 zagrozen oraz stanem Rodzica, czyli czg$ci osobowosci zbudowanej na przejete]

4 M. Dudzikowska, Autorytet nauczyciela”, ,, Problemy Opiekunczo — Wychowawcze”, nr 9, 1995, s. 21-25.
13 7. Skorny, Proces socjalizacji dzieci i mtodziezy, WsiP, Warszawa 1996, s. 116 i nast.
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tradycji kulturowej, religijnej, spotecznych nakazach i zakazach, odziedziczonych po
rodzicach wzorach zachowan. Niejednokrotnie wigc wizerunek pedagoga, ktory
otrzymujemy, lub tez ktéry chcemy odbieraé, to czgsto pozadany wizerunek samego siebie.
Rodzic wymaga czgsto od pedagoga podotania tym trudnym sytuacjom, z ktérymi on sam
sobie nie radzi. Samoocena polega na akceptowaniu tego, co rzeczywiscie swiadczy o mnie i

wyeliminowaniu tego, co nie pozwala mi i$¢ naprzdd.
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Monika Frania

Wizerunek polskiego nauczyciela w prasie — obraz

rzeczywistosci czy krzywe zwierciadlo?

Od kilku lat obserwujemy w naszym kraju staty spadek prestizu spotecznego grupy
zawodowej nauczycieli. Media donosza, ze juz dawno przestali by¢ oni autorytetami dla
swoich uczniéw, sa niedocenieni finansowo i moralnie. Tymczasem nauczyciel to jeden
z dwoch podmiotdw procesu nauczania, ale réwniez wychowania. Nauczanie jest postrzegane
jako zawdd, rzemiosto, sztuka, misja...! Z wyobrazeniem: kim powinien by¢ dobry
nauczyciel, facza si¢ pewne oczekiwania w stosunku do cafej grupy zawodowej’. Nie beda
one identyczne w zalezno$ci od tego, kto na nauczyciela patrzy. Trochg inne bedzie
wyobrazenie uczniéow, inne rodzicoOw, dyrektora szkoty, wladz samorzadowych czy chociazby
grupy pretendujacej do odnalezienia si¢ w zawodzie nauczycielskim w przysztosci. Wszyscy
jednak swoje oczekiwania odnosza do rzeczywisto$ci, do stanu obecnego, do tego, jak
postrzegaja nauczycieli pracujacych obecnie. Wptyw na wizerunek publiczny catej grupy
zawodowej ma wiele czynnikéw, ale jednym znich jest wlasnie wizerunek, obraz
wylaniajacy si¢ z medidw — w tym z prasy.

»Kiepsko wyksztalcony, Zle optacany, wiecznie sfrustrowany — taki jest przecigtny
polski nauczyciel” — tak rozpoczyna si¢ jeden z artykutéw w tygodniku opiniotworczym
,Newsweek Polska”. Czy taka jest faktycznie polska rzeczywisto$¢? Celem niniejszego
artykutu jest proba refleksji i poszukania odpowiedzi na pytanie, czy wizerunek polskiego
nauczyciela w prasie to obraz rzeczywistosci czy krzywe zwierciadlo.

Zagadnienie wizerunku medialnego jest bardzo rozlegte. Przeprowadzane badania
wlasne ograniczaly si¢ do niewielkiego wycinka tej problematyki, a mianowicie analizy opinii
adeptow zawodu nauczycielskiego. Zatozytam, iz mtodzi ludzie studiujacy na kierunkach
nauczycielskich beda szczegdlnie zainteresowani, w jaki sposob prasa przedstawia
nauczyciela. W tym celu w ramach sondazu diagnostycznego przeprowadzona zostala ankieta

wérod  studentow  kierunkéw nauczycielskich Uniwersytetu Slaskiego: historii oraz

"'1. Kawecki, Wprowadzenie do wiedzy o szkole i nauczaniu, Krakow 2004, s. 240.
2 A. Janowski, Pedagogika praktyczna, Warszawa 2002, s. 140.
*1. Dominik, V. Ozminkowski, ,,Kto uczy nasze dzieci”, [w:] ,,Newsweek. Polska”, nr5, 2006, s. 78.
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zintegrowanej edukacji wczesnoszkolnej 1  wychowania przedszkolnego, a takze
zintegrowanej edukacji wczesnoszkolnej 1 edukacji informatycznej. Przebadanych zostato 70
0s0b, z czego 49 badanych ( 70%) to kobiety. Wyniki badah przedstawione zostaty ponize;.
Dodatkowo wsrdd polskich tygodnikéw opinii w drodze doboru losowego wybratam jeden
tytul, ktory nastepnie przeanalizowalam pod katem przyktadow tekstow prasowych tresciowo
odnoszacych si¢ do nauczyciela polskiego. Analizie poddatam 12 kolejnych numerow

tygodnika o zasiggu ogo6lnopolskim ,,Newsweek Polska” z pierwszego kwartatu 2008 roku.

Obraz nauczyciela w prasie na podstawie badan wlasnych

Pojecie wizerunku nie jest jednoznaczne. W jezyku codziennym termin uzywany jest
naprzemiennie z takimi wyrazami jak: obraz, image, percepcja. Wizerunek to ,,sposob, w jaki

dana osoba lub rzecz jest widziana, przedstawiana™

. Obraz jakiej$ osoby jest to natomiast
wyobrazenie, jakie kto$ ma o kim$ lub o czym$ lub czyja$ opinia na jaki$ temat’. Analizujac
obraz nauczyciela w prasie uzasadnione wydaje si¢ siggnigcie do definicji wizerunku
publicznego. Jest to ,,rodzaj niematerialnego obrazu osoby lub instytucji, rozpowszechnianego
przez media masowe, ktorego odbiorca jest opinia publiczna. W umystach odbiorcéw media
tworza rodzaj swoistej wizji, ktora jest stanem subiektywnej wiedzy na temat jednostki
1 programu, jaki oferuja. Wizerunek nie moze istnie¢ w oderwaniu od podmiotu, ktorego
dotyczy. Jest to rodzaj postawy, jaki przyjmuja odbiorcy w stosunku do nosiciela

. 6
wizerunku...”

. W oparciu o przytoczone wyzej definicje oraz wypowiedzi respondentow
przyjetam na potrzeby niniejszego opracowania, ze wizerunek nauczyciela w prasie to:
= sposob przedstawiania calej grupy zawodowej nauczycieli w tekstach prasowych
réznego rodzaju;
= subiektywny obraz ogdlny grupy zawodowej nauczycieli, jaki wylania si¢ dla
konkretnego czytelnika z prasy.
Media wkraczaja dzisiaj w niemal kazda dziedzing ludzkiego zycia. Niosa ze soba
rozrywke, edukacjg, ale przede wszystkim sa zrodtem informacji. Chociaz obecnie
rzeczywistos¢ eksplodowala mobilnoscia medidw’, szczegdlnie tych zaliczanych do nowych

technologii, to prasa pozostaje nadal obecna. Skuteczno$¢ jej oddziatywania opiera si¢ migdzy

innymi na dtugofalowosci. Czytelnik czgsto wraca do tej samej — zwlaszcza magazynowej —

* Uniwersalny sfownik jezyka polskiego, www.usjp.pwn.pl, 14.04.2008.

> Ibidem

% B. Ostrowska-Dobek, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006, s. 360.
7 T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna, Warszawa 2005, s. 154.
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publikacji®. 91% os6b badanych w sondazu jest zdania, ze prasa polska wplywa na wizerunek
nauczyciela. 7% jest zdania przeciwnego, 2% nie potrafilo jednoznacznie odpowiedzie¢ na to
pytanie. Respondenci sa zatem w wigkszosci prze§wiadczeni o wladzy wplywu mediow na
otaczajaca rzeczywisto$¢, w tym na wizerunek nauczyciela.

Badani byli proszenie o wyrazenie wlasnej oceny obrazu nauczyciela wylaniajacego si¢

z prasy. Wyniki przedstawia Wykres 1.

60% -
50% -
O pozytywny
40% A
30% | O negatywny
20% B trudno
powiedzieé

10% 1

0% -
Wykres 1
Obraz nauczyciela wylaniajacy si¢ z prasy (w %) N=70

Zrédto: Badania whasne

Ponad potowa badanych uwaza, ze obraz nauczyciela w prasie jest negatywny, tylko
13%, ze pozytywny. Wyniki te zdaja si¢ potwierdza¢ ponury obraz, jaki plynal z wczesniej
zacytowanego fragmentu tekstu prasowego: ,,Kto uczy nasze dzieci” z ,,Newsweek Polska™.
Jednoczesnie, jak wynika z Wykresu 2, az 56% osob uwaza, Ze ten wizerunek nie jest
prawdziwy, a tylko 6% badanych okresla go jako prawdziwy. Duzy odsetek, bo az 38%
respondentéw nie potrafi okresli¢, czy obraz jest prawdziwy czy tez nie. Na podstawie tych
opinii mozna przypuszcza¢, ze prasa ,krzywdzi” $rodowisko nauczycieli pokazujac je

w nieprawidlowym negatywnym $wietle.

¥ B. Dziadzia, Wpfyw mediow — konteksty spofeczno-edukacyjne, Krakow 2007, s. 60.
? I. Dominik, V. Ozminkowski, op. cit.
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60% 1
° 56%
50% 1
]
40% 1 368% tak
30% @ nie
20% 1 | trudno
powiedzieé
0%

Wykres 2
Czy wizerunek nauczyciela w prasie jest prawdziwy? (w %) N=70

Zrédto: Badania wlasne

Chcac uscislic uzyskane wyniki, zawgzylam analiz¢ do okreslen: pozytywny
wopozycji do negatywnego oraz prawdziwy w opozycji do nieprawdziwego.

Skonstruowatam takze Tabelg 1, ktora utatwia pordwnanie liczbowe wyrazonych opinii.

Tabela 1
Odniesienie wizerunku nauczyciela wylaniajacego si¢ z prasy do rzeczywistosci N=70

WIZERUNEK
NAUCZYCIELA POZYTYWNY NEGATYWNY
W PRASIE JEST:

FPRAWDZIWY 3 10

31

bd

NIEPRAWDZIWY

Zrédto: Badania wlasne

Respondenci mogli jednoczesnie okresli¢ obraz nauczyciela w prasie jako:
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=  pozytywny i prawdziwy,
= pozytywny lecz nieprawdziwy,
= negatywny i prawdziwy,
= negatywny lecz nieprawdziwy.
Najwigcej, bo 31 0so6b badanych jest zdania, ze obraz nauczyciela wylaniajacy sig z prasy jest
jednoczesnie negatywny i nieprawdziwy, co jest rezultatem tego, ze sami postrzegaja grupg
zawodowa nauczycieli lepiej, anizeli przedstawia to czytana przez nich prasa. Co ciekawe 13
0sOb uwaza, ze prasa przekazuje autentyczna, prawdziwa relacj¢. Badani nie sa w pelni
zgodni, czy jest to wizerunek negatywny czy pozytywny.
Oto przyktadowe opisy wizerunku pozytywnego:
»Jest to cztowiek pelniacy coraz ciezsza 1 odpowiedzialna prace ze wzgledu na trudna
mtodziez.”
— ,Jest to wizerunek pozytywny. Osoba nauczyciela jest zadowolona z pracy sumiennie
do niej podchodzi mimo tego, ze dostaje za to malo pienigdzy.”
— ,,Nauczyciel pokazywany w prasie jest Swiadomy, tego co robi. Jest to osoba, ktéra

zna si¢ na swoich zadaniach 1 dobrze wykonuje swoja prace.”

Wigkszo$¢ respondentdw oceniala obraz nauczyciela wylaniajacy si¢ z prasy
negatywnie. Oto przyktadowe wypowiedzi, ktore pojawily si¢ w ankiecie:

— ,,Wiecznie poszkodowany, strajkujacy, z brakiem wyksztatcenia.”

— ,Najgorzej =zarabiajacy sposréd wszystkich zawodow w Polsce, nieustannie
przemeczony praca.”

— ,Brak narzedzi do nalezytego przekazywania wiedzy oraz brak predyspozycji
psychicznych; brak kompetencji i bezradno$¢ w kontaktach z uczniami.”

— ,Nauczyciel albo bezsilny, ktéry niejako podporzadkowuje si¢ uczniom i ich

rodzicom, albo agresywny i wykorzystujacy uczniow.”

Na przyktadzie tych wypowiedzi mozna zauwazy¢, ze zarowno ci respondenci, ktorzy
okreslali wizerunek jako pozytywny, jak i ci, ktorzy postrzegaja go jako negatywny, zwracaja
uwage na aspekt niewystarczajacego wynagrodzenia grupy zawodowej nauczycieli oraz na
trudnos$¢ 1 ogrom pracy. W negatywnym obrazie podkre§lone zostaja dwa aspekty — z jedne;j
strony bezsilno$§¢ 1 podporzadkowanie nauczyciela, z drugiej agresja 1 sklonnos$¢ do

wykorzystywania wtadzy nad uczniem.
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W badaniach staratam si¢ takze uchwyci¢ relacj¢ migdzy wizerunkiem prasowym
a prestizem spotecznym. Ponad potowa, bo 66% respondentow uwaza, ze w zwiazku z tym:
o czym 1w jaki sposOb pisza media — prestiz spoleczny nauczycieli spada. 4% uwaza, ze
ros$nie, natomiast 28% badanych nie zauwaza wplywu, twierdzac ze prestiz spoteczny nie
zmienia sig.

W badaniach ankietowych respondenci wyrazali swoja opini¢ na temat ogdlnego
wizerunku nauczyciela w kazdego rodzaju prasie. Nie byli ograniczeni do prasy o okreslonej
tematyce, zasiggu czy czg¢stotliwosci ukazywania. Wynikato to z przekonania o stusznos$ci
analizy opinii ksztalttowanych w oparciu o pras¢ czytanag na co dzien przez badanych
studentow kierunkow nauczycielskich. Zdaje sobie sprawe, iz z kazdego rodzaju dziennika
czy czasopisma wytania si¢ inny wizerunek, a takze z tego, ze obraz kreowany przez prase
moze by¢ postrzegany roznie przez poszczegoélne osoby. Nie sposéb przeprowadzi¢ analizy
zawartosci prasy wszystkich ukazujacych si¢ na rynku gazet i czasopism. Na potrzeby
niniejszego opracowania ograniczylam si¢ do przeprowadzenia analizy 12 numeréow
pierwszego kwartatu 2008 roku tygodnika opiniotworczego ,,Newsweek Polska”. Nie jest to
analiza zawarto$ci prasy, a jedynie analiza wlasna pod katem czgstotliwosci wystgpowania
ogoblnie pojgtego tematu: nauczyciela polskiego. Wyniki przedstawione w Tabeli 2 moga by¢
postrzegane wylacznie jako przyklad poruszania tematu w czasopismach opiniotworczych.
Nie moga by¢ uogolniane na cala prase, gdyz eksploracji poddano tylko tygodnik ,,Newsweek

Polska” w ograniczonym okresie czasu.



Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Tabela 2

Analiza prasy na przykladzie tygodnika ,,Newsweek Polska”

Haosd N 1/2008 — nir 1 272008

analizowanyeh 12
HEEr W

Coasopisma

Llodd artylialiw W tym. 2 listy do redakop pisane przez
dotyezqoyeh 5 ceytelnikdw — nauczycieli, | watepniak, 2
nawezyeieli bardzie| obszerne artvkuly prasowe

Migjscew  [Nr4/2008 5. 2 Progeam szkoly programem
cgasopismie  narodo (wstepmak)

tlaeznie ok 112 N 6/2008 —s. 16 Media daja szkolg
stron objetesct} pmauczycielom (list caytelnika)

INEB2008 —8 26 — 27 Jakie czasy, talka
zkola

INE 92008 8 2 Krveys wiedzy okiem
nauczyeiels

I 112008 —s. TR-B0 Szdatka albaw dziub
- nauczyciele opowiadaja o kontaktach 2
rodzicami

Zrédto: Badania wlasne

W zalozeniu studenci kierunkdéw nauczycielskich sa bardziej zainteresowani obrazem
grupy zawodowej nauczycieli niz studenci innych kierunkéw. Dodatkowo badani mlodzi
ludzie posiadaja wigksza wiedze, nabyli szerszych umiejetnosci i — jak nalezy przypuszczaé —
posiadaja predyspozycje do wykonywania tego zawodu. W zwiazku ztym zapytano
respondentow, czy wizerunek calej grupy zawodowej kreowany przez prasg jest istotny dla

konkretnego nauczyciela. Wyniki przedstawia Wykres 3.

21%

Otak
Enie
12%

Onie wiem

Wykres 3
Czy wizerunek calej grupy zawodowej kreowany przez prase jest istotny dla
konkretnego nauczyciela?

Zrodto: Badania wiasne
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67% badanych uwaza, ze sposéb, w jaki prezentowani sa w mediach nauczyciele, ma
wpltyw na ich prace i funkcjonowanie w spoteczenstwie. Oto przyktadowe wypowiedzi
uzasadniajace taka opinig:

,»Przez pryzmat tego patrza na niego np. rodzice dzieci.”

,Ludzie mysla stereotypowo, uogoélniaja.”

21% respondentéw nie wie, czy wizerunek prasowy jest istotny dla konkretnego
nauczyciela, natomiast tylko 12% twierdzi, Zze nie jest on istotny. Jedna z os6b badanych
uzasadnia swoja opini¢ w nastgpujacy sposob:

,Kazdy pracuje na swoj wlasny rachunek.”

Podsumowujac, trzeba jeszcze raz siggna¢ do pytania postawionego w tytule
niniejszego opracowania: czy obraz nauczycieli w prasie jest odbiciem rzeczywisto$ci, czy
krzywym zwierciadtem? Niestety przeprowadzone analizy nie doprowadzity do znalezienia
jednoznacznej odpowiedzi na to pytanie. Mysle, ze udzielanie takowej jest bardzo trudne.
Mozna pokusi¢ si¢ o tezg, ze niemozliwe. Tak sformutowany problem niesie bowiem za soba
kolejne pytania. Warto zastanowi¢ si¢ chociazby, czy w wigkszym stopniu obraz nauczyciela
kreuja media czy tez sytuacja tej grupy, wydarzenia w szeroko pojgtej ,,0$wiacie”
,prowokuja” media/prasg do reakcji.

Migdzy spoteczenstwem a prasa zachodza ciagle interakcje. Nie prowadza one do
zmiany spolecznej w prosty, przyczynowy sposob'’. Prasa wptywa na poglady i przekonania
odbiorcow, jednak wszelkie oddziatywania majq charakter stopniowy, dtugofalowy i dlatego
trudno je zmierzyc.

Nie mozna jednoznacznie osadzi¢, czy wizerunek nauczycieli wyltaniajacy si¢ z prasy
jest tylko 1 wylacznie odbiciem rzeczywistosci, czy jest to absolutnie krzywe zwierciadto,
gdyz czesto media prezentuja konkurencyjne poglady, ktére znosza si¢ nawzajem''. Zalezy to
migdzy innymi od profilu i rodzaju prasy. Inny bedzie §wiat przedstawiany w tabloidach, inny
w prasie opiniotworczej. Akcenty potozone na odpowiednie tresci zaleza rowniez od
rozmaitych grup nacisku: wydawcow, reklamodawcoéw, politykow itd., a takze linii
programowej, jaka obrala dana redakcja. Nalezy pamigta¢, ze prasa stata si¢ dzisiaj
produktem i tak jak w przypadku kazdego innego towaru omawiane bgda takie tematy, ktore

,dobrze si¢ sprzedaja” wsrod czytelnikow.

D, McQuail, Teoria komunikowania masowego, przet. M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa 2007, s. 489.
11 H
Ibidem, s. 505.
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Odbior tresci prasowych zalezy takze od cech grupy czytelnikoéw — od audytorium'?.
Kazdy odbiorca samodzielnie interpretuje teksty. Wyobrazenie pracy nauczyciela begdzie
zalezalo od wielu aspektow. Jednym z nich jest osobisty kontakt z nauczycielami,
wspomnienia wiasnej kariery szkolnej. Media — w tym prasa — i tresci, jakie przekazuja, to
mata cegietka w budowaniu swojej opinii na dany temat. Chociaz niewielka, to w ostatnim
czasie rosnie jej znaczenie, bo w dobie spoleczenstwa informacyjnego ludzie pozyskuja
informacje przede wszystkim za posrednictwem mediow. Media, w tym prasa, oddziatuja za
pomoca bezposredniego wplywu, ale rowniez obecny jest wplyw kumulatywny
i podswiadomy"”.

W przypadku konkretnego czytelnika moze takze dochodzi¢ do sytuacji, gdy chcac
potwierdzi¢ wczedniej uksztaltowany poglad, w prasie bedzie poszukiwat potwierdzenia
swojej opinii. Jezeli zatem kto§ uwaza, Zze nauczyciele nie sa wystarczajaco kompetentni, nie
radza sobie w klasie szkolnej i wigcej protestuja niz pracuja, mniej lub bardziej Swiadomie
moze poszukiwa¢ negatywnych artykutow na temat tej grupy zawodowej, odrzucajac
jednoczesnie czy przywiazujac mniejsza wage do publikacji, z ktorych wytania si¢ pozytywny
obraz.

Rozwazajac wizerunek kreowany przez media, nalezy wspomnie¢ o licznych teoriach
oddziatywania medidéw, ktore staraja si¢ thumaczy¢ relacj¢ migdzy mediami a odbiorcami.
W niniejszym opracowaniu ogranicz¢ si¢ do wymienienia tylko kilku z nich. Niezwykle
cenna jest tutaj mysl tworcy terminu agenda setting Bernarda Cohena, ktory twierdzi, ze ,,by¢
moze media nie decyduja, co ludzie mysla, ale maja zasadniczy wplyw na to, o czym
mysla”'*. Rozwinigciem tej koncepcji byta teoria porzadku dziennego Maxwella McCombs’a
1 Donalda Show’a. Podkreslali oni zdolno$s¢ mediow do porzadkowania $§wiata w umystach
odbiorcow. Dokonujeg si¢ to poprzez selekcj¢ wiadomosci ukazujacych si¢ w mediach przez
tzw. gate keeperow. W teorii porzadku dziennego podkreslono fakt, ze wptyw telewizji na
widzow jest silny, aczkolwiek krotkotrwatly, natomiast oddziatywanie gazety na czytelnika
jest dlugotrwale, przy wolniejszym tempie kreowania opinii'". Wizerunek prasowy
nauczyciela mozna tlumaczy¢ roéwniez w kontekScie innych teorii, chociazby teorii

uzytkowani 1 korzysci, wedlug ktérej odbiorca uzywa medidow zgodnie ze swoimi

"2 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa
2005, s. 208-211.

13 A. Lepa, Funkcje logosfery w wychowaniu do mediéw, £6dz 2003, s. 13-14.

" A. Pyzikowska, ,, Teoria agenda-setting i jej zastosowanie”, [w:] Nauka o komunikowaniu: podstawowe
orientacje teoretyczne, red. B. Dobek-Ostrowska (red.), Wroctaw 2001, s. 75-76.

" Ibidem, s. 76.
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oczekiwaniami a nie odwrotnie, czy tez w oparciu o koncepcj¢ spirali milczenia Elizabeth
Noelle — Neuman.
Na ile zatem polski nauczyciel na tamach prasy to ten sam z klasy szkolnej

w konkretnej polskiej szkole? Pytanie pozostaje otwarte.
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Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Marta Hold, Kamila Kocon

Etnopedagogika a kultura popularna

,» Bo tu nie chodzi o folklorystyczne obrazki, ale o to co w regionalnej kulturze jest najglebsze,
o ten uktad wartosci, ktore sa w zyciu najwazniejsze.”

(D. Simonides) '

Codzienno$¢ miliondéw ludzi zyjacych w krajach wysoko rozwinigtych wyznaczona
jest wspodlczesnie przez ,kulturg konsumpcji”. Staje si¢ ona uktadem odniesienia, kryterium
postepu i sukcesu jednostek oraz calych spoleczenstw. W procesie globalizacji dominuje
kultura popularna, kierowana do szerokich mas odbiorcow-konsumentow, ktoéra nie rosci
sobie zadan wychowawczych, jakie miata dawna kultura ludowa. Jako odpowiedz na taki stan
rzeczy, zaobserwowa¢ mozna zjawisko glokalizacji, odradzania lokalnych kultur ludowych,
w ktorych odkrywane sa istotne z wychowawczego punktu widzenia wartos$ci.

Nauka, ktora zajmuje si¢ aksjologicznym i wychowawczym aspektem lokalnego
folkloru, jest etnopedagogika. W ujeciu Dariusza Kubinowskiego nauka ta ,bazuje na
przeswiadczeniu, ze dawne kultury typu tradycyjnego (m. in. chlopskie, goralskie kultury
tradycyjne w Europie) opieraly si¢ na istotnych z humanistycznego punktu widzenia
warto$ciach, do ktorych warto si¢ wspolczesnie odwolywaé”z. Wartosci te, tkwiace
w rodzinie 1 kulturze lokalnej, sa efektem madrosci kolejnych pokolen. Zatem,
etnopedagogike uzna¢ mozna za ,,swoista pedagogike rodzinna, czerpiaca z praktyki zyciowe;j
1 madrosci ludowych oraz bazujaca na folklorze nazywanym komunikacja slowna oraz
traktowanym jako najwazniejszy srodek wychowania™. Jest to swoista pedagogika ludowa.

S. Wotkow wskazatl, ze ,,wywodzaca si¢ z praktyki pedagogika ludowa, jako sztuka
wychowania, jest starsza od pedagogiki naukowej. Stale wptywajac na pedagogike naukowa

i wzbogacajac ja, sama rowniez ewoluowata™. Zatem etnopedagogike mozna traktowaé jako

' Za: M. Orlewicz, ,Ochrona dziedzictwa kulturowego jako przeciwwaga globalizacji”, [w:] Zagrozenie
tozsamosci? Problematyka globalizacji w zainteresowaniach polskiej antropologii, red. A. Niepolska-
Styczynska, Wroctaw- £6dz 2005, s. 190

2 D. Kubinowski, Etnopedagogia taneczna w okresie transformacji, Lublin 2002, s. 120

* R. Vasiliauskas, ,,Rola litewskiej etnopedagogiki w wychowaniu miodego pokolenia”, [w:] Wymiary
wspofczesnej edukacji na Litwie, red. A. Szerlag, Krakow 2005, s. 96

4 Za: R. Vasiliauskas, op. Cit., s. 95
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,hauke, ktora bada pedagogike ludowa, rozwdj i zasady wychowania w tradycyjnych
kulturach, rozpatruje rowniez jej wplyw na wspolczesny system wychowania™.

Miejsce, w ktorym przez pokolenia ,uprawiana” byla pedagogika ludowa
1 przekazywana byla madro$¢ ludowa, stanowi rodzina. Jerzy Nikitorowicz poréwnal rodzing
do prywatnej ojczyzny domowej i wskazal, ze ,rodzina posiada najwigksze mozliwosci
w zakresie transmisji kultury, przekazu dziedzictwa kulturowego i w efekcie ksztattuje
tozsamos¢ osobowa i spoleczna zakorzeniajaca w ojczyznie prywatnej”. To wiasnie w domu
rodzinnym ,,dziecko od najmlodszych lat ma mozliwo§¢ poznawania tradycji regionalnych
i odkrywania bogactw oraz wielowymiarowosci regionalnego dziedzictwa kulturowego. To
wilasnie do zadan rodzicow nalezy troska o wychowanie dzieci, o poszanowanie dobr
kulturowych bedacych no$nikiem istotnych warto$ci. Rowniez rodzice powinni uczy¢ dzieci,
jak nalezy obcowa¢ z dobrami kultury regionalnej, ukazujac zaréwno zwiazek kultury
regionalnej z cztowiekiem, jak i1 glgboki sens pozytywnego dzialania na rzecz wspdlnoty
regionalnej”’.

Spetniajac te wszystkie zadania, ,,rodzina przez dlugie stulecia wykorzystywata folklor

jako najwazniejszy $rodek wychowania™”.

Folklor, rozumiany jako ludowa twdrczo$¢
artystyczna obejmujaca: legendy, basnie, podania, ballady, zagadki, bajki, przyslowia,
muzyke (piosenki, tance), sztuke, zdobnictwo. Opierano si¢ na zatozeniu, ze ,,w tworczo$ci
ludowej sa zawarte gromadzone przez wiek idee pedagogiczne doswiadczenie, madros¢,
sposoby tradycyjnego wychowania™.

Tworczo$¢ ludowa nie shuzyta tylko zaspakajaniu estetycznych i komercyjnych
potrzeb mieszkancow wsi. ,,Sztuka ludowa w nierozerwalny sposob byla zwiazana z kultura
ludowa — jej zasadami rzadzacymi zyciem jednostki, rodziny i zbiorowosci wsi. Wyrosta
z regut kierujacych wiejskim $wiatem, opierala si¢ na strukturze autorytetoéw i tradycji, wierze
w prawa oraz reguly $wiata ludzi i $wiata przyrody. Stanowita zawsze wynik estetycznych
i uzytkowych upodoban mieszkancéw wsi, byla zakotwiczona w tradycyjnej rzeczywistosci,
odbijajac stosunki spoleczne tam panujace”'’. Tak pojmowana ,sztuka spajala cztonkow

danej spotecznosci lokalnej, dajac im poczucie przynaleznos$ci, identyfikowala i informowata

mieszkancow zamieszkujacych sasiadujace regiony. Stanowila swoista emanacje kultury

> Ibidem

® J. Nikitorowicz, ,,Rodzina w procesie ksztaltowania tozsamosci kulturowej w dobie regionalizacji i
globalizacji”, [w:] Wspoiczesne rodziny polskie ich stan i kierunki przemian, red. Z. Tyszka, Poznan 2004, s. 73
" A. Zellma, ,,Szkola i dom w edukacji regionalnej”, ,,Edukacja i Dialog”, nr 6, 2001, s. 10

¥ R. Vasiliauskas, op. cit., s. 98

? Ibidem

107, Stomska, ,,Sztuka ludowa, czyli o potrzebie ludowosci”, [w:] Edukacja regionalna, red. A. W. Brzezinska,
A. Hulewska, J. Stomska, Warszawa 2006, s. 214
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chlopskiej. Byta nie tylko sposobem wyrazania potrzeb artystycznych mieszkancoéw wsi, ale

5511

i miata konkretny, funkcjonalny charakter” . Jak twierdzi Urszula Wroblewska ,kultura

ludowa to caly konstrukt, na ktéry sktada si¢ przestrzen spoteczna, majaca swoj duchowy
wymiar, a dziejaca si¢ miedzy materialnymi, namacalnymi artefaktami’'?.

Wspolczesnie takze uprawiana jest tworczo$¢ ludowa, a sztuka ludowa, nadal jest
tworzona i kontynuowana w prawie niezmienionych formach. Jednak ,,tym, co zdecydowanie
r6zni dawna sztuk¢ ludowa od jej wspotczesnej wersji, jest pelniona przez nia funkcja oraz
catkowicie zmienione srodowisko odbiorcoOw propozycji estetycznych, odmienny kontekst jej
funkcjonowania. Funkcje dawnego s$rodowiska wiejskiego, bedacego gtownym odbiorca

wytworéw, przejelo miasto ijego mieszkancy”"”

. Twoérczos¢ wspodiczesna o rodowodzie
ludowym nie jest wigc wyrazem potrzeb wiejskiego odbiorcy, lecz §rodowiska miejskiego.
Wspolczesnie kontynuowane sa te dziedziny ludowej tworczoscei, ktore kiedy$ byty
umiejgtnosciami  powszechnymi, takie jak koronczarstwo, hafciarstwo, plecionkarstwo,
tkactwo, wycinankarstwo. Peilnia jednak one przede wszystkim funkcj¢ komercyjna
1 utylitarna.

»Iradycyjna — dawna sztuka ludowa — odeszta catkowicie w przeszto$¢. Nie wystepuje
juz w takiej formie i nie pehni takich funkcji jak w tradycyjnej kulturze ludowej. Dawne
tradycje zachowuja si¢ gldwnie u ludzi starszych, w innych przypadkach istnieje celowe,
zorganizowane, skomercjalizowane kultywowanie wybranych elementéw wywodzacych si¢
z tradycji ludowej, np. konkursy na palmy wielkanocne w Lysach, jarmark kaziukowy
odbywajacy si¢ w Poznaniu. Zachowaly si¢ poszczegélne sktadniki dawnej kultury, czgsto
jednak zmieniaja si¢ ich funkcje i formy. Niektére przedmioty, obyczajowos$¢, dawne
warto$ci trwaja nadal jako elementy wspolczesnego stylu zycia roznych grup spolecznych™'.

Elementy sztuki ludowej przenikaja takze do kultury masowej, co moze by¢ widoczne
w modzie codziennej (koniakowskie stringi) i wysokiej (przyklady kolekcji Arkadiusa
z wykorzystaniem elementow kojarzacych si¢ z polska wsia, takimi jak stoma, bibutkowe
kwiaty, drewniane ptaszki) oraz sztuce uzytkowej (dywany z motywami wycinanek
ludowych, nadruki na tkaninach, ceramika z Kota i fajans wloctawski).

W nowej rzeczywistosci bardziej adekwatne od pojgcia folklor jest okreslenie

»folkloryzm”, ktore jako jeden z pierwszych zaproponowal Jozef Burszta w celu oddzielenia

" Ibidem,s. 215.

12U. Wréblewska, ,,Edukacja na pograniczu kulturowym”, [w:] Edukacja regionalna, red. A. W. Brzezinska, A.
Hulewska, J. Stomska, Warszawa 2006, s. 238

 |bidem

1 J. Stomska, ,,Sztuka ludowa czyli o...”, op. Cit., s. 201.
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kategorii folkloru od folkloryzmu. ,Folkloryzm to styl kultury popularnej i masowej,
opierajacy si¢ na tworczej adaptacji, przekazywaniu 1 nasladownictwie elementow folkloru
przez osoby nie zwigzane z dana tradycja kulturowa. Obecno$¢ folkloryzmu wiaze sig
gléwnie z moda ,,na ludowos$¢” w kulturze popularnej, m.in. w muzyce (np. komercyjne
sukcesy Gorana Bregovicia, Kayah, zespoléw De Press i Brathanki), architekturze, plastyce,

rzemiosle artystycznym, dekoratorstwie wnetrz”"”

. Folkloryzm przybiera takze oficjalne,
zinstytucjonalizowane formy, czgsto inspirowane lub wspierane przez panstwo, np. w Polsce
Stowarzyszenie Tworcow Ludowych, zespoly ,Mazowsze” i ,,Slask”, festiwale kultury
ludowej, uroczystosci dozynkowe.

»Wspolczesnie dochodzi do homogenizacji $wiata. Zjawisko to wynika
z rozpowszechniania kulturowych standardow Zachodu 1 znoszenia wielokulturowego
charakteru rzeczywisto$ci”'®. Standardy te sa podnoszone do rangi uniwersalnosci i narzucane
wszystkim kontynentom. Dokonuje si¢ swoista standaryzacja kultury $wiatowej, zarowno
materialnej, jak i niematerialnej. ,,Globalizacja polega na jednostronnym przepltywie wzoréw
1 warto$ci kulturowych Stanow Zjednoczonych do reszty swiata. W literaturze przedmiotu
mozna znalez¢ okreSlenia:  ‘amerykanizacja’, ‘mcdonaldyzacja’,  ‘cocacolizacja’,
‘westernizacja’'’,

Pod wptywem procesu globalizacji zaobserwowano znaczne zmiany w rozumieniu
kultury 1 jej elementéw. ,,S. Breiner kladzie nacisk na nastepujace ‘przesunig¢cia’ w ramach
narodowych (europejskich) kultur pod wptywem amerykanskiego image: od orientacji na
spoteczno$¢ do podejscia bardziej indywidualistycznego, od odpowiedzialno$ci spotecznej do
samorealizacji, od koncentracji na pracy zawodowej do koncentracji na konsumpcji, od
otwarcia na ludzi do pogoni za zyskiem, od ‘zakorzenienia’, do ‘ruchliwos$ci’, od dominacji
w zyciu spotecznym pojeé réwnosci, sprawiedliwosci do uwypuklenia znaczenia wolnosci,
mozliwosci 1 wspotzawodnictwa, od rzeczywistosci do marzenia, od spotecznego
bezpieczenstwa do przygody, od obawy przed niedostatkiem do poszukiwania krolestwa
obfitosci ¥

Jednym z efektow tych przesunig¢ jest przejScie od folkloru do folkloryzmu,
oderwanie sztuki ludowej od jej pierwotnego kontekstu. Wedlug A. Smitha
W postmodernistycznym globalizmie bedzie nastgpowal proces odradzania tradycyjnych,

folklorystycznych lub narodowych motywow w modzie, architekturze wnetrz, muzyce

15 portalwiedzy.onet.pl/121442, ,, folkloryzm,haslo.html

¢ 7. Melosik, Teoria i praktyka edukacji wielokulturowej, Krakow 2007, s. 11
' 1bidem

** Ibidem, s. 19
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i sztuce, ktore beda jednak dekontekstualizowane — pozbawione spotecznych i kulturowych
stosunkow 1 warto$ci, charakteryzujacych niekiedy przez wieki ich sens i istote. Beda one

2

umieszczane w logice dzialania komercji i marketingu”."” Bowiem globalizm przejmuje ze
swiata wszystko to co jest ekscytujace, co nowe i1 $wieze, co moze mie¢ wartos¢ w ofercie
atrakcyjnych przezy¢. Wydarzenia, a nawet cate kultury, sa przeksztatcane. W totalnej
komercjalizacji lokalna kultura jest traktowana jak tworzywo podatne na niemal kazde
przeksztalcenie.

»Wielu krytykéw kultury popularnej utrzymuje, ze komercjalizacja etnicznos$ci
stanowi jeden z najistotniejszych czynnikoéw rozwoju globalnego spoteczenstwa konsumpcji.
Kreatorzy mody wykorzystuja odmienne tradycje kulturowe. Ich watki sa wyrwane
z kontekstu 1 mieszane ze standardami europejskimi. W ten sposob mamy do czynienia ze
zjawiskiem oswajania roéznicy kulturowej. Jest ona kolonizowana przez modg i redukowana
do statusu tego, co egzotyczne. Wykorzystuje si¢ ja w celu kreowania nowosci, §wiezych
wyobrazen oraz stymulowania pragnien”®. Na przyklad motywy dalekowschodnie
wykorzystywane przez projektantow sa tak przetwarzane, aby byly ,strawne” dla
Europejczyka.

»Media i reklama rzucaja si¢ na kazdy kasek etniczny jak wyglodzona zwierzyna. Na
wybiegach mody defiluja modelki wystylizowane na mieszkanki Wysp Dziewiczych.”*' Na
jednym z pokazéw mody modelka Claudia Schiffer, zalozyta sukni¢ z wyhaftowanymi
wersetami z Koranu. Fakt ten potwierdza tezg, ze ,,w postmodernistycznej modzie mamy do
czynienia w duzym stopniu z dekontekstualizacja znaczen. W radosnym spektaklu mody
symbole (takze religijne) sa pozbawione ich tradycyjnej tresci. Funkcjonuja jako puste
znaki.”*

W Polsce wykorzystanie do celdéw komercyjnych elementéw ludowych widoczne jest
cho¢by w przypadku sztuki fowickiej. Stanowi ona inspiracj¢ przy tworzeniu roznego rodzaju
znakéw towarowych, reklam i marek regionalnych produktéw. Bardzo znanym produktem
pochodzacym z Lowicza jest mleko towickie, produkowane przez Okregowa Spoéidzielnig
Mleczarska. Na wszystkich produktach mlecznych tego zaktadu widnieje posta¢ dziewczgca

odziana w uproszczona wersj¢ towickiego stroju, trzymajaca w dloniach wiadro z mlekiem.

Ten znak towarowy bezblednie jest kojarzony z regionem, z ktérego produkt pochodzi.

19 H
Ibidem, s. 22
2 7. Melosik, Tozsamosé, cialo i wiadza. Teksty kulturowe jako (kon)teksty pedagogiczne, Poznaf-Torun 1996,
s. 124
217 Melosik, Teoria i praktyka..., op. cit., s. 96.
*2 |bidem
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Dodatkowo cata oferta OSM w Lowiczu nosi przydomek ,towickie”. Mamy wigc mleko
towickie, $mietang, Smietanke, sery, maslanke i desery. Wszystkie oczywiscie z Lowicza.
Inspiracja sa rowniez towickie wycinanki 1 pasiaste tkaniny. Stroje ludowe nie sa jednak
»dostownie” kopiowane, lecz w tworczy sposob przeksztalcane. Tworcom reklam nie zalezy
na dokladnym korzystaniu z dziedzictwa kulturowego Ziemi towickiej, ale raczej na
wywotaniu okreslonego skojarzenia u potencjalnego odbiorcy produktu®. Rowniez firma
produkujaca piwo Harna$ korzysta z motywow ludowych - w reklamach ukazuje si¢ postaci
gorali. Przykladow na wykorzystanie inspiracji ludowych, pltynacych z folkloru jest wiele,
a z pewnoscia bedzie ich jeszcze wigeej. Tradycja jest nie tylko w modzie, ale tez ,,optaca sig”
z marketingowego punktu widzenia.

Ciagle dekonstruowanie znaczen i ich dekontekstualizacja niosa wiele zagrozen dla
tozsamos$ci. Zwraca na nie uwage Zbyszko Melosik, ktory twierdzi, ze ,,w spoleczenstwie
konsumpcji wytwarzane sa nowe formy tozsamo$ci m.in. kategoria globalnego nastolatka,
ktoéry jest na ‘nieustannych wakacjach’ od znaczen iwartosci typowych dla wiasnej
spotecznosci 1 kultury. Prawdy 1 wiedza, ktére otrzymuje od rodzicéw, szkoty czy
spoteczenstwa, sa nieustannie kwestionowane (relatywizowane) przez odmienne formy
prawdy i wiedzy. Trudno jest go przekona¢ do jakiejkolwiek idei czy ideologii, poniewaz
intuicyjnie (a z czasem i rozumowo) postrzega ja jako historyczng i lokalna konstrukcjg. Wie,
ze jest ona produktem danego ‘tu i teraz’. Podrozujac przez kraje 1 kultury (realnie lub na
ekranie komputera), zrozumial, ze ‘zawsze wszystko moze by¢ odmienne’. Scenariusz
postrzegania rzeczywisto§ci posiadany przez globalnego nastolatka jest nieustannie

" W takim sposobie

przerywany przez radykalnie odmienne do$wiadczenia kulturowe
istnienia nie ma czasu na pamig¢ 1 historig, kazdy moment przesztosci znika w ogromnym
pedzie i prymacie natychmiastowos$ci. Zacieraja si¢ madro$ci ludowe przekazywane prze
wczesniejsze pokolenia. Autor ten zwraca rdéwniez uwagg na instant tozsamos¢”
wspotczesnego czlowieka. ,Jest to tozsamo$¢ plynna, niestabilna sztuczna, zawieszona
W prozni, tworzona z wielu istniejacych folklorystycznych i narodowych tozsamosci.”
Kultura wspotczesna jest sfragmentaryzowana i niejednoznaczna. Przyswajanie
wiedzy odbywa si¢ w sposob nieuporzadkowany i ,,mozaikowy”. Wspodtczesnych mtodych

ludzi nie interesuje zatrzymanie wiedzy, lecz jej przetwarzanie i umieszczanie w kolejnych

3 Por. J. Stomska, ,,Sztuka ludowa wobec procesow globalizacyjnych. Rola sztuki ludowej we wspolczesne;
prezentacji regionu fowickiego”, [w:] Zagrozenie tozsamosci? Problematyka globalizacji w zainteresowaniach
polskiej antropologii, red. A. Nadolska-Styczynska, Wroctaw-L6dZ 2005, s. 152

# 7. Melosik, Teoria i praktyka..., op. cit., s. 55.

* Ibidem, s. 58
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kontekstach. Poszukuja informacji w wielu miejscach jednoczes$nie, ale robia to
niesystematycznie. Potrafia jednoczesnie koncentrowac si¢ na kilku rzeczach, nie maja jednak
zdolnosci koncentracji przez dluzszy czas na tym samym. Wspotczesnemu czlowiekowi
towarzyszy zagubienie, wykorzenienie, brak pewnosci i podpory moralnej, etyczne;j.*®

Powszechne staje si¢ takze pojecie ,kreolizacja” kultury, ktére ,,dotyczy sytuacji
swiadomego wykorzystania 1 mieszania — w konstruowaniu swojego stylu zycia przez
mieszkancow krajow Trzeciego Swiata — zachodnich, jak i rodzimych praktyk kulturowych
1 materialnych przejawow kultury (np. gdy w pokoju tureckiej nastolatki znajduja si¢ symbole
kultury islamskiej oraz plakat piosenkarki Madonny.) Konsumenci korzystaja ze wszystkich
dostepnych globalnych i lokalnych zrodet™’.

W tak niejednoznacznej rzeczywistos$ci, wobec licznych zagrozen dla tozsamosci
jednostki, edukacja i wychowanie nabieraja nowego sensu i musza petnic¢ inne niz dotychczas
role, wspierajac rodzing w jej przekazie dziedzictwa kulturowego. Bowiem istotnym
zadaniem staje si¢ zakorzenienie jednostek w kulturze rodzimej, wprowadzenie ich
w wartos$ci rodzinne, regionalne, a przez to wyksztatcenie petnej, stabilnej tozsamosci.

Niezbedna do tego jest etnopedagogika, ktérej celem jest uswiadamianie wartosci
wlasnego dziedzictwa regionalnego, a tym samym ,zakorzenienie” w nim. Jak twierdzi
J. Nikitorowicz ,,im wyzsza jest §wiadomos$¢ dziedzictwa kulturowego $wiata zakorzenienia,
tym czeSciej tozsamo$¢ nabywana ma szerszy zakres i wyzszy poziom™?. Bowiem
»zasadniczym zadaniem etnopedagogiki jest promowanie poprzez dziatalno$§¢ edukacyjna
tzw. ,,nowej etnicznosci” — czyli etnicznosci refleksyjnej 1 $wiadomie wybieranej przez

jednostke drogi zyciowej sposrod wielu alternatywnych mozliwosc™.
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1. D. Kubinowski, Etnopedagogia taneczna w okresie transformacji, Lublin 2002
2. Z.Melosik, Teoria i praktyka edukacji wielokulturowej, Krakow 2007
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4. ]. Nikitorowicz, Pogranicze. Tozsamos¢. Edukacja miedzykulturowa, Biatystok 1995

%6 Por. Ibidem
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8 J. Nikitorowicz, Pogranicze. Tozsamos¢. Edukacja miedzykulturowa, Biatystok 1995, s. 55
¥ D. Kubinowski, op. cit., s. 135
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Medialne wizerunki rodziny
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Malgorzata Gajda

Wizerunek rodziny w czasopismach mlodziezowych

W latach dziewig¢dziesiatych na polski rynek prasowy trafily czasopisma
miodziezowe ,przekalkowane” z zachodniej Europy. Ogoélnie w latach 1991-1995
odnotowano 35 nowych tytuléw czasopism'. W chwili obecnej potentaci prasy mtodziezowej
w Polsce — Bauer oraz Axel Springer Polska wydaja najpoczytniejsze tytuty: ,,Bravo” —
dwutygodnik osiagajacy naktad 331 333 egzemplarzy, ktore czytany jest generalnie przez
milion czytelnikéw, ,,Bravo Girl!” o naktadzie 223 915 egzemplarzy, czytane przez 556 000
0sob, ,, Twist” — miesigcznik czytany przez 337 000 odbiorcoéw (wydawnictwo Bauer)” oraz
»Dziewczyne” (naktad 590 000, wydawca, Axel Springer reklamuje pismo jako miesi¢cznik
nr 1 wérod nastolatek)’. Wigkszoéé z przedstawianych czasopism kieruje swoja oferte do
dziewczat 1 miodych kobiet w wieku 15-20 lat, mieszkanek wsi i miast do 50 tys.

mieszkancow, jasno okreslajac tematyke publikacji. I tak:

— ,Bravo” ,jest dla mlodziezy i mtodziezy. Zadne inne pismo nie daje takiej kombinacji
emocji i informacji o gwiazdach” *

— ,,Bravo Girl!” ,porusza tematy nastolatek i pomaga w ich rozwiazywaniu. Wyjasnia
tematy zwiazane ze zdrowiem i dojrzewaniem, a takze wprowadza dziewczyny w $wiat
mody i urody. ,Bravo Girl!” Ma na swoich tamach réwniez edukacj¢, mobilizuje
i pokazuje rézne mozliwosci rozwoju i ksztalcenia. ‘Bravo Girl!” Wiem czego chca
dziewczyny i wiem o czym lubig czyta¢ dziewczyny”

- ,,ITwist” ,zachgca czytelniczki do zdrowego odzywiania sig, uprawiania sportu oraz
aktywnego wypoczynku. Porusza problemy nurtujace nastolatki, takie jak: przyjazn,
mito$¢, chlopcy, rodzina, szkota (...),,Twist” jest wsparciem emocjonalnym — porady
lekarzy, psychologa, edukatora seksualnego i duza porcja rozrywki. Lider w segmencie
magazynow dla dziewczat” ,,Twist” okresla swoje czytelniczki jako ,,otwarte na nowosci,

cickawe $wiata, dbajace o zdrowie 1 urodg, interesujace si¢ moda, poszukujace

" A. Arkabus , ,,Wspotczesna prasa mtodziezowa”, ,,Poradnik Bibliotekarza”, nr 4, 2004, s. 8.

? Polskie Badania Czytelnictwa Millward Brown SMG/KRC, www.reklama.bauer.pl, 19. 04. 2008.
? Polskie Badania Czytelnictwa Millward Brown SMG/KRC, www.dziewczyna.pl, 11. 05. 2008.

* www.reklama.bauer.pl, 19. 04. 2008.

> Ibidem.
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odpowiedzi na nurtujace pytania. Gwiazdy show-biznesu stanowia dla nich wzorzec

wygladu i osobowosci.”

Takie przedstawienie tematyki czasopism mtodziezowych, a wigc tych, ktore
uznawane sa za ,,wydawnictwa periodyczne”, redagowane przez dorostych, adresowane do
mtodziezy w réznych przedzialach wiekowych, w celu uzyskania okreslonych efektow
wychowawczych i poznawczych’ nakre§la odbiorcow, jako tych, ktorzy zyja jedynie
w $wiecie muzyki, mody, seksu i glodu newséw o swoich idolach. Jak pisat Walery Pisarek,
,bez wzgledu na to, co si¢ czasem pisze, méwi lub tylko mysli, prase wydaje si¢ gtownie po
to, by ksztattowaé swiadomos$¢ spoleczna, a przez to — posrednio — wplywaé na zachowanie
si¢ ludzi. (...) Ten glowny cel — ksztattowanie §wiadomosci spotecznej — realizuje prasa,
informujac o rzeczywistych wydarzeniach i stanach rzeczy, komentujac je”*. Czy wiadomosci
przekazywane w czasopismach mtodziezowych kreuja prawdziwy wizerunek rodziny? Gdzie
w nattoku informacji podzialo si¢ owo wychowanie i ,,normalne zycie”, codzienno$¢? Polskie
nastolatki nie zyja przeciez w Hanowerze czy Berlinie. W wigkszosci nie prowadza
intensywnego zycia seksualnego w wieku 13-14 lat. Gdzie wobec tego podziata sig
codziennos¢? Gdzie podstawowe miejsce zycia — rodzina? Czy racj¢ miat Piotr Legutko,
stwierdzajac, ze ,,$wiat nastolatka, czyli dom, rodzina, szkota, w tego rodzaju pismach
praktycznie nie istnieje™.

Odpowiedzi na te pytania szukalam na famach najbardziej poczytnych pism
mlodziezowych, glownie ,.Bravo”, w wypadku ktorego analizie poddalam rocznik 2007

i pierwsze numery czasopisma z 2008 roku.

Podstawowy problem - rodzice mnie nie rozumieja

Rodzina jest dla mlodego cztowieka podstawowa grupa odniesienia, oddzialywuje na
niego od pierwszych dni zycia. W krggu rodzinnym zaspokaja swoje podstawowe potrzeby
materialne i duchowe. To tutaj mlody czlowiek poznaje, co jest dobre, co jest zle, to tutaj
uczy si¢ komunikowania z drugim cztowiekiem, to wreszcie tutaj ksztaltuje swoje postawy.

W okresie adolescencji w wielu rodzinach dochodzi do tzw. konfliktu miedzypokoleniowego.

¢ www.bauer.pl, 19. 04. 2008.

" A. Abakus, op. cit, s. 8.

¥ W. Pisarek, Prasa nasz chleb powszedni, Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, Wroctaw 1978, s. 13.
P, Legutko, ,,Na przekor luzakom”, ,,Rzeczpospolita”, nr 219, 2002, s. A8.
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Mtodzi ludzie zaczynaja wchodzi¢ w okres dorastania, musza przewalczyé swoje poglady,
rodzicow postrzegaja czasami jako przeciwnikow. W tym okresie opinia rowiesnikow, porady
jakie znajduja w mediach sa opiniotworcze. Jesli rodzice wychodza naprzeciw wyzwaniu
jakim jest wchodzenie dziecka w dorosto$¢, sa sojusznikami, a w dziataniach
wychowawczych wykazuja si¢ swoistym talentem pedagogicznym, prawdopodobnie proces
dojrzewania przebiegnie pomysinie.

Jak wynika z badan przeprowadzonych przez Barbarg¢ Fatyge, az 40 % milodziezy
uwaza, ze ma trudnosci w porozumieniu z rodzicami, stwierdzajac, ze ich poglady sa
zasadniczo rozne i nie przystajace do dzisiejszych realiow'’. Ttumaczy to popularno$¢ na
famach prasy mtodziezowej rubryk z odpowiedziami na listy dotyczace konfliktéw na linii
rodzice — mlodziez. Trudno znaleZ¢ list, ktory przedstawialby pozytywny obraz relacji rodzice
— dzieci, czy relacji pomigdzy rodzenstwem. Nastolatki, ktére z jednej strony przez prasg
mlodziezowa poddawane sa swoistemu treningowi pt. ,,jak by¢ seksowna, rozchwytywana
inie zajs¢ w ciaze” (w zalozeniu poradza sobie z tym bez problemu) z drugiej strony nie
potrafia odnalez¢ si¢ w codziennych sytuacjach. Czuja si¢ samotne, odrzucone,
niezrozumiane.

Beata, 1. 16 napisata:

Moi rodzice w ogdle mnie nie potrzebuja. Cokolwiek bym zrobita, zawsze jest zle!
Uczg sig dobrze, ale oni i tak uwazaja, ze jestem leniem. Caly czas mowia, ze im pyskuje.
Mam miodszego brata i musze¢ wszystko robi¢ w domu, bo on jest za maty, zeby sprzatac.
Kiedy probuje rozmawiac¢ z rodzicami, to zawsze konczy sig¢ to awantura. Nie wiem, co
mam robicé.

Maja , lat 13:

W ogoéle nie moge dogadac si¢ z moja mama. Ona méwi, ze mam okropng ming, ze
jestem butna i ze nic mnie nie cieszy. Chce mnie nawet zabra¢ do psychologa! Ciagle
powtarza, ze jestem ztym dzieckiem. Chciatam nawet popeli¢ samobdjstwo! Ona chyba
mnie nie kocha. Pomézcie mi! Ale nie piszcie Zebym z nia porozmawiata. To nic nie daje.'”

Daniel, lat 13:
Jestem gruby i siebie nienawidzg! Nie mam przyjacidt i w ogdle nie dogadujg sig
z ludzmi. Czasem mam takiego dota, ze nie chce mi si¢ rano wsta¢ z 16zka. Chce mi si¢
ptakaé i nawet nie mam z kim o tym porozmawiaé."

Na dwa pierwsze listy odpowiedzieli Gosia i Tomek. Pismo nie informuje czytelnikow
kim sa Gosia 1 Tomek, nic nie wspomina o ich kwalifikacjach w dziedzinie poradnictwa.

Zamieszcza jedynie zdjgcia, ktore sugeruja, ze osoby odpowiadajace na listy nastolatkow sa

10 G. Sadowski, M. Zieleniewski, ,Dyktatura dzieci ”, ,,Wprost” nr 32, 2002.
' Bravo”, nr 22, 2007, s. 45.

12 Bravo”, nr 2, 2008, s. 22.

13 Bravo”, nr 19, 2007, s. 36.
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niewiele od nich starsze (czytaj: doskonale rozumieja problemy miodziezy, identyfikuja si¢
z ich sytuacja, przez co sa bardziej wiarygodne). Udzielone porady w pierwszym przypadku
zachecaly do rozmowy z rodzicami, w drugim do zgloszenia si¢ wraz matka do psychologa
1 wyrazaty nadziej¢ na porozumienie.

List Daniela zostal potraktowany wyjatkowo — porady Danielowi udzielal Rob
z zespotu Lexington Bridge. Dziewigtnastoletnia gwiazda, ktéra spoglada z do$¢ duzych
rozmiaréw fotografii, nawet jednym stowem nie zasugerowala chlopcu rozmowy z kim$
bliskim (moze z rodzicami) czy tez pojscia do psychologa. Cala uwaga Roba skierowana
zostala na to, co on przezyt ,,Musieli$my si¢ przeprowadzaé, trudno mi bylo w takiej sytuacji
mie¢ znajomych (...) czulem si¢ beznadziejnie. Mialem tez nadwage. (...) Jesli chcesz
zrzuci¢ kilka kilogramow, znajdz sport, ktory uprawiatby$ z przyjemnoscia, zdrowo si¢
odzywiaj. Wydaje mi sig, ze jesteSmy do siebie bardzo podobni. Zobacz, co mi si¢ udato

osiagna¢! Mierz wysoko!”".

Rodziny trzeba si¢ baé

Kreowany obraz rodziny w czasopismach mtodziezowych sugeruje, ze rodzina to
same klopoty.”” Rzadko bowiem pojawia si¢ w czasopismach mlodziezowych przyklady
rodzin, ktore radza sobie dobrze, kochaja sig, wzajemnie o siebie troszcza. Wyjatkowym
wydawaé si¢ moze artykul ,taczy nas tajemnicza sita” o elblaskich trojaczkach, ktore
deklaruja, ze sa duchowo potaczeni, czuja si¢ jak jeden cztowiek, tylko rozdzielony na troje
i zyje si¢ im razem na szostke'® lub materiat pt. ,,A ja kocham moja mame” o pozytywnych
relacjach matka — nastoletnia corka'’.

Czgsciej natomiast w magazynach dla mtodziezy znalez¢ mozna patologiczny obraz
rodziny tj. w artykule J. Wydry ,,To nie moja wina, ze nie mam domu”, gdzie nastoletnia
Eliza przedstawia obraz zycia w rodzinie z problemem alkoholowym oraz codziennos$¢

w osrodku dla ofiar przemocy w rodzinie. Opisuje lata gehenny spedzone z wujkiem —

“ Ibidem, s. 36.

> Artykuly przedstawiajace patologie zycia rodzinnego czesto goszcza na tamach prasy miodziezowej, np.:
,»Rozbitam rodzing”, Twist, nr 10,2003; ,,Nie chce by¢ taka jak moja mama”, ,, Twist”, nr 4, 2004; ,,Zycie nabite
w butelke”, ,, Twist”, nr 4, 2005; ,Nosze dziecko gwalciciela”, ,,Dziewczyna”, nr 2, 2005; ,,Dzieci ulicy”,
»Dziewczyna”, nr 9, 2005; , Kocha mnie i bije”, ,,Dziewczyna”, nr 1, 2007; ,,Dotknigta”, ,,Dziewczyna”, nr 10,
2007; ,,Tata i malolata”, ,,Dziewczyna”, nr 8, 2007.

' por. ,,.Bravo”, nr 14, 2006, s. 10-11.

17 »Dziewczyna”, nr 8, 2007, s. 60.
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alkoholikiem, niemoc matki i nastgpstwa w postaci choroby uktadu pokarmowego oraz
klopotéw w nauce szkolnej'®.

Wstrzasajaca historia na temat swego zycia rodzinnego podzielil si¢ na tamach
,Bravo” TITO, czyli Rafat Kryla, bohater programu ,,You can Dance”. O domowym piekle
pisze tak ,,Najpierw wstrzymujesz oddech i nastuchujesz, trzymasz r¢ke na sercu, ktére bije
tak mocno, ze zaglusza ciszg. Potem styszysz kroki na korytarzu, a serce bije ci coraz
glosniej. Walenie w drzwi, krzyki, przeklenstwa! Juz wiesz, wyskakujesz z 16zka 1 uciekasz
na zewnatrz, na mroz, na $nieg, niewazne. Byle dalej od domu....”". Rafal Kryla opisuje
zycie z matka, szacunek jaki ma do niej oraz swoje wspomnienia o ojcu.

W tym samym artykule znajdujemy jednak fragment moéwiacy o tym, ze dzieci
wywodzace si¢ z rodzin dysfunkcjonalnych maja wigksza szans¢ na slawe i udane zycie,
poniewaz przykre doswiadczenia z dziecinstwa 1 wczesnej mlodosci bardzo je wzmacniaja.
Tezg te popieraja przywotane na tamach gazety przyklady gwiazd muzyki: Eminema, ktérego
matka podobno pita i wychowywata go w przyczepie w Detroit, Rihanny, ktéra przyznaje, ze
jej ojciec od lat byl uzalezniony od kokainy, rzucit narkotyki 1 sprzedaje parasolki
w Barbadosie, czy tez Justina Timberlake’a, ktory ciagle nie moze naprawi¢ swoich relacji
zmatka. W innym numerze magazynu przytoczona zostaje historia Chestera Benningtona
lidera zespotu Linkim Park, ktérego rodzina rozpadta si¢ gdy byt dzieckiem. Osamotniony
1 wykorzystywany przez wujka Chester szukatl ucieczki w narkotykach, kradt, wtamywat sie¢
do doméw znajomych, aby potem mogli wytudzi¢ ubezpieczenia. Walk¢ z nalogiem wygrat
dzigki wsparciu pierwszej zony Samanty i muzyce, a dzi§ najwazniejsi sa dla niego
synowie.”’ Nasuwa si¢ pytanie, czy to na pocieche tym skrzywdzonym, ktorzy dzisiaj zyja
w patologicznych rodzinach? Czy tez sprzedawanie historii rodzin przez gwiazdy jest
kolejnym hitem podnoszacym sprzedaz kolorowej prasy i generujacym zyski? Czy tak
kreowany obraz rodziny nie wzbudzi w mtodym, podatnym na wplywy srodowiskowe, w tym

medialne, cztowieku strachu przed zatozeniem rodziny?

18y Wydra, ,,To nie moja wina, ze nie mam domu”, Bravo”, nr 1, 2007, s. 20-21.

Zwierzenia pigtnastoletniej Elizy koncentruja si¢ wokot skutkéw naduzywania alkoholu w rodzinie. Alkoholizm
jednego z cztonkéw rodziny doprowadzit do zaburzen w funkcjonowaniu catej rodziny. Eliza zwraca uwagg na
zjawisko przemocy domowej, powstate w zwiazku z sytuacja rodzinna ktopoty w szkole, nerwicg, zubozenie
rodziny, brak perspektyw, ale przede wszystkim na problem bezdomnosci ofiar przemocy, ktére nie mogac
znie$¢ kolejnych upokorzen decyduja si¢ na ucieczke z domu i szukanie pomocy w osrodkach dla ofiar
przemocy w rodzinie. Autor zamieszcza takze krotkie informacje na temat bezdomnych dzieci na $wiecie 1 w
Polsce.

M. Wiankowska ,, W domu miat piekto”, ,,Bravo”, nr 1, 2008, s. 16-17.

2 M. Goncezarski ,,Ich zycie to jazda po bandzie”, Bravo , nr 24, 2007, s. 8-9.
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Rodzina wedlug gwiazd

Beata Zubowicz w artykule ,,Nauczyciele moralno$ci” stwierdza, ze gwiazdy filmu
iestrady chetnie opowiadaja o swojej rodzinie, dzieciach, zwiazkach. Pozwalaja sig
fotografowaé, wypowiadaja si¢ na tematy osobiste. Wielokrotnie dzigkuja rodzicom za ciepto
domowe, wychowanie, wyrazaja rado$¢ ze zwiazkow, w jakich si¢ znajduja. Jednocze$nie
tworza opini¢, ze malzenstwo jest tylko niepotrzebna formalnoscia, czgsto sprzyjajaca
rozpadowi zwiazku, a nie jego trwaniu. Gwiazdy sa dla partnerdw wyrozumiale, a zdrady
i romanse thumacza specyfika stylu zycia. Zdaniem autorki ,,bohaterowie polskiej prasy wzigli
na siebie misje uswiadomienia ludziom marnosci ich egzystencji, uwolnienia od konwenansu,

zachecenia do buntu i zmiany tworzac antydekalog”*!

. Warto$ciami nadrzednymi sa bowiem
dla bohaterow czasopism wolno$¢ i niezalezno$¢ Artykut ten, choé napisany przed jedenastu
laty, wydaje si¢ by¢ nadal aktualnym. Zmienili si¢ tylko bohaterowie, a rozwody, klotnie
i walki o dzieci sa bardziej wyeksponowane, wrecz krzykliwe.

Czasopisma mlodziezowe §ledza na biezaco zycie rodzinne gwiazd, a wlasciwie
histori¢ rozwodoéw, podziatéw majatkoéw, zataman, depresji, walki o dzieci. Wydarzeniem
w ostatnich wydaniach prasy mtodziezowej (ale nie tylko) byt rozwod Doroty Rabezewskiej,
Dody z Radkiem Majdanem. Na oktadce ,,Bravo” z 17-30 maja 2007 ukazat si¢ wizerunek
Dody z duzym napisem ,,Nareszcie wolna” 1 podtytutem ,,Jak rozstata si¢ z Radkiem? Kto ja
zechce?”. W wydrukowanym w tym numerze ,,Bravo” tekScie czytamy, ze rozwod byt dla
piosenkarki prawdziwa tragedia, bo myslata,ze znalazta ideal, mito$§¢ swojego zycia,
mezezyzng z ktorym moglaby mie¢ dzieci. A teraz ma ztamane serce. Ale tak naprawdg, to
zadna nastolatka nie musi martwi¢ si¢ o Dodg, bo ona juz zrozumiata, ze ,,ten czlowiek nie
jest wart zeby przez niego cierpiata”, a teraz ,,siedzi i pije winko ze swoimi przyjaciotmi.
Opijamy decyzje o rozwodzie — opowiada. Podsumowujac swoje ostatnie decyzje, Doda
stwierdza ,,Wyczys$citam swoj teren z niepotrzebnych jednostek. Teraz z czysta karta moge
wszystko zacza¢ od poczatku. Juz wiem komu moge zaufac i ciesze sig, ze przede mna nowa
mitos¢. ... moze w koncu bedzie ta jedyna?*.

O zobowiazaniach, rozterkach, uczuciu nie ma mowy. Chociaz rodzina rozpadta si¢ w
krotkim czasie, nikt nad tym si¢ nie zastanawia, mozna szybko wzia¢ $lub w jakim$

bajecznym kurorcie, mozna szybko si¢ rozwies¢, w blasku fleszy. ,,Doda tak moze, wszyscy

21 B, Zubowicz, ,.Nauczyciele moralnosci”, ,,Rzeczpospolita”, nr 15, 1997, s. 18.
2 M. Gonczarski, ,,On nie byt mnie wart” , ,,.Bravo”, nr 10, 2007, s. 8-9.
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tak moga, czy co§ w tym zlego, ludzie przestali si¢ kocha¢, on zrobit jej krzywdg, zdradzit, tez
tak bym zrobita” — skomentowata artykut 15 letnia Natalia.**

Jednak najwigksza gwiazda przezywajaca rozwod i zatamanie na oczach milionéw,
jest obecnie Britnej Spears. Jej malzenstwo z Kelvinem Federlinem zakonczylo sig, Brit
zatlamata sig, zaczeta pic 1 narkotyzowac sig, co w krotkim czasie doprowadzito do ruiny jej
zdrowie 1 relacje z wlasna rodzing (rodzina pochodzenia). Prasa mtodziezowa rozpisuje si¢
o jej klopotach juz od jakiego$ czasu, nie szcz¢dzac szczegdéldw na temat kolejnych spraw
sadowych, mozliwo$ci utraty dzieci, przytaczajac przy okazji ktopotéw rodzinnych Britney
przyktady innych gwiazd przezywajacych rozpad zwiazkéw, m.in. Amy Winehouse, artystki
uzaleznionej od narkotykow 1 alkoholu, ktora pobita si¢ ze swoim mezem, czy tez Owena
Wilsona, ktory probowat popetnié¢ samobojstwo po rozstaniu ze swoja partnerka™*.

Przedstawione historie sa kolejnym przyktadem na ukazywanie rodziny jako miejsca
rodzacego problemy, gdzie droga od wypowiedzianego $lubnego ,tak” jest bardzo krotka
i konezy si¢ ,,tak” rozwodowym, czgsto bardzo kosztownym emocjonalnie. Mtody cztowiek

kolejny raz moze zadac¢ sobie pytanie ,,po co zaktada¢ rodzing?”.

A moze inaczej?

Analizujac czasopisma dla mlodziezy nalezy zwr6ci¢ uwagg roéwniez na te
o mniejszym nakladzie. Przykladem moze by¢ tu ,,Victor Gimnazjalista” — dwutygodnik
o naktadzie 60 000 egzemplarzy wydawany przez Aga PRESS. Magazyn kierowany jest do
scisle okreslonej w tytule grupy miodziezy. Znajdujemy w nim state rubryki, m.in.:
e modaiuroda,
e do poczytania,
e przyda si¢ w szkole,
® Czas na przerwe,
o wkladki z informacjami, testami szkolnymi przygotowujacymi do egzaminow.
W pidmie jest takze stala rubryka pod tytulem ,,Wojna Domowa”. To wiasnie tutaj
rozstrzygane sa problemy rodzinne. Gimnazjalista nie czyta ich w formie sensacji, jezyk

zdecydowanie odbiega od stylistyki cytowanych powyzej pism. Miody czytelnik poznaje

2 Rozmowe przeprowadzono w dniu 15. 04. 2008 r. w Bibliotece pod Atlantami w Watbrzychu.
24 M. Nowak, Siggneta dna”, ,,.Bravo”, nr 20, 2007, s. 10-11.
2 www.victor.com.pl, 22. 04. 2008.
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sytuacje rodzinne réwiesnikow w formie opowiadan, najczesciej umieszczonych na dwoch
stronach. Czasami moze skonfrontowa¢ przedstawiona histori¢ ze swoim zyciem, innym
razem zastanowi¢ si¢ nad decyzja jaka podjalby, gdyby znalazt si¢ w sytuacji bohatera
artykutu. Proponowane mtlodziezy teksty pomagaja wyjasni¢ motywy postgpowania
rodzicow, thumacza skomplikowane relacje w rodzinie, rozpatruja jednak nurtujace mtodziez
pytania w sposob dostosowany do jej wieku. Czasopismo nie ucieka od trudnych tematow
zycia rodzinnego, nie daje jednak prostych odpowiedzi w stylu ,,zréb to i to..., powinnas...”.
Teksty sa raczej przyczynkiem do przemyslenia sytuacji, odnalezienia wtasnej drogi.

Z rozmowy jaka przeprowadzitam z kierowniczka Dziatu Mlodziezowego Biblioteki
Pod Atlantami w Walbrzychu, wynika, ze mlodziez chetnie czyta ,,Victora Gimnazjaliste”
z uwagi na szereg interesujacych wiadomosci szkolnych. Z czasem mtodych ludzi zaczynaja
réwniez ciekawi¢ inne artykuly. Pismo doceniane jest za treSci, ale szata graficzna
zdecydowanie odbiega od krzykliwej kolorowej prasy, o ktora pytaja nieustannie czytelnicy.
Wigkszos¢ nastolatkéw czyta ,,Bravo”, ,,Dziewczyng” itp., poniewaz ,,nie czytac, tzn. nie by¢
w temacie, nie by¢ na czasie, tzn. nie mie¢ o czym pogada¢ z kumpelkami, odrézniac si¢ od

reszty” — jak stwierdzita 14 letnia Kamila.?

Na zakonczenie

Prasa mlodziezowa czgsto bywa obiektem krytyki, gtownie koscielnej. Na tamach

"2’ bez trudu mozna znalezé artykuly obnazajace jej

czasopisma ,,Wychowawca
niedoskonatosci, ktore po przeanalizowaniu przeze mnie na uzytek referatu, sa w pewnych
kwestiach zasadne. Kolorowa prasa mlodziezowa begdzie nadal czytana, nie ulega to
watpliwosci. Jaki obraz rodziny uksztaltuje si¢ u nastolatkdbw na podstawie proponowanych
przez nia artykutow? Pewne jest jedno, bez wzgledu na tytut, kalki zachodnich czasopism
przedstawiaja zycie rodzinne w krzywym zwierciadle, znieksztalcone skandalami, natogami,

przemoca i1 bezsensem trwania, jako zycie pozbawione radosci z bycia razem z bliskimi.

26 Rozmowe przeprowadzono w dniu 15.04.2008 r. w Bibliotece pod Atlantami w Watbrzychu.

77 Na tamach Miesiecznika Wychowawcow i Nauczycieli Katolickich ,,Wychowawca” ukazaly sie m.in.
nastgpujace artykuly: G. Weglarczyk ,,Prasa mlodziezowa — pomoc w wychowaniu czy demoralizacja?”,
»Wychowawca”, nr 2, 1995; s 31-32, 1. Zielinska, ,,Prasa mtodziezowa a wartosci rodzinne”, ,,Wychowawca”, nr
7-8, 1999, s. 44-46; 1. Okarmus, ,,Moralne zagrozenia wolnosci prasy”, ,,Wychowawca”, nr 4, 2001, s. 4-5; M.
Czerwonka ,,Czasopisma mtodziezowe”, ,,Wychowawca”, nr 6, 2002, s. 20-22, J. Orlik ,,Prasa mtodziezowa na
rynku polskim”, ,,Wychowawca”, nr 6 , 2002, s. 23-24.
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Tylko prawdziwe zycie rodzinne, ten przywotywany w poczatkowej cze$ci artykutu ,,real”

W pozytywnym znaczeniu, moze to zmienic.
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Emilia Olejnik- Krupa

Relacje pomiedzy dorostym a dzieckiem w programach

~Wieczorynki”- analiza tekstow

Wiasnie z rzeczywistosci rodzi sie najdziwniejsza bas#n w swiecie.

Jan Christian Andersen

Rzeczywistos¢, w ktorej egzystuja wspotczesne dzieci to $wiat triumfu i dominacji
zdobyczy cywilizacyjno-technicznych, elektronicznych zrédet przekazu i informacji. Nowa
jako$¢ technologii i jej wszechobecno$¢ sprawiaja, ze nawet Swiat przezywanych fascynacji
koncentruje si¢ wokot dalece rozwinigtych i zaawansowanych zdobyczy, ktore pozwalaja
tworcom na kreacj¢ coraz doskonalszych swiatow wirtualnych, gdzie obraz i dzwigk tworza
iluzjg realnosci.

Niewatpliwie najpopularniejszym medium wspdlczesnoscei stala si¢ telewizja, ktéra
»jest dla dzieci lubiana, fatwo dostgpna i nie wymagajaca duzego wysitku umystowego
rozrywka, oknem na $wiat, rodzajem automatycznej dziurki od klucza™'.

Jej rola wiaze si¢ z upowszechnianiem wartosci kulturowych i spotecznych wsrod
szerokich krggéw odbiorcow, z ukazywaniem catego bogactwa réznorodnych informacji
w jezyku stow, dziatan, obrazow i1 dzwigkow, ktore rozszerzaja pola poznawcze, percepcyjne,
intelektualne i wykonawcze odbiorcow, zwlaszcza tych najmiodszych?, ksztattujac w nich
obraz $wiata relacji migdzyludzkich, modelujac okreslone zachowania, typy osobowosci jako
idealne.

Bez watpienia, przyjmowanie wzordw, norm przez dzieci, a wigc posrednio
akceptowanie wartoSci ma w sobie wigcej emocjonalnych do$§wiadczen niz racjonalnych
refleksji’. Ten okres zycia bowiem charakteryzuje si¢ impulsywnoscia reakcji, labilnoscia

uczu¢. Mlody czlowiek tworzy sobie z rosnacym entuzjazmem wilasny $wiat, otoczony

!'J. Kubin, J. Komorowska, Czy telewizja wychowuje?, Warszawa 1969, s. 208.

2 W. Strykowski, J. Strykowska, J. Pielachowski, Kompetencje nauczyciela szkofy wspéiczesnej, Poznan 2003,
s. 61.

? K. Ferenz, ,,Swiat warto$ci w czasopismach dziecigcych”, [w:] Dydaktyka literatury XX, red. W. Pasterniak, T.
Frackowiak, F. Pilarczyk, Zielona Goéra 2000, s. 77.
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poteznymi murami sit uczucia skierowanymi na wiasng istotg, okrywajac si¢ kolorowym
woalem wlasnej fantazji’, eksploruje rzeczywisto$¢, zdobywa nowe do$wiadczenia, ktore
staja si¢ fundamentami budowy jego osobowos$ci, stosunku do siebie, innych i1 $wiata
w pozniejszych latach.

Wsréd programoéw, ktore wydaja sie szczeg6lnie silnie oddziatywaé na osobowos$é
dzieci znajduja sig¢ te, ktérych emisja ma charakter regularny, a ktore kierowane sa wtasnie do
najmiodszych odbiorcow.

Programem wyraznie spelniajacym powyzsze wytyczne, adresowanym do odbiorcy
w wieku przedszkolnym jest ,,Wieczorynka”, w ramach ktorej kazdego dnia tygodnia,
o0 godzinie 19.00 emitowane sa filmy animowane. Ze wzgledu na specytik¢ adresatow zakres
tematyczny prezentowanych tresci jest dos¢ réznorodny, zawsze jednak sa to zagadnienia
bliskie dzieciom, eksplorujace ztozonos¢ relacji miedzyludzkich przez pryzmat do§wiadczen i
przygod barwnych bohaterow, ktorzy odkrywaja tajemnice $wiata ludzi, flory i fauny. Kazdy
odcinek danej serii przedstawia losy tych samych bohateréw. Ponadto stanowi on zamknigta
catlo$¢ z wyraznie zarysowana dramatyczna konstrukcja zdarzen oraz mysla przewodnia,
faczaca go z calym cyklem. Pozwala to — jak podkresla Jadwiga Izdebska — na ogladanie
wybranych odcinkéw w dowolnej kolejnosci, bez utraty watku i pointy °.

Postacie wystepujace w ,,Wieczorynkach” budowane sa na zasadzie kontrastu,
dychotomii dobro-zto. Taka formuta sprawia, iz $wiat jawi si¢ jako prosty i oczywisty,
a przekazywane treSci (np. moralizatorskie) staja si¢ przystgpne w odbiorze i latwe do
zapamigtania’.

Z tego punktu widzenia mozna wigc moOwi¢ o dualistycznym charakterze
oddziatywania ,,Wieczorynki”. Z jednej strony wyraznie zarysowuje si¢ w niej aspekt
edukacyjny poprzez wplecione w fabul¢ informacje o $wiecie, florze, faunie, ludzkich
stabosciach, kulturze, tradycji, obyczajach itp. Z drugiej za$ strony — aspekt wychowawczy,
(warto$ci moralne, estetyczne, idealy itp.).

Jasno zarysowane sylwetki bohateréw — zaréwno pozytywnych, jak i negatywnych
(antywzory osobowe), sprawiaja, iz dzieci fascynuja si¢ nimi’, co bardzo czesto wyraza sig

w pragnieniu identyfikacji z dang postacia.

*B.C.J. Lievegoed, Fazy rozwoju dziecka, Torun 1993, s. 64, 65.

> J. Izdebska, Uwarunkowania efektu oddziafywania wybranych cyklicznych programéw TV na dzieci, Biatystok
1991, s. 74.

® I. Ulfik-Jaworska, ,,Analiza treci prezentowanych w ‘Wieczorynkach®”, [w:] Dziecko i media elektroniczne-
nowy wymiar dzieciristwa. Telewizja i inne mass media w zyciu dziecka- wyzwaniem dla edukacji medialnej, red.
J. Izdebska, T. Sosnowski, Biatystok 2005, s. 87.

7 J. Gajda, Media w edukacji, Krakow 2002 , s. 129, 130.
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Owa identyfikacja moze mie¢ dwojaki charakter. Ot6z odbiorca moze w pelni
utozsamiac si¢ ze swym idolem, przyjmujac jego przezycia jako wiasne, lub tylko czg$ciowo
wybierajac charakterystyczne cechy wzoru i wiaczajac je do wlasnego repertuaru zachowan.
Obserwowany bohater staje si¢ wigc zrodlem inspiracji, swoistym autorytetem, wzorem
osobowym, ktorego nasladownictwo wyznacza kierunek trajektorii zmian jednostki
(spoteczna teoria poznawcza A. Bandury).

»W miar¢ jak dziecko dorasta — pisze J. Izdebska — jego rozwdj w coraz wigkszym
stopniu zaczyna opiera¢ si¢ na uczeniu si¢ obserwacyjnym zachowan modela: rodzica, kolegi,
nauczyciela, postaci z ekranu telewizora czy komputera™. Nasladownictwo dotyczy zaréwno
sfery zewnetrznej, jak 1 wewnetrznej, z tych tez powodoéw zmiany jakie dokonuja si¢
w dziecku dotycza wszelkich sfer jego egzystencji.

Dla potrzeb mojej pracy badawczej postanowilam przyjrze¢ si¢ kreowanym
sylwetkom bohaterow, dokonalam wstepnej analizy medialnego wizerunku relacji diady
podmiotow wychowania — osoby dorostej i dziecka, prezentowanych w programach
»Wieczorynki” w dniach od 18. lutego do 2. marca 2008 roku.

Analiza prezentowanych w ,,Wieczorynce” tresci (jgzyka stow i obrazéw) sprowadza si¢
do tego, iz $wiat ludzkich dazen, aspiracji, idealow, cech temperamentalnych jawi si¢ jako
nieskomplikowany, uproszczony i wysoce uogolniony. Zabiegi te utatwiaja dziecku orientacje
1 odnalezienie swego miejsca w skomplikowanym $wiecie znaczen, ideatow, stabilizuja obraz
rzeczywisto$ci spotecznej, kulturalnej, a ich zakres ogranicza si¢ do opisu i oceny ludzi (ze
wzgledu na wiek, pte¢, podejmowana aktywnos$¢ zawodowa itp.).

Sterotypizacja postaci w filmach animowanych, emitowanych w ramach
»Wieczorynki” ma charakter holistyczny, dotyczy bowiem wszelkich sfer zycia
prezentowanych w nich postaci, np. charakterystyczny ubior Beli, pani Davis (Strazak Sam:
,Urodzinowa niespodzianka”, ,,Strazak przysztosci”), wyglad nauczyciela Kozla (O rety!
Psoty Dudusia Wesotka: ,,Sensacja na pierwsza strong”), zachowanie ojca Swinki Peppy
(Swinka Peppa: ,.Swietlica™).

Ponadto wyraznie zarysowuje si¢ roznica pomigdzy kreacjami wizerunkow kobiet
1 mezczyzn, definiowanych przez pryzmat stereotypowego pojmowania rdl, jakie im si¢

przypisuje. Jak wynika ze wstgpnych analiz, kobiety utozsamia si¢ z kanonem obowiazkow

¥ J. Izdebska, Portrety dzieci w wybranych programach telewizyjnych, Biatystok 2006, s. 18.
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domowych, rola gospodyni, opiekunki dzieci i kaptanki domowego ogniska’, np. bohaterka
Gumisi — Bunia.

Ciekawym przykladem takiego ujgcia jest kontrast kreacji postaci Krola i Krolowej
(Swiat matej ksiezniczki: ,,Nie lubie warzyw”, ,,Nauczcie mnie magicznych sztuczek™). Otoz
Kroél, jako monarcha, odziany jest w eleganckie szaty i korong symbolizujaca dzierzona
wladze, jego zona natomiast przedstawiona jest jako kobieta skromna i1 cho¢ takze na jej
glowie znajduje si¢ korona, to jednak pod nia znajduje si¢ charakterystyczna czepcowa chusta
w kolorze fioletowym. Barwa ta symbolizuje sprzeczne tendencje, niezdecydowanie
i wahanie. mimo ze podkres$la si¢ tytul monarszy kobiety, to jednak przede wszystkim
utozsamia si¢ ja z rola zony, matki i pani domu.

Podobna tendencja wiodaca utrzymuje si¢ w innych dobranockach. Podejmowana
aktywnos$¢ zawodowa przez bohaterki-kobiety wiaze si¢ z profesjami o nizszym statusie
spotecznym 1 ekonomicznym, np. ekspedientka Bela (Strazak Sam: ,,Urodzinowa
niespodzianka”, ,,Strazak przysziosci”). Interesujaca postacia z pedagogicznego punktu
widzenia, zdecydowanym antywzorem osobowym jest Pani Davis (Strazak Sam), ktora jest
wiascicielka sklepu z warzywami w miasteczku Pontypandy 1 cho¢ wydawaloby sig, iz
osiagneta pewien sukces zawodowy prowadzac wilasng dziatalno$¢ gospodarcza, to jednak
wciaz pokazuje si¢ ja jako kobiete zaniedbana (nawet w pracy, gdy obsluguje klientow, ma
zakrecone watki na wlosach), zmeczona, zazdrosna o wzgledy, urode 1 urok osobisty innych
kobiet, np. Beli (Strazak Sam: ,,Urodzinowa niespodzianka”). Taka prezentacja postaci wigze
si¢ takze z tym, iz jest ona samotna matka, a wlasciwie — jak okreslita to Matgorzata
Bogunia-Borowska — ,karykatura kobiety samodzielnie wychowujacej dziecko™'’, ktéra nie
potrafi udzwigna¢ ci¢zaru odpowiedzialnosci, pogodzi¢ obowiazkow.

Bohatera mgskiego natomiast definiuje si¢ poprzez podejmowang pracg zawodowa,
np. strazak Sam (Strazak Sam), kowal — ojciec Ferdka, nauczyciel Koziot (O rety! Psoty
Dudusia Wesotka: ,,Nie rob drugiemu co tobie nie mite”, ,,Sensacja na pierwsza strong”) itd.

J. Izdebska, charakteryzujac portrety dzieci w wybranych programach telewizyjnych
(w tym takze w reklamach), wyrdznila trzy kategorie obrazow:

1. pozytywne z punktu widzenia pedagogicznego (edukacji, rozwoju, wychowania dziecka),

? Por.: M. Balicki, ,,Media a kompetencje kulturowe i spoteczne dzieci”, [w:] Dziecko i media elektroniczne-
nowy wymiar dziecisistwa. Telewizja i inne mass media w zyciu dziecka- wyzwaniem dla edukacji medialnej, red.
J. Izdebska, T. Sosnowski, Biatystok 2005, s. 41.

' M. Bogunia-Borowska, ,,Bohaterowie medialnej rzeczywistosci filméw dla dzieci. Na przykfadzie Boba
Budowniczego i Marty oraz innych wspé/czesnych bohateréw dzieciecych”, [w:] Dziecko w swiecie mediéw, red.
M. Bogunia-Borowska, Krakow 2006, s. 137.
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2. pesymistyczne lub jednoznacznie negatywne (tres¢ przepojona elementami budzacymi
zastrzezenia natury spotecznej, wychowawczej, moralnej),

3. ambiwalentne (zawierajacy cechy pozytywne lub negatywne, zabarwienie emocjonalne
optymistyczne lub pesymistyczne w zaleznosci od sposobu i sytuacji, w jakiej dziecko
zostato ukazane, roli, zadania, jakie realizuje)'.

Analizy tresci prezentowanych w filmach animowanych w ramach ,,Wieczorynki”
wykazuja jednoznacznie, iz sylwetki bohaterow-dzieci, zgodnie z powyzsza klasyfikacja
obrazéw, maja pozytywny badz ambiwalentny charakter. Bohaterowie-dzieci zmieniaja si¢
w czasie, w efekcie czego, w zaleznosci od sytuacji, czasem zachowuja si¢ W sposob
naganny, zawsze jednak wystgpuja w opozycji do bohaterow szlachetnych 1 dobrych, finalnie
wyciagaja pozytywne wnioski ze swych niewlasciwych postgpow i nie powielaja swych
bledéw w przysztoéci, zachowujac sie przyzwoicie, np. ninja Zabusia i Pingu$ (Przyjaciele
z podworka: ,,Ciasto samuraja”), Ositek (Smerfy: ,,Serce Ositka”™).

Ponadto analizy dobranocek pokazuja, iz bohaterowie-dzieci sa postaciami pierwszo-
lub drugoplanowymi, w przeciwienstwie do filmoéw animowanych, nie transmitowanych
w jej ramach, gdzie bohaterowie-dzieci pojawiaja si¢ rzadko, jako postacie drugiego
itrzeciego planu, ustgpujac miejsca osobom dorostym o zminiaturyzowanych proporcjach
ciala z catym bagazem ich trosk, spraw, probleméw i radosci'®.

Bez watpienia takze w sposob niezwykle wyrazny zarysowuje si¢ kanon cech

1 wlasciwosci bohaterow-dziect, ktory charakteryzuja:

1. ciekawos¢ swiata (np. Ositek — Smerfy: ,,Serce Ositka”),
2. rados¢, spontaniczno$é (np. Zgrywus, Smerfu$ — Smerfy: ,,Smerfowa Olimpiada™),
3. zdrowie (np. Kabi, Sani — Gumisie: ,,Niepowtarzalny Gumis$”, ,,Toadie Zdobywca”)

e aktywno$¢ (np. Dudus, Ferdek, Tasia — O rety! Psoty Dudusia Wesotka: ,Nie réb
drugiemu co tobie nie mite”),

partnerstwo i kolezenstwo (np. uczniowie Kozy Gryzeldy — Swinka Peppa: ,,Swietlica”)
itd.

Taka kreacja postaci w sposdb bezposredni wiaze si¢ z przyjmowanymi przez nie
zasadami dialogu migdzypokoleniowego.

Jak wynika ze wstgpnych analiz, zdecydowanie najczgstszym modelem interakcji

dziecko-dorosty bohater sa relacje pozadane z pedagogicznego punktu widzenia.

' J. Izdebska, Portrety..., op. cit., s. 110-112.
2 M. Bogunia-Borowska, ,,Infantylizacja kulturowa. Adolescencja dzieci oraz infantylizacja dorostych”, [w:]
Dziecko w swiecie medidw, red. M. Bogunia-Borowska, Krakow 2006, s. 31- 33.



Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Fundamentami ich powstawania w realnym $wiecie — jak podkresla Elzbieta Napora —
okazuja si¢ by¢ ,,zréwnowazenie emocjonalne rodzicoOw oraz ich autonomia wewngtrzna,”
ktore ,,gwarantuja dziecku akceptacje, rozumna swobode, mito$é i ciepto” >

A poniewaz wigkszo$¢ dorostych bohateréw, bez wzgledu na pte¢ charakteryzuje:
opanowanie (Dziadek Dudu$ — O rety! Psoty Dudusia Wesotka), fagodne usposobienie (Koza
Gryzelda — Swinka Peppa: ,.Swietlica”), serdeczno$é wobec ludzi (Homnibus — Smerfy:
»Smerfna¢ ztodzieja”), madro$¢ zyciowa, np. powiedzenie Papy Smerfa ,Kropla milosci
w sercu zniszczy nienawis¢” (Smerfy: ,,Serce Ositka”), wiedza (nauczyciel Koziot — O rety!
Psoty Dudusia Wesotka: ,,Sensacja na pierwsza strong”) itd., ich relacje z bohaterami dzie¢mi
maja pozytywny charakter.

Dorosli bohaterowie, tacy jak Homnibus, Papa Smerf (Smerfy: ,,Smerfna¢ ztodzieja”,
,Serce Ositka”), kucharz (Swiat matej ksiezniczki: ,Nie lubi¢ warzyw™), ciocia Tulipia
(Pachnacy Fifi $§wiat: ,,Taniec Stokrotek™), kowal, Koziot (O rety! Psoty Dudusia Wesotka:
,Nie rob drugiemu co tobie nie mite”’) bezwarunkowo akceptuja bohaterow-dzieci, wykazuja
wobec nich troske 1 mito$¢, nawet jesli te postgpuja wbrew ogolnie przyjetym zasadom, gdy
psoca i grymasza. Pozwala to mtodym bohaterom na odczuwanie radosci z wlasnego
istnienia, mobilizuje ich do podejmowania aktywnosci majacej na celu samorozwdj,
doskonalenie indywiduum, np. mata Ksiezniczka (Swiat matej Ksigzniczki: ,,Nauczcie mnie
magicznych sztuczek™), Hektor (O rety! Psoty Dudusia Wesotka: ,,Sensacja na pierwsza
strong”) itd.

Dorosli bohaterowie pozostawiaja swym podopiecznym rozumng swobodg, pozwalaja,
by uczyly si¢ samodzielnosci. Ponadto angazuja si¢ w sprawy bohateréw-dzieci,
wspotdziatajac z nimi poprzez dynamicznie nawigzywane kontakty mig¢dzypokoleniowe, np.
ojciec Byczka Ferdka pomaga zwierz¢tom zrozumie¢ podstepne zachowanie Hektora i da¢
mu nauczke (O rety! Psoty Dudusia Wesotka: ,,Nie rob drugiemu co tobie nie mite”), ciocia
Tulipia koordynuje organizacj¢ zabaw (Pachnacy Fifi $wiat: ,,Taniec Stokrotek™). W efekcie
czego wszystkie postacie czerpia przyjemnos¢ nie tylko ze wspolnego wykonywania zadan,
ale takze z wymiany uwag i refleksji ze wspolnej pracy ptynacych'®.

Wszystko to sprawia, iz bohaterowie-dzieci polegaja na madrosci zyciowej dorostych. W
sytuacjach trudnych bez oporu prosza o pomoc starszych, np. Smerfy ufaja Papie Smerfowi,

w sytuacji zagrozenia Gumisie wykonuja polecenia Buni (Gumisie: ,,Niepowtarzalny

'3 E. Napora, Obraz samego siebie a cechy osobowosci pozqdane w wychowaniu dziecka, Czestochowa 1999, s.
50.
" Por.: A. Roznowska, Wybrane aspekty wychowania w rodzinie, Stupsk 1998, s. 10.
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Gumi$”). Okazuja szacunek osobom starszym, np. wychowanek Homnibusa (Smerfy:

Smerfna¢ Ztodzieja), uczniowie Kozy Gryzeldy (Swinka Peppa, ,,Swietlica™) itd.

W literaturze przedmiotu, uwzgledniajac kryterium nat¢zenia uczuciowego wobec
dziecka, wyrdznia sig takze postawy wychowawcze z blgdnymi relacjami:

» relacje, w ktorych podmiotem dominujacym okazuja si¢ by¢ rodzice, ktorzy nie potrafia
zoptymalizowa¢ proporcji ciepta lub chlodu okazywanego dziecku (odrzucanie,
nadmierne wymagania, nadmierna ochrona);

» relacje z przewaga aktywnosci, potrzeb dziecka, tzw. odwrocona relacja;

» brak precyzji dzialania rodzicéw, jednoznacznie okreslonej, konsekwentnie realizowanej
drogi oddziatywania wychowawczego'”.

Analiza treéci bajek wykazuje tendencje pozytywna, albowiem pejoratywne typy relacji
nie wystgpuja prawie w ogole.

Bohaterowie negatywni — antywzory, zachowujacy si¢ w sposob niepozadany, ktoérych
czyny powinny by¢ jednoznacznie potgpione, tacy jak Gargamel (Smerfy: ,,Serce Ositka”)
czy Stara Panna Pajeczyna ( Gumisie: ,,Niepowtarzalny Gumis”), w relacjach z bohaterami
dzie¢mi zachowuja si¢ doktadnie tak samo — niepozadanie i zlo$liwie, jak wobec bohaterow
dorostych, czgsciej jednak podkreslaja infantylizm, tatwowierno$¢ dzieci, ktore staraja sig
wykorzystac.

Wyjatkowo pejoratywnie nalezy oceni¢ relacje pomig¢dzy panig Davis a jej synem
Normanem (Strazak Sam). Ot6z relacja, jaka tworzy kobieta ze swym synem ,,wywodzi sig
z wizji $wiata spotecznego, w ktdrej prawomocnos$¢ zyskuje jeden wybrany dyskurs. Z jego
perspektywy dokonuje sig legalizacji lub delegalizacji znaczen, systemow warto$ci, koncepcji
poznawczych, definicji rol. Swiat nie ma tu statusu tekstu (w hermeneutycznym znaczeniu),
jego interpretacja nie jest zadana, lecz dana. Natomiast sama relacja wychowawcza jest
zdominowana w swej warstwie metodycznej przez przekaz (takze rozne formy nacisku

: 1
i przymusu)”'®

. W efekcie czego kobieta nie nawiazuje wlasciwego dialogu ze swym synem,
nie podajac argumentéw zada od niego okreslonych zachowan.

Konkludujac, nalezy podkresli¢ iz medialny wizerunek dialogu
mig¢dzypokoleniowego, prezentowany w programie ,,Wieczorynka” jest pozytywny. Relacje
pomigdzy bohaterami dorostymi a dzie¢mi mieszcza si¢ w nurcie pozadanych zachowan

1 interakcji.

'S E. Napora, op. cit., s. 50-52.
' E. Zalewska, ,,Wychowanie liberalne- szanse i zagrozenia”, ,,Edukacja i Dialog”, nr 7 (90), 1997, s. 22.
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Sadzg takze, iz jest on wyrazem potocznej $wiadomosci pedagogicznej tworcow
1 nadawcoéw analizowanego programu telewizyjnego, na temat optymalnej interwencji
dorostych w dialektyczny zwiazek dzieci z otaczajacym je $wiatem (spolecznym,
kulturalnym, przyrodniczym). Staje si¢ on takze zrodtem wiedzy, legalizacji i/lub
delegalizacji przyjmowanych koncepcji, systemoéw wychowawczych, definicji 1ol
w $wiadomosci najmiodszych odbiorcow, ale takze ich dorostych opiekundow, ktorzy
towarzysza swym pociechom w ogladaniu bajek.

Poprzez obserwacj¢ zachowan modeli, dzieci zmieniaja repertuar swych zachowan,
dostrzegaja odmienne niz preferowane dotychczas formy spgdzania czasu wolnego, zabawy,
a nawet zachowania spoteczne czy kulturalne.

Swiadomo$¢ tego wplywu, w sposob bezposredni powinna wiec wiazaé sie ze
wzrostem odpowiedzialno$ci podmiotéw zaangazowanych w proces wychowania mlodego
czlowieka (rodzice, dziadkowie, babcie, nauczyciele, pedagodzy), koncentrujac ich dziatania
na ksztalceniu/rozwijaniu w mtodych odbiorcach zdolnosci selektywnego wyboru ogladanych
w telewizji tresci, ich krytycznej oceny 1 analizy, ksztaltowaniu postaw kreatywnych
1 wymagajacych.

I cho¢ s$wiadoma jestem konieczno$ci ujmowania w przekazie medialnym
rzeczywistosci w sposob fragmentaryczny, uproszczony i schematyczny, zgadzajac sig
z refleksja Idy Kurcz, twierdzg, iz stereotypy ,,stanowia niezbywalny sktadnik ludzkiego

systemu poznawczego zakotwiczony w rozwoju gatunku homo sapiens™!’

. Mimo to jednak
jestem przekonana, iz tworcy programow dla dzieci moga zmniejsza¢ sztywno$¢ ich
schematow, ostabia¢ ich zniewalajaca moc sterowania mys$lami i emocjami, tak by przestaly
pretendowaé do miana nicomylnych wyroczni w opisywaniu i ocenianiu innych ludzi'®.
Ponadto niezaleznie od wizerunku relacji dorostych z dzie¢mi, musimy dokona¢
pewnej transformacji w naszym mysleniu o dziecku, pamigtajac o tym, iz wspotczesny swiat
implikuje w sobie zlozonos$¢, ktora przystepna umystom miodych sprawia, ze to wlasnie od
nich mozemy nauczy¢ si¢ wiele wigcej, anizeli one naucza si¢ od nas. Poprzez pokolenia
dorostych bowiem, dzieci poznaja §wiat, ktory juz przeminat, dorosli natomiast odkrywaja

w nich $wiat, ktory wlasnie si¢ rodzi. Aby jednak proces wzajemnej wymiany stat si¢ realny

' 1. Kurcz, ,,Zmiana stereotypow: jej mechanizmy i granice”, [w:] Stereotypy i uprzedzenia. Uwarunkowania
psychologiczne i kulturowe, red. M. Kofta, A. Jasinska-Kania, Warszawa 2001, s. 7-8.

'8E. Zakrzewska-Manterys, ,,Dziecko niepetnosprawne — lamanie stereotypow nieszczesliwego dziecinstwa i
macierzynstwa”, [w:] Wymiary dziecinstwa. Problemy dziecka i dziecisstwa w zmieniajgcym sie spofeczenstwie,
red. J. Binczycka, B. Smolinska-Theiss, Krakow 2005, s. 63.
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musimy pamigta¢ o podmiotowym traktowaniu wszystkich jednostek i1 wtasciwej relacji

Z nimi.
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Zalacznik nr 1

Tytuly analizowanych filméw animowanych, emitowanych w ramach Wieczorynki, w

okresie od 18 lutego do 02 marca 2008 roku:

1.
2.
3.

6
7.
8
9

Dziwne przygody Koziotka Matotka: ,, Korsarze”, ,,W poszukiwaniu przyjazni”
Gumisie: ,,Niepowtarzalny Gumis$”, ,,Toadie Zdobywca”

O rety! Psoty Dudusia Wesotka: ,,Nie rob drugiemu co tobie nie mite”, ,,Sensacja na
pierwsza strong”

Pachnacy Fifi $wiat: ,,Taniec Stokrotek™, ,,Zabawa w lunaparku”

Przygody Myszki Miki i Kaczora Donalda: ,,Byczek Fernando”, ,,Dzien kapieli”,
»Zapaleni wodniacy”

Przyjaciele z podworka: ,,Ciasto samuraja”, ,,Potwor, boje sig”

Smerfy, ,,Serce Ositka”, ,,Smerfnaé ztodzieja”, ,,Smerfowa Olimpiada”

Strazak Sam, ,,Strazak przysztosci”, ,,Urodzinowa niespodzianka”

Swiat malej ksigzniczki, ,,Nauczcie mnie magicznych sztuczek”, ,,Nie lubi¢ warzyw”

10. Swinka Peppa, ,,Z dziadkiem na t6dce”, ,Swietlica”
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Urszula Kluczynska

Jak by¢ ,super tatg”. Kultura popularna jako obszar

ksztaltowania roli, zadan i tozsamosci wspolczesnego ojca.

Kultura popularna jest obecnie kultura dominujaca', wplywa w sposob znaczacy na
tozsamos¢, styl zycia, ksztattuje nas samych i oczekiwania w odniesieniu do wielu rdl i zdan —
w tym wychowawcéow, rodzicéw, wychowankow. Obszar kultury popularnej w istotny sposob
wptywa takze na sposob postrzegania i pojmowanie zadan wspodtczesnego ojca. Co czgsciej,
stanowi obszar, w obrebie ktorego konstruowana jest rola ojca i gdzie odnalez¢ mozna szereg
wskazowek 1 porad odpowiadajacych na pytanie: ,jak by¢ (super!) ojcem?”. Jednym
z obszaréw kultury popularnej, w obrebie ktorego dochodzi do tego procesu, sa czasopisma
dla mezczyzn, ktorych wplyw i aspekty edukacyjne zostana przeanalizowane w ramach

artykutu.

Przemiany meskosci a ojcostwo

Specyfika kategorii ojcostwa dotyczy wielu obszarow problemowych, jednak nie
sposob nie odnies¢ si¢ do istotnego elementu roli ojca — kategorii mgskosci. Jest to kwestia
istotna, albowiem w duzym stopniu wplywa na ksztalt konstruktu ojcostwa. Jakim ojcem
»mozna” lub ,nalezy” by¢ jest zalezne od funkcjonujacych (lub dominujacej) wersji
meskosci. To, co istotne, to takze fakt, iz megskos¢ przejawia si¢ w roli ojca, warunkuje ksztatt
roli 1 jest czytelnym sygnatem dotyczacym wspotczesnych przemian meskosci.

Dzi$ coraz czesciej postrzega si¢ meskosé/meskosci” przede wszystkim jako spoteczny

konstrukt, a ponadto podejmuje si¢ problematyke kryzysu meskosci’, podkreslajac zagubienie

! Por. M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003.

* Odrzucajac podejécie, iz istnieje jedyna stuszna, esencjonalna forma prawdziwej meskosci (kobiecosci) —
nalezy odrzuci¢ stosowanie tego pojecia w liczbie pojedynczej i dostrzec, iz dzi§ mamy do czynienia z
meskosciami, ktore sa spotecznie konstruowane i wytwarzane w ramach dyskursu. Jak zaznacza R. W. Connell:
»Nie ma jednego wzorca megskosci, ktory wystgpowatby wszedzie. Musimy mowi¢ o ‘meskosciach’, nie
meskosci. Rozne kultury i rozne okresy historii odmiennie ksztattowaly konstrukt meskosci” (R. W. Connell,
The Men and the Boys, Berkeley-Los Angeles 2000, s. 10). Cho¢ wedtug J. Maclnnes’a nie istnieje ani mesko$é,
ani meskosci, jego zdaniem pte¢ kulturowa nie istnieje, stanowi raczej ,,ideologi¢, ktora ludzie stosuja we
wspolczesnej nauce by wyobrazi¢ sobie istnienie roznic migdzy me¢zczyzng a kobieta na bazie ich plci, mimo iz
faktycznie nie ma zadnych” (J. Maclnnes, The Edn of Masculinity, Buckingham 1998, s. 40.; za: R. Gill, ,,Power
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mezezyzn. Jednak wedlug Michaela S. Kimmela poczucie kryzysu meskosci nie stanowi
zjawiska nowoczesnego, lecz pojawiato si¢ w historii juz woéwczas, gdy meskos¢ nie
stanowila uznawanej kategorii'. Pierwsze nowoczesne niepokoje dotyczace mezczyzny
1 megskosci wzbudzity dziewigtnastowieczne sukcesy kobiet w dostgpie do szkot, ktore biednie
staly si¢ argumentem na to, iz to przemiany rdol kobiet stanowily jedyna przyczyng
»probleméw mezczyzn”. Nie podlega dyskusji, iz modyfikacje rol nie byly wylacznym
czynnikiem zmian, albowiem duzy wplyw mialy przemiany spoteczno-gospodarcze,
problemy spoleczne i niestabilnos¢ rynku pracy’.

Wspotczesnie mozna dostrzec pewne zatarcie — tak oczywistych w przesztosci —
rozrdznien w obrgbie kategorii ptci spoteczno-kulturowej. Brak jednoznaczno$ci powoduje, iz
coraz trudniej odpowiedzie¢ na pytanie: ,.co znaczy byé mezczyzna?”®. Definiowanie
meskosci  poprzez tradycyjny pryzmat nie przystaje do rzeczywisto$ci, nie spetnia
wspotczesnych wymogow 1 oczekiwan, nie jest dostosowane do zmian. Jednocze$nie nalezy
zaznaczyC, iz dzi§ niemozliwe jest uzyskanie jednoznacznej odpowiedzi o istotg, esencje
meskosci, albowiem traktujac meskos$¢ jako spoteczny konstrukt, mozna dostrzec, iz ,,istnieje
wiele rownoprawnych (i czesto sprzecznych ze soba) wersji meskosci”’. Ponadto, jak
zauwaza Brian McNair, ,,w kazdym czasie i w kazdej kulturze obecne sa hierarchie roznych
rodzajow meskosci, z ktérych jedne sa dominujace, a inne podporzadkowane; jedne
nagradzane, inne karane™®. Dzi§ mezczyzna jest coraz uwazniej obserwowany, pokazuje sie
jego obawy 1 niepokoje, a on stara si¢ znalez¢ swoje miejsce w rzeczywistosci, ktora juz w tak
precyzyjny sposob jak kiedy$ nie wskazuje jego miejsca.

Funkcjonuje przekonanie, iz mgzczyzni, ktorzy nagle spadli z piedestatu, utracili czgs¢
wladzy (na rzecz kobiet), sa na przegranej pozycji 1 sa niemal przesladowani. Jednak taki tok
rozumowania nie wydaje si¢ by¢ do konca uzasadniony, albowiem mozna wyczyta¢ tu
tesknotg za ,,minionymi czasami”, kiedy mgsko$¢ byta jasno dookreslona i bezapelacyjnie to

mezezyzni posiadali wladzg. Mgzczyzni placa wysoka ceng za swoja wiladz¢ — problemy

and the production of subject: a genealogy of the New Men and the New Lad”, [w:] Masculinity and Men’s
Lifestyle Magazines, red. B. Benwell, Oxford 2003, s. 38).

? Zob. np. Z. Melosik, Kryzys meskosci w kulturze wspofczesnej, Poznan 2002; ,,Assault of the Gender Benders”,
http://www.vision.org/visionmedia/article.aspx?id=469; J. Hearn, A Crisis in Masculinity or New Agendas for
Men?, http://www.europrofem.org/contri/2_04 en/en-masc/Olen_mas.htm; J. Heartfield, , There is No
Masculinity Crisis”, ,,Gender”, nr 3, 2002, http://www.genders.org/g35/g35 heartfield.html; R. Horrocks,
Masculinity in Crisis: Myths, Fantasies and Realities, London 1994.

* M. Kimmel, ,,The Contemporary ‘Crisis’ of Masculinity in Historical Perspective”, [w:] The Making of
Masculinities: The New Men Studies,red. H. Brod, Cambrridge 1987.; za: B. Benwell, op. cit., s. 15.

> M. R. Walsh, Kobiety, mezczyzni i ple¢. Debata w toku, Warszawa 2003, s. 469.

% 7. Melosik, op. cit., s. 8.

" Ibidem, s. 8-9.

¥ B. McNair, Seks, demokratyzacja pozgdania i media, czyli kultura obnazania, Warszawa 2004.
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zdrowotne i emocjonalne, mozna to jednak uznaé nie za ,,opresje”, lecz raczej za ,,koszty

bycia na szczycie™

. Mezczyzni zostali zmuszeni do tego, by podzieli¢ si¢ wtadza i niewielu
zgodzito si¢ na nowy podziat popierajac emancypacje kobiet. Pada wiele gltosow, iz ,,w walce
plei wygraty kobiety”, nadeszta wigc ,,pora, by zacza¢ martwic si¢ o przegranych”'’. Kobiety,
przejmujac tradycyjne meskie role, udowadniaja zbgdno$¢ mezczyzn, dlatego wiasnie
emancypacja kobiet jest czesto elementem obaw mezczyzn. Jednak proba okreslenia
mezezyzn jako ofiar, zwlaszcza w wyniku zmian jakich dokonaty kobiety, zdaje si¢ byc¢
znaczacym naduzyciem. Trafniejsze wydaje si¢ byé stwierdzenie Susan Faludi'', iz dzi$
obydwie picie sa ofiarami kultury konsumpcji i pogoni za pigknem zewngtrznym ciata,
a kryzys meskosci zakorzeniony jest przede wszystkim w mediach i sferze konsumpc;ji'>.

Stwierdzenie, ktore czgsto pada, iz tradycyjnie meskie cechy i role w S$wiecie
wspotczesnym okazuja si¢ coraz mniej uzyteczne, mozna takze podda¢ w watpliwosc,
albowiem wiele owych ,,tradycyjnych mgskich cech” jest nadal potrzebnych, ale — co istotne
— przestaly one by¢ cechami ,,typowo meskimi”.

Z tego wlasnie wzgledu — jakkolwiek by nie nazwa¢ obecnej sytuacji me¢zczyzn 1 ich
dylematéw — mezczyzna nie powinien biernie wchodzi¢ w role, tozsamos¢, lecz jest niemal
zmuszony do dokonywania wyboru i konstruowanie siebie. Warto jednak zauwazy¢, iz owo
»podzielenie si¢ wladza” daje mezczyznom mozliwos¢ partycypowania w praktykach, ktére
wczesniej byly okreslane jako domena kobiet. Mozna zatem — w odniesieniu do roli ojca —
dostrzec szans¢ dla mezczyzn, ktorzy moga wzia¢ udzial w sferze prywatnej 1 nie traktowac
jej wytacznie jako obszaru obowiazkow, ale relacji bliskosci, wsparcia, mitosci. Jak zaznacza
bowiem Anthony Clark — mgzczyznom potrzebna jest wlasnie zmiana. Nie oznacza to, iz
powinni sta¢ si¢ kobietami, lecz rozwina¢ nowa forme meskosci uwzgledniajaca ,,wieksza
warto$¢ mitosci, rodziny i osobistych zwiazkéw i mniejsza wiadzy, posiadania i osiagnigé”"”.
Mgzczyzni maja zatem mozliwos¢ ustalenia nowych, bardziej adekwatnych rél i szansg

ciagtego dookreslania meskosci — kategorii, ktora wspdtczesnie w duzym stopniu

® M. E. Kann, ,,The cost of being on top”, ,Journal of the National Association for Women Deans,
Administrators, & Counselors”, nr 49, 1986; za: P. Hondagneu-Sotelo, M. A. Messner, ,,Gender Displays and
Men’s Power. The ‘New Man’ and the Mexican Immigrant Man”, [w:] Toward a New Psychology of Gender. A
Reader, red. M. M. Gereh, S. N. Davis, New York 1997, s. 506.

107 Melosik, op. cit., s. 11.

'S, Falludi, Stiffed: The Betrayal of the Modern Men, Chatto & Windus, London 1999, s. 599; za: D. Gauntlett,
Media, Gender and Identity. An Introduction, London and New York 2002, s. 9.

2P Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense of Men’s Magazines, Cambridge 2001, s. 44.

' A. Clare, op. cit., s. 221.
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ksztaltowana jest przez wspoltczesne zmiany kulturowe, media i kulture popularna'® i stanowi

spoteczny konstrukt.

Sposob przekazu porad i informacji w czasopismach dla mezczyzn

Czasopisma dla megzczyzn stanowia istotny element szerokiej oferty kultury
popularnej'®. Definiuja rzeczywisto$¢ spoleczna, a takze kategorie tozsamosci, stylu zycia
i meskosci'®. W ramach analiz skupilam si¢ jednak glownie na sposobie konstruowania
wizerunku ojca 1 edukacji do tej roli. Z tego wzgledu pomingtam szczegdlowa
charakterystyke czasopism dla mezczyzn'’. Warto jednak zwroci¢ uwage na kilka istotnych
cech czasopism dla m¢zczyzn, ktore wptywaja na sposob przekazu informacji i czynia zen
obszar edukacji dotyczacej roli ojca. W tym konteks$cie istotna jest kwestia jgzyka
stosowanego w czasopismach dla mezczyzn, sposdb przekazu informacji (zwiazany przede

wszystkim z forma przekazu), a takze poradnikowy charakter czasopism dla mezczyzn.

' Szerzej na temat wplywu kultury popularnej i medidw na tozsamo$é mezczyzn zob. m.in. S. Craig, Men,
Masculinity and the Media, Newbury Park-London-New Delhi 1992.; D. Gauntlett, op. cit.,; U. Kluczynska,
,Postrzeganie ciala i zdrowia wspodtczesnych mlodych mezczyzn w przekazach medialnych”, ,,Pielegniarstwo
Polskie”, nr 2(20), 2005.

1> Czasopisma dla mezczyzn okreslane sa jako produkt relatywnie nowy, cho¢ T. Edwards sadzi, iz ich historia
jest dluzsza niz powszechnie sig¢ sugeruje. P. Jackson, N. Stevenson i K. Brooks twierdza, iz historia magazynoéw
dla mezczyzn sigga nawet siedemnastego wieku, cho¢ dopiero poczatek wieku dwudziestego stal si¢ czasem
wprowadzenia wielu, czgsto aktualnych do dzi$, tytuldw czasopism dla megzczyzn. T. Edwards i S. Nixon
dopatruja si¢ poczatkéw popularnosci wspélczesnych czasopism dla mezczyzn w drugiej polowie lat
osiemdziesiatych, kiedy to wytonita si¢ nowa generacja magazynow dla mezczyzn, ktora wypehila wzglgdna
prozni¢. Niemniej nalezy zaznaczy¢, ze badacze odnosza si¢ do Wielkiej Brytanii, podczas gdy w Polsce miato
miejsce pewne opdznienie w rozwoju rynku meskich czasopism uwarunkowane gléwnie sytuacja polityczna.
Jednak w latach osiemdziesigtym mozna bylo nadal spotka si¢ z przekonaniem, iz mgzczyzni nie kupuja
magazynow dla mgzczyzn, a jesli juz, to tylko czasopisma dotyczace meskich zainteresowan i hobby.

Rozwdj magazynow dla mezczyzn dotyczacych stylu zycia rozpoczat sie w latach dziewigédziesiatych,
kiedy to powstaty czasopisma dla mezczyzn skierowane do réznych grup docelowych, rézniacych si¢ przede
wszystkim wiekiem, dochodami i prezentowanym typem meskosci, do ktorej pretenduja czytelnicy. Powstaty
magazyny, ktore szybko trafity w potrzeby mezczyzn. Wigkszos¢ magazynow dla mezczyzn byta przeznaczona
dla heteroseksualnych czytelnikéw, a istniejace czasopisma dla gejow niechetnie okreslano mianem meskich
czasopism. Rozwoj rynku czasopism dla mezczyzn taczyt sig¢ z jego réznicowaniem i pojawianiem si¢ nowych
tytutéw 1 zwigkszaniem naktadéw. Zob. T. Edwards, ,,Sex, booze and fags: masculinity, style and men’s
magazines”, [w:] Masculinity and Men’s..., op. Cit.; B. Osgerby, ,,A pedigree of consuming male: masculinity,
consuming and the American ‘leisure class’, [w:] Masculinity and Men’s... op. cit.;. P. Jackson, M. Stevenson,
K. Brooks, op. cit.; T. Edwards, Men in the Mirror: Men’s Fashion, Masculinity and Consumer Society, London
1997; S. Nixon, Hard Looks: Masculinities, Spectatorship, and Contemporary Consumption, London 1996; N.
Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, ,,Reading men’s lifestyle magazines: cultural power and the information
society”, [w:] Masculinity and Men’s..., op. Cit., s.117; D. Gauntlett, op. cit.

' Zob. U. Kluczynska, ,,Kultura popularna jako obszar ksztattowania tozsamosci wspotczesnych miodych
mezezyzn. Rekonstrukcje tozsamosci w oparciu o analizy czasopism”, 2008 (artykut pokonferencyjny oddany do
druku).

17 Szczegolowa analize czasopism dla mezezyzn jako gatunku zob. U. Kluczynska, ,,Czasopisma dla mezczyzn
jako obszar konstruowania rzeczywistosci spotecznej, tozsamosci i mgskosci”, ,,Przeglad Pedagogiczny”, nr 2,
2008.
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Ironia i cynizm w czasopismach dla mgzczyzn maja sugerowaé, iz tak naprawde¢
mezczyzni wceale si¢ nie zmieniaja — sa tradycyjni, réznie okresla si¢ ich tylko w analizach
spotecznych, a tak naprawdg, zawsze przyswieca im ten sam cel 1 ciesza te same (proste)
przyjemnosci. To wlasnie w ironicznych tekstach wytania si¢ ideologia ,,nowego faceta”.
Ironia ma za zadanie podkresli¢, iz tak naprawd¢ mezczyzni wcale nie chca czyta¢ w meskich
czasopismach o zwiazkach, poradach dotyczacych relacji z kobieta, seksie, zdrowiu
1 ojcostwie. Rownie dobrze mozna by pominaé te wszystkie kwestie 1 skupi¢ si¢ na
samochodach, broni i alkoholu, cho¢ z jaki§ wzgledow (niechgci przyznania si¢ przed innymi
lub samym soba) mezczyzni sg przekonani, ze ich potrzebuja. Humor i ironia nie sa znakiem
macho, lecz ukazuja nerwowos¢ chtopca, ktory by¢ moze preferowatby prostsze zycie, jednak
robi, co moze, by sprosta¢ wspolczesnym wymaganiom'®. Zarty sa sposobem podkreslenie
niezaleznosci, przede wszystkim w stosunku do kobiety, a ich stosowanie pozwala podkresli¢,

19 .. . . . , .
»”. Z drugiej strony, ironia moze by¢ sposobem na ukrycie

1Z m¢zczyzna ,,nie stracit kontroli
ciekawosci dotyczacej poruszanej powyzej tematyki, kryjacej si¢ pod maska ironii’’.
Stosowanie ironii pozwala ,,mie¢ ciastko i zjes¢ ciastko”, pozwala bowiem wyrazi¢ trudne do
przetkniecia prawdy w zatuszowany sposob’'. Ironia pozwala mezczyznom ,,do$wiadczaé
sprzecznej natury czasopism z bezpiecznego dystansu’.

Warto podkresli¢, iz kolorowe czasopisma dotyczace stylu zycia postrzegane byly jako
produkt dla kobiet, ktéry nie jest przydatny mezczyznie, albowiem nie potrzebuje on
czasopisma, by mowito mu, jak ma zy¢>. Jest to sugestia, iz poradnikowy ton czasopism jest
skierowany do kobiet, podczas gdy megskie pisma unikaja tego tonu. Jednak istotnym
elementem czasopism dla megzczyzn z czasem staty si¢ porady i listy do redakcji. Rola owego
zabiegu jest budowanie relacji ,,kumpli” miedzy czytelnikiem i zespolem redakcyjnym, lecz
takze dostarczanie informacji i porad dotyczacych szerokiego zakresu problemow.

W przesztosci megzczyzni nie martwili si¢ tak bardzo o swa adekwatno$¢ — wzorzec byt

okreslony, jeden. Dzi§ nadal czgsto mezczyznie nie wypada pyta¢ i1 prosi¢ o radeg, czgsto

'® D. Gauntlett, op. cit., s. 180.

' P. Lyman, ,,The faternal Bond as a Joking Relationship. A Case Study of the Role of Sexist Jokes in Male
Group Bonding”, [w:] Changing Men. New Direction in Research on Men and Masculinity, red. M. S. Kimmel,
Newbury-London-New Delhi 1987, s. 151.

2 Por. D. Gauntlett, op. cit., s. 168.

2Ap, Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, op. cit., s. 103.

2 |bidem, s. 78.

3 Ciekawa obserwacje odnosnie tego zalozenia przytoczyta J. Hermes analizujac czasopisma dla kobiet.
Poruszyta ona bowiem watek postrzegania kobiecych czasopism przez mezczyzn, ktorzy przyznaja si¢ do ich
sporadycznego czytelnictwa. Wigkszo$¢ postrzegata problemy poruszane w czasopismach jako bezwarto$ciowe,
dotyczace btahych kwestii, traktowane z przymruzeniem oka przez mezczyzn. Zob. J. Hermes, Reading
Women’s Magazines. An Analisis of Everyday Media Use, Cambridge 1995, s. 51-55.
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musza si¢ zmaga¢ ze swymi problemami z zakresu roznych sfer zycia. Czasopisma — wbrew
wielu probom zaprzeczenia temu faktowi — staja si¢ zrodlem informacji, pomagaja ztagodzic¢
obawy dotyczace sprawnosci seksualnej, oczekiwan kobiet, wygladu, a takze kwestii
ojcostwa. Informacja podana nawet w ironicznym tonie — jest odpowiedza. Magazyny dla
mezezyzn staja  sig¢  instrukcja obstugi w  wielu sferach zycia, wrgez ,,zyciowym

podrecznikiem™**.

Pokazuja ,czy robi¢ ok”, ,czy jestem normalny?”’, pozwalaja
zweryfikowa¢ wlasne potrzeby, oczekiwania i1 zachowania. Jednak mimo zapewnienia
., Poradniki ojcowskie’? Zadnych poradnikow! Czytam ‘Men’s Health’, wigc dam rade....

poradze sobie!””

, autor listu do redakcji opublikowanego na tamach pisma czytajac owo
czasopismo czyta... poradnik.

Coraz czgsciej informacje w czasopismach dla megzczyzn przypominaja bowiem
poradnikowy ton. Prezentowane sa czgsto w formie wskazowek, algorytméw czy kolejnych
krokow na liscie, jakie mgzczyzna powinien osiagnac¢, by dotrze¢ do celu. Charakterystyczne
jest jednak zdystansowanie si¢ zarowno autoréw jak i czytelnikoéw do informacji zawartych
w piSmie poprzez zastosowanie zartobliwego tonu. Taki sposob przekazu umozliwia
zdystansowanie si¢ do wskazowek, ale réwniez tagodzi obawe dotyczaca poradnikowego
stylu czasopism, ktory w zatozeniach dotyczy czasopism dla kobiet i jest (pozornie tylko)
obcy kulturze meskich pism. Coraz czg$ciej ,,nowy me¢zczyzna”, czyli i ,,nowy ojciec” nie ma

tego typu obaw, lecz szuka informacji, porad i sugestii dotyczacej roli i zadan ojca.

Czasopisma dla mezczyzn jako obszar konstruowania roli ojca

Niektore pisma dla mezczyzn, jak na przyktad ,,CKM” (ktorego jedna z najbardziej
widocznych cech jest wlasnie ironia), w ogole nie poruszaja kwestii ojcostwa. W wielu
meskich czasopismach pewne zagadnienia sa bowiem pomijane, wypierane i w ten sposob
zakltada sig, iz nie istnieja lub nie sa istotne w kontek$cie konstruowania tozsamosci 1 rol
me¢zczyzny. Taka sytuacja ma miejsce w ramach wspomnianego pisma w odniesieniu do
»bycia ojcem”. Jezeli problematyka zostaje juz podjgta, co jednak zwykle si¢ nie zdarza,
ukazywana jest w sposob ironiczny i zawiera informacje, iz rodzina i sfera prywatna (dom)
nie sa wazne dla ,prawdziwego mezczyzny”. W jednym z numerow ,,CKM” mozna

przeczytaé sugestie, iz ojciec powinien ogranicza¢ kontakty z dzieckiem do minimum i raczej

24p_Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, op. cit., s. 72.
2 Bede Supertata”, ,,Men’s Health”, nr 3, 2007, s. 52.
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,nie mieszaé si¢ w nie”, gdyz ,,za awersje do dzieci jeszcze nikt nie poszedt siedzie¢”* Jezeli
problematyka ojcostwa jest podejmowana dotyczy raczej aspektéw biologicznych lub
zabezpieczen przed ciaza. Nalezy jednak zaznaczy¢, iz pismo ,,CKM” skierowane jest przede
wszystkim do ,,nowego faceta”, ktorego kwestia ojcostwa ,,z zalozenia” nie powinna
interesowac.

Mozna jednak dostrzec pisma, gdzie problematyka ojcostwa jest szerzej
podejmowana, czasami ,,z przymruzeniem oka” — czyli z zastosowaniem ironii (np.
w przypadku niektorych porad), jednak czesto kwestia bycia ojcem jest definiowana jako
istotna w konteks$cie tozsamos$ci mgzczyzny i petnionych przez niego rol.

Przyktadem meskich czasopism traktujacych kwesti¢ ojcostwa ,,powaznie” jest
»Men’s Health”. W czasopi$mie tym funkcjonuje stala rubryka ,,Ojcem by¢”, ktdra wpleciona
jest w inne ,,mgskie” tematy, jak styl, czas wolny czy sport. Artykuty skierowane do ojcoéw
pozwalaja czytelnikom odnalezé odpowiedzi na trudne pytania: w co si¢ bawi¢”’; jak
rozsadnie dozowaé telewizje i oglada¢ programy razem z dzieckiem®; jak postepowaé, by
dziecko odniosto sukces w szkole®’; jak zareagowa¢, gdy dziecko chce psa’’; jak rozmawiaé
z nastolatkami o seksie®'; jak rozmawiaé i zadawaé¢ pytania®® i temu podobne. Ukazywanie
ojcow 1 ich pociech podkresla, ze coraz czgsciej ojcowie sa zaangazowani w wychowanie
dzieci® i nie moga porzucaé¢ swej roli ,udajac zapracowanego™’. Ojciec nie jest tylko
niewidzialna postacia dbajaca o byt dziecka i calej rodziny, lecz jest aktywnym ojcem —
uczestniczy w problemach, spedza czas z dzieckiem. Potrzebuje takze pomocy i informacji
o roli ojca. Tego typu rubryka upewnia czytelnikéw w stuszno$ci zaangazowania w rolg ojca
1 naturalizuje kategori¢ nowego ojca.

Prezentowany wizerunek ojcostwa odbiega od modelu ojca rozumianego przede
wszystkim jako zywiciel rodziny. Jednak z drugiej strony, zgodnie z nim ojciec powinien
posiada¢ pieniadze, by zaspokoi¢ potrzeby dziecka. Stosunek do kwestii finansowej jest
zatem ambiwalentny. Sugestie i porady skierowane moga by¢ zatem do ojcow, ktorych

sytuacja ekonomiczna nie jest ,satysfakcjonujaca”. Pojawienie si¢ owej kwestii moze

26 Poradnik manieryczny”, ,,CKM”, nr 11, 2004, s. 70.

27 Szostka z rachunkéw”, ,Men’s Health”, nr 10, 2004, s. 40.

28 ,»Ojcem by¢”, ,,Men’s Health”, nr 10, 2004, s. 40.

2 7dolna bestia”, ,Men’s Health”, nr 2, 2005, s. 36.

30 ,,Lato, ja chee psa”, ,,Men’s Health”, nr 2, 2005, s. 36.

31 »Seksolatki”, ,,Men’s Health”, nr 11, 2005, s. 48.

32 Trudne pytania”, ,Men’s Health”, nr 11, 2005, s. 48.

3 Z drugiej strony, owo zaangazowanie w wychowanie moze objawiaé si¢ glownie proba realizowania
rodzicielskich ideatow i ambicji.

** Tata wie”, ,Men’s Health”, nr 11, 2005, s. 48.
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sugerowac, iz nie realizowanie si¢ w roli zywiciela rodziny stanowi dla wielu mgzczyzn
problem 1 potrzebuja oni wskazowek, jak poradzi¢ sobie w wypadku nie sprostania owym
wymaganiom. Mgzczyzni moga zatem, konstruujac tozsamos$¢ ojca z perspektywy zywiciela
rodziny, opiera¢ si¢ na ,.tradycyjnych” przekonaniach. Jednak nawet jes§li nazwiemy je takimi,
nie wypelnianie owego zadania wiaze si¢ w tej sytuacji z problemem, zatamaniem,
przekonaniem o nie realizowaniu si¢ w pelni w roli ojca. Z drugiej strony, mozna owe
sugestie odebra¢ jak sposob konstruowania nowego wizerunku ojca i edukacji w owa rolg,
a nie porad¢ dotyczaca radzenia sobie w sytuacji nie sprostania roli zywiciela rodziny. By¢
moze pryzmat ten dla wielu nie jest istotny, a informacja zawarta w poradach ma im jedynie
pomodc upewni¢ si¢ w owym przekonaniu. Odejscie od modelu mezczyzny jako zywiciela
rodziny jest jednak czytelnym sygnalem wsparcia wizerunku nowego ojca.

Czgsto stosowane sa takze opisy sposobu radzenia sobie w sytuacjach zwigzanych
z finansami w relacji z dzieckiem. W ramach porad w jednym z numeréw ,,Men’s Health”
czytamy: ,,1. Planuj z dzieckiem kieszonkowe i rozmawiaj o rodzinnym budzecie. 2. Otwarcie
mow z dzieckiem o pieniadzach 1 wartosci roznych przedmiotéw kupowanych
1 upragnionych. 3. Nie wstydz si¢ powiedzie¢, ze nie sta¢ Cig na to czy tamto. 4. Korzystajcie
z tego, co macie. Bawcie si¢ tym wspolnie, wtedy rzadziej bgdziecie pragna¢ nowych
rzeczy”. >

Jednoczesnie w ramach innego artykutu padaja zapewnienia, iz bycie ojcem nie
oznacza spelniania kazdej zachcianki dziecka, zwlaszcza zachcianki zwigzanej z wydatkami.
Cho¢ mozna dostrzec, iz zaklada sig, iz czytelnik, przynalezacy z zalozenia do klasy $redniej,
nie boryka si¢ z podstawowymi problemami finansowymi. Z tego wzgledu opisane zostaty
sytuacje, w ktorych ojciec nie powinien spetnia¢ zachcianek konsumenckich swych pociech,
lecz z cala pewno$cia nie dlatego, iz nie moze sobie na nie pozwoli¢. Zaprezentowane zostaty
najczestsze sposoby reakcji dziecka na sytuacje, gdy ojciec (rodzice) nie chea kupi¢ zabawki,
stodyczy lub innego atrakcyjnego przedmiotu. Kazdy przyktad reakcji dziecka zostat
uzupeliony proponowana reakcja ojca, ktora ma rozwiaza¢ problem®®. To takze czgste
przyktady, historie opisujace sytuacje ,,rozpieszczania konsumenckiego” dziecka i idace za
tym konsekwencje’’,

Prezentowany wizerunek ojca, to takze ojciec zainteresowany nauka, edukacja

1 sytuacja szkolna swej pociechy. Jest to takze jednoznaczna sugestia, iz ojcowie powinni

3 ,, 1y kontra reszta §wiata”, ,Men’s Health”, nr 4, 2007, s. 50.
3¢ Tato, no kuuuup mi”, ,,Men’s Health”, nr 10, 2006, s. 44.
37 ,»Klgska urodzaju”, ,,Men’s Health”, nr 1-2, 2007, s. 44.
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dba¢ o rozwdj intelektualny dziecka. W jednym z artykutow czytamy: ,,Ojcowie cz¢sto sadza,
ze malymi dzie¢mi powinna zajmowac¢ si¢ matka, a oni wezma si¢ za wychowanie, gdy
bedzie mozna i8¢ juz z synem na mecz. Psycholodzy dr Kilpatrick i dr Peterson udowodnili,
ze dzieci ktérych ojcowie uczestniczyli w wychowaniu od najwcze$niejszego dziecinstwa,

szybciej rozwijaja sie intelektualnie™®

. Poprzez odwotanie do autorytetow naukowych
1 poparcie badaniami autorzy artykutu podkreslili wage 1 powazne traktowanie problemu
(naukowcy analizuja takie kwestig — jest to zatem istotne), a ponadto ukazali kolejne zadanie
bycia ojcem — rozwoj intelektualny pociechy. Jednak autorzy artykulu nie sugeruja
wymuszania na malych dzieciach nadmiernej aktywnos$ci np. czytania, liczenia. Na
pojawiajace w gtowach czytelnika pytanie: ,,jak dba¢ o rozwoj dziecka” — sugeruja: ,,Rozwdj
emocjonalny stanowi podtoze, na ktorym dopiero ksztattuja si¢ zdolno$ci intelektualne. To,
co mozesz zrobié, to zarazaé go ciekawoscia i pasja poznawania i towarzyszyé mu’>’.

Jako ojcowski obowiazek traktuje si¢ takze udzial w wywiadowkach. Zagubiony
ojciec uzyskuje doktadna instrukcjg, jak zachowac si¢ w szkole: ,,Ubierz si¢ porzadnie. To
wyraz powaznego traktowania wychowawczyni, szkoty, edukacji i dziecka. Miej notes

i dtugopis, poniewaz Pani lubi, kiedy rodzice robia notatki**’

. Uzyskuje takze informacje, jak
stucha¢, rozmawia¢ i1 udziela¢ informacji zwrotnej nauczycielce. Mimo owych sugestii
i zachgcania do angazowania si¢ w rozwoj intelektualny i szkolne zadania, warto zwrécic¢
uwage na dwie kwestie. Zwykle mowa jest jednak o synach’', a osobami dbajacymi
o edukacje sa one — nauczycielki, nigdy ,,nauczycielki 1 nauczyciele”. W odniesieniu do
stosowania kategorii synoéw, mozna spréobowaé¢ wytlumaczy¢ to sformutowanie zwyczajem
jezykowego upraszczania do$wiadczenia odbiorcow poprzez stosowanie zaimka ,,on” jako
odnoszacego si¢ do obu plci*® lub uproszczeniem jezyka. Trudno jednak zgodzi¢ sie z owa
sugestia, albowiem w tym samym tek$cie osobami nauczajacymi — nauczycielkami, sa
kobiety. Trafniejsze wydaje si¢ by¢ jednak podejscie do owej sytuacji jako potwierdzenia
pewnych stereotypow rol, zadan i1 obowiazkéw. Szereg informacji jest zatem nadal
»przemycany” niemalze pod$wiadomie — ojciec bowiem upewnia si¢, ze na wywiadowce
spotka si¢ wlasnie z nauczycielka.

Bycie ojcem to takze partycypowanie w obowiazkach domowych. W jednym

z artykulow zostal podjety problem obowiazkéw domowych z naciskiem na naklonienie

38 Zdolna bestia”, ,Men’s Health”, nr 2, 2005, s. 36.

** Ibidem

40 1dz do szkoty”, ,,Men’s Health”, nr 10, 2006, s. 44.

*! Istnieja oczywiscie rowniez artykuhu, gdzie mowi sig o corce lub synu, albo dzieciach.
2 E. Zierkiewicz, Poradnik — oferta wirtualnej pomocy?, Krakow 2004, s. 169.



Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

dziecka do porzadkowania wtasnego pokoju. Istotne jest jednak zastrzezenie, iz mimo opisu
sfery prywatnej, w artykule skorzystano z porownania owej sfery do publicznej —zarzadzania
firma. Tym prostym zabiegiem, przez zmiang formy i jezyka opisu, ukazano sfer¢ domowa
jako ,jistotng”, tak samo istotna jak sfer¢ pracy: ,,Z punktu widzenia mtodocianego
pracownika przedsigbiorstwa zwanego rodzina najbardziej pozadane jest zakontraktowanie
ushug porzadkowych na zewnatrz. Pozwala to latoro§lom o wiele skuteczniej skoncentrowac
si¢ na dzialalnosci, do ktorej w rodzinie zostali ‘zatrudnieni’*. Ow zabieg niweluje obawy
me¢zezyzn, dotyczace angazowania si¢ w domowe obowiazki, albowiem poprzez
wykorzystane kategorie i sposob opisu nobilituje je do sfery zawodowej. Jednocze$nie
ukazuje, ze jezeli nie okreslimy owych zadan jezykiem tuszujacym ich prawdziwy — czyli
kobiecy charakter — mgzczyzna moze ich nie uznaé jako wtasciwe jego roli.

Ojcowie uzyskuja jednak réwniez konkretne (wypunktowane) wskazowki radzenia
sobie z balaganem: ,,1. Nie dawaj malemu dziecku polecen jednoosobowych w kwestii
porzadkow: ‘Zrob to, zréb tamto’. Mow ‘Zrobmy’. Pomoc przy porzadkowaniu jest na
poczatku konieczna. 2. Pilnuj, aby pobojowisko po jednej zabawie zostato zlikwidowane,
zanim rozpocznie si¢ nastgpna. 3. Gdy wydajesz dyspozycje porzadkowe, upewnij sig, ze
zostaly zrozumiane i egzekwuj ich wykonanie. 4. Jest czas zabawy i czas nauki. Podczas tej
ostatniej na biurku sa tylko szkolne przybory. 5. Pok6j nie musi zawsze 1$ni¢, ale batagan ma
swoje granice”™. Jednak owe wskazowki nie dotycza dzialan ojca, a raczej sposobu
koordynowania czynnosci wykonywanych przez dziecko. Jednak jest to oczywista sugestia —
mezezyzni angazuja si¢ w sferg obowiazkéw domowych.

W ramach artykutéw podejmowane sa problemy dotyczace dzieci w kazdym wieku —
poczawszy od etapu noworodka, przedszkolaka, ucznia, po okres dojrzewania, czy
usamodzielnienia. Tworcy ,,Men’s Health” podkreslaja zatem wage roli ojca na kazdym
etapie zycia dziecka. Obecnos$¢ ojca jest uznawana za niezbgdna zar6wno w rozwiazywaniu
probleméw czy pomaganiu przedszkolakowi, jak i starszym pociechom. Na tamach
czasopisma poruszona zastala migdzy innymi kwestia dojrzewania seksualnego dzieci (cho¢
wylacznie w odniesieniu do syndow, gdzie dziewczyna syna traktowana jest porzez ojca jak
»intruzka”) 1 roli oraz zadan ojca w tym okresie. Refleksja dotyczyla przede wszystkim

uswiadomienia ojcom, iz ich dzieci coraz szybciej rozpoczynaja wspoétzycie seksualne, a

Bp, Batogowski, ,,Tata & Mama Sp. z 0. 0.”, ,,Men’s Health”, nr 3, 2007, s. 54.
* Ibidem
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dobra relacja z rodzicami (ojcem), to przede wszystkim gotowo$¢ i che¢ rozmowy o ,,tych
sprawach”, ale raczej nie w kategoriach technicznych, lecz uczuciowych®.

Ojcowie zachgcani sa takze do tego, by spedza¢ czas wolny z dzie¢mi. Nie ma to by¢
jednak wylacznie sobota lub niedziela, ale takze wakacje: ,,nalezy wzia¢ wolne w pracy,
spakowac¢ sig, wsadzi¢ dzieciaka do fotelika i — po prostu pojechaé. (...) Wszystko, co wtedy
robimy, robimy razem, dzigki czemu tatwiej jest si¢ nam porozumie¢, gdy wracamy pdzniej
do zbyt szybkiej rzeczywistosci™*®. Dla nie czujacych si¢ zbyt pewnie sformulowano
,wakacyjne zasady”: ,,1. Pamigtaj, nie wazne, gdzie jedziecie — wazne, ze razem. 2. Zrob
z waszych wyjazdow doroczny rytuat i wiacz dzieciaka w planowanie i wybor trasy. 3. Badz
partnerem, nie wychowawca — to w koficu sa wakacje!”"’.

Bliska relacja ojca z dzieckiem oznacza takze, wedlug autorow rubryki ,,Ojcem by¢”,
wiedzg na temat wlasnego dziecka, jego zainteresowan, potrzeb, a takze stanu zdrowia. Aby
pomoc ojcom rozpoznaé obszary, w ktoérych powinni aktywnie uczestniczy¢ i interesowac si¢
dzieckiem zaprezentowano artykut ,,Tata wie”, gdzie wskazano 3 miejsca, w ktorych ojciec
moze ,naprawde duzo si¢ dowiedzie¢” o swoich dzieciach: ,przychodni¢”, ,sklep”
i ,impreze™™®, czyli opicke nad stanem zdrowia, wiedza o zainteresowaniach dziecka, sytuacja
dziecka w grupie réwiesniczej. Skupiono si¢ zatem na przedefiniowaniu obszaréw, za ktére

zwykle odpowiedzialna jest matka na ,,0jcowskie” i1 ukazanie korzysci z partycypowania

w owych czynnosciach takze ojcow.

Nowy ojciec — wizerunek propagowany/dominujacy

W ramach analiz mozna dostrzec, iz propagowanym 1 uwazanym za stuszny,

, . , 9y - . .49 . .
okreslanym czgsto jako ,,wspotczesny”, jest wizerunek nowego ojca”, czyli mezczyzny,
ktéry nie pozostawia opieki nad dzie¢mi wytacznie matce, lecz aktywnie wilacza sig
w realizowanie swej roli 1 pragnie mie¢ dzieci: ,,codziennie wzruszam si¢, kiedy budzi si¢ moj
syn, codziennie czuje te rado$¢™’. To mezczyzna, ktory ze sfery publicznej przechodzi

rowniez do sfery prywatnej, bierze udziat w obowiazkach domowych, ale przede wszystkim

podejmuje rol¢ ojca, ktory nie tylko ma zaspokoi¢ potrzeby materialne, ale réwniez ,,by¢

# R. Kucharski, ,,0 obrotach dwéch ciat”, ,,Men’s Health”, nr 5, 2007, s. 58-59.
% A. Busko, ,,Podroz za sto usmiechow”, ,Men’s Health”, nr 7-8, 2007, s. 48.
47 s

Ibidem
# Tata wie”, ,,Men’s Health”, nr 11, 2005, s. 48.
¥ Por. R. Gill, Gill R., op. cit., s. 35.
30 »Wystarczy jeden plemnik”, ,,Men’s Health”, nr 7-8, 2004, s. 94.
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i wspiera¢” swoje dziecko. Nowy ojciec otwarcie mowi o potrzebie realizowania si¢ w tej
roli, o milosci do dziecka, z ktorym spedza nie tylko czas wolny, ale rowniez realizuje
obowiazki rodzicielskie — przewija, chodzi na wywiadowki, zna i kocha swoje dziecko.

Nowy ojciec koncentruje si¢ na relacji z dzieémi, zalezy mu na blisko$ci
i zrozumieniu, a zatem odchodzi od ,tradycyjnych” metod wychowania, nie jest wylacznie
»ostatecznym $rodkiem” do jakiego odwotluje si¢ matka: ,,zobaczysz jak ojciec wrdci!”.
M. Madson na lamach ,,Men’s Health” wyznaje: ,,M¢j ojciec mnie lal. Ale pomysl, by
wychowywaé dziecko za pomoca tomotu wydaje mi si¢ przestarzaly. Balem si¢ ojca
i stuchatem go, ale sam nie chce taki by¢. I nie jestem. Chciatbym, aby moi synowie stuchali
mnie nie dlatego, ze si¢ mnie boja, lecz dlatego, ze mnie kochaja 1 wiedza, ze ja ich

51
kocham”

. Nowy ojciec otwarcie mowi o uczuciach i potrzebie bliskosci, ale takze pragnie
wychowywaé swoje dziecko (nie tylko chiopca!). Mgzczyzni doceniaja dziecko jako osobg,
partnera, podmiot: ,,Masz przed soba malego cztowieka, ktorego problemy i emocje sa rownie
wazne jak twoje. A moze nawet wazniejsze” .

Ojcowie sa jednoczesnie Swiadomi, iz ich rola musi by¢ konstruowana na nowo, gdyz
czgsto trudno im czerpaé wzorce ze swoich ojcow. ,,Mamy w glowach mieszank¢ dobrych
1 ztych wspomnien o naszych ojcach, przygladamy sig¢ przyjaciotom w rodzicielskich rolach,
a na ulicach ogladamy dzieci, z ktérych przynajmniej cze$¢ ma ojcoOw okropnych, co widac
golym okiem. Na dodatek, przesladuje nas tradycja, ktora wylacznie matkom przyznaje petlne
prawa do rodzicielskiej mitosci, czulosdci, ciepla, a ojcom kaze zachowywaé dystans,
wymierza¢ kary i zarabia¢ pieniadze. Tymczasem $wiat si¢ zmienit. Lubi¢ oglada¢ mojego
mlodego sasiada (...), ktéry podczas codziennych spacerow przytula swoje dziecko, podczas,
gdy jego zona zarabia niezla pensj¢ w miedzynarodowej firmie. Fajnie jest byc¢
nietradycyjnym ojcem. Kocha¢ dziecko umie¢ mu to okaza¢ i mie¢ rdowne z matka prawo do
jego wychowywania™>.

Nowy ojciec nie obwieszcza si¢ panem, ktoremu nalezy si¢ szacunek z samego faktu
bycia ojcem — wie, iz na mito$¢ 1 szacunek musi sobie zapracowac, ze moze popetniac btedy,
ale najwazniejsze by byl przy dziecku i je wspieral. ,,Najwazniejszy w wychowaniu jest czas
spedzony z dzie¢mi. We wczesniejszych latach najwazniejsza jest matka, rola ojca zaczyna

si¢ pdzniej. Jest on autorytetem w sprawach sukcesu zawodowego czy w sporcie. Idealnie jest

31 ,,MO0j tata jest gangsterem”, ,,Men’s Health”, nr 6, 2004, s. 81.
52 ,»Ojcem by¢”, ,,Men’s Health”, nr 9, 2004, s. 70.
53 ,»0jciec przez duze O, ,,Men’s Health”, nr 6, 2004, s. 6.
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jesli dzieci uprawiaja go razem z ojcem. (...) Trzeba z dzieckiem rozmawia¢, stucha¢ go,
wspblnie z nim robié interesujace rzeczy’™".

Trud wychowawczy rozpatruje si¢ w kategoriach prawa, a nie tylko obowiazku, ktory
w takim samym stopniu dotyczy matki jak i ojca, bez wzgledu na pte¢ dziecka. Ojcowie, nie
majacy wzorcOw staraja si¢ odkry¢ tajniki bycia ,,dobrym ojcem” i dziela si¢ swymi
spostrzezeniami: ,,Sadze, ze tajemnica polega na znalezieniu zlotego srodka migdzy tolerancja
a stanowczo$cig 1 pamigtaniu, ze ta druga nie wyklucza czutosci. (...) Wazna jest tez
konsekwencja — jesli wymagasz czego$, to dopilnuj wykonania. Oczywiscie ta konsekwencja
obowiazuje tez dorostych; jak chcesz przekaza¢ co$§ czego sam nie przestrzegasz? Jesli zle
bedziesz traktowal jego matke, a swoja zong, to jak chcesz nauczy¢ kultury wobec kobiet?”.

Mezczyzna domaga si¢ takze praw do bycia ojcem w sytuacji rozpadu zwiazku.
Walczy o nie i przyznaje, iz w takim samym stopniu jak partnerka pragnie je wychowywac:
,Czlowiek moze znies$¢ naprawde duzo, dopdki nie odbierze mu si¢ dzieci. Trudno opisaé bol,
jaki ogarnia cig, kiedy dostajesz podpisane papiery przez twoja (nadal) zong, z ktoéra razem
sprowadziliscie na $wiat te maluchy, razem obserwowaliscie jak rosng i rozrabiaja. To ty
zmieniale§ im pieluszki, uczyles$ je mowié, czyta¢ i dodawac, ty sitowale$ si¢ z nimi, bawites,
odprowadzate$ do i ze szkoly, kapales i ubierales, przytulate$ i nucac kotysanke — uktadates je
do snu. To ty wstuchiwales$ si¢ czujnie w rytm ich oddechu nawet przez sen. I oto kto§ wrecza
ci dokument, w ktorym jaki$ obcy cztowiek zezwala ci na spotkania z tymi istotami, ktére sa
przeciez czgscia ciebie samego. (...) Przywr6¢my ojcom godno$¢. Pozwolmy im by¢ z ich
whasnymi dzie¢mi”>°,

Nowy ojciec nie chce czu¢ si¢ juz zbedny, sam odkryl potrzebg emocjonalnej bliskosci
1 dojrzat do obowiazkoéw: ,,dopiero teraz widzg ile bledow popetitem — nie ze ztej woli, ale
przez zaniechanie — ile rado$ci mozna czerpaé, styszac zwyczajne ‘tato’. Dojrzatos¢ to przede
wszystkim umiejetnos¢ cieszenia si¢ z prostych stow i1 gestow. To pewnos$é, ze przebywanie
z dzieémi jest warto$cia sama w sobie, a nie, jak sadzi wielu ojcdw, obowiazkiem 1 strata

czasu™”’.

>4 ,,Czyje dziecko osiagnie sukces w zyciu?”, ,,Men’s Health”, nr 9, 2004, s. 40.
> Ojcem by¢”, ,Men’s Health”, nr 9, s. 70.

36 Oskarzam system”, ,Men’s Health”, nr 6, 2004, s. 100.

37 ,»Ojcem by¢”, ,,Men’s Health”, nr 9, 2004, s. 70.
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Podsumowanie

Sean Nixon™ postrzega magazyny dla mezczyzn jako odzwierciedlenie zmian
meskosci, Tim Edwards™ przekonuje, iz zmiany dotycza nie tyle przemian tozsamo$ciowych
zwigzanych z kategoria gender, a raczej przemianami w obszarze rynku i rozwoju
spoleczenstwa konsumpcyjnego. Z kolei Peter Jackson, Nick Stevenson i Kate Brooks®
staraja si¢ wyposrodkowac te dwa podejScia, twierdzac, iz magazyny dla mgzczyzn stanowia
uprzedmiotowienie obecnych ,,problemoéw z rodzajem” otwierajacych mozliwo$¢ radykalnych
zmian, jednak stosowanie humoru, ironii i innych sposobéw umozliwiajacych zdystansowanie
si¢. m¢zczyzn od jakiegokolwiek znaczacego osobistego zaangazowania lub zbiorowej
zmiany. Zamiast oskarza¢ magazyny dla m¢zczyzn jako przestrzen, gdzie celebruje si¢ stare
wzory meskosci P. Jackson, N. Stevenson i K. Brooks podkreslaja ich potencjat do
redefiniowania tradycyjnych form mgskosci, ktory jest jednak stale podkopywany przez
nakazy komercyjne. Zdaniem badaczy ,,czasopisma ukazuja potencjal dla nowych form
meskosci, ktory wytania si¢ nawet, gdy magazyny rownocze$nie ukazuja starsze i bardziej
represyjne formy meskosci”®'. Mozna stwierdzié, iz magazyny dla mezczyzn w pewnym
stopniu podjety 1 upowszechnily debat¢ dotyczaca zmian mgskosci, ktora wczesniej
dyskutowana byla w sferach politycznych i naukowych® podejmujac jednocze$nie
problematyke przemian kategorii ojcostwa.

W ramach analizy czasopism mozna dostrzec, iz to kategoria nowego ojca jest
okreslana jako stuszna. Czg$¢ pism pomija problematyke ojcostwa okreslajac ja tym
sposobem jako nieistotng dla ksztattowania tozsamosci mgzczyzny. Jednak podjgcie tematyki
ojcostwa nalezy taczy¢ przede wszystkim z propagowanym wizerunkiem nowego ojca,

a raczej kultura ojcostwa®, okreslajaca 6w model jako wlasciwy i stuszny. Pamietaé nalezy

%S, Nixon, op. Cit.

> T. Edwards, op. cit.

80p_Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, op. cit.

! Ibidem, s. 23.

52 Por. Ibidem, s. 144-146.

8 R. LaRossa twierdzi, iz analiza instytucji ojcostwa wymaga opisu dwoch odrebnych elementow owej
kategorii. Pierwszy element to ,kultura ojcostwa” (culture of fatherhood), ktora charakteryzuja swoiste
podzielane normy, wartosci i przekonania dotyczace roli me¢zczyzny rodzica, oraz ,,zachowania ojcowskie”
(conduct of fatherhood), czyli to, co ojcowie robia, ich rodzicielskie zachowania. Czgsto funkcjonuje
przekonanie, iz kultura oraz zachowania sa tozsame i wystepuja jednoczesnie. Jednak R. LaRossa sugeruje, iz
wspoélczesnie, w okresie szybkich przemian, kultura ojcostwa zmienia si¢ szybciej niz zachowania. Kultura
ojcostwa stanowi pewien zbidr przekonan i oczekiwan, nie oznacza to jednak, iz natychmiast po jej wylonieniu
przejawiaja si¢ one w konkretnych zachowaniach. R. LaRossa stwierdza, iz dzi$ to kultura ojcostwa wyprzedza
zachowania i bardzo czgsto, gdy piszemy o dominujacych wzorach, czy wizerunkach ojcostwa, mowa jest
wiasnie o kulturze ojcostwa — R. LaRossa, ,,Fatherhood and Social Change”, ,,Family Relations”, nr 37, 1988, s.
451.
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jednak, iz czytelnicy w dowolny spos6b moga wybiera¢ sugestie, porady i wskazowki, a nie
musza przyjmowac ich w catos$ci, jako oferty kompletne;.

Forma artykulow to najczgsciej opisy sytuacji i wydarzen, ktorych autorami sa
pedagodzy i psychologowie, lub m¢zczyzni, ktorzy maja dzieci. Artykuly sa zatem opisem
przyktadowych wydarzen, ale jednoczesnie czytelna informacja lub wskazowka dla
czytelnikow: ,jak postapi¢ w danej sytuacji”. Dostrzec mozna tu zatem jeden
z podstawowych zabiegdw stosowanych w poradnikach — przyktady®*.

Warto takze zwroci¢ uwage na fakt, iz w rolg autora porad — autorytetu, wchodza
czasami roOwniez inni ojcowie. Ma tu miejsce przedefiniowanie osoby udzielajacej rad — jest
to jeden z ojcow, ale jednoczes$nie sposob przekazu podkresla, iz z danego obszaru jest
ekspertem, albowiem sam to przezyt i ma doswiadczenie, ktérego — jak si¢ sugeruje — brakuje
czytelnikowi. Nadal autor definiowany jest jako ekspert poprzez sposob przekazu — nie
pozostawiajacy watpliwosci — wniosek i sposob dziatania w danej sytuacji jest narzucany
przez autora. Jednak z drugiej strony rubryka ,,Ojcem by¢” mozne zosta¢ potraktowana jako
grupa wsparcia 1 wzajemnej pomocy, gdyz doradzaja inni ojcowie, jednak nie do konca
wiadomo kto decyduje o wyborze danego tematu. Niemniej z tych samych wzgledoéw
wizerunek ojca prezentowany w ,Men’s Health” moze by¢ nie do konca spojny, a wrgcz
przypadkowy i pismo moze przekazywac sprzeczne elementy wizerunku.

Wytwory kultury popularnej ze wzgledu na swa powszechnos¢ 1 popularno$¢ stanowia
istotne zrddlo informacji 1 obszar edukacji. Mgzczyzni okreslaja siebie, jako czytelnikow
czasopism w inny sposob niz kobiety czytelniczki. Twierdza, iz zaledwie przerzucajq strony
czasopism, w odroznieniu od kobiet”, ktore traktuja magazyny niczym religie®. Nalezy
jednak zaznaczy¢, iz coraz czg$ciej to wiasnie czasopisma sa zrodlem informacji na temat
wizerunku megzczyzny i1 ojca  wspodlczesny, 1 to one edukuja i1 ksztaltuja tozsamosé
mezezyzny, stanowiac czgsto jedyne tak tatwo dostepne, a z cata pewnos$cia dla wigkszo$ci
najbardziej wiarygodne rédto. Mozna oczywiscie zarzuci¢ czasopismom, iz to nie one
powinny edukowa¢ w zakresie 16l 1 zadan ojca, jednak sama rzeczywisto$¢ podwaza ten

zarzut.

8 E. Zierkiewicz, op. cit.

5 Cho¢ wedtug badan zatozenie to jest bledne, gdyz dowodza one, iz zarobwno mezczyzni jak i kobiety czytuja
pisma w podobny sposob i podobnie je traktuja. Zob. J. Hermes, Reading Women’s Magazines..., op. cit.

% p_ Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense... op. cit., s. 126.
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Jacek Gulanowski

Obraz ojca w tekstach utworow muzyki metalowej

Muzyke metalowa jako gatunek o wiele tatwiej zdefiniowa¢ poprzez kontrast, poprzez
okreslenie tego, czym nie jest, niz czym jest. Brak tez stownikowych definicji oddajacych
istot¢ muzyki metalowej w sposdb — moim zdaniem — wystarczajacy. Jednak aby zaznaczy¢
obszar, ktory zamierzam poruszy¢, proponuj¢ wlasna definicj¢: muzyka metalowa jest
muzyka oparta na przesterowanym brzmieniu gitary elektrycznej, nieb¢daca przy tym muzyka
rockowa'. Mozliwe jest nagrywanie muzyki rockowej na instrumentach akustycznych (czego
dowodem chociazby koncerty ,,bez pradu”), muzyka metalowa bez charakterystycznego
przesterowanego brzmienia gitary elektrycznej metalowa juz nie jest (nawet w wypadku ptyt,
przy nagrywaniu ktorych nie uzyto gitar elektrycznych — np. Necromantia Scarlet Evil
Witching Black® — jej brzmienie zostalo zastapione przesterowanym dzwickiem elektrycznej
gitary basowej).

W muzyce metalowej rownie istotna co sama muzyka jest jej otoczka, a wigc: teksty
utwordw, oprawa graficzna ptyt, przebieg koncertow (lub $wiadoma z nich rezygnacja) czy
wyglad muzykéw. Wszystkie te elementy stanowia czgsto nieprzemyslana, niespdjna, jednak
pelnoprawna pod wzgledem znaczenia catos¢.

Narodziny muzyki metalowej wiaza si¢ 2z zachodnioeuropejska oraz
poocnoamerykanska kontrkultura lat 60. 1 70. XX wieku. Metal z poczatku stanowil jedna
z jej odmian, lecz juz od poczatku (tzn. od poczatku lat 70.) odcinatl si¢ od niej i dazyt do
emancypacji. W metalu ktadziono o wiele wigkszy nacisk na negatywne aspekty zycia,
ciemna stron¢ czlowieczenstwa, wiazac t¢ tematyke z pesymizmem i apokaliptycznymi
wizjami. Wlasnie w celu przeniesienia tych wszystkich elementow na plaszczyzne
brzmieniowa rozpoczgto eksperymenty z przesterowanym brzemieniem gitary elektrycznej,

wyraznym zwalnianiem lub przyspieszaniem tempa, porzucaniem melodyjno$ci muzyki itp.

' W niniejszym artykule pomijam teksty zespoléw czesto kojarzonych z muzyka metalowa bedacych w
rzeczywisto$ci przedstawicielami muzyki rockowej lub elektronicznej (np.: AC/DC, Motorhead, Led Zeppelin,
UFO, Budgie, TSA, Ratt, W.A.S.P., Mdétley Criie, Posion, Bon Jovi, Nine Inch Nails, Marilyn Manson,
Rammstein, Korn, Linkin’ Park).

2 W artykule podaje: nazwy zespolow czcionka o kroju normalnym, tytuly plyt kursywa, nazwy utworéw
czcionka o kroju zwyklym w cudzystowie, nazwy gatunkow muzycznych oraz nurtow w ich obrebie czcionka o
kroju zwyklym bez cudzystowia.
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Wewnatrz metalu istnieje wiele podgatunkéw rézniacych si¢ od siebie muzycznie,
tekstowo 1 ideologicznie. Sam metal jest z reguty btednie okreslany mianem jednego z tych
nurtOw — heavy metalu — ktory faktycznie cieszyt si¢ ogromna popularnoscia i przez pewien
czas zdominowat caty metal, jednak z pewnos$cia nie mozna go utozsamia¢ z gatunkiem jako
takim. Heavy metal wraz z doom metalem stanowia najwcze$niejsze odmiany muzyki
metalowej — pojawily si¢ wraz z samg muzyka w latach 70. XX wieku.

W latach 80. powstaly: pierwsza fala black metalu, thrash, speed, death oraz power
metal.

W latach 90. pojawily sig: gothic, crossover, grove, viking, folk metal oraz druga fala
black metalu i wyodrebniany jako osobny podgatunek NSBM (narodowo-socjalistyczny black
metal). Podgatunki powstawaly w r6éznych latach, jednak wciaz istnieja, zarowno w postaci
czystej jak i wykazujacej cechy roznych sposrod wymienionych nurtow”.

Jak zauwazyta Antonina Kloskowska: ,;rozwoj techniki komunikacji, umozliwiajacy
szybkie krazenie ludzi i idei, tamie hermetyczne przegrody etnicznych i regionalnych kultur.
Dokonuje si¢ wielki proces dyfuzji, ktéry obok niewatpliwych tendencji ujednolicenia

! Muzyka

przynosi ze soba takze ferment wynikly z mieszania si¢ roznorodnych wartosci
metalowa jest tego doskonalym przyktadem, gdyz w jej obrgbie istnieje nie tylko ogromne
zréznicowanie stylistyczne, ale rowniez ideologiczne. Najbardziej skrajne pozycje
ideologicznych podzialéw moglyby wyznaczy¢ z jednej strony: pacyfizm, potgpienie
przemocy, ateizm, egalitaryzm, anarchizm, antyrasizm, apolityczno$¢; natomiast z drugiej:
militaryzm, kult przemocy, mistycyzm, elitaryzm, totalitaryzm, rasizm, propagandowosc.
Skrajne pozycje wymienione jako drugie w kolejnosci nalezy taczy¢ przede wszystkim
z druga fala black metalu. Jej przedstawiciele na poczatku lat 90. w Skandynawii nie tylko
glosili ekstremistyczne poglady, ale zaczgli réwniez wprowadza¢ je w zycie przy pomocy
aktow terrorystycznych (rzadko okreslanych tym mianem) takich jak: zastraszenia, profanacje
miejsc kultu, podpalenia ko$ciotéw, pobicia oraz morderstwa. Wydarzenia te mocno

podzielity osoby zwiazane z metalem, wigkszo$¢ muzykoéw, dziennikarzy i fanow wyraznie

si¢ od nich odcigla, jednak czg$¢ uznala je za wlasciwa droge i swoje dalsze zaangazowanie

* Kwestia podzialu metalu na podgatunki, ich nazewnictwo i granice jest nieustannie dyskutowana,
przedstawiam podziat, ktory wydaje mi si¢ najstuszniejszy; por.: http://www.metal-archives.com/guidelines.php,
http://www.anus.com/metal/about/genre/, http://www.bnrmetal.com/v2/genre.php

* A. Ktoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 2005, s. 54.
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w muzyke metalowa oparta migdzy innymi na gloryfikacji tych wydarzen (czgs¢ zespotow
black, folk i viking metalowych oraz NSBM)’.

Pomimo duzego zrdéznicowania istnieja pewne wspdlne elementy charakterystyczne
dla tekstow utworéw muzyki metalowej. Przede wszystkim jest to wspomniany obszar
zainteresowania tworcow: ciemne strony ludzkiej psychiki czy negatywne zjawiska obecne
w Swiecie. Teksty utworéw metalowych charakteryzuje réwniez postawa buntu i wrogosci
wobec $wiata, mitologizowanie rzeczywisto$ci, eskapizm, (anty-)utopijno$¢ oraz
neoromantyczny kult odmiennej jednostki. Metal jest réwniez nacechowany silng
samos$wiadomoscia i specyficzna ksenofobia — wyraznie zaznacza si¢ granice mi¢dzy ,,nami”
(tzn. tworcami 1 odbiorcami muzyki metalowej) oraz ,,nimi” (tzn. zwyklymi ludzmi oraz
»pozerami”, ktorzy traktuja muzyke metalowa jako sposob zdobycia pienigdzy lub poklasku).
Przyktadem moze by¢ chociazby fragment utworu ,,Metal Warriors” zespotu Manowar: ,,jesli
nie stuchasz metalu, nie jeste$ moim kumplem™®.

Temat ojca w tekstach utworé6w muzyki metalowej nie nalezy do kluczowych.
Wigkszos¢ utworow w ogole go nie porusza i muzyka metalowa mogtlaby istnie¢ stanu tego
nie zmieniajac. Jednak, mimo iz stanowi on pewien poboczny watek, dostrzec mozna pewne
prawidlowosci w sposobie jego omowienia, ktore pozwalaja powiedzie¢ co§ wigcej rowniez
na temat samej muzyki metalowe;.

Pierwszym istotnym elementem przedstawienia ojca w tekstach utworow metalowych
jest negacja jego autorytetu potaczona z negacja autorytetow innych, takich jak: kler, armia,
policja, nauczyciele i pedagodzy. Element ten obecny jest przede wszystkim w tekstach
zespoldw zwiazanych ze starszymi odmianami metalu (heavy, thrash, speed metal) i stanowi
wyrazne poktosie kontrkultury lat 60. 1 70. XX wieku. Ojciec zostaje napigtnowany jako ten,
ktéry zmusza milodych do konformizmu, narzuca im absurdalne zasady czy uniemozliwia
samorealizacje. W utworze ,,.Dyers Eve” zespotu Metallica, ktorego tekst jest swego rodzaju
listem do rodzicéw, zarzuty te zostaja sformutowane wprost: ,,droga matko, drogi ojcze, co za
piekto mi urzadziliScie”, ,,wmusiliscie we mnie, co jest dobre, a co zle”, ,,ganiliscie kazda
moja mysl”, ,,zawsze cenzurowali$cie kazdy moj ruch”, ,,podcigliscie mi skrzydta, zanim
nauczytem si¢ lata¢”. Taka postawa rodzicéw spowodowane jest tym, ze ,,dzieci si¢ widzi, ale
si¢ ich nie stucha”, a jej efektem sa ,rozdzierajace rany”, ktore ,nigdy si¢ nie zagoja”.

W tekscie tym odrzucenie rodzicoOw nastgpuje wprost: ,,wyrostem z tej pieprzonej kotysanki”,

> Pojawily si¢ utwory mowiace wprost o znaczeniu tych wydarzen: Nargaroth ,, The Day Burzum Killed
Mayhem”, Totenburg ,,Free Grishnackh”.

 Teksty utworéw podaje za portalem ,.Encyclopaedia Metallum” (http:/www.metal-archives.com) w
przektadzie wlasnym, chyba ze zaznaczono inaczej.
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,hiech szlag was trafi za niedanie mi szansy”, ,,czuj¢ do was nieginaca pogarde”. W tekscie
utworu ,,Raise Your Fist” zespotu Running Wild przedstawiona zostaje historia mtodego fana
muzyki metalowej, ktoremu najpierw ojciec zabrania pdj$¢ na koncert, a nastgpnie jest on
przesladowany w szkole przez nauczyciela za nieodrobienie pracy domowej. Spoleczenstwo
reprezentowane przez ojca i nauczyciela zostaje w tym utworze nazwane ,,maszyna”’,
,hudnym przedstawieniem kukietkowym”, a normy przez nie wyznawane ,krepujacymi
sznurami” oraz ,kajdanami”, do zerwania ktorych wprost si¢ nawotuje. W teledysku do
utworu Twisted Sister ,,We’re Not Gonna Take It” lider zespolu wkracza do domu, w ktorym
ojciec zabrania swoim dzieciom shlucha¢ muzyki metalowej oraz zmusza je do przestrzegania
zasad dobrego wychowaniu i wyrzuca gtowe rodziny przez okno. W utworze ,,25 Years”
zespolu Pantera autor rozlicza si¢ ze swoim ojcem, ktory stosowal wobec niego przemoc
fizyczna. Ojciec zostaje nazwany ,,starym”, ,,slabeuszem”, ,,pijanym ktamca”. Ojciec ,,nigdy
nie znal odpowiedzi na zadne z pytan” lub je zmyslat. Autor zapowiada, ze ,,dobrze odrobit
swoja lekcje” 1 stal sig¢ lepszym od swego rodzica ,,nieslubnym ojcem tysiecy brzydkich,
krytykowanych, niechcianych”, ktore teraz zemszcza si¢ na wszystkich ztych ojcach.
W utworze zespotu Kat ,,Czemu mistrze krzyz w tornistrze”, opowiadajacego o przemocy
wobec dzieci, posta¢ ojca (,,Starego”) uzywana jest naprzemiennie z postacia ksigdza
(,,czarnego”).

Z negacja autorytetu ojca wiaze si¢ odrzucenie boga-ojca. Muzyka metalowa rozwijata
si¢ przede wszystkim w krajach anglosaskich, protestanckich, w ktorych wizja boga-ojca jest
niezwykle silna i bunt muzykow metalowych zostat skierowany réwniez przeciw niej. Bunt
ten zachowal jednak pewne elementy protestanckiej specyfiki i jest silnie nacechowany
niechecia wobec zinstytucjonalizowanej religii, przede wszystkim Kos$ciota rzymsko-
katolickiego, ktoremu wypomina si¢ inkwizycje, wyprawy krzyzowe i1 stosowanie innych
rodzajow przemocy w imi¢ wiary. W tekstach zespotu Slayer pojawia si¢ wizja porzucenia
swiata 1 ludzi przez Boga : ,,jestem Antychrystem (...) twdj Bog mnie zostawil” (Slayer ,,The
Antichrist”). Zesp6t Deicide (ktérego nazwa to neologizm oznaczajacy ,,bogobojstwo’)
w swych tekstach porusza przede wszystkim tematyke odrzucania boga-ojca: ,,umarte$ za
mnie — masz pecha i tak w to nie wierz¢” (,,Decide”), ,,nie dopuszczaj do siebie nauk
Chrystusa, odrzu¢ ojca, zerwij jego maske” (,,Serpents of the Light”). Bég zostaje ukazany
jako tyran pastwiacy si¢ nad $§wiatem: ,.to ty zabile§ swojego syna, a cala wing zrzucasz na
nas”, ,,to z twojej woli §wiat bladzi”, ,,dzieci umieraja, a ty si¢ z tego cieszysz” (,,Blame It on
God”), ,,napetniasz ich dusze catym uciskiem tego $wiata (...) co wlasciwie sprawia, ze jestes

najwyzszy?” (Morbid Angel ,,God of Emptiness”). Boga-ojca zezwalajacego na istnienie zla
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zestawia si¢ z przedstawicielami kleru wykorzystujacymi swoja pozycj¢ do molestowania
seksualnego swych wiernych, rowniez nieletnich (Deicide ,,Father Baker’s”, Unleashed ,,In
the Name of God”, Kat ,,Stodki krem”).

Odpowiedzi na odrzucenie zaréwno ojca ziemskiego jak i boga-ojca moze by¢ kilka.
Pierwsza z nich jest odnowienie tej wizji, powrdt do chrze$cijanstwa w innym,
niepatriarchalnym wydaniu, przedstawienie przede wszystkim jako opiekuna wspierajacego
cztowieka w chwilach stabosci. Ma to miejsce w przypadku niektérych tekstow takich
zespotow jak Mortification, Black Sabbath, Creation Of Death czy Turbo. Jest to jednak wizja
identyczna z przedstawiona w rocku chrzescijanskim i wprost z niej przeniesiona, wigc jako
taka pozostaje poza obszarem zainteresowania niniejszego artykutu.

Kolejna odpowiedzia jest przeciwstawienie bogu-ojcu wizji wolnego cztowieka, ktory
Boga nie potrzebuje. Jest to czlowiek samostanowiacy o sobie, niepotrzebujacy zasad
narzucanych z gory: ,,wolni od swojego Boga, inteligencja zwycigzyta, idzcie teraz ze swymi
instynktami, aby zy¢ jak chcecie” (Deicide ,,Serpents of the Light”), ,,uwierz w siebie, §wiat
bogéw to kltamstwo” (Destruction ,,Curse the Gods”). Oprdcz inteligencji przyktada si¢
rowniez duza wage do uczu¢ oraz wlasnej przyjemnosci, co moze prowadzi¢ do amoralnego
hedonizmu: ,,seks, metal i picie — cel mojego zycia” (Sarcofago ,,Sex, Drinks & Metal”).

Bogu-ojcu przeciwstawia si¢ réwniez ojca-szatana. W tym ujgciu szatan jest
prawdziwym wtadca $wiata, ojcem swych wyznawcoéw, wiecznym buntownikiem, tworca
etyki alternatywnej wobec obowiazujacej judeochrzescijanskiej: ,,jest kto$, pewien upadly
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aniot, ktéry uczy nas mowienia ‘nie’” (Running Wild ,,Victim of State’s Power”), ,,Szatan jest
panem zta, w nim rozum tkwi i madros¢” (Kat, ,,666”), ,,nie wierz¢ w Jezusa Chrystusa, to w
porzadku, bo Szatan jest moim nauczycielem” (Destruction ,,Total Desaster”). Tworcy
odwoluja si¢ czgsto do symboliki biblijnej, z tym ze lokuja swoja sympati¢ po stronie zta.
Wyrazistym przykladem jest utwor zespotu Mercyful Fate ,,Lucifer”, ktérego tekst stanowi
odwrécenie modlitwy panskiej (,,0jcze nasz, ktory$ jest w piekle...” itd.). W tekstach zwraca
si¢ do szatana wprost jako do ojca 1 zapewnia o swoim oddaniu: ,,czcze¢ cig, jestem ci
postuszny, zabijam dla ciebie, umieram dla ciebie; Ojcze Szatanie — zabierz moja duszg”
(War, ,,Satan”), ,,moj stodki Szatanie, ty jestes tym jedynym” (Mercyful Fate ,,Come to the
Sabbath”). Zwolennicy satanistycznej odmiany muzyki metalowej nazywaja samych siebie
»Synami szatana” (Venom ,,Sons of Satan”), ,dzie¢mi diabta” (Slayer ,,Born of Fire”),
»synami potnocnej ciemnos$ci” (Immortal ,,Sons of Northern Darkness”). Odwotywanie si¢ do
symboliki biblijnej oraz ukazywanie szatana w pozytywnym sensie prowadzi nawet do

absurdow takich jako tekst utworu ,,Adrian S.0.S” zespotu Running Wild, w ktorym tytutowy
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Adrian — syn szatana — przedstawiony jest jako mesjasz, ktory przybedzie na Ziemig, aby
pomsci¢ wszystkich przesladowanych, znie$¢ represyjna wiladzg panstwowa, usSmierci¢
rasistow 1 stworzy¢ raj dla stabych.

Bogu-ojcu przeciwstawia si¢ poganskiego boga lub bogow — ten watek zwigzany jest
przede wszystkim z druga fala black metalu, viking oraz folk metalem, jako ze w tych nurtach
usitowano wyj$¢ poza satanizm 1 ateizm poprzez powrdt do tradycyjnych wierzen
niechrzedcijanskich. Wybdr okreSlonego poganskiego boga uwarunkowany jest
pochodzeniem i sympatiami tworcy — moze by¢ to posta¢ z mitologii germanskiej (Wotan-
Odyn, Thor), stowianskiej (Swardg, Perun), celtyckiej itd. W tym ujeciu poganski bog
ukazywany jest jako opiekun narodu 1 swoich wyznawcow: ,,Wotan, wladca zycia i $mierci”
(Bilskirnir ,,Weltenbrand”), ,,przyzywam Odyna, pana run (...) chwata wikingow, teutonska
wiara” (Spear Of Longinus ,,The Ibis of My Lost Soul (From whence I Came)”). Do boga
mozna si¢ zwréci¢ bezposrednio, aby odda¢ mu cze$¢ lub prosi¢ o opieke: ,,wiem, ze czuwasz
nade mna, Ojcze wszystkiego, co bylto i bedzie” (Bathory ,,Song to Hall Up High”), ,,Thorze,
gromodzierzco, wysoko w gorze (...) prowadz nas, swych synéw, do domu” (,,Bathory Shores
in Flames”), ,,Bogowie, dajcie nam sitg, bySmy uwolnili Europg” (Bilskirnir ,,Atavismus des
Glaubens™), ,,niezachwiana wiara w Bogdéw przodkéw czyni nas najsilniejszymi sposrod
ludzi” (Thor’s Hammer ,,Fidelity Shall Triumph”).

Poprzez negacj¢ wspolczesnego §wiata 1 zwrocenie si¢ w strong¢ mitologii 1 symboli
nastepuje odrodzenie wizji samego ojcostwa w ujeciu archetypicznym. Nastgpuje gloryfikacja
ojca — glowy barbarzynskiej poganskiej rodziny. Mozna go podziwia¢ i walczy¢ u jego boku:
,»ojcze, podziwiam ci¢ i podazam za twym wezwaniem” (Manowar ,,Defender”), ,,mam trzech
syndéw 1 jada u mego boku” (Manowar ,,Blood of My Enemies”). Nalezy rowniez msci¢ jego
Smier¢ 1 wypetniaé jego polecenia. Ojciec jest rOwniez straznikiem tradycyjnej mgskiej etyki,
ktora przekazuje swojemu synowi. Tekst utworu ,,Father to Son” zespotu Bathory ztozony jest
z rad, ktore ojciec—wiking udziela swojemu synowi: ,,przyzywaj duchy naszych ojcow (...)
pro$ ich o prawde 1 odwage, gdy napotkasz klopoty; ucz si¢ czyta¢ i rozumie¢ znaki, ktore
zbyt niewielu moze jasno ujrze¢; stuchaj uwaznie, co maja do powiedzenia kruki; stuchaj
ryku gromu, pozdrowienia od naszych ojcoéw, ktorzy dawno temu odeszli, przekaz to dalej,
aby nikt nie zapomniat, Ze to, co jest w sercu, musi przej$¢ z ojca na syna (...) obiecaj mi, moj
synu, ze zawsze bedzie dbat o to, co jest dla ciebie domem, prawda i1 bgdziesz bronit
wszystkich ze swej rasy; nigdy nie porzu¢ wartosci, ktérych ci¢ nauczytem, zawsze utrzymuj
swoja moralno$¢ i ideaty, nigdy nie przynie§ hanby swej fladze (...) obiecaj mi, méj synu, ze

zanim moje zwloki zbledna, wezmiesz do r¢ki moj miecz, podniesiesz go wysoko do nieba
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i krzykniesz pozdrowienie dla mnie, stuchaj wtedy rogéw z brazu i patrz, jak uderza piorun,
bedziesz wiedzial, ze dotartem do Odyna 1 zakonczytem swoja droge wojownika; (...) poprzez
ciebie bede mogt wciaz zy¢, te stowa sq warte o wiele wigcej, niz kiedykolwiek bedziesz
podejrzewal, spraw aby wciaz zyly — z ojca na syna”. Ojciec dokonuje réwniez inicjacji syna
— podnosi go po urodzeniu ku niebu i chrzci ,,ogniem i lodem” (Bathory ,,Baptised in Fire and
Ice”). W utworze ,,Wolcza praszczalnaja” zespotu Volkolak: ,,uprawiat ziemi¢ ojciec-bohater
1 kut ostry miecz, zawsze byt gotowy do bitwy, chronil réd przed wrogami, w zalu pomagat
i pocieszat i sadzit wedtug honoru™’.

Tworcy, ktoérzy zdecydowali si¢ na probe powrotu do przedchrzescijanskich wierzen,
stangli w konfrontacji ze spoteczenstwem wyznajacym wartosci juedochrzescijanskie lub
materialistyczne, a wigc réwniez swoimi rodzicami. Migdzy innymi z tego powodu
w tekstach utwordw pojawiaja si¢ odwotania do mitycznych dawno zmartych przodkow, daja
oni legitymizacj¢ powrotu do poganskiej religii. Powroci¢ do $wiata prawdziwych przodkow
mozna poprzez objawienie, obrz¢dy lub $mier¢: ,,w ciemnosciach mnie prowadz i blasku
Ksigzyca ku przodkéw moich krainie” (Saltus ,,Gniew czterech twarzy”). Nalezy kultywowac
pamig¢ o przodkach, pomsci¢ ich $mier¢ z rak chrzescijanskich misjonarzy i walczy¢ za ich
tradycje: ,,Za Kraj, za Krew, za Ojcow!” (Gontyna Kry ,,Za Kraj, za Krew”), ,,biate bestie
Swaroga walcza dzielnie jak niegdys ich ojcowie” (Graveland ,,Biate bestie Swaroga™), ,,jak
bardzo chcialbym ujrze¢ krew mych wrogéw na ziemi mych ojcow” (Veles ,,My Pagan
Fatherland (Evil Power’s Night)”), ,,ich §wiatynie splyna krwia, zniszczymy ich oltarze,
zamienimy w popidt ich groby — za spalone wiedzmy, za utracone wierzenia i potggg, ze krew
Pogan i Heretykow, za drzewa 1 lasy zabitych Druidow, za naszych utraconych bogéw”
(Graveland ,,Call of the Black Forest™).

Zaréwno archetypicznego ojca, jak i mitycznych przodkéw mozna czcié, podziwiac,
prosi¢ o opiekg, walczy¢ w ich imieniu lub u ich boku, jednak w zadnym wypadku nie mozna
spedza¢ z nimi czasu wolnego, rozmawia¢ o swoich problemach czy chociazby p6j$¢ z nimi
do kina czy na ryby. Mozliwa jest z nimi wigz mistyczna, skrajnie meska 1 oderwana od
codziennego zycia. W muzyce metalowej z jednej strony odrzuca si¢ ojca, ktory stawia takie
wymagania jako odrabianie zadan domowych i niechodzenie na koncerty, a z drugiej
gloryfikuje mitycznego ojca, ktory nakazuje bezdyskusyjnie by¢ wiernym tradycji, poswigcac

si¢ walce 1 gina¢ w bitwie.

7 Cytat za ksiazeczka dotaczona do wydanego na plycie kompaktowej albumu Volkolak Sfawa Jarile.
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W muzyce metalowej oprocz wptywoéw kontrkultury lat 60. i 70. XX wieku oraz
lokalnej specyfiki krajow pochodzenia poszczegdlnych tworcéw wyrazne sa rowniez wplywy
romantycznego $wiatopogladu poddanego neoromantycznej interpretacji. Najwyrazniej widaé
to w przypadku drugiej fali black metalu oraz viking, folk metalu i NSBM: nawolywanie do
odrzucenia zepsutego wspolczesnego $wiata i powrotu do przesztosci, ludowosci, natury,
nacisk na duchowy aspekt zycia ludzkiego, gloryfikacja przemocy w shlusznej sprawie,
fascynacja $miercig, kult wybitnej jednostki, uduchowiony nacjonalizm. Autorzy zwiazani
z American Nihilist Underground Society proponuja traktowanie metalu jako wspolczesnej
wersji neoromantyzmu®, a Hendrik Mobus, byly muzyk niemieckiego zespolu Absurd
(zwiazanego z druga fala black metalu oraz NSBM), wprost okresla siebie jako ,,niemieckiego
romantyka™. Mimo ze zespoly odwolujace si¢ do przedchrzescijanskich tradycji podaja sie za
ich bezposrednich kontynuatoréw, to w ich tekstach odnalezé mozna duzy wpltyw wilasnie
neoromantycznych koncepcji, réwniez w wydaniu narodowo-socjalistycznym czy
faszystowskim.

Gordon Mathews pisze, ze ,Jludzie zyja we wngtrzu globalnego supermarketu, za
oczywisto$¢ uznajac obowiazujaca w nim swobod¢ wyboru. By¢ moze jednak tgsknig za
poczuciem posiadania ojczyzny i za jaka$ stala przynaleznos$cia, ktorej supermarket kultury
zapewni¢ nie potrafi. Konstruuja wigc owo poczucie ojczyzny z tego, co znajduja na poétkach
supermarketu i doktadaja wszelkich staran, by zapomnie¢ o tym, ze ich kulturowa ojczyzna

. . .. . 510
jest niedawno wzniesiona konstrukcja”

. Tworcy muzyki metalowej poruszaja si¢ bardzo
swobodnie po supermarkecie kultury i dowolnie tacza odnajdywane w nim elementy (np.
ekologizm, nepoganstwo, kosmizm i rasizm), jednak nie maja $wiadomosci (lub jej nie
ujawniaja) jego istnienia. Eskapizm muzyki metalowej polaczony ze sklonnoscia do
mitologizowania rzeczywisto$ci jest wyrazem tego, co Mircea Eliade nazywat ,tesknota za
rajem”, czyms$ niekoniecznie realnie istniejacym (jak w przypadku odnajdywanej w tekstach
utworéw metalowych wizji przedchrzescijanskiej przesztosci), ale catkiem innym niz chwila
obecna''.

W tekstach utworéw muzyki metalowej, mimo ich ogromnego zrdéznicowania,
odnalez¢ mozna pewna prawidtowos$¢ w postrzeganiu postaci ojca — punktem wyjscia jest

zanegowania autorytetu ojca istniejacego realnie oraz porzadku, ktory on reprezentuje,

¥, The Philosophy of Heavy Metal”, http://www.anus.com/metal/about/philosophy

? Hendrik M&bus Speaks”, http://www.mourningtheancient.com/mobus.htm

12 G. Mathews, Supermarket kultury, przet. E. Klekot, Warszawa 2005, s. 35.

""" M. Eliade, Obrazy i symbole. Szkice o symbolizmie magiczno-religijnym, przet. M. i P. Rodakowie, Warszawa
1998, s. 19-20.
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a nastgpnie zastgpienie go figura-symbolem posiadajaca o wiele wigksza moc 1 znaczenie.
Wskazuje to na pewna szersza wizj¢ Swiata zawarta w muzyce metalowej, ktorej odczytanie
moze utatwi¢ symbol uzurpatora (obecny w tekstach m.in.: zespotéw Celtic Frost, Usurper).
Uzurpator symbolizuje nowa jako$¢, witalna sil¢ mlodosci, ktéra rozsadza skostniate
struktury, jednak nie likwiduje samej monarchii, tylko zaklada swoja dynasti¢'’. Innymi
stowy — dazy do gwattownego i radykalnego odnowienia $wiata na swoich zasadach. Ten
»symboliczny potencjal” muzyki metalowej dostrzegli publicy$ci zwiazani z francuska Nowa
Prawica, ktorzy okreslaja ja jako ,,wielkomiejskie poganstwo”. Z kolei w rosyjskim
czasopi$émie ,,Eliementy” fanéw metalu nazwano ,ostatnim bialym plemieniem”". Nie
umyka on réwniez uwadze samych tworcow: w tekscie utworu ,,Dead of the Night” zespotu
Usurper jest mowa o ,,starozytnych mitach wspotczesnego cztowieka”. Nie ma w tym nic
dziwnego, gdyz, jak zauwazyl M. Eliade, ,,obrazy, symbole, mity nie sa przypadkowymi
wytworami psychiki; odpowiadaja one pewnej potrzebie i spetniaja okreslona funkcje,
polegajaca na obnazeniu najskrytszych form istnienia”'*,

Na plycie zespotu Burzum HIlidskjalf w utworze ,,Der weinende Hadnur” odnalez¢
mozna motyw Hadnura (znanego réwniez jako Hodr lub Hod) — §lepego boga z mitologii
nordyckiej, ktéry na skutek intrygi Lokiego nieswiadomie zabit swego brata Baldura.
Zdarzenie to bylo znakiem oznaczajacym zblizanie si¢ Ragnardk — Zmierzchu Bogow.

W utworze ,,Der weinende Hadnur” tytutowy bohater przedstawiony jest w momencie,
gdy dotarl do niego sens tragicznego wydarzenia 1 oplakuje $mier¢ Baldura. Zostaje
odrzucony przez innych bogoéw, rowniez przez swojego ojca (wladcg bogow) — Odyna.

W smutku czeka na koniec $wiata i swoja $mier¢, gdyz wie, ze tylko Ragnardk moze
doprowadzi¢ do prawdziwego odrodzenia. Gdy bogowie 1 ich przeciwnicy zgina
w ostateczne] walce, a caly kosmos stanie w plomieniach, z martwych powstana Hadnur
i Baldur, aby wspolnie wiadaé odrodzonym lepszym $wiatem'®. Jest to wizja odmienna od
chrzescijanskiego symbolu syna marnotrawnego, ktérego winy zostaja odpuszczone, gdy
wyraza skruche i powraca do swojego ojca, przez co pokazuje, iz w pelni przyjmuje jego
punkt widzenia $wiata. W mitologii nordyckiej, dopiero gdy Odyn ginie wraz z zepsutym
Swiatem, okazuje sig, ze to jego syn Hadnur miat racjg, a bez jego na pozdr strasznego czynu

niemozliwe byloby odrodzenie. Warto zaznaczy¢, iz tworca wspomnianego utworu — Varg

12 Interview with Necromncer of Usurper”, http://www.angelfire.com/ny3/ENDEMONIADA /usurper.html
BM. Konopko, ,,Nowa prawica, nowa kultura, nowe poganstwo”, http://www.fronda.pl/arch/08/031.htm, 18. 04.
2008

' M. Eliade, Obrazy i symbole., op. cit., s. 15.

'3 Por.: Edda poetycka, przet. A. Zatuska-Strémberg, Wroctaw-Krakow 1986.
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Vikernes — jest postacia niezwykle istotna dla drugiej fali black metalu oraz catej muzyki
metalowej. V. Vikernes byt tworca jednoosobowego glosnego zespotu Burzum, a takze jedna
z gtéwnych postaci black metalowego srodowiska w Norwegii na poczatku lat 90. XX wieku.
Propagowat odejscie od satanizmu na rzecz nordyckiego poganstwa oraz przyjgcie przez
black metalowcow ideologii rasistowskiej. Wcielat rowniez swoje idee w zycie — podpalit
kilka norweskich kosciotow (spowodowat réwniez pozar zabytkowego kosciota w Fantoft)
oraz zabil swojego dawnego kolegg, rowniez zaangazowanego w norweski black metal
Osteina Aarsetha (Euronymousa — muzyka zespolu Mayhem). V. Vikernes nagrat ptytg
HIlidskjalf podczas odbywania kary dozywotniego wigzienia. Nigdy nie wyrazit skruchy za
swoje czyny, a w pisanych w celi artykutach z serii ,,A Burzum Story”, ,,Paganism” czy ,,The
Lord of Lies” broni swoich wybordéw i rozwija swoje teorie'®.

Muzyka metalowa zawiera w sobie ciekawa i1 kontrowersyjna wizj¢ postaci ojca,
ktérej — biorac pod uwage jej prawie 40-letnia historig oraz liczbg tworcow i odbiorcow'’ —
nie sposéb zignorowa¢. W interesujacy sposob koresponduje ona ze stwierdzeniem Carla
Gustava Junga, iz ,,rozszczepienie, zamgt 1 bezradno$¢ charakteryzuja zaréwno cata nasza
epoke, jak 1 znajduja wyraz w psychologii jednostki, zwtaszcza w spontanicznie powstajacych

fantazjach, w marzeniach sennych i aktywnych imaginacjach™'®.
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Daria Zielinska — Pekat

O poradnictwie zaposredniczonym

Media sa waznym elementem zycia spotecznego. Srodki masowego przekazu staja sig
swoistego rodzaju posrednikiem pomigedzy czlowiekiem a §wiatem zewnegtrznym. W duzym
stopniu jednak tworza one wilasna rzeczywisto$¢ wirtualna, ustalaja standardy zachowania,
normy, modele. Sa producentami 1 dystrybutorami wiedzy w najszerszym sensie tego stowa.
Wiedza ta umozliwia ludziom orientacj¢ we wspotczesnym $wiecie, a dla wielu jest gtdwnym
zrodtem informacji o przesztosci i1 terazniejszo$ci. Media zapewniaja réwniez kontakt
z gtéwnymi instytucjami publicznymi’.

Poradnictwo, jako element rzeczywisto$ci spolecznej nie moglo pozosta¢ obojetne
wobec ekspansji mediow i musiato odnalez¢ swoje miejsce w masowej komunikacji. Dlatego
tez wyodregbnito si¢ w formie poradnictwa zaposredniczonego. Celem, jaki przed soba
postawitam, jest proba okreslania, czym doktadnie jest poradnictwo zaposredniczone,
w jakich moze wystgpowa¢ formach oraz jakie realizowaé cele. Opisu tego dokonam na
podstawie prac badawczych studentow.

Po raz pierwszy na gruncie polskim zaposredniczone poradnictwo zauwazyla Olga
Czerniawska mowiac o poradnictwie posrednim® i przeciwstawiajac je bezposredniemu,
uprawianemu w uktadzie migdzyosobowym. Przez poradnictwo posrednie rozumiata takie,
ktore przybierato form¢ prywatnego listu, telefonu, odpowiedzi na list w kaciku prasowym
lub audycji radiowej i byto skierowane do konkretnego indywidualnego odbiorcy.

Wspétczesnie przez poradnictwo zaposredniczone rozumie si¢ najczgsciej taki rodzaj
poradnictwa, ktore jest uprawiane przy zastosowaniu roznych srodkow masowej komunikacji
1 ktore jest kierowane do odbiorcy masowego lub do okreslonej grupy odbiorcow. Konstruuja
go kolejno wszystkie s$rodki masowego przekazu, ktore sa posrednikami (nos$nikami)

informacji o otaczajacym $wiecie i rzadzacych nim regutach. Jako $rodki zaposredniczenia

! Rozszerzenie tego tekstu wraz z naukowa analiza znajdzie si¢ w II czesci podrecznika Poradnictwo w teorii i
praktyce pod redakcja Alicji Kargulowej, Wroctaw 2008.

* T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa,
Krakow 2000. s. 114.

* 0. Czerniawska, Poradnictwo jako wzmacnianie srodowiska wychowawczego, Warszawa 1977.
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wymienia si¢ wigc piSmiennictwo (ksiazki poradnikowe, kalendarze, prasg), radio
(ré6znorodne audycje radiowe, wywiady ze specjalistami), telefon (m.in. telefon zaufania),
telewizj¢ 1 Internet. W dzisiejszej ofercie telewizyjnej, ktora jest najbardziej dostgpnym
medium, istnieje co najmniej kilka takich programow, ktérych zadaniem jest udzielanie
telewidzom rad, wskazowek lub zalecen w pojawiajacych sie problemach dnia codziennego®.
Telewizja pelni wigc tu rolg¢ doradcy informatora lub funkcje poradnika pomocnego
w trudnych dla odbiorcy zyciowych sytuacjach. Poprzez tego typu oferty telewizja (i Internet)
staje si¢ narzedziem do przekazywania rad i wskazdéwek. Jest to swoiste, symboliczne
dziatanie spoleczne przebiegajace w wirtualnej sytuacji poradnicze;j.

Chcac przyjrze¢ si¢ blizej omawianemu zagadnieniu przeprowadzitam wraz ze
studentami V roku pedagogiki na Uniwersytecie Zielonogérskim badania majace na celu
interpretacj¢ poradnictwa zaposredniczonego poprzez telewizj¢ i Internet. Badania, trwajace
dwa semestry, odbywaty si¢ w ramach seminarium pedagogicznego oraz zaj¢¢ z poradnictwa.
W sumie otrzymatam ok. 50 prac bedacych poradnicza analiza roéznych programéw
telewizyjnych i internetowych. Studenci, pracujac w matych zespotach, mieli za zadanie
regularnie oglada¢ wszystkie emitowane odcinki wybranych przez siebie programéw
1 przeanalizowa¢ je pod katem poradnictwa zaposredniczonego. Programy analizowane byly
wg schematu, majacego doprowadzi¢ do odpowiedzi na nastgpujace pytania:

e Kto jest podmiotem dziatania spolecznego? (kto jest doradca i radzacym sig

w okreslonej ofercie medialnej);

e (o jest przedmiotem dziatania? (czyli jaki jest problemem poradniczy);

e Jakie sa $rodki i metody dziatania? (tj. przy pomocy czego i w jaki sposob
wspotpracuja doradca i radzacy sig);

e Jakie sa kolejne czynnosci dziatania? (czyli proba wyrysowania kolejnych etapow
zaposredniczonej sytuacji poradniczej);

e (o jest wynikiem dziatania? (czyli skutecznos$cia zaposredniczonego poradnictwa).

* Przyktadowe programy telewizyjne o charakterze poradniczym ze stacji publicznej (TVP1, TVP2): , Kawa czy
herbata” — porady prawne, medyczne i inne, ,,Wyjscie po zakupy” — poradnik dla konsumenta, ,,Mowi sig...” —
rady poprawnej polszczyzny dla cudzoziemcow, ,,Ogrdod sztuk” — program artystyczny wyjasniajacy zagadnienia
zwiazane ze sztuka, filozofia itp., ,,Wstaje dzien” oraz ,,Rolnictwo na $wiecie” — poradnik ekonomiczny wsi i
rolnictwa, ,,Twoj portfel” — porady ekonomiczne, cykl ,,Gotowanie na ekranie” — porady kulinarne.
Przyktadowe programy telewizyjne o charakterze poradniczym w stacji niepublicznej (TVN Style): ,,Jak si¢
nie ubiera¢” — poradnik o (anty)modzie, ,,Salon pigknosci” — poradnictwo zdrowia i urody, ,,Miejski ogrodnik
radzi” — magazyn poradnikowy dla amatorow ogrodnictwa, ,,.Lekcja stylu” — poradnik dobrych manier, ,,Mamo,
juz jestem” — rady dla przysztych i mtodych mam, ,,Pokdj z widokiem” — rady dotyczace dekorowania wngetrz.



Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Odpowiedzi na te pytania studenci szukali w bardzo réznych ofertach medialnych, nie
tylko tych, ktore niejako w tytule zapowiadaty pomoc, lecz rowniez w tych o charakterze
rozrywkowym, informacyjnym, politycznym. Analizie zostaly poddane nastgpujace
programy:
a)  programy informacyjne (,, Wiadomosci”, ,,Fakty”, , Ekspres Reporteréw”),
b) telenowele dokumentalne (,,Kocha; mnie”, ,,Adopcje”, ,Zaklinacz dzieci”,
»duperniania”),

c) telewizja $niadaniowa (,,Pytanie na Sniadanie”, ,,Kawa czy Herbata”, ,,Dzien
Dobry TVN™),

d) programy z cyklu talk-show (,,Rozmowy w toku”, ,Kuba Wojewodzki”,
»Szymon Majewski Show”, ,,Miasto Kobiet”),

e) programy z cyklu reality-show (,,Bar” oraz ,,Jeste$ tym, co jesz”),

f)  seriale telewizyjne (,,M jak Mitos¢”, ,,Klan”, ,,Pensjonat pod r6za”, ,,Na dobre

1na zte”),

g) wybrane strony internetowe (m.in. www.kobieta.pl) oraz fora i blogi.

Analizowano ponadto dwie lokalne audycje radiowe (,,Cztery pory roku” oraz
,»Zostaw wiadomos¢™), jak rowniez jeden film animowany dla dzieci — ,,Kubu$ Puchatek”.

We wszystkich wyzej wymienionych ofertach medialnych studenci starali si¢ wigc
wyodrebni¢ doradcg, klienta, opisa¢ $rodki i metody ich pracy, jak rowniez czynno$ci 1 wynik
sytuacji poradniczej. Niektore z prac w sposob niezwykle interesujacy opisuja omawiane
zagadnienie. W tym miejscu nie bede jednak szczegdtowo analizowata wszystkich
pigcdziesieciu prac. Pozwole sobie jedynie na pobiezna ich charakterystyke i wykreslenie
tych elementow, w ktorych wyraznie zaznaczona =zostala swoisto§¢ poradnictwa
zaposredniczonego. Swoja uwage skoncentruj¢ przede wszystkim na nowych typach
doradcéw oraz na nowych ujgciach typow radzacych sig

W literaturze poradniczej zostato wyodrebnionych pie¢ modeli doradey” oraz siedem
scenariuszy dziatania wspotczesnych doradcow®. Wigkszoéé studentéow opisujac doradce
zaposredniczonego, wykorzystywata istniejaca juz w literaturze typologi¢ doradcow. Zdarzaty
si¢ jednak takie sytuacje, w ktorych owa typologia okazywata si¢ by¢ niewystarczajaca.

Studenci wykraczali wigc poza opisane modele i1 tworzyli takie, ktore sa adekwatne jedynie

> Doradca ekspert, informator, konsultant, spolegliwy opiekun, leseferysta — B. Wojtasik, Warsztat doradcy
zawodu. Aspekty pedagogiczno — psychologiczne, Warszawa 1997.

% Scenariusz doradcy mistyka, optymistycznego praktyka, pragmatyka, negocjatora, edukatora, tacznika oraz
cynika — A. Kargulowa, O teorii i praktyce poradnictwa, Warszawa 2004.


http://www.kobieta.pl/
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do poradnictwa zaposredniczonego. Przykladem moze by¢ praca analizujaca sytuacje
poradnicze w programie ,,Kuba Wojewodzki™’. Autorzy wskazuja, ze w programie tym
wystepuje kilka typow doradcow — jest nim sam prowadzacy (nazwany cynicznym ekspertem)
oraz goscie zaproszeni do studio (nazwani autorytetami, graczami oraz milczgcymi
myszkami). Konwencja tego programu sprawia, ze jedni i drudzy nazwani zostali doradcami
poniewaz sa nosnikami pewnych informacji, formutuja swoje sady, dostarczaja pewnych
wskazowek i moga wptywaé na opini¢ publiczng. Gospodarz programu — doradca cyniczny
ekspert daje si¢ opisa¢ przez polaczenie dwoch koncepcji — Bozeny Wojtasik i Alicji
Kargulowe;j. Jest to doradca skrajnie dyrektywny, dyrygujacy catym przedsigwzigciem; daje
polecenia, szuka potwierdzenia wlasnej koncepcji, pogladéw i1 rozwiazan (element eksperta).
Jednoczesnie jest doradca, ktéry mocno podkres$la swoja rolg i1 obecno$¢ samego siebie,
doskonale czuje si¢ w wykreowanej przez siebie sytuacji, a spotkanie z drugim cztowiekiem
jest dla niego jedynie elementem promujacym jego wiasna osobg (element cynika). Drugi
wyodrebniony przez studentéw typ doradcy, ktorym jest juz gos¢ Kuby Wojewddzkiego to
doradca autorytet. Jest to osoba znana, aktor lub polityk. Cieszy si¢ ona ogdélnym szacunkiem
(nawet samego cynicznego eksperta). Chetnie dyskutuje, prezentuje swoj punkt widzenia
w sposob klarowny, charakteryzuje si¢ wysoka kultura osobista. Ten typ doradcy nie daje sig
wciagna¢ w zadna gre. Rozmoweg prowadzi w sposdb opanowany. Z pewnoscia jest
przeciwienstwem kolejnego typu — doradcy gracza. Gracz, ktory wywodzi si¢ ze srodowiska
kultury mtodziezowej (dziennikarz, sportowiec, cztowiek estrady) jest doskonatym partnerem
w dialogu z cynicznym ekspertem, tzn. bywa sarkastyczny, nie obawia si¢ wyglaszania
swoich kontrowersyjnych, nie zawsze uzasadnionych sadow. Robi to jednak w sposob dos¢
swobodny, krytykujacy i bezposredni. Rozmowa cynicznego eksperta z graczem przypomina
rywalizacj¢ oraz ,,gr¢ na stowa”. Obaj doradcy sa glosni, dyrektywni i bezkompromisowi.
Milczgca myszka to ostatni wyrdzniony przez autorOw opracowania typ doradcow. Jest nim
réwniez osoba znana, cho¢ o usposobieniu niedyrektywnym. To doradca o malej inicjatywnie,
nie wdajacy si¢ w burzliwe dyskusje, zle czujacy si¢ w sytuacji otwartej konfrontacji.
Milczaca myszka to typ, ktory ,,robi swoje” bez wzgledu na sytuacj¢ panujaca dookota.

Inna grupa studentow, tworzac podobne typy doradcow internetowych zapozyczyla
nazewnictwo z ksiazki przygodowej pt. Niebiasiska przepowiednia®. Na stronie internetowej

kobieta.wp.pl odnalazta wigc takich doradcow jak: terrorysta, sledczy, pocieszyciel,

7 Praca autorstwa Katarzyny Kawki oraz Michata Antkowiaka.
¥ J. Redfield, Niebiasiska przepowiednia, Poznan 1999.
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biedactwo’. Sa one niemal odpowiednikami typéw poprzednich. Doradca terrorysta to typ
agresywny, wymuszajacy na innych swoje zdanie, wzbudzajmy postrach wsréd
uzytkownikow Internetu, wySmiewajacy i sarkastyczny. Doradca sledczy to ztosliwy krytyk.
Jest to osoba negujaca, podkreslajaca niepowodzenia innych. Lubi nadzorowac i obserwowac.
Najczgsciej stosowana technika pracy $ledczego jest zadawanie pytan zamknigtych. Nowym
typem jest klasyczny doradca pocieszyciel. Stosuje elementy poradnictwa dialogowego,
proponuje rozwigzania ale ich nie narzuca, jest empatyczny, podbudowuje klienta,
dowartosciowuje. Takiego doradcy nie bylo w poprzedniej klasyfikacji. Ostatni wyrézniony
przez autoréw doradca to biedactwo. Jest to typ dos¢ ulegly, potrzebujacy by¢é w centrum
zainteresowania. Czesto zawodzi innych, ttumaczy sig¢, skarzy. Bardzo czesto doradca
biedactwo jest typem laczacym w sobie rolg zaréwno doradcg jak i radzacego sig.

Inna grupa, rowniez analizujaca oferty internetowe wyro6znita trzy typy doradcéw
zaposredniczonych przez Internet. Sa to: stuprocentowy ekspert, starszy brat oraz przygodny
widczykij'. Podzialy te sa najbardziej zblizone do podziatéw w literaturze. Pierwszy typ to
doradca o duzej wiedzy i1 dos$wiadczeniu zawodowym, jest dyrektywny, podaje gotowe
rozwigzania. Czgsto postuguje si¢ prawdziwym imieniem i nazwiskiem. Doradca starszy brat
to przede wszystkim partner radzacego sig, cho¢ o wigkszych kompetencjach. Stara si¢ pomoc
radzacemu si¢ droga wymiany pogladow i konsultacja. Przygodny w/0czykij natomiast to laik
nie posiadajacy wiedzy wigkszej niz ta, ktora posiada sam radzacy si¢. W sytuacji poradniczej
pozostawia duza swobodg radzacemu si¢; nie formutuje dyrektyw; jest empatyczny, wspiera
radzacego si¢ w dokonywaniu wyboru.

Tego typu przyktady klasyfikacji doradcow mozna by mnozy¢. Nie to jest jednak
celem mojego opisu. Istotne jest tu stwierdzenie, ze dokonujac charakterystyki poradnictwa
zaposredniczonego mozna stanag¢ wobec konieczno$ci wykraczania poza to, co dotychczas
opisywalo poradnictwo bezposrednie. W tym miejscu dotykam istotnego wniosku. Wszystkie
w/w typy doradcéw wskazuja, ze istotna cecha doradcy zaposredniczonego jest dbalosé
o wlasny wizerunek. Doradca ten musi by¢ nietuzinkowy, nieprzecigtny i bardzo wyraznie
zaznaczony. Okazuje si¢ wige, ze rozpisane do tej pory typologie doradcow sa
niewystarczajace. Pojawia si¢ konieczno$¢ tworzenia nowych typow i nowego nazewnictwa.

Podobna sytuacja ma miejsce w odniesieniu do radzacych si¢ w poradnictwie
zaposredniczonycm. Tu réwniez studenci stawali wobec koniecznos$ci tworzenia pewnych

typologii. W literaturze tematycznej uzywa si¢ wielu réznych okre$len na tego, kto jest

? Opracowanie autorstwa Anety Krawczyn, Samanty Machaj, Agaty Markowiec.
' Opracowanie autorstwa Justyny Gemsy i Ewy Pietrusinskie;j.



Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

odbiorca porady. Mozna spotkaé si¢ z nastgpujacym nazewnictwem: wspomagany, porado-
biorca, uzytkownik poradni, klient, a nawet pacjent.

Jedna z grup, analizujaca program ,,Superniania” wyodrgbnita trzy grupy odbiorcow
porad: a) klient z problemem, b) klient profesjonalista, c) klient przygodny''. Pierwsza grupe
stanowia ci, ktorzy sami borykaja si¢ z podobnym problemem. Beda to wigc rodzice (lub
rodziny), ktorzy maja problemy wychowawcze ze swoimi dzie¢mi. Ogladaja program,
poniewaz chca zaczerpnaé wiedzy o sposobach pokonywania owych trudnosci. Druga grupa
to osoby, ktore ogladaja program ze wzgledu na swoje zainteresowania zawodowe (studenci
pedagogiki, psychologii i osoby pracujace zawodowo). Chca poréwna¢ znane sobie
rozwiazania, podpatrze¢ innego eksperta przy pracy, zabra¢ material do analiz. Natomiast
trzecia grupa to osoby, ogladajace ,,Superniani¢” z czystej ciekawosci 1 chgci rozrywki.
W tym momencie dochodzg¢ do kolejnej istotnej cechy omawianego typu poradnictwa — zeby
by¢ uczestnikiem poradnictwa zaposredniczonego, nie trzeba mie¢ problemu. Zaistnienie
problemu w $wiadomosci radzacego si¢ jest jednym z podstawowych warunkéw
zapoczatkowania sytuacji poradniczej. Jak si¢ okazuje, w poradnictwie zaposredniczonym nie
jest to konieczne. Co wigcej — brak problemu nie dyskwalifikuje widza jako radzacego sig.
Mozna nawet powiedzie¢, ze odbiorcy poradnictwa zaposredniczonego charakteryzuja si¢
swoistym krzataczym sposobem korzystania z ofert tego poradnictwa. W stownikowym
rozumieniu krzatanina (krzatactwo nie wystgpuje) oznacza: ,,zwawe, energiczne poruszanie
si¢; chodzenie przy wykonywaniu jakiej$ czynnosci; zabieganie o co$™'?. Najczesciej jednak
nabiera ono pejoratywnego znaczenia — krzatactwo jako okreslenie czynno$ci wykonywanej
bez sensu i bez celu. Krzataczy sposob uczestnictwa w poradnictwie charakteryzuje si¢ wigc
pospiechem 1 matym zaangazowaniem. To poradnictwo, w ktérym uczestniczy si¢ podczas
,»hic nie robienia”; byle jak, nieuwaznie, od niechcenia, ,,przy okazji” wykonywania innej
czynnosci.

Potwierdzaja to analizy innych studentéw. Jedna z grup dokonujac rozréznienia na
poszczegbdlne typy odbiorcow porady w poradnictwie zaposredniczonym zaproponowata
nazewnictwo metaforyczne, wyrdzniajac: stuprocentowego internaute, wirtualnego rozbitka,
racjonalnego uzytkownika oraz bfedng owce™. Stuprocentowy internauta to klient, dla
ktoérego Internet jest Srodowiskiem naturalnym, porusza si¢ w nim bez zadnych oporow.

Wirtualny rozbitek bardzo sobie ceni anonimowos¢ Internetu, cho¢ nie czuje si¢ w nim jak

" Opracowanie autorstwa Lukasza Krzyskowa i Marcina Fedorowicza.
2 M. Szymczak (red.), Sfownik Jezyka Polskiego, Warszawa 1978, s. 1066.
' Opracowanie autorstwa Justyny Gemsy i Ewy Pietrusinskie;j.
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przystowiowa ,ryba w wodzie”. Racjonalny uzytkownik to klient, ktory w sytuacji
problemowej zwraca si¢ o porade do Internetu, jak rowniez do innych zrédet, z ktorych moze
zaczerpna¢ informacji i nie ukrywa tego. Bledna owca natomiast to klient, ktory surfujac po
Internecie natrafia przypadkiem na strong poruszajaca problem, ktory go dotyczy. Postanawia
spontanicznie skorzysta¢ z nadarzajacej si¢ okazji i zasi¢ga porady.

Wida¢ wigc, ze analizujac posta¢ radzacego sig, studenci rowniez musieli wykraczaé
poza to, co znane i opisane. Wyodrebnione tu kategorie to jedynie pojedyncze przyktady
wielu innych nazewnictw, ktoérych autorami byli studenci. Zgodnie z przyjetym schematem,
studenci wyodrebnili réwniez poszczegdlne elementy sytuacji poradniczej — metody i $rodki
pracy doradcy, czynnos$ci jak rowniez starali si¢ okresli¢c wynik sytuacji poradniczej. Wsrod
pozostalych elementéw rowniez pojawialy si¢ pewne swoiste cechy takie jak:
kontrowersyjny, bulwersujacy sposob prowadzenia rozmowy (jako jedna z technik pracy) czy
zamiana kolejno$ci wystgpowania po sobie pewnych etapow procesu poradniczego,

Zebrane opracowania poshuzyly mi do zbudowania pewnych przestanek na temat
istoty poradnictwa zaposredniczonego. Punktem wyjscia uczynitam trudnos¢, jaka pojawita
si¢ w momencie uogoélniania wszystkich rozpisanych przez studentow charakterystyk. To
zadanie (tak przeciez niezbedne do zdefiniowania i opisania poradnictwa zaposredniczonego)
okazalo si¢ by¢ niezwykle trudnym. Niektére analizy byly tak odmienne, ze nie speiniaty
warunku poréwnywalnosci. Nie moglam wigc dokonywac¢ uogdlnien, ani tworzy¢ jednych
wspolnych opiséw. Stwierdzatam wige, Zze skoro nie mozna wyodrgbni¢ pewnych wspolnych
cech to znaczy, ze musi by¢ kilka rodzajow poradnictwa zaposredniczonego. Mysle, ze mozna
moéwié o jego dwoch (a nawet trzech) rodzajach.

Przytoczona we  wstgpie mojego  opracowania  definicja  poradnictwa
zaposredniczonego (jako takiego, ktére jest uprawiane za pomoca réznego rodzaju medidw)
jest duzym uproszczeniem. Odnosi si¢ ona jedynie do tych programow telewizyjnych, ktore
sa tworzone z mysla o petnieniu funkcji poradniczych (,,Superniania”, ,Jak urzadzi¢
mieszkanie”, poradnik dla konsumenta, poradniki dla przysztych rodzicow itp.). W tego typu
ofertach mamy do czynienia z poradnictwem edukacyjno-technologicznym. Cel jest jasno
okreslony, jest nim udzielenie konkretnej rady, wskazowki, informacji czyli pomoc w trudnej
dla odbiorcy sytuacji. Ten rodzaj poradnictwa zaposredniczonego jest jego waskim

rozumieniem.
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Jednak z dokonanych analiz wyraznie wida¢, ze istnieja oferty medialne, ktore nie sa
tworzone z my$la o uprawianiu poradnictwa, a jednak robia to mimochodem. A. Kargulowa'*
uzywa nawet sformutowania — ,,przemycanie” porad, wskazéwek i pouczen w takich formach
medialnych, ktore z zatozenia nie maja nic wspolnego z poradnictwem. Mozna tu wyrdznié
bardzo wiele réznych programow telewizyjnych i ofert internetowych, ktére (niechcacy)
wpisuja si¢ w ten typ poradnictwa. Moga to by¢: programy informacyjne, telenowele
dokumentalne, reportaze, programy z cyklu reality-show, seriale, a takze fora internetowe,
literatura, prasa. Wszystkie wymienione tu oferty nie sa produkowane po to, by radzity
telewidzom. W pierwszej kolejnosci realizuja one cele rozrywkowe; te poradnicze natomiast
pozostaja na dalszym planie. Ten rodzaj poradnictwa zaposredniczonego wpisuje si¢
pomigdzy waskim a szerokim rozumieniem omawianego zagadnienia.

Rodzi si¢ wigc pytanie — co jest poradnictwem zaposredniczonym w szerokim
rozumieniu? Dokonujac analizy wielu roznych ofert medialnych dosztam do wniosku, Ze jest
nim nie tyle konkretna porada, nie medium ani nawet tres¢ poradnicza przemycana ,,obok”
gloéwnego watku — co stworzenie pewnego kontekstu sytuacyjnego. To poradnictwo ukryte,
nie werbalizowane wprost przez poradg, wskazéwke czy intencje. Miejscem, w ktorym sig
ono dokonuje, jest cata oferta medialna bez wyrdznienia na poszczegélne programy. Jest to
rodzaj poradnictwa zaposredniczonego najtrudniejszy do konkretnego zdefiniowania i
opisania. Ogladajac wybrany program telewizyjny nie zawsze koncentrujemy si¢ na tym, jaki
rodzaj porady jest nam wiasnie udzielany i czy w ogole jest nam co$ radzone. W tego rodzaju
poradnictwie uczestniczymy mimochodem, w sposdb niezaplanowany i niezauwazony.
Czgsto nawet nie mamy $wiadomosci, ze bierzemy udziat w ,,zbiorowym poradnictwie” (ze
kto$ na kogo$ oddziatuje; ze pewne informacje stana si¢ wskazéwka do zastosowania w
zyciowych, ,,pozamedialnych” problemach). Przestaje tu by¢ istotne to, co mowia do siebie
bohaterowie danego programu (gospodarz do goscia, czy gtowni bohaterowie seriali). Taka
analiza dialogow bytaby opisem poradnictwa zaposredniczonego w waskim rozumieniu. Tu
wazne staje si¢ to, co mowi program wraz z catym kontekstem. Wazny jest caly poradniczy
przekaz, a ten nie musi zasadza¢ si¢ na dialogu konkretnych bohateréw. Nic wigc dziwnego,
ze ten rodzaj poradnictwa jest rzadko dostrzegany. Mozna nawet powiedzie¢, ze ucieka on od

wyrazistos$ci. Cechuje go bowiem to, co nieokreslone i niedopowiedziane.

A, Kargulowa, ,,Media w poradoznawczym dyskursie”, ,,Pedagogika Mediow”, nr 1, 2005, s. 4.
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Jak wigc widaé, poradnictwo zaposredniczone nie jest zjawiskiem jednolitym.
Przybiera r6zne formy, realizuje rézne cele, okreslaja go rézne cechy. Oczywiscie moga
zrodzi¢ si¢ watpliwosci dotyczace skutecznosci, jak rowniez jakosci oferowanych ustug przez
ten rodzaj poradnictwa. Nic nie zmienia jednak faktu, Ze ono jest, a jego zasigg czgsto bywa

duzo wigkszy niz poradnictwa bezposredniego.
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Agnieszka Giedroj¢

Forum internetowe ,,Anoreksja”.
Reklama, wolanie o pomoc czy poradnictwo

»(...) anoreksja. to nie jest zabawa, szpan czy dieta albo odchudzanie.... TO CHOROBA. nie radz¢ zaczynaé —
bo to jest jak natdg... pdzniej juz nie bedziesz mogta skonczy¢... i tutaj pojawia si¢ 2 scenariusze — szpital,
leczenie, terapia i ZYCIE, choé¢ nigdy juz nie takie jak przedtem... cho¢by z powodu zniszczonego zdrowia

(zeby, skora, paznokcie, whosy, PSYCHIKA) i ten drugi, mniej ‘optymistyczny’ — SMIERC.[...]""

W niniejszej pracy przyjmuje definicje w my$l ktorej: ,, Termin Anorexia powstat
przez polaczenie dwoch greckich stéw: an (pozbawienie, brak) oraz orexis (apetyt) i jest
ogdlnym okresleniem na brak taknienia lub awersje do pokarmu™>.

Anoreksja jest choroba cywilizacyjna, ktéra polega na §wiadomym unikaniu jedzenia
1 utracie wagi przez osob¢ chora. Towarzyszy jej olbrzymi Igk, spowodowany ztym
postrzeganiem wlasnego ciata. Obraz osoby zostaje zaburzony. Anorektyk, czegsciej
anorektyczka sadzi, ze nie potrafi sprosta¢ wymogom, jakie niesie za soba cywilizacja,
dlatego stara si¢ dazy¢ do doskonalo$ci poprzez ograniczenie spozywania pokarmow.
Anoreksja jest zjawiskiem ukrywanym przez mtodych ludzi. Wstydza si¢ jej, poniewaz
widza, ze w sposob swiadomy doprowadzaja swoj organizm do ruiny. Na popzor wzorowe
uczennice, kochane corki, kobiety biznesu (tak sa postrzegane przez otoczenie),
w rzeczywistos$ci tylko perfekcyjnie stwarzaja takie pozory.

Internet jest idealnym miejscem, gdzie moga by¢ w koncu soba. Ujawni¢ swoje
prawdziwe JA. Postuguja si¢ przewaznie nickami, ktore zapewniaja im anonimowosc.
Anorektyczki utworzyly w Internecie swoj bezpieczny azyl. Moga tutaj swobodnie
wypowiada¢ si¢ na tematy dotyczace jedzenia, diety, zachowania. Moga dyskutowac, jak
oszukiwac siebie, lekarzy, bliskich, jakie uprawia¢ ¢wiczenia, aby szybko osiagnac
upragniong wageg. Gratuluja dziewczynom, ktore juz par¢ dni nie spozywaly positkow.
Dopinguja je, zeby dalej wytrwaly, aby byly coraz blizsze ,$wigtosci”, czyli inedii
(umiejetnosci zycia bez jedzenia i bez picia). Przyktadem moze by¢ ponizsza wypowiedz:

,»W necie mamy taki swoj $wiat. Poza rzeczywisto$cia. Razem, wszystkie chore, bez zadnych

! http://grono.net/forum/topic/1241204/2/1/35685345/1/2
? Za: M. Pilecki, ,Historia zaburzen odzywiania si¢” [w:] Anoreksja i Bulimia Psychiczna, red. B. Jozefik,
Krakow 1999, s. 17
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obowiazkow zdrowych ludzi, szkotly itd., ja cale dnie przesiaduje w necie, i mogtabym
z domu nie wychodzi¢. Tylko tak zyé...”.

Fora internetowe, podobnie jak sekta, wciagaja, uzalezniaja. Piszac pracg¢ magisterska na
temat ,,Wirtualnego $wiata anorektykéw”, natkng¢lam si¢ na artykul tygodnika ,,Wprost”
»Anorican beauty”, w ktorym po raz pierwszy $wiatlo dzienne ujrzato stwierdzenie, ze
,,w globalnej sieci powstata nowa sekta — anorektyczek™. Przerazajace, ale prawdziwe. ..

Zabiegi stosowane na forach internetowych podobne sa do tych, ktore stosuja sekty do
werbowania swoich czltonkow. Wspieranie si¢ w niejedzeniu, zapewnienie zludnych
korzysci, jakie niesie ze soba anoreksja sa jednymi z nich. Anorektyczki zaktadaja nie tylko
fora, ale rowniez wtasne blogi, gdzie opisuja swoje zycie. Bardzo czgsto opowiadaja tam, jak
si¢ czuja, o czym mysla, jaka obecnie jest ich sytuacja rodzinna. Wigkszo$¢ blogoéw jest
otwarta dla wszystkich internautow.

Analizujac fora internetowe dotyczace tematyki jadlowstr¢tu sklonna jestem
przypisa¢ im trzy zadania:

»  reklamowanie anoreksji,
»  wolanie o pomoc,
»  poradnictwo.

Definicja reklamy mowi, ze jest to ,dziatlanie majace na celu zachgcenie
potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towaréw lub do skorzystania z okreslonych
ustug™.

Dziewczyny przezywajace jadlowstrgt psychiczny natrafiaja w Internecie na
przykazania, ktorymi musza kierowaé si¢ w zyciu, aby by¢ dobra anorektyczka. Oto one:

e Jesli nie jeste$ szczupla, to znaczy, ze nie jeste$ atrakcyjna.

e Bycie szczupla jest wazniejsze od bycia zdrowa.

e Bedziesz sig glodzita i robita wszystko, co w Twojej mocy, aby wyglada¢ coraz
szczuplej.

e Nie bgdziesz jadla nadprogramowo bez poczucia winy.

e Nie begdziesz jadla niczego nadprogramowo bez ukarania siebie za to.

e Bedziesz liczyta kazda kalori¢ i ograniczata ich ilos¢.

e Najwazniejsze jest to, co méwi waga.

e To proste: chudnigcie jest dobre, a przybieranie na wadze — zle.

e Nigdy nie jestes ,,zbyt” szczupta.

e Bycie szczupla i niejedzenie sa dowodami prawdziwej sity woli.

? http://grono.net/mailbox/291323158/
M. Zaczynski, ,,Anorican Beaty”, ,,Wprost”, nr 1170, 2005
> http://sjp.pwn.pl/lista.php?co=reklama
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e  Waga jest wskaznikiem moich codziennych sukceséw i porazek
e  Wierze w perfekcje i cheg ja osiagnac.
e Droga do szczescia jest stawaniem sig kims lepszym niz wezoraj

Studiujac te ,,przykazania” i odnoszac si¢ do wyzej wymienionej definicji, mozna
stwierdzi¢, ze fora internetowe sa reklama anoreksji, propagowaniem takiego stylu Zycia.
Tematyka tych for dla jeszcze normalnych dziewczyn, moze sta¢ si¢ poczatkiem rozmyslania
nad swoja figura, waga, nad tym, co moze przynies¢ schudnigcie. To wszystko prowadzi do
wejscia w anoreksje. Wtasnie tak wygladaja jej poczatki.

Najbardziej narazone na oddziatywania internetowej reklamy, sa dziewczyny, ktérych
psychika jest bardzo staba, ktore tatwo ulegaja wpltywowi grupy. Maja one bardzo zanizona
samooceng, sa niezadowolone ze swojego zycia. Nie maja jeszcze wyklarowanego wtasnego
wizerunku i caty czas poszukuja siebie.

Z drugiej strony, anorektyczki to dziewczyny bardzo ambitne, skrupulatne w swoich
dziataniach, posiadajace duza samokontrole i wiedzace, ze chca by¢ najlepsze. Czytajac
informacje zamieszczone na r6éznego rodzaju forach, anorektyczka utwierdza si¢
w przekonaniu, jaka ona jest niedoskonata. Bardzo widoczne jest to w wypowiedzi Zuzi,

dziewczyny piszacej na jednym z for internetowych:

co mie¢ by mie¢ ANE ..hm... najwazniejsze, zeby nie jes¢, pdzniej wszystko inne si¢
potoczy. cale zycie si¢ zmieni, staniesz si¢ idealna w innych dziedzinach, dostownie
perfekcjonistka, uwazam, ze warto by¢ chudym, pomaga to w zyciu, jest tatwiej:) ANA,
ANA, tylko ANA... dzigki tym forom czuje si¢ naprawdg super, tu mogg wypowiedzie¢ tak
szczerze, otwarcie, co myslg, bo w rzeczywistosci nie mozna tego zrobi¢ :D :D takze
dziewczyny, uwaga na jedzenie :D’

Wypowiedzi zadowolonych z siebie anorektyczek sa bardzo przygngbiajace dla
innych, zaledwie poczatkujacych. Rezultat jest taki, ze zadreczaja one swoje ciato
¢wiczeniami, dietami, aby po6zniej moc napisa¢ na forum, ze wytrwaly i schudty kilogram,
1 przeczyta¢ o tym, jakie inne anorektyczki sa z nich dumne. Anoreksja zbiera swoje zniwo
poprzez Internet.

Dostrzegaja to coraz czgsciej administratorzy portali internetowych. Uwazaja to
zjawisko za niebezpieczne, dlatego zamykaja fora o tematyce anoreksji. Jednak nie
rozwiazuje to problemu. ,,Walka z sektami anorektyczek w sieci nie daje rezultatow.

Amerykanski portal Yahoo! szacuje, ze kazda z zamknigtych przezen stron pro-Ana odradza

® http://www.wizaz.pl/forum/showthread.php?t=67318
7 http://grono.net/forum/topic/1241204/13/0/156775716/0/?
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si¢ pod nowa zakamuflowana nazwa, na przyklad jako ‘Rado$¢ cienia’ czy ‘Ptak

b ,’78

przysztosci™”.

Fora internetowe dotyczace tematyki anoreksji sa zachgta do popadnigcia w ta
chorobg, z ktorej tak naprawde nigdy si¢ nie wyleczy do konca. Na stronach, ktére propaguja
Pro-Ang, $mier¢ jest rozlozona na raty. Nie umiera si¢ od razu, tylko stopniowo wyniszcza
si¢ swoj organizm. Tak wtasnie pisze o tym ,,przecigtnie nieprzecigtna’:

Nie jestem. Bytam, jak chudtam. Jak miatam czysta Anoreksje, cho¢ i wtedy czasem
zaczynatam krzyczeé, ze mam dosy¢. Nie umiatam zje$¢, czutam si¢ bezsilna. A teraz, jak

mam napady, czuj¢, ze nad niczym nie panujg. Bo tak jest. Wydaje nam sig, ze mamy

kontrolg, a tak naprawdg choroba kontroluje nas.’

A oto inna wypowiedz dziewczyny chorujacej na anoreksjg.

Doktadnie, nie jest fajnie umiera¢ nad kiblem — szczerze, jeszcze tego nie robitam. ale
choruje na ANE przez problemy w chacie, rodzice mnie w ogole nie rozumieja ;/ tak ze
zacz¢lam sig¢ odchudzad, ale najgorsze jest to, ze jak patrze, jak fajnie dziewczyny sobie
radza z ANA, bo potrafia naprawde dlugo nie jes$¢, to si¢ dotuje :( bo jednak ja tak nie
potrafig, trzymajcie za mnie kciuki, zebym byla bardziej wytrwala, Zebym jadta mniej niz

500kcal dziennie.'°

Fora internetowe sa takze miejscem, w ktorym dziewczyny chorujace na anoreksj¢
wotaja o pomoc. Zazebia si¢ to z poradnictwem. Kiedy kto§ prosi na forum o pomoc,
oczekuje odpowiedzi, wparcia. Wazne jest wtedy, zeby zainteresowac si¢ ta dziewczyna, jej
sytuacja. Moze to ja uspokoi¢, przekona¢, ze jednak komus na niej zalezy i ze nie jest sama
ze swoimi problemami.

Tak zarysowuje si¢ trzecia, ostatnia funkcja forum, jaka jest poradnictwo. Wigkszo$¢
anorektyczek traktuje fora internetowe jako miejsce udzielania porad. W zalezno$ci od
rodzaju udzielanej porady, mozna powiedzie¢, ze jest to poradnictwo pozytywne lub
poradnictwo negatywne.

Duza liczba dziewczyn, ktére nie maja oparcia w rodzinie, ktorym brakuje zaufanych
znajomych, poszukuje wsparcia wlasnie w Internecie. Latwiej jest napisa¢, co si¢ czuje na
forum, anonimowo, niz otworzy¢ przed bliskimi. Wiele anorektyczek, ktore sa zaniepokojone
swoim stanem zdrowia, ktore maja problemy w domu, zwraca si¢ do dziewczyn piszacych na

forum o wsparcie i pomoc. Tak wtasnie zrobita Asia, ktora opisata mi swoja historig:

¥ M. Zaczynski, op.cit., 5.62
? http://grono.net/mailbox/291323158/
10 http://grono.net/forum/topic/1241204/14/0/0/0/?
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poznatam tam naprawdg swietne dziewczyny. zanim trafitam na to forum, mys$latam ze

nigdy nikt mnie nie zrozumie i za kazda ktotni¢ z rodzicami i z kimkolwiek obwinialam

siebie. Zauwazylam, ze mam z nimi wiele wspolnego i czasami szkoda mi ich, bo wiem,

do czego daza. Poznatam kiedy$ tez dzigki forom osobg, ktéra stala si¢ moja najlepsza

przyjaciotka. starata si¢ mi pomoc, ale tak, zeby mi nie zaszkodzi¢. proponowala roézne

diety i ¢wiczenia, sama miala anoreksj¢ i nie chciata, zebym tez zachorowata. pdzniej nasz

kontakt si¢ urwal, przestata pisa¢ na forum.[...] czasami traktuj¢ je jak siostry, ktérym

moge o wszystkim napisac i zawsze poprosi¢ o pomoc. kilka 0séb z forum postanowito

skoficzy¢ z Pro-ANA, dziewczyny nie krytykowaly tej decyzji, cieszyly sig, ze ktdras z nas

moze z tego wyjsé zanim bedzie za pézno i zyczyly im szczescia.'!

Zaktadajac swoja strong internetowa: www.pro-ana.yoyo.pl, nie sadzilam, ze tyle
dziewczyn potrzebujacych pomocy bedzie do mnie pisato. Pisza o swoich problemach,

przemysleniach, o sytuacjach dla nich cig¢zkich. Potrzebuja porady, pomocy. Oto przyktad:
Witam. Zobaczylam w Internecie twoja strong. Szukalam informacji, a raczej pomocy
dot. anoreksji (bo sama cierpi¢ na to) i postanowitam napisac cos$. A szukatam informacji w
Internecie, poniewaz myslg, Zze tu mozna pozosta¢ w jaki§ sposdb anonimowym. Mam
problemy z jedzeniem, zawsze chciatam zosta¢ modelka i dazylam do tego nawet za utrate
w jaki$ tam sposob zdrowia. Mam 19 lat i przy wzroscie 178 wazg 53 kg, kiedy$s wazytam
65 kg."?

Nie jestem terapeutka, ale poprzez swoje doswiadczenia zwigzane z anoreksja, staram
si¢ jak najlepiej umiem pomoc tym dziewczynom. Rozumiem je, poniewaz nikt nie zrozumie
lepiej jakiejkolwiek choroby niz ten, kto ja przeszedt. Anorektyczki boja si¢ kontaktéw oko
w oko, fatwiej im napisaé: ,,Potrzebuje pomocy, jestem chora, sprobuj mi pomoc...”.
Dziewczyny, ktore przeszly przez piekto anoreksji, zaktadaja strony internetowe i staraja si¢
pomoéc tym, dla ktorych celem Zzyciowym nadal jest perfekcja i inedia. Niestety, fora
internetowe maja wigcej tych ztych porad niz pozytywnych. Dziewczyny wspieraja si¢
w niejedzeniu, w dietach, ktore tylko prowadza do utraty zdrowia. Poradnictwo negatywne
jest szeroko rozpowszechnione. Korzystajace z niego w wirtualnym $wiecie chore na
anoreksj¢ dziewczyny zdobywaja poczucie bezpieczenstwa. Mozna powiedzie¢, ze
uzalezniaja si¢ od tych for, tak jak Zosia:

uwielbiam mowi¢ o jedzeniu, a osoby na takich forach mnie rozumieja. Moge
godzinami z nimi gada¢ o kcal i nie zaczna si¢ np. $mia¢, bo same to lubia. Pomagaja, tak...
w odchudzaniu. Czyli wiasciwie w niczym dobrym. Mozna na takich gronach znalez¢
najbardziej niszczace rady: jak zwracaé, jak potyka¢ welng czy watg, zeby nie czu¢ glodu

itd.

' www.pro-ana.yoyo.pl

12 Ibidem
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A ja jestem juz uzalezniona i codziennie muszg z siebie wyrzuci¢ emocje, pochwaliC sig, ze
nie jadtam itd. Kiedy$ nie znatam takich gron. Pamigtnik byt dla mnie wszystkim. Czemu
teraz jest na odwr6t? Poniewaz nie umiem pisaé w nim ztych rzeczy, gdy jestem sama w
pokoju. A na gronie czuj¢ jakby otaczali mnie ludzie i tatwiej mi pisa¢ cos$, co jest dla mnie

trudne. "

A oto inny powod korzystania z Internetu przez dziewczyny chorujace na anoreksje?
wchodzg na fora o Pro-ANIE, bo motywuje mnie glodowanie z kims, lubig rozmawiac¢
z ludzmi, ktoérzy maja takie same marzenia jak ja. rozmawiamy o réznych rzeczach, np o
chlopakach, tabletkach, ktére tez kocham, o tym, co nas cieszy a co nie, i oczywiscie o

wszystkim, co dotyczy odchudzania."

Dziewczyny te sa bardzo samotne. Przez anoreksje¢ traca przyjacidl, zamykaja si¢
w swoim $wiecie, do ktorego cigzko jest si¢ dosta¢. Sa tylko one i ich jedyna prawdziwa
przyjaciotka — ANA. Mozna zada¢ pytanie, czym ANA jest dla nich? Zacytujg:

o tak, ona w porownaniu do innych ,,przyjaciotek” daje poczucie idealnosci. Cztowiek
udowadnia sobie i innym, Ze potrafi, ze oni si¢ myla myslac, ze mi si¢ nigdy nie uda. Kiedy
jednak poézniej si¢ styszy, ze znika si¢ w oczach, daje radosc i sile, by osiagnaé wigcej niz
do tej pory si¢ osiagnglo. Zabiera przyjaciot, to fakt, ale czyz ona nie jest najlepsza
przyjaciotka, dla ktorej poswigca sig¢ wszystko i ktorej podporzadkowuje si¢ zycie.
Oczywiscie przez jaki§ czas. Kiedy zaczyna si¢ z nig walczy¢, staje si¢ najgorszym

wrogiem.

,Dla mnie ochrona. Przed kifotniami i innymi problemami. Zamykam si¢ w tym
bezpiecznym $wiecie jedzenia. Wszystko jest pewne, bo jest takie, jak zaplanujg. Ale jest
tez depresja i cigciem si¢. Od jedzenia zalezy, jaki mam nastrdj. Jem — zly, nie jem —
dobry.'

Anorektyczki maja do siebie catkowite zaufanie. Postepuja wylacznie wedtug
wskazowek udzielanych im przez ich siostry ,,Pro-Any”, sa dla siebie doradcami. Aby
wlasciwie pomoéce anorektyczkom, trzeba dotrze¢ do zrodla, odkry¢, co bylo przyczyna
popadnigcia w ta chorobg. Oto wyznanie bliskie definicji ,.ksiazkowe;j”:

Anoreksja nie bierze si¢ z powietrza. U jej podloza leza m.in. klopoty w domu, zbyt

duze wymagania ze strony rodzicow, zaburzenia poczucia tozsamosci, negatywne mys$lenie

i postrzeganie siebie, nadmierny perfekcjonizm. Anorektyczka chce mie¢ kontrolg nad

5 Ibidem
 Ibidem
15 http://grono.net/forum/topic/3806926/0/0/157275520/0/?
' Ibidem
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swoim zyciem i nie mogac tego zrobi¢ w innych dziedzinach, skupia si¢ na jedzeniu i na

swoim organizmie. '’

Pocieszajace jest to, ze niektore dziewczyny, ktore wyszly juz z tej choroby, widza
niebezpieczenstwa ptynace z uczestnictwa w forach internetowych, potrafia je ocenic:

Uwazam, ze fora Pro-Ana sa szkodliwe, sama kiedys$ bylam bardzo zafascynowana tym
i cokolwiek ztego to o mnie $wiadczy, robitam takie idiotyzmy jak przeczyszczanie,
polykanie wacikow kosmetycznych... to glupie, ale uczucie sytosci bylo cudne i w ogole.
wiesz zapewne jak to mniej wigcej si¢ odbywa!

ale na pewno bylam uzalezniona od tych for, po prostu to bylo pierwsze, co robitam po

przyjsciu do domu, nikt nigdy takiej pomocy mi nie ofiarowat jak ich ciepte stowa. '®

uwazam, ze wszystkie grona Pro-Any sa grozne. Powoduja, ze zaniza si¢ samoocena
dziewczyn, ktére to czytaja, jakie Anorektyczki sa silne i im zazdroszcza.
Blogi pro-Ana to z reguly ,,ano, kocham cig¢. Schudtam 2kg i ona jest juz ze mna”, wigc
grozne nie sg. Ale jest mndstwo stron z dietami, kcal, transkrypcjami, przykazaniami

anorektycznymi itd. '

Podsumowujac moje wystapienie, uwazam, ze forum ,,Anoreksja” jest reklama tej
choroby 1 przyktadem poradnictwa dyrektywnego. Uczy, jak wytrwa¢ w chorobie, podaje
szczegdtowe informacje. Reklama jest pokazanie zludnych korzysci, jakie niesie ze soba
ograniczanie si¢ w jedzeniu i chudo$¢. Coraz wigcej dziewczyn dazy do tego, aby mied
anoreksje. Uwazaja, ze beda wtedy piekniejsze, beda miaty wiecej przyjaciol. Zywia sie
nadzieja, ze dzigki Anie stana si¢ tym, kim zawsze chciaty by¢... osoba idealna. Jednak jest
to bardzo ztudne.

Forum ,,Anoreksja” to takze poradnictwo. Jest to zarowno poradnictwo na plus, gdy
pomaga wyj$¢ z choroby, jak i na minus, gdy reklamuje i instruuje jak w niej wytrwac.
,»lyrania szczuplego ciata” jest zjawiskiem na tyle rozleglym, ze dotyka oséb w réznym
wieku. Mtodzi ludzie poszukuja wzorcoéw, przynaleznosci grupowej, wsparcia, zrozumienia.
Na forach internetowych znajduja je i1 udzielaja innym, nie baczac, na jego odlegte skutki.

Zamykanie forum nie jest rozwiazaniem problemu.

17 http://grono.net/forum/topic/788106/4/0/23926386/1/?
'® materialy zaczerpnigte z moich badan.
" Ibidem
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Marta Kondracka

Samopomoc w Internecie — zjawisko spolecznosci wirtualnych

skupionych wokol idei wzajemnego wsparcia i pomocy.

Rozwijajace si¢ wspolczesnie spoleczenstwa informacyjne' niosa ze soba zupehie
odmienne od poprzednich — industrialnych — postrzeganie cztowieka oraz istoty jego zycia,
kontaktéw z innymi ludzmi itp. Procesy globalizacyjne, bedace zarowno przyczyna jak
i skutkiem powstawania spoleczenstw informacyjnych, maja ogromny wptyw na gospodarke,
polityke, kulture, edukacje, a przez to na cztowieka i jego relacje z innymi. Skutkiem tych
ogromnych transformacji jest rozluznienie, rozpad wielu tradycyjnych wigzi oraz
dezintegracja spotecznosci, grup uznawanych przed nadejsciem ery informacyjnej za trwale
i nierozerwalne®. Wydaje sie, ze kult indywidualizmu, dazenie do samorealizacji i wspinanie
si¢ po szczeblach kariery zawodowej powoduje, ze spoteczno$ci organiczne, tj. rodzina,
sasiedztwo, grupy zawodowe zmniejszaja swoje dotychczasowe znaczenie. Niezmiernie
szybko postgpujacy rozwdj technologii informacyjno-komunikacyjnych sprzyja takiemu
procesowi. Kompresja czasu 1 przestrzeni, latwa i1 szybka komunikacja sprawia, ze
cztonkowie tradycyjnych, organicznych, pierwotnych grup spotecznych wchodza w nowe
relacje spoteczne’. Okazuje si¢ jednak, ze wiezi rodzinne, sasiedzkie nie musza zanikac,
bowiem przy pomocy dalece wyspecjalizowanych narz¢dzi komunikacyjnych mozna znosic¢
wszelkie bariery, np.: pokonywa¢ odlegto$§¢ miedzy domem a miejscem pracy. Wprawdzie
rola spoteczno$ci organicznych rozumianych tradycyjnie stabnie, bo zatraca si¢ bezposrednia
komunikacja, ale nie znaczy to, ze wspolczesny czlowiek pozbawiony jest zupelnie

kontaktéw z innymi ludZmi. Nowe media, w szczegdlnosci Internet — jako catodobowa,

! Pojecie spofeczesstwa informacyjnego pojawilo sig po raz pierwszy w latach 70 — tych XX w. Sformulowane
w Japonii przez Tadao Umesao w raporcie przygotowanym przez grupg ekspertdéw na zamoéwienie rzadu Japonii.
Wowczas zaczgto przewidywaé rolg elektroniki w nowej cywilizacji opierajacej si¢ na technologiach
informacyjno — komunikacyjnych.

2 K. Doktorowicz, ,,Spotecznosci wirtualne — cyberprzestrzen w poszukiwaniu utraconych wigzi”,
http://winntbg.bg.agh.edu.pl/skrypty2/0095/059-066.html.

* O relacjach spofecznych w Internecie pisze, m.in.: D. Batorski, , Korzystanie z Internetu — przemiany
i konsekwencje dla uzytkownikow”, [w:], Re: Internet — spofeczne aspekty medium. Polskie konteksty i
interpretacje, red. L. Jonak, P. Mazurek, M. Olcon, A. Przybylska, A. Tarkowski, J.M. Zajac, Warszawa 2006, s.
144-146.
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globalna sie¢’, pajeczyna oplatajaca cala Ziemig, pozwalaja na wykreowanie catkowicie
nowych, innych interakcji oraz spotecznosci stanowiacych nowa jako$¢ w kontaktach
miedzyludzkich’.

Nie bez znaczenia, wobec powyzszego, wydaja si¢ rozwiazania technologiczne, ktore
umozliwily Internetowi czy odgrywanie tak znaczacej roli w kontaktach spotecznych. Nalezy
zwroci¢ w tym miejscu uwage na zjawisko, ktore zasygnalizowata m.in.: Daria Zielinska-
Pekal. Jest nim przej$cie od paleo- do neo-medidw, co zdaniem autorki charakteryzuje si¢
zerwaniem z komunikacja zwektorowana na rzecz kontaktu, wzajemnej aktywnosci,
interakcji®. Warto pokusi¢ si¢ o odniesienie wspomnianego procesu do ,.filozofii Web 2.0”.
Trudno przedstawi¢ ideg Sieci 2.07, ale mozna uzna¢, ze wartoscia Web 2.0. nie jest
interaktywno$¢ ani nawet dwustronno$¢ komunikacji, ale budowa relacji®. Specjalisci od
marketingu przekonuja, Zze mamy do czynienia z rewolucja, inni nie uznaja Web 2.0 za nic
nadzwyczajnego. Moim zdaniem, zjawisko Web 2.0 jest warte uwagi przede wszystkim ze
wzgledu na wspomniang mozliwos¢ interakcji pomigdzy uzytkownikami, co sprzyja
budowaniu sieci kontaktow, a w konsekwencji prowadzi do powstawania spotecznosci’.

Jak pisze Manuel Castells pojgcie ,,spotecznosci wirtualnych”, o ktorych tutaj mowa,

zostalo ukute przez pionieréw spotecznych interakcji w Internecie i zwracato uwagg na

* M. Hendrykowski zwraca uwage na kilka metafor Internetu, m.in.: pisze whasnie o metaforze globalnej sieci,
ktora tkwi juz w samej nazwie Internetu (skrot International Network), por. M. Hendrykowski, Metafory
Internetu, Poznan 2005, s. 13-19.

> Zob. N. Stawiska, ,,Rzeczywista nierzeczywisto$é. Czaty, blogi, fora internetowe — nowa przestrzef
komunikacji spotecznej”, [w:] E-kultura, e — nauka, e — spofeczernstwo, red. B. Ptonka — Syroka, M. Staszczak,
Wroctaw 2008, s. 239-250.

® D. Zielinska — Pekal, ,Poradnictwo zaposredniczone — rozwazania definicyjne i pierwsze proby
badawcze”, ,,.Dyskursy Mtodych Andragogow”, nr 8, 2007, s. 117-118.

7 Web 2.0 — okreslenie serwisow internetowych, powstatych po 2001 roku, w ktérych dziataniu podstawowa rolg
odgrywa tres¢ generowana przez uzytkownikéw danego serwisu. Ten termin zostal spopularyzowany dzigki
firmie O'Reilly Media, ktéra w 2004 roku zorganizowata szereg konferencji poswigconych temu nowemu
trendowi internetowemu. Wbrew numeracji wersji oprogramowania, Web 2.0 nie jest nowa World Wide Web
ani Internetem, ale innym sposobem na wykorzystanie jego dotychczasowych zasobow. Uwaza sig, ze serwisy
Web 2.0 zmieniaja paradygmat interakcji migdzy wilascicielami serwisu i jego uzytkownikami, oddajac
tworzenie wigkszosci treSci w rece uzytkownikow. Strony Web 2.0 maja tendencje¢ do korzystania z nowych
technik takich jak XHTML, SOAP, AJAX, XUL, RDF, duzo czgstsze wykorzystywanie kanatéw RSS i Atom
oraz bardzo szerokie rozpropagowanie Webservices. Serwisy Web 2.0 umownie nazywa si¢ ,,dynamicznymi”,
w przeciwienstwie do Web 1.0, zwanych ,statycznymi” - nie umozliwiaja interakcji. zrodto:
http://pl.wikipedia.org/wiki/Web_2.0.

8 A. Pawlowska-Pojawa, ,Web 2.0 — fanklub naszej firmy w sieci. Ad astra — odc. 67,
http://www.komputerwfirmie.org/article.php?sel=253.

? Por. M. Szpunar, ,,Alienacja i samotno$é¢ w sieci vs grupowosé i kapitat spoteczny w Internecie. Internet i jego
wplyw na kontakty spoteczne”, [w:] Oblicza Internetu. Architektura komunikacyjna Sieci, red. M. Sokotowski,
Elblag 2007, s. 109; P. Zalewski, ,Osiem cech Web 2.0”, ,Internet Standard”,
http://www.internetstandard.pl/news/107199.html. Mechanizmy wspottworzenia zasobow, publikacji tresci czy
tez interakcji z wykorzystaniem aplikacji internetowych, np.: mechanizm wiki daja mozliwos$ci zastosowania
Internetu w edukacji poprzez wspieranie tradycyjnego procesu lub stworzenie alternatywy — e-learning, por. M.
Dabrowski, ,,E-learning 2.0 — przeglad technologii i praktycznych wdrozen”, ,,E-mentor”, nr 1, 2008, s. 37-45.
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powstanie swoistego rodzaju nowosci w kontaktach spolecznych. Jednak okazato si¢ ono
problematyczne oraz kontrowersyjne, gléwnie ze wzgledu na rozumienie terminu
,spoteczno$¢”'’. Wspomniany M. Castells pisze, ze w zwiazku z tym, byé moze nalezatoby
na nowo zdefiniowaé pojgcie ,,spoltecznosci lokalnej” i podaje jako przyktad robocza definicje
Barry’ego Wellmana: ,,Spotecznosci sa sieciami wigzi migdzyludzkich, ktére sa zréodlem
zycia towarzyskiego, wsparcia, informacji, poczucia przynalezno$ci 1 tozsamosci
spotecznej”!!. W powyzszej definicji umniejszono role sktadnika kulturowego i oddzielono
istnienie spotecznosci od jednego rodzaju materialnego podioza, tym samym wsparcie
interakcji spotecznych zostato przesunigte ze spolecznosci lokalnej do sieci. Krzysztof
Olechnicki pisze, ze w cyberprzestrzeni nie mozna odkry¢ zadnych zbiorowos$ci, ktore
odpowiadaja klasycznym definicjom wspdlnoty, jako takiej, ktora charakteryzuje si¢ wspdlna
przestrzenia fizyczna, bezposrednim kontaktem jednostek, strukturami i kontrola spoteczna.
Jesli jednak wezmiemy pod uwage definicje akcentujace wspolnotg zainteresowan i stylow
zycia oraz subiektywne poczucie ludzi, ze naleza do wspoélnoty, to bedziemy mieé
ztakowymi do czynienia'’. Spoleczno$ci, o ktorych mowa zostaly nazwane ,,virtual
community”. Pojawia si¢ trudno$¢ w tlumaczeniu tego zwrotu na jezyk polski — sa to
wirtualne spolecznosci, grupy wirtualne, wspolnoty wirtualne. Autorzy tworza rézne definicje
tego zjawiska, za kazdym razem przenoszac punkt ci¢zkos$ci na inna cechg czy element
owych spolecznosci”. Za Michatem Podgorskim  zwréce uwage na  definicje
Howarda Rheingolda: ,,spotecznosci (wspolnoty) wirtualne sa spolecznymi zbiorowo$ciami,
ktore formuja si¢ w sieci, kiedy wystarczajaca liczba oséb kontynuuje publiczne dyskusje na
tyle dlugo i z takim emocjonalnym zaangazowaniem, aby w cyberprzestrzeni uksztattowaty
si¢ sieci osobistych relacji”m. Wirtualng wspdélnote okresla si¢ rowniez jako ,,samodefiniujaca

sig, elektroniczng sie¢ interaktywnej komunikacji, zorganizowana wokol podzielanych

' Por. M. Castells, Galaktyka Internetu: refleksje nad Internetem, biznesem i spofeczeristwem, przek.
T. Hornowski, Warszawa 2003, s. 145.

"' Por. Ibidem, s. 147.

12 K. Olechnicki, ,,Internet (Wirtualne spotecznosci internetowe)”, [w:] Encyklopedia socjologii, Suplement, red.
W. Kwasniewicz, Warszawa 2005, s. 94.

' Por. definicje: S. Jones’a, J. Fernback’a, w: K. Doktorowicz, ,,Spotecznoéci wirtualne — cyberprzestrzen
w poszukiwaniu utraconych wigzi”, http://winntbg.bg.agh.edu.pl/skrypty2/0095/059-066.html.

' M. Podgoérski, ,,Wirtualne spotecznosci i ich mieszkancy. Proba e — etnografii”, [w:] Wielka sie¢. E — seje
z socjologii Internetu, red. J. Kurczewski, Warszawa 2006, 76-209, za: H. Rheingold, ,,The Virtual Community”,
http://www.rheingold.com/ve/book/. Def. wg. Rheingolda: grupy ludzi, ktérzy moga lub nie, spotkaé si¢ twarzg
w twarz, i ktorzy wymieniaja stowa oraz idee za posrednictwem klawiatury i sieci. Spotecznos¢ taka istnieje
w cyberprzestrzeni i jest catkowicie zalezna od technologii. Zob. takze: K. Doktorowicz, op. Cit.; M. Castells,
Galaktyka Internetu, op.cit.; A. Ben-Ze’ev, Mifos¢ w sieci. Internet i emocje, przet. A. Zdziemborska, Poznan
2005; K. Pytlakowska, J. Gomuta, Zaczatowani, Warszawa 2005.
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zainteresowan lub celow, chociaz niekiedy komunikacja staje sie celem samym w sobie”".

Powyzsza definicja zwraca uwage na co najmniej dwie istotne kwestie czy tez warunki, ktére
powinna spetia¢ grupa ludzi kontaktujacych sig¢ ze soba za posrednictwem Internetu, aby
mogla zosta¢é nazwana spoteczno$cia (wspdlnota). Po pierwsze, H. Rheingold wspomina
0 zaangazowaniu emocjonalnym. Po drugie, zwraca uwage na czas trwania relacji. Te
wyznaczone przez autora kryteria nie dziwia, gdyz trudno sobie wyobrazi¢ istnienie
prawdziwej wspdlnoty ludzi, zaré6wno w $wiecie realnym jak 1 wirtualnym, bez
zaangazowania emocjonalnego, uczu¢ temu towarzyszacych, a takze bez odpowiedniego
czasu trwania relacji.

Ludzie w wirtualnych spolecznosciach czynia niemal wszystko to, co w zyciu
realnym, tylko Ze poza rzeczywisto$cia pozostawiaja swoje ciata'®. Za posrednictwem sieci
ludzie moga rozmawia¢ o rzeczach waznych i o blahych, ktoci¢ sig, dyskutowac¢, zakochiwac,
pocieszaé, robi¢ interesy, znajdowac i traci¢ przyjaciol, plotkowaé, gra¢ w gry itp. Jak pisze
H. Rheingold: ,,Nie mozna nikogo pocatowac i uderzy¢ w nos, ale wiele moze si¢ zdarzy¢
poza tymi granicami”'”.

Wprawdzie trudno jednoznacznie scharakteryzowac spotecznos$ci wirtualne, ale
w literaturze wyrdznia si¢ nastgpujace cechy owych spolecznosci odrdzniajace je od grup
funkcjonujacych w §wiecie rzeczywistym (wg. Marka Smitha):

— aprzestrzenno$¢ — wirtualne kontakty sa pozbawione odniesienia do przestrzeni,
interakcje nie sa ograniczone terytorialnie czy geograficznie, jak to bywa
w przypadku ,,realnych” spotecznosci, tj.: rodzina, sasiedztwo, wie$, kraj itp.;

— asynchroniczno$¢ — komunikacja w sieci nie musi (cho¢ moze) odbywaé sig
w czasie rzeczywistym, jednoczes$nie. Nadawca i odbiorca nie musza by¢ obecni
w sieci w tym samym czasie, aby komunikacja mogta zaistnie¢;

— acielesno$¢ — kontakty w $wiecie wirtualnym sa niemal pozbawione kontekstu
komunikacji o charakterze pozawerbalnym: cialo, ubior, gesty, mimika, intonacja
glosu, aczkolwiek uczucia, emocje, reakcje prébuje si¢ wyraza¢ za pomoca
emotikondéw. Mozliwe jest takze korzystanie z kamerek internetowych;

— astygmatyczno$¢ — przestaja odgrywac tutaj rolg cechy taki jak: pte¢, wiek, rasa,

wyglad fizyczny, co sprzyja uwolnieniu od stygmatyzacji,

> M. Castells, Spofeczesstwo sieci, przet. M. Marody, Warszawa 2007, s. 362.

' Por. D. de Kerckhove, Inteligencja otwarta. Narodziny spofeczeristwa sieciowego, przet. A. Hildebrandt, R.
Glegota, Warszawa 2001, s. 61-93.

7 K. Doktorowicz, ,,Spolecznoéci wirtualne — cyberprzestrzef...”, op. cit. Warto zauwazy¢, ze pomimo
pewnych ograniczen $wiata wirtualnego funkcjonuje pojecie cyberseksu.
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— anonimowo$¢ — wszystkie powyzsze cechy moga powodowaé, ze kontakty w sieci
beda catkowicie anonimowe.'® W Internecie bowiem jestes tym, kim mowisz, ze
jestes, i na tym zalozeniu tworzy sie z czasem sie¢ kontaktow spotecznych.”"’

Istotnym elementem sieciowych spolecznosci jest spdjny (w ogoélnych zarysach)
system warto$ci podzielany przez cztonkdéw grupy oraz zobowiazanie do przestrzegania
swoistych regut prawnych tworzacych ramy ladu spolecznego wewnatrz grupy’.
Krystyna Doktorowicz pisze, ze brak hierarchii, rdl spotecznych, okreslonej struktury i norm
w spotecznosciach wirtualnych a takze takie wartosci jak indywidualizm, wolno$¢ 1 otwarty
dostgp moga powodowacd, ze wigzi migdzy jej cztonkami moga by¢ bardzo silne, ale 1 réwnie
kruche®'. Niewiele, bowiem wysitku kosztuje zerwanie sieciowych kontaktow. Jest to tak
proste jak zmiana kanatu w telewizji*>.

Jak wynika z powyzszego, Sie¢ stawia cztowieka w obliczu wyzwania nowego
sposobu komunikowania si¢. Wirtualne interakcje maja zupetnie inny charakter, ale wcale nie
sa nierealne. W spotecznosciach sieciowych funkcjonuja przeciez zywi, realni ludzie...
Wspdlnoty sieciowe nie sa wspolnotami fizycznymi, ale nie sa ,,nierzeczywiste”. Funkcjonuja
jedynie na innym poziomie rzeczywistosci>.

Mozna wyr6zni¢ trzy podstawowe rodzaje wspdlnot sieciowych:

— kontakty zawarte w §rodowisku wirtualnym i tam trwajace;

— kontakty zawarte w §rodowisku wirtualnym, ale wykraczajace poza rzeczywistos¢
wirtualna (np.: spotkania twarza w twarz);

— kontakty zawarte w $rodowisku realnym, ktére zostaly przeniesione do sieci.”*

' M. Szpunar, ,Spolecznosci wirtualne — realne kontakty w wirtualnym $wiecie”, [w:] Spoleczesstwo
informacyjne. Aspekty funkcjonalne i dysfunkcjonalne, red. L. Haber, M. Niezgoda, Krakéw 2006, s. 158-167,
http://www.magdalenaszpunar.com/_publikacje/2006/spoleczenstwo_informacyjne.htm, M. Szpunar,
»Spolecznosci wirtualne jako spotecznosci — proba ujecia socjologicznego”, [w:] M. Radochonski, B. Przywara
(red.), Jednostka — grupa — cybersie¢. Psychologiczne, spofeczno-kulturowe i edukacyjne aspekty spofeczeristwa
informacyjnego, Rzeszow, 2004, S. 157-184, (dostegpne réwniez online:
http://www.magdalenaszpunar.com/_publikacje/2004/spolecznosci_wirtualne.htm ).

' M. Castells, Galaktyka Internetu..., op.cit., s. 150.

% Por. ,,Kilka uwag na temat wirtualnych spotecznoéci”, http://cyberkultura.wordpress.com/2007/05/10/kilka-
uwag-na-temat-wirtualnych-spolecznosci/, za: H. Rheingold, The Virtual Community. Homestading on the
Electronic Frontier. revisited edition, Cambridge — London 2000.

I K. Doktorowicz, ,,Spoteczno$ci wirtualne — cyberprzestrzen”, op. Cit.

22 Zob. takze: L. Kapralska, ,,Styczno$é on-line a problem tworzenia si¢ grup spotecznych”, [w:] Zarzgdzanie i
technologie informacyjne, t. 1 Komunikacja w dobie Internetu, red. B. Kozusznik, Katowice 2004, s. 58-67;
,Cztowiek A Sieci. Socjologiczne studium przypadku”,
http://www.eioba.pl/a70981/czlowiek w_sieci_socjologiczne_studium_przypadku.

3 M. Castells, Spofeczerstwo..., op.cit., s. 365. Ciekawe rozwazania nt. pojecia ,,wirtualno$é” oraz pojecia
»rzeczywistos¢ wirtualna” jako oksymoronu prezentuje K. Krzysztofek, ,Nowa planeta: percepcje
cyberprzestrzeni”, [w:] Konteksty kultury medialnej. Analizy i interpretacje, red. M. Sokotowski, Olsztyn 2007,
s. 233-235.

* M. Szpunar, ,,Spotecznoséci wirtualne — realne kontakty w wirtualnym §wiecie”, op. cit.
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W literaturze mozna spotka¢ jeszcze wiele innych podziatéw spolecznosci
wirtualnych. Chciatabym jednak zwrdci¢ uwage na podziat zaproponowany przez John Hagel

1 Arthur G. Armstrong:

spoleczno$ci transakcyjne — wymiana informacji w celu ulatwienia transakcji,
sprzedaz i kupno ustug, przedmiotéw itp.;
— spofeczno$ci interesu — osoby podzielajace wspdlne zainteresowania, np.:
samochody, konie itp;
— spotecznosci fantasty — srodowiska oparte na grze: zabawa, rozrywka, przygoda;
— spotecznosci relacji — zadanie owych grup polega na tworzeniu i podtrzymywaniu
osobistych wigzi.”’
Piotr Siuda (migdzy innymi*®) pisze o rozwoju portfeli zycia towarzyskiego w Internecie.
Jednym z obszaréw w prezentowanym podziale jest znajdowanie przez internautoéw wsparcia
spolecznego i emocjonalnego”’.

Szczegdlnie interesuje mnie wlasnie ten ostatni rodzaj spotecznosci wirtualnych.
Oczywiscie, spolecznosci relacji moga mie¢ rézny charakter. Wigzi osobiste moga si¢
przeciez tworzy¢ pomigdzy réznymi uczestnikami i w réznych warunkach. Zajmg si¢ jednak
szczegOlnego rodzaju spotecznoscia relacji. Mam na mysli spoltecznosci wirtualne skupione
wokot idei wzajemnego wsparcia i pomocy, wykluczajac tym samym spotecznosci (portale)
inicjowane przez specjalistow, tj.: psychologow, pedagogdéw itp., gdzie uczestnicy moga
uzyska¢ pomoc od tzw.: ,fachowcow”, profesjonalistow (grupy wsparcia online). Owe
spotecznosci moga by¢ nazwane spotecznosciami skupionymi wokoét idei samopomocy czy
grupami wzajemnej pomocy itp. Jan van Dijk uwaza, Zze spoteczno$ci wirtualne nie moga
zastgpowac spoteczno$ci organicznych, ale moga je uzupehiaé, gdy funkcjonowanie realne
jest z jakich$ wzgledow ograniczone™. Taki whasnie charakter maja grupy wzajemnej pomocy
funkcjonujace online. Okazuje sig, ze udzielanie osobie potrzebujacej wsparcia, pomocy przez
Internet jest zjawiskiem do$¢ powszechnym. Nie tyle chodzi tutaj o udzielanie informacji

(chociaz w pewnym stopniu réwniez), co o psychologiczne dziatania o charakterze

2 M. Szpunar, ,,Spotecznoéci wirtualne jako nowy typ spofecznosci — eksplikacja socjologiczna”, ,,Studia
Socjologiczne”, nr 2, 2004, s. 95-135.

% Por. takze: M. Castells, Galaktyka Internetu..., op. cit., s. 152 — 153.

7 P. Siuda, ,,Spotecznosci wirtualne. O wspélnotowoséci w spoteczenstwie sieciowym”, [w:] Oblicza Internetu.
Internet w przestrzeni komunikacyjnej XXI wieku, red. M. Sokotowski, Elblag 2006, s. 184.

% Por. K. Doktorowicz, ,,Spotecznosci wirtualne — cyberprzestrzen...”op. Cit., za: J. van Dijk, The Network
Society, Nowy Jork 1999.
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wspierajacym. Jak pisze Patricia Wallace — sie¢ sprzyja zachowaniom altruistycznym?® .
Nawet jesli przyjmiemy, iz wigkszo$¢ kontaktow interpersonalnych w sieci jest oparta na
stabych wieziach spolecznych®, to i tak uczestnicy spolecznosci sa w stanie przejawiac
w stosunku do siebie wzajemno$é i wsparcie dzieki dynamice podtrzymywanych relacji’'.

Spotecznosci o charakterze grup samopomocowych sa uruchamiane i prowadzone
przez samych cztonkoéw 1 pozbawione sa ingerencji ze strony jakiegokolwiek autorytetu czy
profesjonalisty®>. Funkcjonuja one na zasadzie dzielenia si¢ przez uczestnikow
doswiadczeniami powiazanymi ze zjawiskiem znajdujacym si¢ w centrum zainteresowan
danej grupy™". Z jednej strony rozwdj owych grup podaza w kierunku poglebienia ich zakresu
tematycznego, z drugiej buduje si¢ osobiste zaangazowanie w relacje migdzyludzkie wsrod
uczestnikOw spotecznosci. Tego rodzaju spotecznosci formuja si¢ najczesciej wokot
problemoéw o charakterze osobistym. Czgsto sa to takie problemy, ktore w spoteczenstwie
realnym funkcjonuja jako tematy wstydliwe, upokarzajace czy tabu*®. Spotecznoéé¢ wirtualna
umozliwia, zatem osobom z zyciowymi problemami uzyskanie pomocy od oséb, ktore
do$wiadczyty podobnych probleméw™.

Istnieje kilka powodow, dla ktorych pomaganie w sieci jest zjawiskiem powszechnym.
Po pierwsze, szczeg6lny charakter komunikacji za posrednictwem sieci i taka jej cecha jak:
anonimowo$¢ sprawia, ze ludzie chetniej ujawniaja informacje o sobie i chetniej prosza
o pomoc. Kontakty przez Internet stanowia rowniez dobre rozwiazanie dla osob chorych czy
niepelnosprawnych, dla ktérych inne kontakty interpersonalne zwiazane z opuszczaniem
miejsca pobytu (zamieszkania) sa niemozliwe. Po drugie, jak wskazuja badania, prosciej jest
opowiada¢ o swoich problemach komputerowi lub osobie, ktorej nie widzimy czy nie znamy
niz terapeucie lub osobom bliskim, ktérych odrzucenia si¢ obawiamy™°. Po trzecie, w grupach
wzajemne] pomocy uczestnicy maja gtownie do czynienia z ludZmi podobnymi do siebie.
P. Wallace pisze, ze ludzie czgsciej 1 chgtniej pomagaja tym, ktorych uwazaja za podobnych

do siebie pod wzgledem rasy, pici, wyznania itp. W Internecie owe cechy czgsto traca na

¥ Por. P. Wallace, Psychologia Internetu, przet. T. Hornowski, Poznan 2003, s. 259-269; Zob. takze:
R. Tadeusiewicz, Spofecznos¢ Internetu, Warszawa 2002.

%% por. M. Castells, Spofeczerstwo..., op. Cit., s. 364 — 365.

! Ibidem, s. 365.

32 B. Aouil, Pomoc psychologiczna online. Teoretyczne podstawy i praktyczne wskazéwki, Bydgoszcz 2007, s. 66
-67.

3 por. , Kilka uwag na temat wirtualnych spotecznosci”, op. cit.

3 por. Ibidem.

= W. Gustowski, E-spofecznose, fragment e-book’a dostgpnego pod adresem:
http://www.medialny.net/download/e-spolecznosc_-_darmowy_ebook.pdf.

3 Por. P. Wallace, Psychologia..., op.cit., s. 263-264.
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znaczeniu, a nasza ocena jest zalezna od zbiezno$ci postaw i zainteresowan’ . Po czwarte,
Internet stanowi alternatywe dla ludzi, ktorzy zostali odrzuceni przez spoleczenstwo (rowniez
przez grupy organiczne) z powodu choroby, swojej nieudolnosci, cech osobowosci itp.,
a potrzebuja wsparcia i pomocy.

Nie ulega watpliwosciom, ze $rodowisko Internetu jako miejsce wsparcia znajduje
oddzwigk u o0sO6b naznaczonych, spotecznie pigtnowanych. Aby moéc, zatem zrozumied
kontekst powstawania 1 istnienia grup wzajemnej pomocy nalezy zaprezentowac kilka
najistotniejszych pojec i zagadnien z kategorii psychologii pigtna.

Erving Goffman uwaza, ze pi¢tnem jest wszystko to, co zakldca ,,normalne” spoteczne
kontakty. Moze to by¢ pewnego rodzaju cecha lub znamig, ktora odbiera jednostkom prawo
do akceptacji spolecznej. Dzieje si¢ tak w przypadku, kiedy spotykamy jaka$ osobg, ktéra
posiada cechg lub cechy odrdzniajace ja od reszty spoleczenstwa czy tez danej kategorii
spotecznej (odbiegajace od wzorca, schematu). Powoduje to u osoby pigtnujacej pewnego
rodzaju dysonans poznawczy, nast¢gpnie dehumanizowanie, odmawianie czlowieczenstwa,
aosobg pigtnowana czyni osoba mniej pozadana spolecznie, niepelnowartosciowa,
o zaburzonej tozsamosci spolecznej, niemal wykluczona®. Wg Goffman’a mozna wyréznic
trzy rodzaje pigtna:

1. brzydota cielesna, deformacje fizyczne;

2. wady charakteru, zaburzenia psychiczne, natogi, bezrobocie;

3. pietno grupowe — rasa, ple¢, wyznanie, narodowos¢.*
Autor uwaza, ze znieksztalcenia fizyczne jako najbardziej widoczne sa szczegdlnie
pigtnowane. Jednak pigtno kazdego z wymienionych rodzajéw prowadzi do zachwiania
tozsamosci spotecznej jednostki i do okreslonych wymiarow psychologicznych: obnizenia
samooceny oraz generowania negatywnych emocji wobec osob, ktoére wykluczaja (pigtnuja).
W  konsekwencji pigtnowania osoby takie poszukuja wsparcia spotecznego, ktorego
zazwyczaj nie znajduja w $wiecie realnym, gdzie zostali naznaczeni. Doskonatym
rozwiazaniem okazuja si¢ grupy wzajemnej pomocy w Internecie, w ktorych odnajduja sie
takie same osoby. Grupy samopomocy w sieci moga zapewni¢ podtrzymywanie zasobow

psychologicznych na trzech poziomach wsparcia:

— emocjonalne — poczucie blisko$ci, przynalezno$¢, zrozumienie, empatia;

*7 Ibidem, s. 261.

% Por. E. Goffman, Pietno. Historia zranionej tozsamosci, przet. A. Dzierzynska, J. Tokarska-Bakir, Gdansk
2007; T. F. Heatherton, R. E. Kleck, M. R. Hebl, J. G. Hull (red.), Spofeczna psychologia pietna, przet. T.
Szustrowa, M. Szuster, J. Radzicki, Warszawa 2007.

** E. Goffman, Pietno..., op. Cit., s. 34.
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— materialne — pomoc rzeczowa, w codziennych czynnos$ciach;
— informacyjne — poszerzanie wiedzy, dostarczanie informacji, porady.*

Znaczacy w zagadnieniu owych spolecznosci jest fakt, iz czynnik wsparcia
spotecznego jest najlepszy wtedy, gdy jest dobrowolny. Grupy samopomocowe powstaja
w wyniku $wiadomego 1 odpowiedzialnego zaangazowania o0s6b dotknigtych danym
problemem badz ich bliskich. Motywacji nalezy upatrywa¢ w woli dokonania zmian we
wilasnym potozeniu i wymiany doswiadczen z innymi ludzmi, ktérzy borykaja si¢ z takimi
samymi problemami. Dlatego tez profesjonalne fora pomocowe nie sq obdarzane przez osoby
pigtnowane takim zaufaniem, jak grupy ludzi, ktorzy przezyli lub przezywaja to samo. Tylko
od takich 0s6b mozna spodziewaé sie autentycznego zrozumienia®'.

Bassam Aouil wyodrebnia wzajemna pomoc 1 wsparcie psychoemocjonalne jako jedna
z form pomocy psychologicznej online*”. Mozna odnalezé pewne podobiefistwo czy nawet
komplementarno$¢, wymienianych przez B. Aouila rodzajéw grup wzajemnej pomocy w sieci
do kategorii pigtna wg Goffmana. Grupy samopomocy skupiaja osoby, ktore zblizyt:

— wspolny problem zdrowotny lub niepetnosprawno$¢, np.: osoby chore na raka,
depresje, rzadkie choroby, po amputacji piersi itp.;

— podobne trudnosci zyciowe, np.: Smier¢ bliskiej osoby, rodzice dzieci z porazaniem
moézgowym, autyzmem, samotni rodzice itp.;

— uzaleznienie, np.: alkoholicy, hazardzi$ci, narkomani itp.;

— traumatyczne przezycie, np.: ofiary przemocy domowej, gwattu, wypadku,
katastrofy.*

Uwazam, ze do ww. kategorii nalezatoby doda¢ osoby z pigtnem grupowym, tj.: rasa,
pte¢, wyznanie, narodowos$¢ czy orientacja seksualna (psychoseksualna), ktore bezposrednio
nie moga zosta¢ zaliczone do zadnej z powyzszych grup, a bezwzglednie tworza grupy
samopomocowe w sieci.

Grupy wzajemnego wsparcia 1 pomocy w sieci zapewniaja osobom wykluczonym
(w mniejszym lub wigkszym stopniu) odnalezienie ludzi o analogicznych przezyciach.
Pomimo odmiennosci sieciowej plaszczyzny komunikacji, uczestnicy takich spotecznosci
moga odnalez¢ w nich wsparcie spoteczne na ww. poziomach, co sprzyja jednocze$nie
zwalczaniu izolacji spolecznej. Cele grup samopomocowych bywaja rozne i definiowane sa

zazwyczaj przez samych zainteresowanych. W grupach osob uzaleznionych bgdzie to walka

% Ibidem, zob. takze: E. Czykwin, Stygmat spofeczny, Warszawa 2008.
1 Zob. takze: P. Wallace, Psychologia..., op.cit, s. 267-268.

2 Por. B. Aouil, Pomoc psychologiczna..., op.cit, s. 61-74.

*“ Ibidem, s. 67.
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z nalogiem. Wsréd osob przewlekle chorych celem bedzie proba oswojenia si¢ ze
schorzeniem i zdobycia wiedzy na jego temat.

Istotny jest rowniez fakt, iz w rzeczywisto$ci wirtualnej nie istnieja bariery
przestrzenne i czasowe. Ponadto wsparcie w sieci jest dostgpne przez cata dobg, pod
warunkiem rownoczesnej obecnosci odbiorcy (komunikacja  synchroniczna lub
asynchroniczna).

Entuzjazm dotyczacy funkcjonowania takich spoleczno$ci nie powinien przyttumié
racjonalnej oceny sytuacji. Nalezy bowiem pamigtaé, ze grupy samopomocowe, nawet
najbardziej aktywne i trwale, nie zastapia opieki medycznej czy psychoterapeutycznej;
szczegblnie w przypadku osob w glebokim kryzysie. Moga natomiast owa opieke skutecznie
uzupetni¢ lub wesprzec.

W sieci istnieje niezliczona liczba grup skupionych wokoétl idei samopomocy.
Wymienig jedynie kilka przyktadow:

www.psychotekst.pl — forum internetowe dla oséb uzaleznionych, chorych na depresje,

majacych roznego rodzaju problemy, np.: seksualne.

www.niesmialosc.prv.pl — strona dla os6b nie§miatych

www.alzheimer.pl — jest to polska strona poswigcona w caloSci chorobie Alzheimera.

Odpowiedzi na swoje pytania, porady, pomoc moga tu znalez¢ osoby, ktore maja w swojej

rodzinie kogo$ chorego.

www.aids.queers.pl — strona kierowana do osob zyjacych z HIV/AIDS 1 ich bliskich oraz
tych, ktorzy zajmuja si¢ ta problematyka lub poszukujq informacji na ten temat.

www.przewaga.pl — jest to strona, na ktorej pomoc i wsparcie znajda Anonimowi Zartocy.

www.timi.jawnet.pl, www.niepije.pl — Strony poswigcone problemowi alkoholowemu.

www. antidotum.org, http://www.innastrona.pl/ — strona dla gejow i lesbijek

http://www.autyzmirodzina.republika.pl/ — strona dla rodzicow dzieci autystycznych

http://ipon.pl/mowiaca_strona.php — internetowy portal 0s6b niepelnosprawnych.

www.free4web.pl — portal dla oséb samotnych

www.forum.kobieta.pl — strona z forum dla kobiet

Na koniec chcg zaprezentowa¢ wyniki krotkich badan ankietowych, ktore zostaty
przeprowadzone przeze mnie za posrednictwem Internetu na potrzeby niniejszego tekstu.
Badania mialy charakter losowy. Ankieta skladata si¢ z 7 pytan. Wzigto w niej udziat 105
osob. W przewazajacym procencie (ponad 70%) byly to kobiety. Najczgsciej badani byli

w wieku 21 — 30 lat (nastgpnie 15 — 20 rok zycia). Miejscem zamieszkania w ponad 90% byto
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miasto. Badane osoby w znacznym procencie mialy wyksztalcenie $rednie lub wyzsze
(réwniez wyzsze niepetne).

Ponad 80% respondentow zadeklarowato fakt znajomos$ci pojgcia ,,spotecznosé
wirtualna”. Przedstawione przez badanych definicje w znacznym stopniu pokrywaja si¢

. . . 44
z powszechnym rozumieniem tego pojgcia” .

I, Cry spotkalad ed sie r pojeciem "spolecenosc wirtualna™7
Dipewieds
liczba
TAE |, — " 868191 %
NIE | 15 14,26 %%
NIE WIEM |y 4 3617
Liczlim respordentdw kbarzy odpowiedziel ns to pybanke: 105

Gorzej prezentuje si¢ deklarowany fakt zetknigcia si¢ z pojgciem ,.internetowa grupa

b

wzajemnej pomocy”’. Ponad 60% ankietowanych twierdzi, ze nie zetknglo si¢ z takim
pojeciem. Ok. 30% deklaruje znajomos$¢ tego pojgcia. Pomimo tego 88 0sob sprobowato
zdefiniowa¢ pojgcie internetowe] grupy wzajemnej pomocy. Definicje, cho¢ proste
w znacznej czesci oddaja idee dziatalnosci grup samopomocowych™.

Odpowiedzi na kolejne pytanie prezentuje wykres ponizej. Ponad 70% badanych nie
zetkngto si¢ w sposdb bezposredni ani posredni z dziataniem jakiej§ grupy samopomocy

w sieci. Zaledwie 20 os6b odpowiedziato na to pytanie twierdzaco.

* Przyktadowe odpowiedzi na pytanie 2: 1 cyberprzestrzenna zbiorowos$¢ (uksztaltowana w sieci), ktora
cechuje zaangazowanie emocjonalne w dyskutowany publicznie, wirtualnie problem 2 grupa ludzi, ktora
rozmawia ze soba i ma kontakt tylko lub przede wszystkim wirtualnie 3 Grupa ludzi, czgsto spotykajacych sig
na réznych portalach dyskutujac na rézne tematy 4 grupa ludzi (duza), ktora kontaktuje si¢ migdzy soba w sieci
i czg$¢ swojej aktywnosci zyciowej realizuje w sieci 5 grupa ludzi integrujacych si¢ za pomoca Internetu 6
grupa ludzi, ktorzy ,,spotykaja” si¢ ze soba na forach internetowych itp. 7 grupa ludzi, ktora si¢ albo nie widzi
wzrokowo albo widzi si¢ z pewnym dystansem do siecbie 8 grupa ludzi, ktorzy sa ze soba w kontakcie za
pomoca np. sieci internetowej 9 grupa ludzi majacych kontakt tylko w Internecie na portalu internetowym. Nie
maja oni zazwyczaj kontaktu ze soba poza Internetem. 10 grupa ludzi nawiazujaca i utrzymujaca relacje za
pomocg Internetu.

* Przyktadowe odpowiedzi na pytanie 4: 11 Forum gdzie kazdy moze si¢ wyzali¢ a inni zalac si¢ czy szukajac
wyjscia z sytuacji staraja si¢ wspomoc ta osoba. 12 Forum internetowe z pomoca tematyczna? 13 Grono osob
kontaktujacych si¢ ze soba przez Internet, ztaczonych wspolnym problemem, wspierajaca si¢ w nim. _14 grupa
ktora poprzez Internet pomaga sobie na wzajem ale takze innym ludziom _15 grupa, ktorej cztonkowie sobie
wzajemnie pomagaja za pomaca Internetu 16 Grupa, ktdra przy pomocy Internetu wspomaga si¢ nawzajem _17
Grupa, ktora spetnia podobne zadanie jak w realu- oferuje nam pomoc w postaci rozmowy internetowej,
przekazania cieptych stow, doradzenia. Co czgsto moze przenosi¢ si¢ na ,real” , roznego rodzaju spotkania,
imprezy , np. singli. _18 Grupa, ktora udziela sobie pomocy poprzez sie¢ Internet. 19 grupa ludzi, ktéra wspiera
si¢ wzajemnie przez Internet, np. na forach 20 grupa ludzi, ktéra sobie wzajemnie pomaga, a ich spotkania nie
odbywaja si¢ w 'realu’ ale w wirtualnej rzeczywistosci.
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5. Lzy retknales/elas e ¢ doalaniem jakieis intermet owe] grupy weajemine| pomocy?
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Osoby, ktore mialy kontakt posredni lub bezposredni z grupa wzajemnej pomocy
najczesciej deklaruja, iz byta to grupa skupiajaca ludzi o podobnych trudno$ciach zyciowych,
wspoélnym problemie zdrowotnym lub niepetnosprawnoséci. Zadne wskazanie nie padlo na
grupy dla ludzi uzaleznionych.

Ostatnie pytanie dotyczylo sytuacji, w ktérych mozna, zdaniem respondentow,
uzyska¢ pomoc od innych internautow. Wyniki przedstawia tabela ponizej. Badani twierdza,
ze zdecydowanie mozna od innych internautow uzyska¢ informacje (ponad 75%), a takze
pomoc w przypadku probleméw — ok. 50%. Mniejsze szanse pomocy upatruja badani

w kwestii pozyczki 1 opieki.

Przeprowadzone badania stanowia jedynie wycinek rzeczywistosci. Jednak moga
wskazywaé pewne tendencje dotyczace zjawiska spoleczno$ci wirtualnych oraz ich

szczegoOlnego rodzaju — grup wzajemnej pomocy.

Zjawisko spolecznosci wirtualnych skupionych wokot idei wzajemnego wsparcia
i pomocy odgrywa w przestrzeni wirtualnej coraz wigksza rolg. Nalezy mie¢ nadziejg, ze idea
grup samopomocowych bedzie pozwalata na odnajdywanie w nich przez osoby potrzebujace
akceptacji, zrozumienia, a takze w pewien sposob zrekompensuje braki w sferze realnych
kontaktow spolecznych. Nalezy jednak pamigtaé, ze pomimo duzej popularnosci kontaktéw

wirtualnych, podczas ktérych zawiazuja si¢ wigzi i trwale relacje, nie sa one w stanie zastapi¢
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kontaktu face to face ani profesjonalnej pomocy psychologicznej, medycznej itp.. Moga by¢

jedynie alternatywa czy uzupeklieniem realnych migdzyludzkich interakcji. Zachowujac

rownowagg, nie mozna jednak umniejsza¢ ich znaczenia w zyciu wspotczesnego cztowieka,

szczegblnie tego, ktory z racji ,,odmienno$ci” zostal w sposob jawny lub symboliczny

odrzucony przez spoteczenstwo...
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Agata Lubieniecka

Jezyk sytuacji poradniczej w programie telewizyjnym

Louperniania”

We wspolczesnym jezyku dotyczacym poradnictwa pojawiaja si¢ terminy, ktore
odnosza si¢ zarowno do $rodkow masowego przekazu, jak i do szeroko rozumianych zjawisk
kulturowych. Takimi zaczerpnigtymi z jezyka wspotczesno$ci stowami sa np.: super, instant,
usfuga. Analizujac odcinki ,,Superniani” prébowalam odnalez¢ ich odbicie 1 zastosowanie
w tym majacym charakter poradniczy przekazie medialnym.

Po analizie pigciu odcinkéw programu ,,Superniania” dostrzegtam co$, co wywotato
we mnie refleksj¢ nad zwiazkiem konstrukcji programéw wspolczesnej telewizji z cechami
kultury globalnej, w ktorej obecnie zyjemy. Podstawa mojej refleksji byto skojarzenie postaci
doradcy — niani, bohaterki programu, zkomiksowa i filmowa, postacia superbohatera.
Analogie te znalaztam w samej nazwie, jak 1 w sposobie i1 okolicznos$ciach dziatania, dlatego
w moim teks$cie bede chciala pordwnaé obie postaci, ustuge, jaka jest udzielane poradnictwo,
a takze krétko scharakteryzowac kulture typu instant, ktéra wspotcze$nie dominuje w naszym
zyciu, a ktéra wedtug mnie ma swoje odzwierciedlenie w sposobie konstrukeji interesujacego
mnie programu telewizyjnego.

Przyjmuj¢ za internetowa encyklopedia ,,Wikipedia”, ze superbohater to ,.fikcyjny
bohater filméw, ksiazek lub komiksow, najczgséciej posiadajacy nadprzyrodzone zdolnosci.
Jego celem jest ratowanie ludzkosci przed ztoczyncami”'. Superbohater jest wytworem
popkultury i kultury globalnej, a wigc moze by¢ znanym ludziom na catym $wiecie.
Pierwszym komiksowym superbohaterem byl Superman, co po polsku znaczy supercziowiek.
Przydomek super wskazuje na niezwyklo$¢ jego osoby oraz nadzwyczajne zdolnosci
pozwalajace mu ratowac ludzi. Cho¢ na co dzien zyje jak niczym nie wyrdzniajacy si¢
obywatel, trzymajac w sekrecie swoje nadprzyrodzone moce, to w momencie apelu o pomoc
przechodzi przemiang inatychmiast udaje si¢ na ratunek, a po zaprowadzeniu porzadku

i unieszkodliwieniu ztoczyncy, oddala si¢ w chwale, wdzigczno$ci i podziwie ogotu.

! za: www.wikipedia.org, hasto superbohater (30.03.08r)
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Po obejrzeniu programu ,,Superniania” nietrudno wytowi¢ elementy taczace te dwie
postacie. Najlepiej widoczny jest przydomek super, ktéry upowaznia ludzi bedacych
w potrzebie oraz widz6w zgromadzonych przed telewizorami do oczekiwania
gwarantowanego ,,wybawienia”. Superniania nie jest zwykla niania, ktéra pomaga rodzicom
zajmowac¢ si¢ dzie¢mi irozwiazywac rozne trudnosci, ale staje si¢ ,,czlowiekiem do zadan
specjalnych”, zajmujacym si¢ wyjatkowo niegrzecznymi dziecmi 1 wyjatkowo
skomplikowanymi sytuacjami rodzinnymi.

Jej dziatanie jest typowa usluga, ktéra Jeremy Ritkin definiuje jako trudno uchwytna
kategorig, ktora mozna interpretowaé na rézne sposoby i do ktorej mozna wiaczyé prawie
wszystko. Przewaznie obejmuje ona dziatalnos$¢, ktorej wynik ma charakter kréotkotrwaty, jest
konsumowany w czasie wytwarzania i ma warto$§¢ niematerialna. Ustugi nie maja cech
wiasnosci. Sa niematerialne i niedotykalne. Sa §wiadczone, nie produkowane. Nie mozna ich
posiadaé, gromadzi¢ ani dziedziczyéz. ,Poradnictwo wigc, jako ustuga, zgodnie z ta definicja
i cechami rynku ustug, moze wprawdzie mie¢ charakter incydentalny, wyrywkowy,
fragmentaryczny, efemeryczny, dorazny, powinno jednak w miar¢ przyjemnie i bez stresow
dostarczy¢ szybkich, jednoznacznych odpowiedzi na pytania nurtujace wspodtczesnego
nabywce — konsumenta, dawa¢ narze¢dzia dla rozwiazania, zeby nie powiedzie¢ — rozwiania —
probleméw zyciowych. Czyli najbardziej pozadana cecha takiego poradnictwa jest jego tatwa
dostepnos¢ na rynku, mierzona jego chwilowa przydatno$cia i atrakcyjnoscia™.

A. Kargulowa wymienia cechy sytuacji poradniczej jako ustugi:

= ,ma ona jasno i jednoznacznie sprecyzowany cel i sens dzialan, ktére maja by¢
podjete przez doradce, gdyz tylko one moga by¢ w niej podejmowane”;

= ,,w swej konstrukcji 1 przebiegu podkresla wyjatkowos¢ radzacego sig, jego
indywidualno$¢, autonomig, niepowtarzalno$¢ i osobliwos¢, a jednoczes$nie dopuszcza
mozliwo$¢ dokonania catkowitej zmiany tozsamosci radzacego si¢ na inng, rownie
niepowtarzalng i oryginalng”;

= ,dostarcza zestawu dopracowanych wzorow osobowosci jako przysztych wizerunkéw
zainteresowanego, dbajac o to, by wzory te byly atrakcyjne, spolecznie
zweryfikowane iuznane, aby bez wigkszego ryzyka mogly spetniaé¢ role ‘gotowe;j

tozsamosci’”’;

* za: A. Kargulowa, ,,Pomoc przez porady. Statyczna versus procesualna struktura poradnictwa w przestrzeni
zycia spotecznego”, [w:] Pedagogika spoleczna. Debata. Podrecznik akademicki, T. 2, red. E. Marynowicz-
Hetka, Warszawa 2007, s. 460

* Ibidem, s. 461.
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= ,zawiera w sobie mozliwie duzo obiektywnych danych uzyskanych z badan
naukowych, obliczen komputerowych, danych statystycznych itp., w mysl zasady, ze
o ile laik moze tatwo zrozumie¢ problemy klienta, o tyle tylko nauce znane sa sposoby
ich rozwiazania”;
- ,.nie wymaga wzajemnosci™ .
Porada taka jest charakterystyczna dla naszej kultury. We wspoéiczesnej kulturze,
a wigc 1 we wspotczesnych mediach liczy si¢ efektowno$¢ oraz szybkie osiagnigcie sukcesu.
Zbyszko Melosik nazywa taki trend w kulturze kultura instant. W swym artykule ,,Kultura
instant: paradoksy pop-tozsamosci” wyjasnia to tak: ,,Coraz czeSciej — diagnozujac
rzeczywisto$¢ spoteczna konca wieku dwudziestego — wykorzystuje si¢ metafore ‘kultura
typu instant’. Odnosi si¢ to do nawyku ikoniecznos$ci zycia w ‘natychmiastowosci’.

Symbolem tej kultury jest stynna triada fast food, fast sex, fast car”

. W tej kulturze ludzie
chca osiaga¢ natychmiastowe zaspokojenie swoich potrzeb®.
,»W kulturze instant wszechobecne media dostarczaja nieustannego potoku informacji, przed
ktorymi jednostka nie moze si¢ broni¢. Wystepuje zjawisko zwane ‘ekstaza komunikacji’ —
obsesyjnie konsumujemy informacje, nie jest przy tym wazne, czego one dotycza”’. Media
staraja si¢ zapewni¢ szybkie informacje, porady umozliwiajace szybkie rozwigzanie
problemu, tacza swoje funkcje, np. rozrywke z edukacja. Przyktadem tego moze by¢ wlasnie
program ,,Superniania”, ktory w rozrywkowej formie reality show kieruje do widzéw porady.
Wojciech Burszta w eseju pt. ,,O kulturze, kulturze popularnej 1 edukacji”, opisujac
zwiazek kultury popularnej z edukacja, pisze: ,,Chcac wykorzysta¢ narracyjnie tres¢ tej
kultury w procesie ksztalcenia, nie mozna tego zrobi¢ inaczej, jak w postaci konkretnych
odwolan do konkretnych zjawisk, tresci i wydarzen™. Kolejnym elementem taczacym obie
superpostaci, ktory staje si¢ widoczny juz po obejrzeniu kilku odcinkéw programu

»uperniania”, jest bowiem schemat dziatania tytulowej niezwyklej bohaterki.

* Ibidem, s. 462.

> Z. Melosik, ,Kultura instant: paradoksy pop-tozsamosci”, [w:] Edukacja w czasach popkultury,
red. W. Burszta i A. De Tchorzewski, Bydgoszcz 2002, s.14.

® Dodaje: ludzie uzywaja kuchenki mikrofalowej, kawy rozpuszczalnej, zupek w proszku, jedza w restauracjach
typu McDonald’s, chca szybko zaspokaja¢ swoje potrzeby seksualne bez zobowiazan i zaangazowania
emocjonalnego, chca szybko podrézowaé z miejsca na miejsce, szybko si¢ porozumiewac ze soba bez wzgledu
na miejsce, w ktorym si¢ znajduja przy uzyciu telefonéw komorkowych i Internetu, poddaja si¢ operacjom
plastycznym, by natychmiast, bez wysitku poprawi¢ swoja urodg.

7 7. Melosik, op. cit., s. 18.

¥ J. W. Burszta, ,,0 kulturze, kulturze popularnej i edukacji”, [w:] Edukacja w czasach popkultury,
red. W. Burszta i A. De Tchorzewski, Bydgoszcz 2002, s. 41.
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Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Przybycie Superniani, podobnie jak Supermana, jest odpowiedzia na apel, wotanie
o pomoc. Na poczatku widzowie wraz z Superniania ogladaja rodzing — bohaterk¢ danego
odcinka. Rodzice przedstawiaja siebie i dzieci, opowiadaja o swoim problemie. Koncza
apelem: ,,Supernianiu, proszg¢, przyjedz. Nie radzimy sobie ze swoimi dzie¢mi” lub ,,Bardzo
Cie prosimy Supernianiu, przyjedz do nas i pom6z nam!””.

Superniania, ktora zawsze jest juz w samochodzie (element instant), w drodze do nich,
odpowiada do kamery: ,,Jad¢ do was i postaram si¢ pomdc waszej rodzinie” lub ,,Juz do was
jadeg”.

Dorota Zawadzka jako Superniania, w odrdéznieniu od Supermana, nie posiada
nadprzyrodzonych mocy, natomiast jej sifa jest dlugoletnie doswiadczenie zdobyte w pracy
z dzie¢mi oraz wiedza z pedagogiki i psychologii rozwojowej. Sama mowi o sobie: ,,Nie mam
czarodziejskiej rozdzki, ale znam parg technik, ktéore moga ci pomoc”. Tym samym
podkresla, ze jej ustuga nie jest ustuga laika.

Gdy Superniania przybywa do domu wzywajacej ja rodziny, wszyscy sa oczarowani,
troch¢ oniesmieleni, ale — jak méwia w komentarzach — czuja, ze wraz z Superniania przyszta
nadzieja na lepsze: ,Jak zobaczylem pierwszy raz Superniani¢, bytem bardzo mile
zaskoczony, zarazem bytem... tak jakby to byla jaka$ bajka, niedowierzatem, ze ona jest
unas”, ,,Superniania jest bardzo mita, bardzo ciepta. I w ogoéle tak poczutam, ze nadeszia
pomoc”. Samo przybycie Superniani jest wigc wydarzeniem atrakcyjnym, nieklopotliwym,
tagodzacym stres.

Superniania jest typem doradcy dyrektywnego, wigc sama stawia jasno sprecyzowana
diagnoz¢ oraz formuluje plan dzialania w celu rozwiazania probleméw. Uczy rodzicow
nowych metod 1 technik wychowawczych, ktore jej zdaniem pomoga uzdrowi¢ relacje migdzy
rodzicami a dzieémi. Przed przystapieniem do wprowadzenia zmian Superniania sprawdza
gotowo$¢ rodzicow do dzialania: ,Jeste§ gotowa stucha¢ tego, co do ciebie méwig?” oraz
zastrzega, ze rodzice musza koniecznie robi¢ to, co im kaze, dostarcza gotowych wzoréw,
by wszystko si¢ udato: ,,Bede pilnowaé, zeby byto tak jak moéwig, zadnych odstepstw, bo
tylko wtedy to si¢ moze uda¢”. Rodzice podporzadkowuja si¢ dziataniom Superniani, gdyz
uznaja jej autorytet, doswiadczenie, a takze sa przekonani, ze wszystko, co kaze im robi¢, jest

dla dobra ich dzieci i catej rodziny.

? Cytaty pochodza z odcinkéw programu ,,Superniania” emitowanych w telewizji TVN w serii I (w 2006 1.) i 1T
(w2007 1.).
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Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Celem Supermena byto poskromienie zloczyncow zaktdcajacych spokodj uczciwych
obywateli, z kolei celem Superniani (w zatozeniu producentéw programu) jest poskromienie
niegrzecznych dzieci. Napigcie w oczekiwaniu na starcie buduje wsréd widzéw lektor,
ktorego glos wprowadza nas w kolejne czg$ci ,,misji” Superniani, moéwi on np.: ,,Juz
wiadomo, kto rzadzi w domu — to Bartek jest glowa rodziny. Czy Superniania pokona matego
tyrana?”, ,,Mimo, ze wyglada jak aniotek, maty Anto§ dominuje nad cata rodzina. Krzyczy,
gdy chce postawi¢ na swoim. Kto wygra t¢ bitwe?” lub ,,Mateusz i Marcin to chtopcy
z temperamentem. Atakujac ze zdwojona sila, doprowadzaja swoich rodzicow do rozpaczy.
Czy Superniania przeciwstawi si¢ tyranii blizniakow?”.

Dzialania Superniani maja jasno sprecyzowany cel 1 sens. W pigciu
przeanalizowanych przeze mnie odcinkach gtownym problemem zglaszanym przez rodzicéw
jest niepostuszenstwo dzieci oraz brak kontroli rodzicéw nad dzie¢mi, przez lektora
nazywanymi malymi tyranami (okreslenie to zostato uzyte w trzech odcinkach) badz matymi
zto$nicami. Kolejnym czynnikiem, ktory czgsto powodowal sytuacje problemowe
w przedstawionych rodzinach, jest bezradno$¢ rodzicow nie tylko w stosunku do dzieci, ale
takze w organizacji czasu w rodzinie, okresleniu regul panujacych w domu. Mamy czg¢sto sa
nadopiekuncze, panuje brak porozumienia migdzy cztonkami rodziny.

Wszystkie te diagnozy Superniania stawia w sposob zdecydowany i stanowczy. Juz
sama diagnoza ma rodzicom pomdc rozpozna¢ swoje zadania, reszty dokonuje Superniania
wprowadzajac nowe porzadki.

Po zaprowadzeniu porzadku, Superman oddalat si¢ w chwale z miejsca zdarzenia,
by nie$§¢ pomoc innym potrzebujacym, nie oczekujac rewanzu. Superniania réwniez rozstaje
si¢ zrodzina, po wczesniejszym ,tescie samodzielnosci”’, gdy jest juz pewna, ze rodzice
poradza sobie bez niej. Mowi: ,,Kiedy tak przygladalam si¢ im tak gadajacym, $miejacym si¢
i bawigcym si¢ na podtodze, dosztam do wniosku, ze moja misja skonczyta si¢” lub ,,Pora,
aby zaczgli sobie radzi¢ z tym wszystkim czego ich nauczylam. Mam nadziejg, ze sobie
poradza”. W jednym z odcinkow przy pozegnaniu moéwi do dzieci: ,,Nadszedl czas
pozegnania. Bedzie mi strasznie smutno bez catej waszej trojki (...) Teraz pojade do innych
dzieci, ale bedg o was pamigta¢ bardzo dtugo”. Superniania odjezdza, by pomaga¢ kolejnym
rodzinom, ktére ja wzywaja, ale zostawia za soba udoskonalona rodzing — usmiechnigtych
rodzicow, grzeczne iszczesliwe dzieci. Widzowie ogladaja sceny z ich zycia, ktore sa
przeciwienstwem tego, co zobaczyli na poczatku odcinka, przed pojawieniem si¢ Superniani.

Tym samym nastgpuje zamknigcie odcinka klamra: na poczatku widzowie ogladaja
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Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

nieszczesliwa rodzing przed przybyciem Superniani, a na koncu — rodzing szczgsliwa dzigki
jej radom ipomocy. Rodzice méwia: ,,Superniania wprowadzita duze zmiany. W duzym
stopniu nas zblizyla do siebie 1 do naszych dzieci. Dostatem duzo wskazowek 1 bedg jeszcze
lepszym tata”, ,,Moja rodzina jest teraz bardziej u$miechnigta, moje dzieci zmienity si¢ o 300
stopni. Po prostu cud. (...) Moje dzieci wczesniej nigdy mi tak nie pomagaty jak w tej
chwili”.

Mozna powiedzie¢, ze Superman i Superniania dziataja wg zasady ,,przybytem,
zobaczytem, zwycigzylem”. Ich pomoc jest szybka, sprawna i1 pewna. W okoto
czterdziestopigciominutowym odcinku ,,Superniani” jesteSmy $wiadkami duzej przemiany,
jaka zachodzi w rodzinie. Co prawda w odcinku widzimy jedynie skrot kilkutygodniowej
pracy Superniani z rodzing, jednak skrot ten potwierdza tezg¢ o dominacji kultury instant.

Dorota Zawadzka powiedziata w wywiadzie dla tygodnika ,,Przekr6;”: ,,Odcinek ma
43 minuty, a nagranych jest ponad sto godzin. Wybiera si¢ problem, o ktorym bgdziemy
opowiada¢ w odcinku, ale to, co ja robi¢ wdomu zrodzicami i z dzieckiem, jest
kompleksowe, zaczynajac od terapii rodzicow — indywidualnej, przez terapi¢ rodzinna, przez
zajecia ruchowe, logopedyczne, dietetyczne, medyczne. I ten moment ukarania dziecka jest

omoéwiony z rodzicami do bolu”'?

. Jak wida¢, cho¢ w rzeczywisto$ci pozytywnych zmian
w zachowaniu dziecka irodzicow nie da si¢ szybko iod razu wprowadzi¢, w S$wiecie
wirtualnym jest to mozliwe.

W przypadku poradnictwa, takze uprawianego przez Superniani¢, aby zadowoli¢
klienta, uwalnia si¢ go od trudu problematyzowania zjawisk wystgpujacych w otoczeniu, aby
pom6c mu zachowaé pozory uczestniczenia w poglebionym dyskursie spotecznym
1w procesie nadawania sensu wspolnym do$wiadczeniom spotecznym, miedzyosobowe
kontakty zostaja wzbogacone o postaci typu super, dostarczajace gotowego scenariusza stylu
zycia, sposobu spedzania wolnego czasu itp.'.

Takie cechy sytuacji poradniczej odpowiadaja stylowi zycia w kulturze instant:
szybkos$ci dziatania, potrzebie czgstych zmian tozsamosci, niecheci do emocjonalnego
zaangazowania. Jak pisze Z. Melosik ,,Orientacja na natychmiastowo$¢ prowadzi do daleko
idacych zmian w stylu Zycia spoteczenstw wspotczesnych. Powstaje styl zycia typu instant

itozsamo$¢ typu instant, plynna 1 niestabilna — poptozsamo$¢. Zwiazane jest to

z gwattownym przyspieszeniem zycia, przeksztalceniem potrzeby ‘wewnetrznej harmonii’

10 Niania szybkiego reagowania”, wywiad Piotra Najsztuba z Dorota Zawadzka, ,,Przekrdj”, nr 49, 2006
" A. Kargulowa, 0p. Cit., s. 461.
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w neurotyczne poszukiwanie nowos$ci 1wrazen oraz orientacj¢ na zintensyfikowana
przyjemnos$é i natychmiastowa gratyfikacje™'.

Z. Melosik przyrownuje rowniez kulturg instant do supermarketu, ktory ,.stanowi
mieszank¢ wszystkiego tego, co ‘mozliwe’, wszystko jest ‘na raz’. Ma si¢ wrazenie, Ze jest

. e : 1
tam cala rzeczywisto§¢ w pigutce”"”

. W tej kulturze réwniez poradnictwo znalazlo si¢
w sferze ustug, stato si¢ towarem. Poniewaz media oferuja ludziom wiele réznorodnych
ustug, musza one by¢ atrakcyjne, by przyciagna¢ jak najwigksza liczbg odbiorcéw. Program
»Superniania” w tym ujgciu dostarcza widzom gotowych metod radzenia sobie z problemami
wychowawczymi, a forma udzielania tych porad jest na tyle atrakcyjna (skojarzenie niani
z superbohaterem majacym misj¢ poskromienia ,,matych tyranow”, komentarze lektora,
oprawa muzyczna budujaca nastrdj pokazywanej sytuacji), aby przyciagna¢ przed telewizory
nie tylko osoby bgdace szczegélnie zainteresowane rodzajem udzielanych porad, czyli
rodzicow.

Sytuacja poradnicza, w ktorej pomoc jest ,,zakupiona przyjaznia”, jest znakiem
ostatnich czasoéw, ,kiedy osiaganie jasnosci celu i sensu jest zadaniem indywidualnym
kazdego czlowieka 1 sprawa jego osobistej odpowiedzialnosci, kiedy zadanie to czgsto
przekracza mozliwosci poszczegolnych ludzi i przysparza im kolosalnych trudnosci.
Jednostka, aby kierowa¢ swoim losem, korzysta z pomocy ‘posrednikéw’. Jednym z nich jest
doradca”'".

Sadzg, ze mozna uzna¢, iz analizowany przeze mnie program telewizyjny wpisuje si¢
w model kultury instant i zawiera cechy sytuacji poradniczej jako ustugi. W ciagu 45 minut
odcinka widz jest $wiadkiem szybkiej, dynamicznej relacji poradniczej zwienczonej
sukcesem, 1prowadzonej przez super-doradcg, dysponujacego pewnymi, sprawdzonymi
metodami wychowawczymi, kreujacego okreslony model rodzicielstwa. ,,Superniania”, jako
program telewizyjny o charakterze poradnikowym, posiada wiele cech spetniajacych

wymagania uczestnikow kultury instant, co z pewnos$cia sprawilo, ze zdobyl tak duza

popularno$¢ w wielu krajach $wiata.

12 7. Melosik, op.cit., s. 17.
13 |bidem, s.15.
%A, Kargulowa, op.cit., s.462.
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Alina Lysak

Poradnictwo na tamach ,Filipinki”

Zofia Sokoét za date powstania ,,Filipinki” uznaje rok 1957, wtedy wtasnie na tamach
,Kobiety i Zycia”' ukazal sie list siedmiu szesnastolatek, ktére proponowaly redakcji
stworzenie nowego pisma, przeznaczonego dla nastolatek. Jednoczes$nie doroste czytelniczki
w ankietach ,,Gdy dziecko dojrzewa” i ,,Porozmawiajmy o cérkach” postulowaly podjgcie
przez ,.Kobiete i Zycie” tematu edukacji seksualnej. Dwa miesiace pozniej redakcja rozpisata
konkurs na tytul, z ponad tysiaca nadestanych zgloszen wybrata imie Filipinka i przystapila
do pracy nad nowym dwutygodnikiem. Pierwszy numer dwutygodnika ukazat si¢ 15 maja
1957 roku w naktadzie 100 000 egzemplarzy i rozszedl si¢ bez zwrotdw. Szybko zaczgto
domagaé si¢ zwigkszenia nakladu pisma do miliona, gdyz takie bylo zapotrzebowanie.
Pierwsza redaktorka naczelna ,,Filipinki” (od 1957 do 1969 roku) byla Felicja Struminska,
czasopismo redagowane bylo przez zespot ,,Kobiety i Zycia”.?

Do 1991 roku ,Filipinka” byta jedynym czasopismem przeznaczonym dla nastolatek
(czytaly je jednak takze mtode kobiety, np. studentki), byta wigc niezwykle popularna,
zajmowata czolowe miejsca na listach najchgtniej czytanych periodykéw, szybko znikata
z kioskow lub odkfadana byla do tzw. teczek®. ,Filipinka” poruszata tematy zwiazane
z nauka, praca, studiami, relacjami interpersonalnymi, zwiazkami, zdrowiem, seksualnoscia,
radzita, jak spedzi¢ wakacje, odpowiadala na listy czytelniczek, w zalozeniu miata bawic,
radzi¢ i wychowywac. O jej niezwyklej sile oddzialywania moze $wiadczy¢ liczba sklepdw,
cukierni i klubéw noszacych imig Filipinka, a takze powstanie zespotu muzycznego Filipinki,
ktoérego nazwa odwotywala si¢ do tytulu pisma.

Po takim wstgpie, nie dziwi fakt, ze ,Filipinka” pehlita przede wszystkim funkcj¢
poradnicza. Aby sprawdzi¢, jak w praktyce wygladaly porady udzielane czytelniczkom

,Filipinki”, zbadatam dwa pierwsze roczniki pisma — 1957, 1958, roczniki zamykajace

' Aco Ty na to?, , Kobieta i Zycie”, nr 8, 1957, s. 15.

2 ,»Tylko dla dziewczat”, ,,Kobieta i Zycie”, nr 11, 1957, s. 2.

3 Z. Sokot, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945 — 1995, Rzeszow 1998, s. 122-127.

* zob. np. A. Koziel, ,,Prasa w latach 1944-1989”, [w:] Prasa, radio i telewizja w Polsce. Zarys dziejow, red.
D. Grzelewska, R. Habielski, A. Koziel, J. Osica, L. Piwonska-Pykalo, Warszawa 1999, s. 111-172.

-
N
o]



Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

kolejne dziesigciolecia — 1959, 1969, 1979, 1989, 1999 oraz dwa ostatnie roczniki — 2005,
2006.

Zdaniem Agnieszki Drwal ,,0d pierwszego numeru Filipinka byla po stronie swojej
czytelniczki. Wychowujac ja, czgsto pouczajac, stopujac jej nierozsadne pomysly, ale
mowiac: lubimy cig, jesteSmy z toba, rozumiemy, ze to trudny dla ciebie czas. Nie
wy$miewamy sig, wspieramy, pokazujemy ci, ze nie jestes sama’”.

W pierwszym numerze pisma, w rubryce ,,Od Anny do Zuzanny” okreslono, do kogo
kierowana jest ,,Filipinka™ i jaki jest jej cel. Czytelniczkami miaty by¢ ,,wszystkie dziewczgta,
ktorych imiona zawarte sa migdzy pierwsza a ostatnig litera alfabetu...”®. Redakcja
»Filipinki” byla w tym konsekwentna, magazyn opisywany byt jako dwutygodnik dla
dziewczat, a do czytelniczek zwracano si¢ w rodzaju zenskim, nawet kiedy publikowano listy
od chlopcow lub zachgcano ich do czytania pisma, zawsze podkreslano, ze przede wszystkim
ma to by¢ miejsce dla mtodych kobiet’.

,Filipinka” powstala, aby pomoc nastolatkom w problemach zyciowych, wesprzec je,

pomoée w zdobyciu do§wiadczenia:

Sa takie chwile w zyciu, kiedy jakie§ odczucia gromadza si¢ w czlowieku 1 gwaltownie
szukaja ujscia. Dobrze jest wtedy mie¢ przy sobie kogo$, komu mozna przekazac¢ je cho¢ w czesci,
kogos, kto zrozumie, kto zrozumieé¢ zechce i zechce pomoc.

Szukasz takiego cztowieka. Rozgladasz si¢, wahasz, zastanawiasz... Tak bardzo
chciataby$ opowiedzie¢ komus o sobie, spytac¢ o rade¢ pochwali¢ si¢ czyms, czasem podzieli¢ jakas
troska. Twoje najblizsze przyjaciotki nie wydaja Ci si¢ odpowiednie: ci¢zar probleméw, jakie
przezywasz jest tak wielki, ze Igkasz si¢ ztozy¢ go w rece rownie mtode jak Twoje... Boisz si¢
nieraz zawierzy¢ go dioniom starszym — niepewna zrozumienia. I dalej nosisz w sobie niepokoj,
dokuczliwy 1 cigzki. Jeste$ osamotniona nawet wtedy, kiedy dokota wielu moze ludzi czeka na
Ciebie, na Twoje zaufanie.

Podejmujemy dzi§ trudng probg uwolnienia Ciebie od cigzaru konfliktow i trosk,
dopomozenia Ci w trudnych sprawach Twego zycia. Dojrzalsze doswiadczeniem — wracamy do
ciebie, aby$ mogla czerpa¢ z naszego doswiadczenia wszystko, co tylko moze Ci ono da¢. Nie
zadamy w zamian nic. Nie chcemy wykrada¢ Twoich tajemnic, nie zobowiazujemy do zadnych
zwierzen. Jezeli jednak w dniu, kiedy szuka¢ bedziesz pomocy i rady, pomyslisz o nas — pamigtaj,
ze postaramy si¢ zrozumie¢ kazda z Twych mysli, ze dolozymy wszelkich staran, aby Ci

dopomoc.

> A. Drwal, ,,Bylta sobie Filipinka”, ,,Pinezka”, http://www.pinezka.pl/content/view/2153/209.

6.,0d Anny do Zuzanny”, ,.Filipinka”, nr 1, 1957, s. 2.

7 Numery ,, Tylko dla chtopcéw”, z mgskimi koncowkami, zdjgciami chtopcéw na oktadce i ,,mgskimi tematami”
pojawialy si¢ okazjonalnie na Prima Aprilis, np. ,,Filipinka”, nr 7, 1958.
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Zapomnij o tym, ze kto$, kto w redakcji czyta Twdj list — jest starszy od Ciebie. Ze jest to
ktos$ obcy, ktos, kogo nie znasz, kogo nigdy nie widziatas. Pamigtaj tylko o tym, Ze jest to kto$ —

kto wychodzi Ci naprzeciw, kto chce zrozumie¢ Ciebie i moze... potrafi to zrobic.

W tym samym numerze w dziale ,,Zwierzenia” wydrukowany zostat list Danusi znad

morza®, ktora pisata:

Chciatabym, aby ,,Filipinka” stata si¢ dla mnie i dla kazdej z nas przyjacidtka, ktéra umie
poradzié, pocieszy¢ i podtrzymac¢ na duchu. Ilez z nas tego wlasnie pragnie. Mamy kolezanki
i przyjaciotki, sa one zazwyczaj dla nas dobre i serdeczne — ale cztowiek jest tylko cztowiekiem
i nie zawsze wie jak postapi¢. Czasem nawet przyjaciotka nie pomoze, bo tak samo jak my nie ma
jeszcze doswiadczenia zyciowego. Jezeli jednak zwrdcimy si¢ do tych ,starszych przyjaciotek”

z Redakcji, ktore juz poznaty Zycie bardziej niz my — to na pewno nam co$ konkretnego poradza.’

W pierwszym numerze pojawity si¢ listy od czytelniczek, porady dla mtodych
autorek'’, odpowiedzi na listy z pytaniami o wybor szkoly i zawodu, rady dotyczace mody,
dziaty: ,Listy Gabrieli”, ,Lekarz radzi”, ,Pomysty Barbary”, ,,Co jes¢, jak spaé, jak
odpoczywac¢”, ,Rady dla kazdej z nas”, ,,Loki, kedziory i... po prostu wlosy”, ,,O, mowo
ludzka”, ,Zrobi¢ to sama”. Porady podawane byly w formie pogadanek, felietonow,
gotowych instrukcji, odpowiedzi na listy cytowane przez redakcje w calosci lub we
fragmentach.

Chociaz autorki porad miaty by¢ ,,starszymi siostrami”, postawa partnerska nie zawsze
im wychodzita, zdarzato si¢, ze ich odpowiedzi byly dos$¢ autorytarne, podane tonem
nieznoszacym sprzeciwu. Zdarzato si¢ to zwlaszcza Gabrieli, ktéra odpowiadata na pytania
dotyczace zyciowych problemow, przyjazni, mitosci, rodziny, nie mogla zatem pozostac przy
suchych informacjach, jak osoby piszace o wyborze zawodu, przerabianiu sukienek czy
utrzymywaniu higieny, cho¢ momentami sig starata. Przyktad moze stanowi¢ jej odpowiedz
na list Oli, ktora nie moze przygotowywaé si¢ do matury, poniewaz si¢ zakochata, ale

jednoczesnie zastanawia si¢, czy jej mitos¢ jest prawdziwa, poniewaz raza ja piegi wybranka:

Oczywiscie, ze nie kochasz tego chtopca. Gdyby$ go kochata, wszystko w nim wydawaloby Ci si¢

sympatyczne, mile, kochane. Nie mysl o nim, zacznij raczej mysle¢ serio o maturze. Najwyzszy czas.''

¥ Redakcja zaznaczyta, ze wszystkie listy, wydrukowane w pierwszym numerze naptyngly wraz z kuponami
konkursu na tytut pisma.

? »Zwierzenia”, , Filipinka”, nr 1, 1957, s. 3.

10 ,,Przysztym Sagankom pod rozwagg”, ,,Filipinka”, nr 1, 1957, s. 2.

' Listy Gabrieli”, ,Filipinka”, nr 1, 1957, s. 3.
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Model kobiety, jaki wylania si¢ z drukowanych w ,Filipince” porad jest dos¢
tradycyjny. Czytelniczki dowiaduja sig, ze powinny zawsze stucha¢ rodzicow, nie powinny
pierwsze pisa¢ do chlopcow, sta¢ z nimi pod brama i pozwalaé¢ si¢ calowaé. Powinny

pomaga¢ w domu i pokazywac¢ narzeczonym, jakie sa pracowite.

Co o nim mysleé¢
Co myslicie o 16-letnim chtopcu, ktory wyjezdzajac do innego miasta zostawia dziewczynce swoj
adres mowiac: ,,Napisz do mnie, masz tu adres”, przy pozegnaniu powtarza ,,Napiszesz do mnie?”,
a potem, kiedy postalam mu list — nie odpisuje! Juz uplyneto 2 miesiace i nie mam zadnej
odpowiedzi.

Basia
Myslg, ze ten chiopiec postgpuje jak wigkszo$¢ chiopcoéw, do ktorych dziewczynka pisze

pierwsza.'?

O ,,sympatii” i o myciu podtogi

Myslatam, ze spalg si¢ ze wstydu, gdy Rysiek (moja sympatia) zobaczyt mnie, gdy mytam w sieni
podtoge. Teraz go unikam i mysle, ze juz nigdy nie pokaz¢ mu si¢ na oczy, bo widziat mnie przy
takiej brudnej robocie.

Jola z Gliwic

Powinna$ go stanowczo zaprosi¢ do domu aby zobaczyl, jak dobrze umiesz umy¢ podloge. Nie
przyznawaj si¢ nawet, ze wstydzisz si¢ pracowitoéci i zamitlowania do porzadku. Jesli Twoj
Rysiek ma dobrze w gtowie, to do zalet, ktore w Tobie widzi, doda jeszcze jedna i to bardzo

wazna. 13

Spotkania w bramie

Mam lat 16. Do szkoly nie chodzg. Przed miesigcem zaprzyjaznitam si¢ z dwoma chtopcami.
Mieszkamy przy jednej ulicy. Spotykamy si¢ codziennie przed moim domem i tak spedzamy
razem 2 godziny. Jest to dla mnie urozmaiceniem, poniewaz nie mam zadnej kolezanki. Od
dtuzszego czasu obserwuje nas pewien me¢zczyzna, ktory matce mojej donosi niesamowite rzeczy.
Ja z kolegami nigdzie nie chodzg, jedynie stoj¢ przed brama. Czy mi naprawde nie wolno
porozmawia¢ z chlopcami, z ktorymi si¢ zaprzyjaznitam? Jest mi bardzo przykro, poniewaz
postanowilam z kolegami nie spotykac¢ si¢ wigcej. Czy postapitam stusznie?

Maryla S. z Bydgoszczy

Stusznie, brama nie jest najlepszym miejscem towarzyskich spotkan. Je§li Twoja mama pozwoli —

lepiej zaprosi¢ chtopcow do domu. '

12 Listy Gabrieli”, ,,Filipinka”, nr 2, 1957, s. 3.
1 Wypada — nie wypada”, , Filipinka”, nr 7, 1957, s. 11.
14 Listy Gabrieli”, ,Filipinka”, nr 5, 1957, s. 3.
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»Filipinka” ukazywata si¢ przez wiele lat w tym samym formacie i szacie graficzne;j,
kosztowala tyle samo, a poszczegdlne dzialy w kazdym numerze pojawialy si¢ na tych
samych stronach. Tres$ci zamieszczone w danym dziale byly zawsze tak samo podpisane, cho¢
zdarzato si¢, ze zmieniaty si¢ zdjgcia, np. zdjecie Gabrieli zostalo zmienione w drugim
numerze pisma. Co istotne, autorki 1 autorzy tekstow byli podpisywani tylko imionami lub
inicjalami, dziat ,,Od Anny do Zuzanny” prowadzila zatem Krystyna, ,Listy Gabrieli”
Gabriela, ,,Lekarz radzi” dr Adam, ,,O, mowo ludzka” Benedykt, a o przerabianiu ubran pisata
Barbara". Imiona pod tekstami nie zmienialy sie, nawet kiedy formuta dzialu si¢ zmieniata

lub zaczynata go prowadzi¢ inna osoba'®.

LISTY
GABRIELI

LISTY
GABRIELI]

Na listy czytelniczek odpowiadano nie tylko na tamach ,,Filipinki™, ale takze odpisujac
na podane adresy. ,,Niezwykle istotne w Filipince byly listy. W zwiazku z nimi mnostwo si¢
w piSmie dzialo: ankiety, konkursy, zachgcanie do dyskusji, interwencje w terenie. Znane sa
przypadki wieloletnich przyjazni korespondencyjnych redakcji z autorkami. Zdarzato sig tez,
ze taka korespondencj¢ po latach podsumowywat artykut o przypadkach dorostej juz

nastolatki. Niektore korespondentki zostawaty autorkami filipinkowymi.”"’

Publikowane byty
listy, ktoére uznano za wyjatkowo wazne, poruszajace istotne, czgsto pojawiajace sig

problemy. Na pozostate odpowiadano w tradycyjny sposéb, stad czeste apele redakceji

' Wyjatek stanowita Monika Metyniska, ktora pisata o modzie.
'® A. Drwal, op. cit.
"7 Ibidem.
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o podpisywanie si¢ pod listami i podawanie adreséw oraz listy czytelniczek zawiedzionych,
ze ich poprzednie listy nie zostaly wydrukowane.

Z czasem na listy zaczgly odpowiada¢ same zainteresowane, powstawaty trwajace wiele
miesigcy dyskusje, pierwsza z nich krazyta wokot tematu: ,,Jakie jestesmy?”. W ten sposob
,Filipinka” pomogta w stworzeniu swoistej grupy samopomocy.

Poradnikowa forma odpowiadata czgsci zainteresowanych, przez inne byla jednak

krytykowana:

Uwazam, ze ,,Filipinka” poswigca za duzo miejsca (bo w kazdym numerze okoto 2 stron) odpowiedziom
na listy i to niejednokrotnie na gtupie listy.

Krystyna Rondthaler, Warszawa'®

Cala strong redakcja poswigcita na wydrukowanie listu Salomona Lasika z Warszawy,
bylego nauczyciela, ktory krytykowat ,,Filipinke” za robienie krzywdy polskim dziewczg¢tom
poprzez splycanie ich gustow, nie informowanie ich o sprawach ,,nurtujacych kraj”, ale takze
przez pozwolenie, by udzielaly sobie nawzajem porad, zamiast umieszczania tekstow
powaznych psychologow. Wspoélgrato to z uzasadnieniem, dlaczego autor pozwolit sobie na

napisanie tego listu:

Moze Twoje wierne czytelniczki ocenia moje stowa jako megalomanig, ale osmielam si¢ twierdzié, ze
mezezyzni glgbiej 1 wszechstronniej poznali psychike kobiety niz same kobiety. Na swiadkoéw przywolujg cala
literatur¢ klasyczna: Szekspira, Stendhala, Flauberta, Balzaka, Tolstoja, Gorkiego, Romain Rollanda, Prusa,

Zeromskiego itd. itd."

By¢ moze ten i inne glosy krytyki spowodowaty, ze w 1958 roku wprowadzona zostata
rubryka ,,Glos ma psycholog” (w formie zwartego artykulu, a nie odpowiedzi na listy),
a ,,Listy Gabrieli” zostaty zastapione ,,Matymi niedolami Filipinki”, w ktoérych odpowiadano
tylko na listy dotyczace tego, co wypada, a co nie. Podtrzymany jednak zostal poradnikowy
charakter pisma, ktory dostrzegaly réwniez czytelniczki. List opisujacy ,Filipinke jako

remedium na wszelkie zto opublikowany zostat w numerze na Prima Aprilis 1959 roku®":

'8 O Filipince”, , Filipinka”, nr 14, 1957, s. 2.
1% Czy nie krzywdzacy obraz? (list do redakcji), ,,Filipinka”, nr 13, 1957, s. 3.
0 Przyktad, jakich wiele”, ,,Filipinka”, nr 7, 1959, s. 2.
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Priyklad, jakich wiele
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crghliwa Martioin ¢ Patnania

W 1969 roku redaktorka naczelna zostata Irena Tarnowska. ,,Mate niedole Filipinki”
zastapita rubryka ,,Jak si¢ zachowac¢ radzi Ewa”. Imi¢ Ewa wydrukowane zostato czcionka
imitujaca pismo odrgczne. Podpis pozostal taki sam, kiedy zmienilo si¢ zdjgcie Ewy.

Pozostate rubryki pozostaty bez zmian.

14
SIE ZACHOWAE
railzi

Znaczace zmiany zaszly w 1979 roku, kiedy to w numerze szdstym pojawit si¢ ,,Maty
stownik intymny”. Osoba podpisujaca si¢ pseudonimem Powierniczka pisala w nim
o budowie narzadow ptciowych, higienie, cyklu miesiaczkowym, ciazy i1 innych kwestiach

zwiazanych z cielesno$cia. Jednocze$nie na tamach ,,Filipinki” toczyta si¢ dyskusja na temat
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wychowania seksualnego zapoczatkowana listem matki przedrukowanym z francuskiego
pisma ,,Marie Claire”. Dzial listow do redakcji zmienit tytut na ,,A ja sadzg” o pojawialy si¢

tam m.in. listy czytelniczek dzigkujacych za ,,Matly stownik intymny”.

Pisze¢ do Ciebie ,,Filipinko” w sprawie Stlownika Intymnego. Bardzo proszg, nie likwidujcie go, bo
to sg bardzo ciekawe i wazne informacje. Gdy kupig ,,Filipinke” najpierw zerkam, czy zamiesciliscie
Stownik Intymny, z ktorego juz duzo si¢ dowiedziatam i nauczytam.

ANKA z Ciechanowa®'

W pordéwnaniu z rokiem 1979, 1989 okazal si¢ do$¢ pruderyjny. Zniknal ,,Maty stownik
intymny”, nie poruszano juz tematdw zwiazanych z dojrzewaniem, a jesli si¢ pojawily, to
opisywano je w do$¢ medyczny sposob. Powstaty za to rubryki ,,Psyche” 1,,Soma”.

Po zmianach zapoczatkowanych w roku 1989, kiedy to zlikwidowana zostata
Robotnicza Spoétdzielnia Wydawnicza ,.Prasa-Ksiazka-Ruch”?, ,Filipinka” musiala przejs¢
skomplikowana droge. 2 maja 1990 roku powstata Dziennikarska Spoéidzielnia Pracy
»Filipinka”, z Anna Mazurkiewicz na czele. W 1991 roku potaczyla si¢ ona z wydawca
»Iwojego Stylu” tworzac ,,Porozumienie Wydawniczo-Dziennikarskie Spoétdzielni Pracy

1”23

Filipinka oraz Twoj Styl””, natomiast w roku 1992 odlaczyta si¢ od ,,Twojego Stylu”, by

z Domem Wydawniczym BBiP utworzy¢ ,, Dom Wydawniczy Filipinka”**

. Byl to tez czas
kryzysu ,,Filipinki”, ktéra stracita swoj status monopolistki: na polskim rynku prasowym
zaczely ukazywac sig inne czasopisma dla nastolatek, tanie, kolorowe i atrakcyjne wersje
pism niemieckich®. Pod wptywem konkurencji ,Filipinka” ,,ewoluowata w strone pisma
niszowego, czytanego glownie przez ‘miode intelektualistki’, uczennice liceow i studentki
pierwszych lat studiow™?°,

W lipcu 1998 roku ,Filipinkg” wykupito Wydawnictwo Prasowe ,,Twoj Styl”, co

zaowocowato zmiang czgstotliwosci wydawania z dwutygodnika na miesigcznik, obnizeniem

2l Ajasadze”, ,Filipinka”, nr 21, 1979, s. 2.
zob. np. Z. Bajka, ,Rynek mediow w Polsce”, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakéw 1996, s. 41-54; K. Wodniak, Wspbiczesna prasa kobieca a sprawy ksigzki, Warszawa
2004.

3 W tym czasie przy ,,Filipince” utworzono kwartalny dodatek ,,Modny drobiazg”, redaktorka naczelna obu
pism byta Hanna Jaworowska-Blonska.

2 7. Sokot op. cit.; A. Piwowarska, ,,Gatunki dziennikarskie na tamach trzech wcielen ,Filipinki” —
podobienstwa i réznice”, ,,Media-Kultura-Komunikacja Spoteczna”, nr 1, 2005.

* Proba utrzymania wysokiego naktadu i renomy pisma byto kolportowanie go wéréd Polonii w Kanadzie, USA
i Europie Zachodniej, nie odniosto to jednak zamierzonego skutku i naktad ,,Filipinki” ciagle malat, co wiazato
sig ze wzrostem jej ceny. — Z. Sokot, op. cit., s. 242.

% A. Piwowarska, op. Cit., s. 52.
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wieku czytelniczek, do ktorych kierowane byto pismo oraz nowa szata graficzna. Redaktorka
naczelng zostala Liliana Fabisinska, a nast¢pnie Joanna Dowgiatto-Tyszka.

Od tej pory porady dotyczyly glownie wygladu i zamieszczane byly w dziatach ,,Salon
kosmetyczny”, ,,Drogeria”, ,,Przerobki”, ,Lustereczko”. Listy czytelniczek drukowane byly
w rubryce ,Masz glos”, pojawiaty si¢ tam jednak bez zadnego komentarza. Ich druk
nagradzany byl prezentami od sponsorow, np. zegarkami. Pojawily si¢ takze ,.Pytania
intymne”, na ktore odpowiadal ,,pedagog-seksuolog Wiestaw Sokoluk”. Po raz pierwszy
w historii ,,Filipinki” eksperci podpisywani byli imionami i nazwiskami, czgsto tytutami
naukowymi i1 petnionymi funkcjami, mieli takze prawdziwe zdjgcia. Zabieg taki ma zapewne
na celu udowodnienie, ze odpowiadajaca na listy osoba jest kompetentna i godna zaufania.
Nietrudno sobie wyobrazié¢, ze zagubiona i1 samotna dziewczyna, ktora pisze do gazety, bo nie
ma do kogo zwrdci¢ si¢ ze swoim problemem, ulegnie sile autorytetu, $lepo uwierzy
w ,,diagnoze” i zastosuje si¢ do ,zalecen™’.

Pojawiatly sie takze dtuzsze artykuty dotyczace komunikacji, rozwigzywania konfliktow
itp., nie bazowaly one jednak na listach czytelniczek. Powrocita tematyka zwiazana
z edukacja, sposobami uczenia si¢, wyborem kierunku studidw i uczelni, rowniez nie byly to
informacje zwiazane z listami.

W styczniu 2002 roku pisma wydawane przez ,,Twdj Styl”, w tym takze ,,Filipinkg”,
przeje¢lo niemieckie wydawnictwo H. Bauer. Byt to nastgpny krok w strong upodobnienia
magazynu do innych czasopism mtodziezowych, tym bardziej, ze nowa redaktorka naczelna
zostata byta naczelna ,,Bravo Girl!”?,

Anna Piwowarska, ktora porownywata trzy wecielenia ,,Filipinki” zdecydowanie

krytykuje jej najmlodsza wersje™:

W trakcie dwoch zmian wydawcow ,,Filipinka” przeksztalcita sig z pisma dla studentek,
w pismo dla gimnazjalistek, upodabniajac si¢ do pism mtodziezowych, wobec ktorych stanowita

kiedy$ alternatywg. Z dawnego pisma pozostata tylko nazwa, ktorg wydawca traktuje jako marke

7 Sklonno$é do ulegania prawomocnym autorytetom ma swe zrodlo w praktykach socjalizacyjnych
wyksztalcajacych w nas przekonanie, iz uleglo$¢ taka jest pozadanym sposobem postgpowania. Ponadto,
uleglo$¢ ta czgsto ma charakter adaptacyjny, poniewaz rzeczywiste autorytety cechuja si¢ zwykle wiedza,
madroscia i wladza. Z tych powodoéw uleglos¢ wobec autorytetow pojawia¢ si¢ moze w postaci
zautomatyzowanej ‘drogi na skroty’ przy podejmowaniu decyzji o stosownym w danej sytuacji sposobie
postepowania”. — R. B. Cialdini, Wywieranie wp#ywu na ludzi. Teoria i praktyka, przet. B. Wojciszke, Gdansk
2001, s. 207.

> Ibidem.

¥ Nie jest w tym odosobniona. W 40, 42 i 44 numerze ,,Wysokich Obcasow” z 2005 roku ukazywaly si¢ listy
czytelniczek, ktore krytykowaty magazyny mtodziezowe, w tym takze ,,Filipinkg”. Jedna z czytelniczek uznata
Wr¢cz, Ze przez te pisma ma wyprany mozg i ze na pewno nie pozwoli swojej corce czytac ,,Filipinki” (autorka
listu miata 22 lata).

-
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o ponadpotwiecznej tradycji, podnoszaca walory produktu. Pod wzgledem merytorycznym
kierowana jest obecnie do najbardziej przecigtnych i najmniej wymagajacych odbiorczyn. Ma to,
oczywiscie, swoje ekonomiczne uzasadnienie. Racjami ekonomicznymi mozna takze ttumaczy¢
»wychowywanie” czytelniczek na wzorowe konsumentki: towardéw, reklamowanych za pomoca
porad, masowej kultury, opisywanej za pomoca ,,rozrywkowych informacji”’, a takze samego
tytutu. Krytyczne myslenie i otwarte wyrazanie wilasnego zdania, ktore promowata Stara

,Filipinka” najwyrazniej nie sa dzisiaj w cenie.*

We wrzesniu 2004 roku ,Filipinka” ukazala si¢ w odnowionej szacie graficznej,
mniejszym formacie i wigkszej objgtosci. Objetos¢ ,,Filipinki” powigkszyta si¢ o trzydziesci
sze$¢ stron, do czes$ci magazynowej dotaczyt staty dodatek edukacyjny ,,Filipinka PLUS”.
Z komunikatu wydawnictwa Bauer wynikato, ze redakcja bedzie w nim poruszacé ,tematy
zwiazane bezposrednio z edukacja, nowa matura, wyborem kierunku studiéw. Filipinka PLUS
uczy czytelniczki, jak si¢ uczyé, nie dostarcza brykéw, ale niezbedne do nauki wskazowki™'.

Od pazdziernika 2005 roku ,Filipinka” byta miesigcznikiem o zasiggu
ogolnokrajowym, o srednim naktadzie 129 000 egzemplarzy 1 czytelnictwie wynoszacym 285
000*. Redaktorka naczelna byta Iwona Kwiecien, wezeéniej sekretarz redakcji miesiecznika
,Glamour™”. | Katalog Mediow Polskich” opisywal ,Filipinke” jako miesigcznik
przeznaczony do dziewczat w wieku od 15 do 20 lat, licealistek i studentek o wysokim
poziomie aspiracji edukacyjnych™®. Z kolei na stroniec wydawnictwa | Filipinka”
reklamowana byta jako ,,ekskluzywny magazyn dla ambitnych dziewczyn” mieszkajacych
w duzych i $rednich miastach. ,Filipinka” podejmowata tematyke taka jak uroda, zdrowie,
edukacja, moda, psychologia, partnerstwo, rozrywka, pojawialy si¢ w niej reportaze
dotyczace problemow spotecznych, obyczajowych i1 kulturowych, porady dotyczace szkoty,
kariery, pieniedzy, zdrowia, psychologii, spraw intymnych®. Potencjalne czytelniczki to
»dziewczeta w wieku 15-22 lata, uczennice licedw ogolnoksztatcacych, ambitne 1 nastawione
na sukces, doceniajace warto$¢ wyksztalcenia, pochodzace zwykle z rodzin $rednio i dobrze
sytuowanych. Odwazne, powaznie mys$lace o swojej przysztosci. Wazne jest dla nich przede

wszystkim ‘by¢’ 1 ‘wiedzie¢’, ale rowniez ‘mie¢’ 1 ‘wyglada¢’. W wigkszym stopniu niz

3% A. Piwowarska, op. Cit., s. 68.

31 ,,Duze zmiany w ‘Filipince«’, ,,WirtualneMedia.pl”,
http://wirtualnemedia.pl/document,,69546.Duze zmiany w_Filipince.html.

32 »Wydawnictwo Bauer Polska”, http://www.bauer.pl/.

33 ,Nowa naczelna ‘Filipinki*”, . WirtualneMedia.pl”,
http://wirtualnemedia.pl/document,,389670,.Nowa naczelna Filipinki.html.

¥ Katalog Mediéw Polskich. Osrodek Badan Prasoznawczych  Uniwersytetu Jagiellonskiego”,
http://media.onet.pl/pr_index.asp.

35 ,Lytuly”, ,,Wydawnictwo Bauer Polska”, http://www.bauer.pl/tytuly.html.
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czytelniczki innych pism zainteresowane sa kultura i problemami spolecznymi, przy czym
chea takze orientowaé si¢ w najnowszych trendach w modzie i znaé¢ nowosci kosmetyczne™®.
Cena podstawowa ,,Filipinki” wynosita 4.50 zt.

,Filipinka” posiadala takze dodatek ,,Filipinka PLUS”, ktéry poruszal tematy zwiazane
z edukacja, nowa matura, wyborem kierunku studidw i miejscem studiowania, doradzat takze,
jak przygotowac si¢ do egzaminu, jak radzi¢ sobie ze stresem, jak najlepiej si¢ zaprezentowac
itp.

Poradniczy charakter pisma zostat zachowany. Z siedmiu (wzglednie) statych czesci®’:
Hteraz”,  dzieje si¢”, ,,moda i uroda”, ,,psychologia i seks”, ,.kurs na karierg”, ,,zawsze w F.”,
cztery poswigcone byly doradzaniu czytelniczkom. W ,teraz” porady pojawialy sie
w dziatach ,,Uroda”, ,,Wlosy” i1 ,Detale”, w ,modzie i urodzie” w dzialach ,,Uroda”,
»Makijaz”, ,Moda” oraz ,,Stylistka odpowiada”, czes¢ ,,psychologia i seks” skladata sig
wylacznie z porad, poniewaz tworzyly ja dzialy: ,,Ja plus on”, ,,Ja plus ja”, ,Ja plus inni”,
,Listy do psychologa”, ,,Listy do seksuologa”, ,,Sztuka kochania”, czgs$¢ ,,Kurs na karierg”
sktadata si¢ z artykutow informujacych o uczelniach i kierunkach studiow oraz radzacych,
w jaki sposob si¢ uczy¢, przygotowywaé do egzaminow lub rozmoéw kwalifikacyjnych,
wybiera¢ przyszla kariere itp.*®.

W trzech z wymienionych dziatéw ,,Stylistka odpowiada”, ,,Listy do psychologa”
i, Listy do seksuologa” drukowano listy od czytelniczek i odpowiedzi na nie. Kazda
z ekspertek podpisana byla imieniem i nazwiskiem, stopniem naukowym, stanowiskiem
imiejscem pracy, kazda posiadata takze zdjecie. Drukowane listy czytelniczek
charakteryzowaty si¢ zadziwiajaca w tej sytuacji poprawnoscia jgzykowa, stylistyka nie byta
w zaden sposob zrdznicowana, nie bylo w nich charakterystycznych dla nastolatek wyrazen.
Jak uwazaja Malgorzata Jacyno i Alina Szulzycka, $wiadczy to o nieautentyczno$ci tych
listéw. Ich zdaniem, chociaz do redakcji pism rzeczywiscie przychodza listy z prosbami
o poradg, wigkszo$¢ listow, ktore sa nastgpnie publikowane, pisza sami eksperci,
umieszczajac w nich problemy, na ktore chca odpowiedzie¢, poniewaz si¢ w nich specjalizuja
lub ,,kumuluja z wielu listéw jeden w taki sposob, zeby wyczerpywat watpliwosci wielu osoéb

i repertuar mozliwych problemow’’.

% F ilipinka”, ,,Wydawnictwo Bauer Polska”, http://www.bauer.pl/tytuly rozw.html?id=22 .

37 Nie wszystkie cze$ci pojawialy sie w kazdym numerze, nie zawsze pojawiata sie np. ,kondycja” z dziatem
»Iwoje ciato”.

*¥ Do pewnego stopnia za poradnicza mozna takze uzna¢ cze$é ,,dzieje sig”, poniewaz recenzje ksiazek, filmow
iplyt stanowity jednoczes$nie zalecenie, co czyta¢ itp. Od udzielania porad nie stronita takze Fiolka
Najdenowicz, ktorej felietony drukowane byly w tym dziale.

3 M. Jacyno, A. Szulzycka, Dziecisistwo. Doswiadczenie bez swiata, Warszawa 1999, s. 147.
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W poréwnaniu z wczesniejszymi etapami istnienia ,,Filipinki”, w tym osoby udzielajace
porad wpisywaly si¢ zdecydowanie model dialogowy, czasami wrecz liberalny. Raczej nie
dawaly gotowych odpowiedzi, a w przypadku problemoéw interpersonalnych namawiaty
zwykle do rozmowy, skupialy si¢ na przezywanych przez osoby radzace si¢ emocjach.
Z reguty odpowiedzi te byty tez dtuzsze i bardziej szczegdlowe niz we wczesniejszych latach:

Obraza si¢, gdy ja krytykuje

Przyjaciolka nie toleruje nawet najmniejszej krytyku. Czasami, gdy delikatnie zwracam jej uwage,

natychmiast si¢ na mnie obrazg i nie odzywa. Nie wiem, o co jej chodzi, przeciez od tego ma sig

przyjaciot, by mowili Ci prawdg i czasem sprowadzali na ziemig.
Karina

Karino, mysle, ze Wasze klopoty moga by¢ zwiazane z r6znicami w pojmowaniu tego, czym jest

przyjazn. Dla Ciebie, jak piszesz, oczywiste jest, ze przyjaciele powinni wlasnie mowi¢ prawdg,

nawet jesli jest ona trudna. By¢ moze dla Twojej przyjaciotki rownie oczywiste jest co§ innego,

np. ze przyjaciel to ktos, kto zawsze begdzie trzymal jej strong, zrozumie i nie oceni zle?

Sprobujcie o tym porozmawiaé. Zastanéw sig¢ tez, w jaki sposob Ty ja krytykujesz, np. jesli

poréwnujesz ja do kogos, mozesz jej sprawic przykro$¢. Pamigtaj, ze oceniaé trzeba z wyczuciem.

Nachalna kolezanka

W moim bloku mieszka dziewczyna, ktéra codziennie mnie nachodzi i przesiaduje po kilka
godzin. Na poczatku mys$latam, ze bedzie fajna kolezanka, ale teraz nie mam czasu dla siebie. Jak
delikatnie zwr6cié jej uwagge?

Krecik

Kreciku, myslg, ze najlepsze bgdzie najprostsze rozwiazanie. Porozmawiaj z kolezanka o Waszej
relacji — o tym, jak sie¢ poznatyscie, co razem przezywaty$cie. W swobodnej rozmowie mozesz
powiedzie¢ wprost o swoich nadziejach z nig zwiazanych, ale i o tym, co w kontaktach z nia
stanowi dla Ciebie trudnos$¢ i czego by$ potrzebowata, np. wigcej czasu dla siebie. Nie ukrywaj
swojego zniechegcenia, poczucia bezradnos$ci, zloéci, ale i obawy przed jej reakcja. Zacheé
kolezanke, by tez szczerze powiedziata, jak Wasza relacja wyglada z jej perspektywy i czego ona

oczekuje od Ciebie.

Jest kochany, ale mnie kontroluje

Mo¢j chtopak musi o mnie wszystko wiedzie¢: o ktorej, gdzie, kiedy, z kim i dokad idg. Czgsto
dzwoni do mnie, by sprawdzi¢, czy juz wrocitam. Jesli mnie nie ma, to si¢ wscieka. Nie pozwala
mi tez wychodzi¢ samej na imprezy. Poza tym jest kochany, czuly i troskliwy, ale bojg¢ si¢, ze jego
zachowanie przerodzi si¢ w obsesj¢.

Dorota

Porozmawiaj z chtopakiem o swoim niepokoju. Moze za jego zachowaniem kryja si¢ jakie$ wazne
potrzeby, ktore probuje w ten sposob zaspokoié, np. pragnienie bezpieczenstwa. Z drugiej strony

brak zaufania i ciagla kontrola nie buduja zwiazku. Ustalcie zasady bycia razem, ktére bylyby

=
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satysfakcjonujace dla Was i chronilyby Wasze indywidualne potrzeby. Pamigtaj, ze zawsze

.. y e 40
mozecie zwrdci¢ si¢ o pomoc do psychologa!

O wiele bardziej dyrektywne w tonie 1 treSci byly porady zawarte nie

w odpowiedziach na listy, ale w artykutach, np. wypowiedz Wiestawa Sokoluka o tematyce
seksualnej w dziale , Niedyskretne rozmowy”*'.

W maju 2006 ,Filipinka” zupelnie nieoczekiwanie ukazata si¢ po raz ostatni®.
W dotaczonej do ostatniego numeru specjalnej informacji wydawca czasopisma zachegcat jego
czytelniczki do siggnigcia po ,,Twdj Styl”, jesli czuja si¢ kobietami, lub ,,Twist”, jesli
utozsamiaja si¢ raczej z nastolatkami. Najwyrazniej z mysla o tych drugich do ostatniej
»Filipinki” zataczono takze wktadke, zawierajaca materiaty charakterystyczne dla magazynu
»Iwist”. Decyzjg o zawieszeniu wydawania ,,Filipinki” podjgto ,,w zwiazku ze zbyt staba
sprzedaza i duza konkurencja na rynku pism mlodzieZowych”43. ,Filipinke” wydawano przez
czterdziesci dziewig¢ lat 1 byta ona najdtuzej ukazujacym si¢ polskim pismem dla nastolatek.

Zdaniem najwierniejszych fanek, prawdziwa ,Filipinka” ,skonczyla si¢” nie w 2006
roku, ale znacznie wcze$niej, gdy nowi wydawcy postawili na komercjg, kolorowe zdjgcia,
latwe teksty i plotki o gwiazdach®™. Niewatpliwie, w ostatnich latach ukazywania sie
,Filipinka” mocno si¢ zmienita. Wigkszos$¢ artykuléw dotyczyta mody i1 urody. W pismie
znajdowalo si¢ wiele reklam jawnych, ale takze ukrytych reklam — przy artykutach,
recenzjach, odpowiedziach na listy pojawialy si¢ polecane produkty wraz z cena 1 miejscem,
gdzie mozna je naby¢. W niektorych przypadkach mozna bylo odnie$¢ wrazenie, ze materiat
tekstowy jest tylko pretekstem do zaprezentowania zdjgcia produktu, np. artykul o joggingu
ukazuje si¢ tylko po to, by zaprezentowa¢ nowe produkty: buty, koszulki, napoje, a
uprawianie sportu jest jedynie okazja do ich kupienia.

Jednak, jesli chodzi o poradnictwo, ,,Filipinka” nie przezywala regresu. Odpowiedzi na
listy czytelniczek przygotowywane byly przez praktyczki, ekspertki w swojej dziedzinie,
czytelniczki traktowane byly z szacunkiem, jak partnerki w dialogu. Na do$¢ wysokim

poziomie byty takze artykuly dotyczace psychologii, seksuologii, medycyny. Natomiast

40 ,»Psycholog odpowiada”, ,,Filipinka”, nr 2, 2005, s. 68.

4 Z0b. np. E. Klepacka, ,,Latwa czy wyzwolona”, rozmowa z Wiestawem Sokolukiem, ,,Filipinka”, nr 7, 2005, s.
68-69.

20 tym, ze decyzja ta zostata podjeta ,,na szybko”, moze $wiadczy¢ to, ze w ostatnim wydaniu pisma ukazata
si¢ jeszcze zapowiedz nast¢gpnego numeru i zachgta do prenumeraty.

# Po 49 latach ukazywania si¢ z rynku znika ‘Filipinka’”, ,,Dziennik”, 22-23 kwietnia 2006, s. 10.

4 Zob. np. K. Kromka, »F jak  Filipinka —  Alfabet Trzydziestki”, ,,Pinezka”,
http://www.pinezka.pl/content/view/2110/194/; H. Tarnowska, ,, Filipinka’ z dawnych lat”, ,iThink”,
http://www.ithink.pl/artykuly/aktualnosci/nowinki-technologiczne/filipinka-z-dawnych-lat/.
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ostatnie strony ,,Filipinki” po$wigcone szkole 1 pracy stanowily przyktad naprawde rzetelnego

poradnictwa kariery. Moim zdaniem, poradnikowy charakter ,,Filipinki” mozna odnalez¢ we

wszystkich jej wcieleniach — od 1957 do 2006 roku.
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Magdalena Szymanska

Rola Internetu w procesie edukacji dzieci

i mlodziezy we wspdlczesnym Swiecie

Koniec wieku XX oraz poczatek XXI uptywa pod znakiem wszechstronnego
zastosowania oraz wykorzystania techniki komputerowej. ,,W ciagu zaledwie kilku lat
pojawila si¢ niezwykle zaawansowana technologia, ktéra data nam tatwy dostgp do
najlepszych 1 najgorszych rzeczy, jakie ma do zaoferowania ludzko$¢, a takze do
wszystkiego, co lezy migdzy tymi dwoma skrajno$ciami i jest przecigtne, zabawne lub
osobliwe”'. Technologia, ktora daje takie mozliwosci jest Internet. Internet jest pojeciem,
ktore ,,odnosi si¢ do systemu potaczen migdzy komputerami, bazami danych i zastosowania
programow operacyjnych w skali globalnej. Opiera si¢ tez na multimedialnej technologii,

(film, muzyka, kolor, ruchome obrazy, dane i ‘[ekst)”2

. Tak, wigc Internet jest technologia
informacyjna, shuzaca ,,wszechstronnemu (wielorakiemu i réznorodnemu) poszukiwaniu,
gromadzeniu, postugiwaniu si¢, przetwarzaniu, przechowywaniu i przesylaniu réznego typu

. . 993
informacji’™.

Edukacja Medialna

Wspotczesne narzgdzia i metody wykorzystywane w procesie edukacji musza sprostac
coraz wigkszym wymaganiom stawianym przez otaczajacy nas $wiat. Ludzie do nauki
wybieraja takie narzedzia, ktore najbardziej im odpowiadaja i sa dostosowane do ich potrzeb.
Smiato mozna stwierdzié, ze wspolczesne pokolenie mtodych ludzi ma duzy wybor narzedzi,
ktore pozwalaja im na poszukiwanie, przyswajanie oraz zapamig¢tywanie informacji oraz na
uczenie si¢ ich. Jednym z takich narzg¢dzi z powodzeniem wykorzystywanym przez dzieci
oraz miodziez do nauki i ksztalcenia we wspoOlczesnym $wiecie jest Internet'. Mozna
powiedzie¢, ze ,Internet jest niezwyklym miejscem. Pozwala jednoczesnie porozumiewaé

sig, uczyc¢ i bawié™. Z cala pewnos$cia mozna powiedzie¢, ze Internet stat si¢ nieodlacznym

'P. Wallace, Psychologia Internetu, Poznan 2005, s. 319-320.

? B. Kozusznik, ,,Komunikacja w dobie Internetu — wptyw na jednostke, organizacje i otoczenie”, [w:] red.
B. Kozusznik, Zarzqdzanie i technologie informacyjne, Tom 1: Komunikacja w dobie Internetu, Katowice 2004,
s. 14.

* W. Furmanek, ,Kluczowe umiejetnoci technologii informatycznych (eksplikacja poje¢)”, [w:] red. S.
Juszczyk, Edukacja medialna w spofeczenstwie informacyjnym, Torun 2002, s. 119.

* A.Barczak, J. Florek, S. Jakubowski, T. Sydoruk, Zd@Ina edukacja, Warszawa 2006.

3 P. Aftab, Internet a dzieci. Uzaleznienia i inne niebezpieczeristwa, Warszawa 2003, s. 21.
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lementem codziennego zycia, czyli edukacji, nauki, komunikowania si¢, odpoczynku oraz
rozrywki. Dlatego bardzo wazne jest u§wiadomienie mlodemu cztowiekowi, ze musi on
nauczy¢ si¢ porusza¢ w S$wiecie wirtualnym oraz ze musi nauczy¢ si¢ prawidtowo
wykorzystywa¢ informacje w tym $§wiecie odnalezione. Bardzo wazne jest zatem, aby mtodzi
uzytkownicy Internetu posiadali odpowiednia i wyczerpujaca wiedzg oraz umiejetnosci
z zakresu edukacji medialne;.

,Edukacja medialna ma przygotowac odbiorce do:

- uczenia si¢ najnowszej technologii ksztatcenia,

- selektywnego, aktywnego i dogiebnego odbioru tresci przekazywanych przez media,

- opanowania przez odbiorce zasad praktycznego postugiwania si¢ mediami jako narzedziami
wspomagania intelektualnego dziatania jednostek, ich rozwoju,

- wspottworzenia i tworzenia programéw edukacyjnych,

- ich upowszechniania przez media w skali mikro i makro.

Edukacja medialna moze obejmowac rézne tresci i moze by¢ realizowana w roéznych
formach w zaleznosci od tego, ktory z wyszczegdlnionych celow chcemy osiagna¢ i1 do kogo
jest adresowana™™®.

Mozna zatem sformulowac¢ nastepujace ogdlne cele edukacji medialne;j:

- przygotowanie do wlasciwego (krytycznego) odbioru mediéw jako narzedzi przekazu
informacji oraz ksztaltowania systemu wartos$ci i postaw,

- przygotowanie do postugiwania si¢ mediami jako narzedziami pracy intelektualnej
(wlasnego rozwoju) i pracy zawodowej (powierzenie mediom niektdrych czynnosci),

- przygotowanie do racjonalnego korzystania z mediow jako instrumentow zabawy
1 rozrywki.

Mozna powiedzie¢, ze ,,edukacja medialna, oznacza ksztalcenie w dziedzinie mediéw

w celu zrozumienia ich natury i oddzialywania oraz racjonalnego i efektywnego ich
wykorzystania w sytuacjach dydaktycznych i wychowawczych. Potrzeba opanowania wiedzy
zwiazane] z oddziatywaniem medidéw 1 umiejetnosci postugiwania si¢ nimi, jako narzedziami

. .. . . 7
komunikowania i rozwoju cztowieka”

. Trzeba w tym miejscu powiedzie¢, ze nie wszystkie
informacje 1 materialy znajdujace si¢ w sieci maja odpowiednia warto$¢ edukacyjna.

,Materialy dostgpne w sieci sa roznej jakosci, dlatego powinnismy podchodzi¢ do nich

6 'S. Juszezyk, ,,Cele i zadania technologii informacyjnej i edukacji medialnej”, [w:] Pedagogika medialna.
Podrecznik akademicki 2, red. B. Siemieniecki, Warszawa 2007, s. 27.

T'W. Strykowski, ,,Pedagogika i edukacja medialna w spoteczenstwie informacyjnym”, [w:] red. S. Juszczyk,
Edukacja medialna w spo/eczeristwie informacyjnym, Torun 2002, s. 18.
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krytycznie i innych zachecaé do tego samego™. Dlatego dzieci oraz mlodziez koniecznie
musza nauczy¢ si¢ krytycznego myslenia oraz selektywnego wyboru stron, z ktorych
korzystaja w trakcie swojego procesu edukacji. Przyktadem stron, co do ktérych tresci oraz

informacji tam zawartych trzeba wykaza¢ si¢ duza doza krytycyzmu jest strona

http://pl.wikipedia.org.” Strona ta jest tworzona przez samych internautow i informacje w niej
zawarte nie zawsze sa zgodne z prawda. Internauta wykorzystujacy ta strong jako zrédto
wiedzy 1 informacji musi zdawac sobie sprawg z tego, ze informacje tam zamieszczone nie
zawsze sg opracowywane przez specjalistow z danej dziedziny naukowe;.

Wiele mowi si¢ i rozprawia na temat zagrozen bedacych skutkiem nadmiernego
»przesiadywania” przed monitorem komputera oraz przebywania w Sieci. Nie ulega
watpliwosci, ze niekontrolowane obcowanie z komputerem oraz Sieciag moze doprowadzi¢ do
wielu negatywnych konsekwencji w zachowaniu i postegpowaniu dzieci oraz mtodziezy'. Nie
mozna jednak zapomina¢ o tym, ze Sie¢, czyli Internet jest przede wszystkim ogromna
skarbnica wiedzy i r6znorodnych informacji. Ja w swoich rozwazaniach chcg skupi¢ si¢ na
roli Internetu w procesie edukacji dzieci i mtodziezy oraz pozytywnych elementach bedacych
wynikiem umiej¢tnego wykorzystywania Internetu w ksztatceniu dzieci i mlodziezy.

Mozna sobie postawi¢ pytanie, dlaczego dzieci i mtodziez tak chetnie wykorzystuja
Internet w procesie edukacji? Dzieje si¢ tak najprawdopodobniej z kilku powodow:

Jednym z nich jest otwarto$¢ dzieci 1 mlodziezy na wszelkie nowinki 1 ciekawostki
techniczne. Kto z nas nie potrafi przytoczy¢ chociazby jednego przyktadu, kiedy to dziecko
lub mlody cztowiek szybciej nauczyl si¢ obstugi np. odtwarzacza DVD, telefonu
komoérkowego. Dzieci i mtodziez bardzo chetnie w swojej edukacji wykorzystuja wszystko
to, co jest nowe 1 cickawe. Internet taki wtasnie jest. Jest ciekawy 1 interesujacy dla mtodego
uzytkownika. Nigdy tak do konca nie wiadomo, co mozna w nim znalez¢. ,,Sie¢ jest tak
ogromna i rozrasta si¢ w takim tempie, ze jednostkowe do$wiadczenie wynikajace z kontaktu
z nig stanowi zaledwie utamek doswiadczenia zbiorowosci. To jeden z powodow, dla ktérych
Internet jest tak pociagajacy: nigdy nie wiadomo, na co natrafimy, gdy klikniemy myszka

. . , .. 11
1 zaczniemy penetrowa¢ nowe miejsce’” .

8 P. Wallace, op.cit., s. 318.

* http://pl.wikipedia.org strona tworzona przez samych internautéw. Twlrcgq hasfa zamieszczonego na stronie
wikipedia moze zostaé kazdy uzytkownik Internetu. Taki spos6b tworzenia tego portalu wigze sie z ryzykiem, ze
autor hasfa nie zawsze musi posiada¢ wystarczajgcq i wyczerpujgca wiedze z zakresu tematycznego, ktory
objasnia.

'*P. Wallace, op. cit., s. 225-248.

" Tbidem, s. 303.
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Kolejnym z powodow, ktory ma wplyw na to, ze dzieci oraz mtodziez tak chgtnie
wykorzystuja Internet w swojej edukacji, jest prosta obstluga stron internetowych
kierowanych wtasnie do nich. Przegladajac strony przeznaczone dla dzieci mozna zauwazy¢,
ze sa to strony bardzo kolorowe, wesote 1 zachecajace do zabawy. A o to wtasnie chodzi —
mlodsze dzieci maja uczy¢ si¢ poprzez zabawe. W tym miejscu warto zaznaczy¢, ze dzieci,
ktore nie potrafia jeszcze czytac 1 pisaé, potrafia rowniez doskonale porusza¢ si¢ po stronach
dla nich przeznaczonych, np. po stronach z grami edukacyjnymi.

Kolejnym waznym elementem majacym wplyw na wykorzystywanie Internetu
w edukacji dzieci i mlodziezy jest tematyka proponowana przez strony internetowe. W Sieci
mozna wigc odnalez¢ strony dla matych dzieci, gdzie sa np. bajeczki, wierszyki, a takze
strony dla nastolatkow, gdzie starsi maja mozliwos¢ wyszukiwania 1 przyswajania sobie
informacji praktycznie z kazdej dyscypliny naukowej np. biologii, geografii, chemii, fizyki.

Kolejnym elementem wpltywajacym na wykorzystywanie Internetu w edukacji dzieci
i mlodziezy jest czas. W Sieci dziecko nie musi si¢ spieszy¢, nikt go nie ponagla. Jezeli np.
dziecko rozwiazuje krzyzowke lub rebus, ma czas na zastanowienie. Nikt (rodzic, nauczyciel,
opiekun) nie pospiesza go. Sami z wlasnego do$wiadczenia wiemy, jak przebiega
u niektorych z nas praca czy nauka pod presja czasu. Niektorzy potrafig si¢ zmobilizowac
i pracowa¢ efektywniej, inni wrgez odwrotnie. Potrzebuja czasu i skupienia.

Kolejnym elementem powodujacym, ze np. dziecko chgtnie wybiera nauke przy
pomocy Internetu jest Swiadomos$¢, ze Internet zawsze jest gotowy na przyjecie np. nowego
uczestnika do gry czy zabawy. Mlodziez ceni sobie w Internecie to, ze informacje w nim
zawarte sa dostepne przez 24 godziny na dobg, ze stowniki czy encyklopedie sa na kliknigcie
myszka. Wystarczy wpisa¢ interesujace nas hasto w odpowiednie miejsce w wyszukiwarce
internetowej, a po chwili pojawia si¢ wyjasnienie hasta. Trwa to nie wigcej niz kilka sekund.

Przedstawitam tylko niektére z powodoéw majacych wplyw na wykorzystanie
Internetu w procesie edukacji dzieci i mtodziezy. Teraz postaram si¢ przedstawi¢ i omowic
najwazniejsze korzysci wynikajace z umiejg¢tnego wykorzystania Internetu w uczeniu sig

dzieci i mtodziezy.

Dzieci

Omawianie korzys$ci wynikajacych z wykorzystania Internetu w procesie edukacji
rozpoczng od przedstawienia zalet stron kierowanych do dzieci. W zasobach sieci istnieje
wiele adresow stron przeznaczonych wiasnie dla mtodszych i starszych dzieci. Rodzice czy

opiekunowie moga wybiera¢ wsérdéd bardzo bogatej oferty stron internetowych kierowanych
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do swoich pociech. Po wpisaniu w przegladarke internetowa kluczowych stéw np. takich jak
,strony dla dzieci” ,,Internet dla dzieci”, mozna znalez¢ adresy takich stron. Oto przyktad:

http://dzieci.polskie-strony.pl/ — jest to katalog polskich stron dla dzieci w réoznym wieku.

Strony te zawieraja migdzy innymi uktadanki 1 puzzle: http://dzieci.polskie-

strony.pl/dziecipu.html, kolorowanki: http://dzieci.polskie-strony.pl/dzieciko.html, ksigzki

multimedialne: http://dzieci.polskie-strony.pl/dzieciks.html, bajeczki, piosenki, gry oraz wiele

innych, ciekawych informacji przeznaczonych dla dzieci w r6znym wieku.

Innym adresem stron kierowanych do dzieci jest np. http://dzieci.wp.pl/ lub

http://www.opiekun.com/strony-dla-dzieci2.htm. Strona ,,opiekun” podaje adresy przyjazne

dzieciom. Mozna tutaj znalez¢ migdzy innymi adresy stron z serwisami edukacyjno-
rozrywkowymi dla dzieci, strong do nauki j. niemieckiego, strony z grami edukacyjnymi,
bajkami oraz wiele innych ciekawych adresow kierowanych do dzieci.

Wszystkie wyzej wymienione adresy stron posiadaja réznorodna tematyke i sa
dostosowane do wieku i rozwoju dziecka. I tak, dla najmlodszych dzieci sa strony z bajkami
oraz kolorowankami, malowankami, rysowankami, strony prezentujace rozne gatunki

zwierzat - http://www.zoo.wroclaw.pl/. Dla starszych dzieci sa strony np. z puzzlami,

uktadankami, krzyzowkami, rebusami, grami i piosenkami oraz strony do nauki jezyka
obcego np. angielskiego, niemieckiego.

Strony dla dzieci np. z ukladankami, rebusami czy krzyzéwkami poza zabawa
zachegcaja dzieci i1 rozwijaja ich wyobraznig. Przy uktadaniu wirtualnych puzzli dziecko
rozwija migdzy innymi swoja wyobrazni¢ przestrzenna, ¢wiczy spostrzegawczo$¢ oraz
refleks. Cwiczy rowniez koordynacje wzrokowo-ruchowa. Przyktadem takiej strony, ktora
wspomaga migdzy innymi koordynacje¢ = wzrokowo-ruchowa, wyobrazni¢ jest

http://eduseek.interklasa.pl/dzieci/gry/puzzle/lew/index.php. Dziecko musi tutaj

zrozsypanych elementow utozy¢ widoczny w goéornym rogu obrazek. Dziecko ¢wiczy
spostrzegawczo$¢, uczy si¢ koncentracji oraz logicznego myslenia. Inne przyktady stron
z puzzlami, ktore wspomagaja rozwdj dziecka to http:// www.zyraffa.pl/gry/?name=puzzle lub

http://ito.hg.pl/ukladanki.html.

Bardzo czgsto w naszym spoleczenstwie funkcjonuje przekonanie, ze gry kierowane
do matych dzieci nie wplywaja pozytywnie na ich rozwdj. Moim zdaniem jest w tym
wiele prawdy, ale trzeba rowniez wspomnie¢ o tych grach oraz programach funkcjonujacych
w sieci, ktore wspomagaja np. nauke¢ czytania. Dobrym przyktadem strony, ktéra wspomaga
analizg 1 synteze¢ wzrokowa jest strona

http://dzieci.wp.pl/szkolkal.html?p=1&katid=10&id=2162. Dziecko widzi tutaj rysunek, np.
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tygrysa, a obok niego w tablicy rozsypane sa wszystkie literki sktadajace si¢ na wyraz
»tygrys”. Z rozsypanych literek dziecko musi utozy¢ wyraz, ktéry jest opisem widocznego
obrazka. Dziecko ¢wiczy nie tylko umiejetno$¢ kojarzenia obrazka ( rzeczy) z jego
graficznym, literowym zapisem, ale wspomaga rowniez analiz¢ 1 syntez¢ wzrokowa.
Pobudza spostrzegawczos¢, umiejetnos¢ powiazania dwoch Iub wigcej elementdw.
Zapamietuje réwniez widoczny obrazek oraz jego nazwe. Cwiczy koordynacje wzrokowo-
ruchowa.

Dzieci w sieci maja rowniez mozliwos¢ uczenia si¢ cyfr i zasad matematyki. Przyktadem
takiej strony, gdzie mozna uczy¢ si¢ liczenia oraz podstawowych dziatan matematycznych

jest strona http://www.zyraffa.pl/edukacja/show_game.php?name=waga. Dziecko ma tutaj

mozliwo$¢ w bardzo tatwy i1 prosty sposob przyswoié sobie np. zasady dzielenia, dodawania,
odejmowania, mnozenia.

Obserwujac 1 analizujac strony kierowane do dzieci mozna zauwazy¢, ze maja one
ciekawa szate graficzna, ciepte barwy oraz prosta obstuge. Poruszanie si¢ po nich polega na
intuicyjnej obstudze. Dziecko nie ma zadnego problemu w uktadaniu np. uktadanek, rebusow.
Strony te sa tak skonstruowane, zeby dziecko mialo ochot¢ na nich przebywaé, bawi¢ sig
1 uczy¢ jednoczesnie.

Po przedstawieniu tylko kilku z istniejacych w sieci stron kierowanych do dzieci,
mozna $miato stwierdzi¢, ze Internet jest medium, ktéore pomaga w rozwoju percepcii,
wzrokowej (uczy np. taczy¢ nazwe koloru z odpowiednia barwa), uczy koncentracji
ilogicznego myslenia (rebusy, ukladanki, rozsypanki), wspomaga rozwoj percepcji
stuchowej (bajki), rozwija wyobraznig. Internet jest rowniez pomocny w nauce czytania,
pisania oraz przyswajaniu podstawowych zasad matematyki.

Mlodziez

Biorac pod uwageg korzySci wynikajace z umiejgtnego wykorzystania Internetu
w procesie edukacji mlodziezy, mozna zauwazy¢ iz mlodziez we wspdlczesnym Swiecie
bardzo czesto wspomaga swoja edukacje Internetem. Dlatego wazne jest, aby posiadata
wiedzg z zakresu poruszania si¢ w Sieci 1 wykorzystywania informacji tam zawartych.
»Niewatpliwie umiejg¢tno$¢ selekcji informacji 1 krytycznego myslenia sa konieczne do
wlasciwego wyboru przydatnej informacji. Umiejetnosci te wymagaja gruntownej edukacji
w ramach przedmiotow edukacji medialnej 1technologii informacyjnej realizowanych
w szkole.

W procesie ksztatcenia Internet pozwala na korzystanie z:

- portali i serwisow informacyjnych, w tym serwerow edukacyjnych,
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- czasopism w postaci elektronicznej,

- grup, list 1 for dyskusyjnych,

- stownikéw 1 encyklopedii on-line,

- narzedzi stuzacych pozyskiwaniu informacji, w tym bibliotek wirtualnych i e-ksiazek oraz
baz danych”'?.

Internet ma wiele do zaoferowania mtodziezy w jej procesie edukacji. Jedna z takich
propozycji sa portale edukacyjne. ,,Portal edukacyjny, jako $rodowisko do prowadzenia
wszechstronnych dziatan zwiazanych z ksztalceniem na odleglo$¢, powinien stwarza¢
mozliwosci 1 warunki wlasciwej pracy roznym grupom uzytkownikéw. (...) Portal
edukacyjny umozliwia wigc uzytkownikom dostep i1 korzystanie z rdéznych zasobow
edukacyjnych”'. Portale edukacyjne, z ktorych korzysta mtodziez, zawieraja informacje
z r6znych dyscyplin naukowych. Mtodziez sama decyduje, z jakiej dyscypliny naukowej
potrzebuje informacji i na jakich portalach szuka tych informacji. W sieci mlodziez bez

wigkszego problemu, znajduje strony odnoszace si¢ do konkretnych dyscyplin np. biologii

http://www.biologia.pl/, historii http://www.historia.org.pl/, geografii

http://www.geografia.com.pl/, matematyki http://www.poolicz.pl/ i wielu innych. Mtodziez

ma takze mozliwo$¢ korzystania w Sieci ze stron przeznaczonych np. do nauki jezyka

angielskiego, niemieckiego, wloskiego. Przyktadem takiej strony jest http://lingro.com/.

Strona ta umozliwia ttumaczenie stow lub catych zdan z jezyka polskiego na np. jezyk
angielski 1 odwrotnie np. z jezyka angielskiego na jgzyk polski. Strona ta umozliwia réwniez
nauke wymowy stowek.

Portale edukacyjne stwarzaja szerokie mozliwosci wymiany i pozyskiwania
informacji z r6znych dyscyplin naukowych oraz komunikowanie si¢ 0s6b zainteresowanych
tematem.

Kolejnym rodzajem stron internetowych, z ktorych moze korzysta¢ mtodziez w toku
edukacji sg strony z encyklopediami. Doskonalym przyktadem elektronicznych encyklopedii

jest http://encyklopedia.pwn.pl. Po wpisaniu w odpowiednim miejscu strony interesujacego

nas hasta, pojawia si¢ na ekranie monitora jego opis.
Warto zaznaczy¢, ze w sieci sa dostgpne stowniki ortograficzne. Obecnie mtodziez
czesto wspiera si¢ tym rodzajem stron przy pisaniu np. wypracowan, opowiadan. Wystarczy,

ze uczen wejdzie na jedna z wielu stron internetowych ze stownikami np.

2D, Siemieniecka, ,,Internet w edukacji”, [w:] Pedagogika medialna. Podrecznik akademicki 2, red. B.
Siemieniecki, Warszawa 2007, s. 109.
13 A. Barczak, J. Florek, S. Jakubowski, T. Sydoruk, Zdalna edukacja, Warszawa 2006, s. 86.
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http://marcinmilkowski.pl/Slowniki/Slownik-ortograficzny.html i wpisze stowo, ktorego

pisowni nie jest pewien.
W sieci poza stownikami ortograficznymi sa dostgpne réwniez inne stowniki. Nie ma
wigkszego problemu, aby uzytkownik sieci znalazt tam stownik wyrazow obcych

http://www.slownik-online.pl/index.php, stownik wyrazow frazeologicznych

http://www.frazeologia.pl/frazeologia/frazy.php?s=biblfraz, czy stownik synonimoéw. Tak

wigc dostep do stownikdéw, encyklopedii znajdujacych si¢ w sieci jest tatwy 1 szybki.

Kolejnym rodzajem stron internetowych pomocnych w edukacji mlodziezy sa
wirtualne biblioteki, ktore utatwiaja odnalezienie i1 wypozyczenie ksiazek. Samo
wyszukiwanie ksiazki w wirtualnej bibliotece jest bardzo proste i odbywa si¢ wedtug np.
autora ksiazki, tytulu ksigzki i zajmuje zaledwie tylko kilka minut. Za posrednictwem sieci
Internauta sktada zamowienie na konkretna ksiazke, ktéra moze odebra¢ w budynku
biblioteki w bardzo krotkim odstepie czasowym.

Mozna uznaé, ze od poczatku XXI wieku nie ma wigkszego problemu, aby w sieci
mtodziez mogta znalez¢ réwniez prasg, czasopisma oraz konkretne artykuty pomocne w jej
edukacji. Coraz czg$ciej czasopisma ukazujace si¢ do tej pory tylko w tradycyjnej,
papierowej formie, ukazuja si¢ rowniez w Internecie. Niestety trzeba pamigta¢ o tym, ze
spora cze$¢ czasopism udostepnianych w sieci jest odptatna. Trzeba najpierw zarejestrowac
si¢ na stronie czasopisma i uisci¢ optaty zwiazane z checia korzystania z artykuléw tam
umieszczonych.

Kolejnym rodzajem stron internetowych pomocnych w edukacji i ksztalceniu
mlodziezy sa strony z darmowymi ksigzkami, tak zwanymi e-bookami, czyli inaczej mowiac
wirtualnymi ksiazkami. Nie ulega watpliwosci, ze ksiazki w Polsce nadal sa drogie 1 dlatego
strony z e-bookami ciesza si¢ duza popularno$cia. Na stronach oferujacych e-booki mozna
znalez¢ ksiazki o roznej tematyce — zaczynajac od lektur szkolnych poprzez ksiazki do nauki
jezyka obcego, na powiesciach, komiksach i bajkach konczac. Warto w tym miejscu rowniez
wspomnie¢ o tym, ze w Internecie coraz czgsciej mozna znalez¢ tzw.: audiobooki, czyli
darmowe ksiazki do stuchania. Tego rodzaju ksiazki sa bardzo duzym ulatwieniem np. dla
0sob niewidomych lub niedowidzacych.

Internet to nie tylko adresy stron Internetowych o réznej tematyce, stowniki, czy
ksiazki, ale rowniez fora internetowe oraz grupy dyskusyjne. Mtodziez na takich forach czy
grupach dyskusyjnych ma mozliwo§¢ szukania informacji najbardziej im potrzebnych.
Mtodzi ludzie moga np. szukaé¢ opinii o szkolach, nauczycielach. ,,Poza wyszukiwaniem

materialdw do prac szkolnych dzieci poznaja same szkoly. Nastolatki moga sprawdzic¢

=
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wybrane szkoly $rednie, a nawet sktada¢ podania o przyjecie poprzez Internet, rodzice moga
dowiedzie¢ sie wszystkiego o rozpatrywaniu podan i stypendiach.”'® Podobnie jak przy
wyborze tematu stron internetowych (np. biologia), rowniez fora i grupy dyskusyjne sa
podzielone tematycznie. Na kazdym takim forum czy grupie dyskusyjnej internauci moga
zadawaé pytania, a inni uczestnicy tego forum czy grupy odpowiadaja na zadane pytania.
Trzeba jednak pamigtaé, ze odpowiedzi udzielane w takich miejscach nie zawsze sa
precyzyjne 1 zgodne z prawda. Sa to bowiem odpowiedzi udzielane przez osoby
zainteresowane danym tematem, co wcale nie znaczy, ze kompetentne. Trzeba jednak
podkresli¢, ze pewna ilos¢ informacji przekazywanych na forach, grupach dyskusyjnych jest
informacjami trafnymi i cennymi dla osob zainteresowanych.

Ostatnim czynnikiem wptywajacym na to, ze mlodziez chg¢tnie korzysta z Internetu
w procesie edukacji jest wymiana informacji za pomoca poczty mailowej. W przesztosci (10-
15 lat temu), aby dowiedzie¢ sig, co bylo omawiane na np. lekcji jezyka polskiego, trzeba
bylo wyjs$¢ z domu i pdjs$¢ do kolegi. Teraz wystarczy wysta¢ maila z zapytaniem. Nie trzeba

wychodzi¢ z domu, zeby po kilku minutach wiedzie¢, co dziato si¢ w szkole.

Whioski
Oczywiscie nie wymienialam wszystkich mozliwosci, jakie daje Internet w edukacji
dzieci 1 mtodziezy. Niewatpliwie jako zalety przemawiajace za zastosowaniem Internetu
w procesie edukacji dzieci 1 mtodziezy mozna wymienic:
- powszechna i nieograniczona dost¢pnos¢ do najnowszych informacji i ciekawostek,
- mozliwo$¢ swobodnego wyboru rodzaju odwiedzanych stron,
- komunikacja sieciowa zapewniajaca elastycznos$¢ czasu 1 indywidualizacj¢ tempa nauki,
- multimedialno$¢ przekazu treéci ksztatcenia.
Po przeanalizowaniu stron kierowych do dzieci i mtodziezy mozna wysnu¢ wniosek,
ze Internet:
- wspomaga 1 wspiera rozwQj percepcji wzrokowej, stuchowej,
- wspomaga rozw0j koordynacji wzrokowo-ruchowe;j,
- wspomaga naukg i ¢wiczenie koncentracji oraz logicznego myslenia,
- pobudza i rozwija wyobraznig,

- daje mozliwo$¢ powszechnego 1 nieograniczonego dostepu do najnowszych informac;ji,

“P. Aftab, op.cit., s. 37.
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- stwarza mozliwo$¢ swobodnego doboru tresci edukacyjnych dostosowanych do wieku
mtodego czlowieka,
- umozliwia indywidualne tempo nauki.

W swoich rozwazaniach chcialam u$wiadomi¢ i pokaza¢, ze nie da si¢ uciec od
Internetu w edukacji dzieci oraz mtodziezy. ,,Musimy si¢ pogodzi¢, ze elektroniczne media

stanowia wazna cze$é dzisiejszego $rodowiska wychowawczego™"”.

Ucieczka od tego
medium oznaczataby zubozenie catego procesu edukacji mtodego pokolenia Polakow. Nie
mozemy zabrania¢ korzystania z Internetu dzieciom i mtodziezy. We wspolczesnym $Swiecie
zmienily si¢ warunki funkcjonowania oraz potrzeby spoteczne i edukacyjne dzieci oraz
mtodziezy. Zaistniata, zatem konieczno$¢ dopasowania nowych warunkéw do nowych
potrzeb. Niezbgdne jest, aby w procesie edukacji narze¢dzia, techniki i metody byly
dostosowane do potrzeb dzieci i mtodziezy. Moim zdaniem $miato mozna powiedzie¢, ze
Internet jest narzedziem, ktdre spetnia wymagania dzieci i mlodziezy oraz jest dostosowany
do ich potrzeb. Powala na rozwijanie zdolnosci oraz umiejgtnosci w sposob bardzo
indywidualny. Umozliwia pozyskiwanie roznego rodzaju wiadomosci. Internet oraz
informacje z niego zaczerpnigte sprzyjaja zwigkszeniu dostgpnosci do wiedzy
specjalistycznej oraz bardziej ogélnej, powszechnej. Internet obniza koszty powszechnej
edukacji (tradycyjnej) oraz wyréwnuje szanse edukacyjne dzieci i mtodziezy.

Na zakonczenie nalezy wspomnie¢ o zagrozeniach wynikajacych z niewlasciwego
wykorzystywania Internetu w procesie edukacji. Brak wiedzy z zakresu edukacji medialnej
dzieci 1 mtodziezy moze doprowadzi¢ mi¢dzy innymi do:

- odwiedzania stron pornograficznych, stron nawotujacych do nietolerancji, przemocy
1 agresji,

- problemy w komunikowaniu si¢ w §wiecie realnym,

- nieswiadomie wykorzystywane dzieci i mtodziezy przez pedofilii,

- lamanie praw autorskich tzw. plagiaty,

- zaburzenie snu,

- nerwowos¢ 1 nadpobudliwos$¢,

- problemy w prawidlowym rozwoju ruchowym.

Nie wymienitam wszystkich zagrozen zwiazanych z niewlasciwym wykorzystaniem
Internetu w edukacji dzieci i miodziez. Wymienialam tylko te najwazniejsze, z mojej

perspektywy, zagrozenia. Aby uchroni¢ przed nimi dzieci i mtodziez niezbgdna jest wiedza

'* M. Wawrzak Chodaczek, ,,Nowe technologie informacyjne a spoteczenstwo”, [w:] red. S. Juszczyk, Edukacja
medialna w spofeczenstwie informacyjnym, Torun 2002, s. 59.
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z zakresu edukacji medialnej, duza doza krytycyzmu i zainteresowania ze strony rodzicéw,

opiekunow, wychowawcow.

Na zakonczenie chciatabym jeszcze raz podkresli¢, Zze umiej¢tne wykorzystywanie

Internetu w edukacji dzieci 1 mlodziezy moze wspomagac i wspiera¢ proces uczenia si¢

i ksztalcenia. Jednak Internet nie moze =zastapi¢ realnego kontaktu z rodzicem czy

nauczycielem. Nie moze zastapi¢ zabawy z rowiesnikiem, czy zabawy z rodzicami. Internet

ma wspomagac 1 pomagac a nie zastgpowac nauczyciela, rodzica, realnego cztowieka.
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Malgorzata Trebicka

E-learning jako spos6b na zdobycie wyksztalcenia i szansa na
podniesienie kwalifikacji dla 0s6b niepelnosprawnych

oraz zdrowych

W dobie spoleczenstwa informacyjnego, jakim obecnie staje si¢ Polska, obserwujemy
bardzo szybki rozwoj informatyki i techniki komputerowej. Komputery, najnowoczesniejsze
maszyny 1 Internet wkradly si¢ praktycznie do kazdej dziedziny zycia, czyniac $wiat
szybszym, a przede wszystkim bardziej globalnym i bardziej dostgpnym. Zawrotne tempo
w jakim zyje wspotczesny czlowiek wymaga od niego szybkich decyzji, skondensowanego
mys$lenia oraz dostosowania wszystkich obszarow egzystencji do tak szybkiego stylu zycia.

Bardzo wazna rolg w spoteczenstwie informacyjnym odgrywa edukacja. Uczenie sig,
nabywanie nowych wiadomosci 1 umiej¢tnosci, podnoszenie swoich kwalifikacji, pozwala na
osiagnigcie sukcesu zawodowego. Jednak w dzisiejszym tak ,,szybkim” S$wiecie ciagle
doksztalcanie si¢ w formie tradycyjnej, przy jednoczesnym petlnym poswigceniu si¢ pracy
zawodowej, niemalze graniczy z cudem. Dlatego tez pewna alternatywa dla edukacji
tradycyjnej jest edukacja na odlegtos¢, ktora znosi bariery geograficzne i czasowe, tzw. e-
learning. Forma ta jest stosunkowo nowa na rynku polskim, jednak mozna zaobserwowac, ze
cieszy si¢ coraz wigksza popularnoscia nie tylko wéréd ludzi pracujacych zawodowo, ale

takze wérdd ludzi ograniczonych zdrowotnie, czyli niepetnosprawnych i chorych.

E-learning jako edukacja alternatywna

E-leraning zwany jest takze e-nauka, e-edukacja, e-nauczaniem, nauka on-line, zdalna
edukacja, nauczaniem elektronicznym itp. Obejmuje swoim zasiggiem wiele réoznych metod,
ktérych wspolnym ogniwem sa techniki informacyjne. Termin ten dotyczy szkolen, kursow
atakze od niedawna studiow. E-learning to ,zdecydowanie najbardziej nowoczesna

1 efektywna forma zdalnego nauczania, (...) jest w duzej mierze efektem burzliwego rozwoju
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i upowszechnienia Internetu oraz nowych technik telekomunikacyjnych™. Taka forme
edukacji mozna stosowa¢ jako swoiste wspomaganie procesu ksztalcenia, poprzez laczenie
tradycyjnych form nauki z nauka zdalna, a takze jako metodg opierajaca si¢ tylko i wylacznie
na nauce za pomoca sieci i1 platform internetowych.

W pierwszym przypadku student czy kursant przewaznie jest zobowiazany do
uczestnictwa w czg$ci zajeé, a pozostata czgs¢ realizowana jest np. on-line (przykladem takiej
formy edukacji sa studia doktoranckie na Uniwersytecie Warszawskim).

W drugim przypadku natomiast nauka odbywa si¢ bez koniecznosci fizycznej
obecnosci na zajeciach. Wszystkie zajgcia realizowane sa za pomoca np. platformy
internetowej czy dostarczane poczta tradycyjna badz elektroniczna (przyktadem tu moze by¢
Polski Uniwersytet Wirtualny). To wlasnie taki typ e-learningu zdobywa coraz wigksza
popularnos$¢. Jednak aby kazdy uczen, student miat pelny dostep do réznych zrédet tresci
nauczania (wykladow, ¢wiczen, testow, tablic, bibliotek, list dyskusyjnych itd.), uczelnia badz
szkota musi mie¢ dobrze skonstruowana struktur¢ techniczna, czego podstawa jest
informatyczny system zarzadzania nauczaniem tzw. LMS (Learning Managment System).
System ten zajmuje si¢ dystrybucja kursow, szkolen i1 zaje¢ elektronicznych oraz §ledzeniem
toku nauki ucznia’.

E-learning jest specyficzna forma edukacji. Oczywiscie, ma swoje pozytywne
i negatywne cechy. Podstawowa zaleta nauczania na odleglo$¢ jest swoboda wyboru miejsca,
tempa 1 czasu po$wieconego na naukeg. Nie oznacza to jednak, ze nie ma tu zadnych
ograniczen czasowych. Oczywiscie takowe istnieja. Jest podany czas na opanowanie danej
czgsci materiatu, dlatego tez zaletg t¢ nalezy rozumie¢ jako wcze$niej wymieniona swobodg.
Inng zaleta e-learningu jest to, ze uczy organizacji i samodyscypliny, pozwala na peina
indywidualizacj¢ procesu ksztalcenia. Pozytywna cecha jest takze obnizenie kosztow
zwiazanych z nauka, np. dojazdéw do osrodka szkolenia lub uczelni, noclegéw. Wiele osob
wybrato taka forme ksztalcenia z powodow osobistych, np. zdrowotnych czy rodzinnych,
dlatego tez mozna stwierdzi¢, ze kolejna pozytywna cecha jest mozliwos¢ zdobywania
wyksztalcenia przez osoby np. niepetnosprawne. E-learning daje takze mozliwo$¢ wymiany

pogladow, informacji i dialogu z innymi.

" A. Barczak, J. Florek, S. Jakubowski, T. Sydoruk, Zdalna edukacja. Potrzeby, problemy, szanse i zagrozenia,
Warszawa 20006, str. 41.

2 Por. A. Barczak, J. Florek, S. Jakubowski, T. Sydoruk, op.cit., s. 41.

3 Por. M. Szpunar, ,,Internet, a nowoczesna edukacja — czy istnieje jakas alternatywa?”, ,,Zeszyty Naukowe
Swigtokrzyskiego Centrum Edukacji na Odlegto$¢”, nr 2, 2006, str. 301,0raz A. Clarke, E-learning — nauka na
odlegfosé, Warszawa 2007, s. 15.
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Oprocz niewatpliwych zalet jakie posiada e-nauka, mozna wyrdzni¢ takze kilka wad.
Sa to m. in. brak osobistych kontaktow interpersonalnych, ktore buduja wigzi migdzyludzkie,
brak mozliwos$ci uczestnictwa w zajeciach typu laboratoryjnego i ¢wiczeniowego, a przede
wszystkim ,,brak atmosfery mobilizujacej do nauki, ktora charakterystyczna jest dla szkoty™™.
Mozna stwierdzi¢, ze zdalne nauczanie posiada wady, ale znacznie wigcej jest jednak cech
pozytywnych.

Forma nauki jaka jest e-learning nie zastapi w pelni tradycyjnej edukacji, lecz moze
by¢ jej pewna alternatywa, zastgpstwem w podnoszeniu swoich kwalifikacji, nabywaniu
nowych wiadomos$ci 1 umiejetno$ci. Zapewne mozna powiedzie¢, ze e-learning jest
pozytywnym zjawiskiem, szczegélnie gdy chodzi o edukacje osob, ktére z przyczyn
osobistych nie moga podja¢ tradycyjnej formy ksztatcenia. Takimi osobami moga by¢ osoby
niepetnosprawne, chore przewlekle, a takze osoby pracujace zawodowo, ktore bez ciaglego
doksztatcania, szkolenia i nabywania coraz to nowej wiedzy, nie beda mialy racji bytu na
rynku pracy. Warto tu takze nadmieni¢, ze z e-learningu korzystaja takze: ,.instytucje
organizujace ksztalcenie dla swoich pracownikéw na duza skale oraz osoby mieszkajace
z dala od osrodkéw miejskich, ktore z powodu dzielacej ich odleglosci od duzych centrow
edukacyjnych nie moga ksztalci¢ si¢ metoda tradycyjna™. Na szczegélna uwage jednak
zastuguja tu osoby niepetnosprawne i przewlekle chore.

Niepetnosprawnos¢ lub choroba przewlekla powoduja w cztowieku stan niemocy.
Moze to si¢ objawia¢ ogdlna niechecia do kontaktéw towarzyskich, poczuciem
zrezygnowania, niechecia do siebie lub catkowita bezradno$cia, bezsilnoScia i1 niska
samoocena. Szczegodlnie narazone na takie stany moga by¢ osoby zyjace w osamotnieniu,
z dala od wielkich aglomeracji miejskich®. Dzieki e-learningowi, ktory — jak wcze$niej
zostalo wspomniane — tamie wszelkie ograniczenia przestrzenne, osoby takie wcale nie musza
egzystowac¢ bezczynnie. E-learning stwarza doskonata mozliwo$¢ podjecia nauki lub jej
kontynuowania, co w efekcie moze znaczaco podnies¢ samooceng, przyczyni¢ si¢ do
poszerzenia swoich zainteresowan oraz moze skutkowa¢ zawarciem nowych kontaktéw
miedzyludzkich.

Od niedawna mozemy by¢ $wiadkami coraz to wigkszego uczestnictwa 0sOb
niepetnosprawnych w zZyciu publicznym. ,,Czlowieczefistwo o0sdb niepelnosprawnych
realizuje si¢ dzigki temu, ze moga one rozwija¢ si¢, zmienia¢, uczy¢ si¢ i pracowac,

wspotprzezywaé z innymi, tworzac spotecznos¢. Takie podejscie lezy u podstaw rozmaitych

* M. Szpunar, op. cit., s. 30.
> S. Kuruliszwil, ,,E-learning — potencjat mozliwosci”, ,,Praca socjalna”, nr 2, 2008, s. 99.
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dzialan majacych na celu aktywizacje osob niepelnosprawnych w zyciu spotecznym.
Aktywizacjg, ktora powinna si¢ zaczal znacznie wczesniej niz w chwili wkraczania
dojrzatego czlowicka na rynek pracy”’. Jedna z takich form aktywizacji o0sob
niepetnosprawnych oraz dostosowywania si¢ ich do wymogdéw wspotczesnych rynkoéw pracy

daje zdalna edukacja czyli e-learning.

E-learning w opinii oséb badanych

Celem przeprowadzonych przeze mnie badan bylo poznanie opinii 0s6b
niepetnosprawnych oraz zdrowych na temat e-learningu. Wybrang przeze mnie metoda
badawcza byt sondaz diagnostyczny w ujeciu T. Pilcha, rozumiany jako ,,sposéb gromadzenia
wiedzy o przedmiotach strukturalnych i funkcjonalnych oraz dynamice zjawisk spotecznych,
opiniach i pogladach wybranych zbiorowosci, nasilaniu sig¢ i kierunkach rozwoju okreslonych
zjawisk, instytucjonalnie nie zlokalizowanych, posiadajacych znaczenie wychowawcze,
w oparciu o specjalnie dobrang grupg reprezentujaca populacje generalna, w ktorej badane
zjawisko wystepuje”®. Natomiast obrana przeze mnie technika badawcza byta ankieta
rozumiana jako ,technika gromadzenia informacji, polegajaca na wypelianiu najczgsciej
przez badanego specjalnych kwestionariuszy, na ogdét o wysokim stopniu standaryzacji,

w obecno$é lub czesciej w nieobecnosei ankietera™

. Narze¢dziem wykorzystanym przeze
mnie do badania opinii na temat e-learningu byl kwestionariusz ankiety w formie

elektronicznej, ktoéry zamieszczony zostal na stronie http://www.ankietka.pl. Do

kwestionariusza ankiety miaty dostep tylko te osoby, ktére zostaly poproszone o jego
wypetnienie.

Do badania przystapito 23 osoby, na ktére sktadato si¢ 10 kobiet co stanowito ok.
43,5% badanych i 13 mgzczyzn co stanowito ok. 56,5% badanych.

% http://www.e-mentor.edu.pl/artykul_v2.php?numer=20&id=434 (10.03.2008).

7 http://www.e-mentor.edu.pl/artykul_v2.php?numer=20&id=434 (10.03.2008r).

¥ M. Weglinska, Jak pisac¢ prace magisterskq? Poradnik dla studentéw, Krakow 2008, s. 35.
? T. Pilch, Zasady badas pedagogicznych, Wroctaw-Warszawa-Krakow-Gdansk 1977, s. 141.
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Struktura wg. ptci badanych oséb.

43,50% . D [ kobiety
56,50% W mezczyzni

Wykres 1. Struktura badanych wedhug plci. Zrédto: opracowanie whasne.
W 61% byly to osoby w wieku 18 — 25 lat. 26% stanowily osoby w wielu 26 — 35 lat,

natomiast pozostata czgs¢ — 13% - stanowity osoby powyzej 35 roku zZycia.

Struktura wiekowa badanej grupy.

13%

018 - 25 lat
W26 - 35 lat

26% 61% Opowyzej 35 lat.

Wykres 2. Struktura wiekowa badanej grupy. Zrédto: opracowanie whasne

Analizujac miejsce zamieszkania badanych, najwigksza grupg — 65% stanowia osoby
zamieszkujace miasta powyzej 20 000 mieszkancow. Druga w kolejnosci grupa badanych
byly osoby zamieszkujace tereny wiejskie — 22%. Pozostala czg$¢ stanowily osoby
zamieszkujace mniejsze miasta (do 20 000 mieszkancow) — co stanowito 13% ogdhu

badanych.
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Miejsce zamieszkania ankietowanych.

| miasto do 20 ty$
mieszkancéw

O miasto powyzej 20 ty$
mieszkancow

65%

Wykres 3. Miejsce zamieszkania ankietowanych. Zrédto: opracowanie wiasne

Nieznacznie wigksza czg$¢ badanych stanowity osoby niepetnosprawne — 52%,

pozostale osoby — 48%, to osoby zdrowe.

struktura os6b badanych pod wzgledem

sprawnosci.
Oosoby
48% niepetnosprawne
52% W osoby petnosprawne

Wykres 4. Struktura badanych pod wzgledem sprawnosci. Zrodto: opracowanie wtasne

61% badanych pracuje zawodowo, pozostala czgs¢ — 39% deklaruje, Ze nie jest

zatrudniona.
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Zatrudnienie os6b badanych.

39% e Opracujacy zawodowo
H nie pracujacy
61% zawodowo

WyKkres 5. Zatrudnienie osob badanych. Zrédto: opracowanie wlasne

Na postawione pytanie ,,Czy korzystal/ta Pan/Pani z e-learningu?”, zdecydowana
wigkszos¢, bo 82,5% odpowiedziata twierdzaco. Pozostali badani deklaruja, ze nie korzystali
z takiej formy edukacji.

Druga cze$¢ ankiety zawierala konkretne pytania dotyczace opinii 1 stosunku do e -
learningu. Gléwnym pytaniem byto: ,,Dlaczego wybrat/ta Pan/Pani taka forme nauki?”.
Niestety nie wszyscy badani odpowiedzieli na to pytanie, zrobito to tylko 10 os6b z 19, ktore
korzystaty z e-learningu (deklarowaly korzystanie z tej formy nauki w ankiecie). Odpowiedzi
na to pytanie byly bardzo rézne. Sprowadzaty si¢ jednak do trzech powodow. Po pierwsze:
ankietowani wskazywali na wygodg oraz komfort potaczony ze swoboda wyboru czasu. Po
drugie: wzgledy zdrowotne, w tym niepetnosprawno$¢ i zwiazane z nia problemy
w uczeszcezaniu do tradycyjnych szkol. Trzecim powodem byly wzgledy ekonomiczne, czyli
nizsze koszty ponoszone w zwiazku z e-nauka. Pozostale odpowiedzi byly raczej
pojedynczymi uzasadnieniami swojego wyboru i dotyczyly one m.in. sytuacji rodzinnych
(w tym urodzenie dziecka i niemozno$¢ kontynuowania nauki w tradycyjny sposob).
Interesujaca okazata si¢ odpowiedz jednego z badanych, ktéry postanowit podja¢ nauke w
formie e-learningu z ciekawosci. Z odpowiedzi na to pytanie wyniklo takze, ze e-learning jest
stosowany jako wspomagajaca forma edukacji tradycyjne;.

Nastgpne pytanie brzmialo: ,,Czy korzystanie z e-learningu uwaza Pan/Pani za
udogodnienie?”. Ankietowani (ktorzy korzystali z e-nauki) na powyzsze pytanie
odpowiedzieli zgodnie — w 100% wskazali odpowiedZ twierdzaca. Na pytanie ,,Czy gdyby nie
istniata taka forma edukacji jaka jest e-learning, podjatby/¢laby Pan/Pani nauk¢ w formie
tradycyjnej?”, wigkszos¢ ankietowanych (z 19 oséb ktore korzystaly z e-learningu) — 63%
odpowiedziata twierdzaco, jednak pozostate 37% 0sob badanych stwierdzito, Ze nie podjgtoby

nauki w formie tradycyjne;j.
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Czy gdyby nie istniata taka forma edukacji jaka jest e-learning,
podjatby/efaby Pan/Pani nauke w formie tradycyjnej?

mtak

M nie

63%

Wykres 6. ,,Czy gdyby nie...” Zrédlo: opracowanie wlasne

W tym miejscu mozna powiedzie¢, ze oczywiscie 7 osob, (ktére stanowi 37%
odpowiedzi przeczacych) z 19 korzystajacych z e-learningu to niewiele. Jednak biorac pod
uwagg procent, to owe 37% jest dos¢ znaczace. Jezeli takie samo pytanie zadane zostatoby
bardziej znaczacej ilosci osob (np. dla 100 000 korzystajacych z e-learningu) i nawet jesli
odpowiedz negatywna wahataby si¢ w granicach 15% - 20%, to i tak jest to bardzo duzo.
Gdyby nie e-learning takie osoby, jak twierdza, nie podj¢tyby nauki w formie tradycyjne;,
aco za tym idzie nie mogloby podnies¢ swoich kwalifikacji czy poziomu swojego
wyksztatcenia.

Kolejnym pytanie brzmiato: ,,Czy korzystanie z e-learningu przyczynilo si¢
(w Pana/Pani sytuacji) do nawiazania nowych znajomos$ci?”. Wigkszo$¢ ankietowanych —
58% przyznata, ze korzystanie z e-nauki nie poskutkowatlo nowymi znajomosciami
o kontaktami, pozostale 42% badanych potwierdzilo, Ze nauka na odleglo$¢ prowadzi do

zawierania nowych znajomosci.
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Czy korzystanie z e-nauki przyczynito sie (w Pana/ Pani
sytuacji) do nawigzania nowych znajomosci?

42%

Otak
HEnie

58%

Wykres 7. Nawiazywanie nowych znajomosci i kontaktow w zwiazku z korzystaniem z e-learningu.

Zrbdto: opracowanie wlasne

Na pytanie o zadowolenie z takiej formy nauki, jaka jest e-learning, znaczna
wigkszo$¢, bo az 84% ankietowanych odpowiedziato twierdzaco.

W swojej ankiecie poprositam badane osoby o oceng zdalnej edukacji pod katem
dostepnosci materiatéw edukacyjnych, jakosci przekazywanej wiedzy i tatwosci w uczeniu sig
tym sposobem. Polegalo to na ocenie w skali od 1 do 5, gdzie 1 byto ocena najnizsza,
a 5 najwyzsza. Pod katem pierwszego aspektu okoto 50% badanych owy e-learning ocenito
na ,4”, okolo 20% ankietowanych dostgpnos¢ materialdéw edukacyjnych ocenia na ,,3”.
Natomiast prawie 30% badanych nie ma zadnych zarzutow co do powyzszego aspektu
1 ocenia pod tym katem e-learning na ,,5”. Troche nizsza opinig, e-learning uzyskat pod katem
jakosci przekazywanej wiedzy. Okoto 40% ankietowanych ocenia e-naukg pod tym wzgledem
na ,/4”. Tyle samo procent badanych ocenito zdalng edukacj¢ w tym zakresie na ,,3”.
Najmniej, bo 20% uznalo, ze jako$¢ przekazywanej wiedzy za pomoca e-learningu mozna
oceni¢ na ,,5”. Ostatnim badanym przeze mnie aspektem byta tatwo$¢ w uczeniu si¢ tym
sposobem. Wyniki tu roztozyty si¢ nastgpujaco: okoto 10% badanych uznato, ze do$¢ trudno
zdobywaé wiedzg tym sposobem, oceniajac pod tym katem e-learning na ,,2”. Ponad 20%
badanych ocenia te formg nauki, w tym obszarze na ,,3”, natomiast 30% ankietowanych
wystawito oceng dobra czyli ,,4”. Najwigcej 0osob, bo 40% ocenito zdalna edukacje pod katem

fatwosci przyswajania wiedzy na ,,5”.
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ocena e-learningu w trzech aspektach
60% .
S 50% = :
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dostepnosé jakosé tatwos¢ w
materiatow przekazywanej uczeniu sie tym
edukacyjnych wiedzy sposobem
aspekty

Wykres 8. Ocena e-learningu w trzech aspektach. Zrodto: opracowanie whasne

Ankietowani zgodnie odpowiedzieli na pytanie ,czy wedlug Pana/Pani
e-learning jest dobrym sposobem na podwyzszenie swoich kwalifikacji i/lub zdobycie
wyksztatcenia przez osoby niepetnosprawne?”. 100% odpowiedziato zZe jest to dobry sposob.
Tak samo przedstawialy si¢ wyniki odno$nie pytania ,,Czy wedlug Pana/Pani e-learning jest
dobrym sposobem na podwyzszenie swoich kwalifikacji i/lub zdobycie wyksztalcenia przez
osoby pracujace zawodowo?”. Tu takze odpowiedz byla twierdzaca w 100%. Natomiast
inaczej przedstawity si¢ wyniki odno$nie pytania ,,Czy wedlug Pana/Pani e-learning jest
rownie skuteczng forma, co metody tradycyjne?”. W tym punkcie zdania byly podzielone.
Prawie 70% badanych odpowiedziato twierdzaco na to pytanie. Natomiast niewiele ponad
30% ankietowanych nie zgadza si¢ z tym, Ze e-learning jest rownie skuteczng forma edukacji
co nauka sposobami tradycyjnymi. Ostatnim zadanym przeze mnie pytaniem bylo ,,Czy
zamierza Pan/Pani skorzysta¢ w przysztosci z takiej formy edukacji jaka jest e-learning?”.
83% badanych potwierdzitlo chg¢ skorzystania w przysziosci z e-learningu, natomiast

pozostate 17% stwierdzito, ze nie chce korzysta¢ z e-edukacji.
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Che¢ skorzystania z e-learningu w przysztosci
przez osoby badane.

@ Osoby w yrazajace

17% chec skorzystania z e-
learningu w
przysziosci.

W Osoby nie wyrazajgce
checi korzystania z e-

83% learningu.

Wykres 9. Che¢ skorzystania z e-nauki w przysztosci. Zrédlo: opracowanie wiasne

Whioski z przeprowadzonych badan:

W toku analizy wynikow badania ankietowego mozna wysnu¢ nast¢pujace wnioski:
z e-learningu korzystaja ludzie w ré6znym wieku jednak najwigksza grupa sa osoby w wieku
18 — 25 lat. Najliczniejsza natomiast grupa, jesli chodzi o miejsce zamieszkania sa osoby
mieszkajace na terenach wielkomiejskich, co jednocze$nie stanowi pewien paradoks.
Oczywiscie nie jest narzucone z gory, ze akurat e-nauka adresowana jest tylko do oséb
zamieszkujacych z dala od wielkomiejskich aglomeracji (a co za tym idzie z dala od uczelni
1 szkot). E-edukacja, jak juz wcze$niej bylo powiedziane, tamie bariery geograficzne
i czasowe, co powinno skloni¢ do korzystania z e-learningu osoby zamieszkujace z dala od
placowek edukacyjnych. Ze wzgledu na pte¢, wigkszos¢ badanych stanowili mezczyzni,
natomiast jesli chodzi o sprawnos$¢ fizyczna dominujaca, cho¢ nieznacznie, grupa byty osoby
niepetnosprawne.
Analizujac druga cz¢$¢ ankiety, mozna zauwazy¢, ze skorzystanie przez osoby badane
z e-learningu jest uwarunkowane osobistymi pobudkami do ktorych mozna zaliczy¢ m. in.:
- Wygodg i komfort polaczony ze swoboda wyboru czasu na naukg;
- Wzgledy zdrowotne w tym niepelnosprawno$¢ i zwiazane z nia problemy
w uczgszczaniu do szkot tradycyjnych;
- Nizsze koszty ponoszone w zwiazku z e-edukacja.
Kazdy z ankietowanych uwaza, ze e-nauka jest udogodnieniem. Podobnie
przedstawiaja si¢ opinia na temat e-learningu jako dobrego sposobu na podniesienie

kwalifikacji i/lub zdobyciu wyksztatcenia dla oséb niepetnosprawnych oraz pracujacych
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zawodowo. Trochg inaczej jest jednak z opinia na temat e-learningu jako réwnie skutecznej
jak metody tradycyjne formy nabywania wiedzy. W tym przypadku cz¢§¢ zanegowala
skuteczno$¢ tej formy edukacji. Jesli natomiast chodzi o ocen¢ e-learningu w trzech
aspektach: dostgpnosci materialow edukacyjnych, jakosci przekazywanej wiedzy 1 tatwosci
W uczeniu si¢ tym sposobem, ocena ta roztozyla si¢ dos¢ rownomiernie. Usredniajac mozna
stwierdzi¢, ze ankietowani zdalna edukacje ocenili dobrze, dominujaca ocena byto ,,4” w skali
od,,1” do ,,5” (gdzie 5 byto ocena najwyzsza).

Nastepnym wysnutym przeze mnie z badan wnioskiem, jest to ze w ponad potowie
przypadkéw, korzystanie z e-learningu nie skutkuje zawarciem nowych kontaktéw
1 znajomosci, co moze wplywac stosunki interpersonalne (mi¢dzyludzkie).

Z wynikéw badan mozna wnioskowac takze, ze dla znaczacej czgsci badanych zdalna
edukacja stanowi jedyna mozliwo$¢ nauki, podnoszenia kwalifikacji zawodowych, czy
ksztatcenia sig.

Ostatnim z wnioskow wysnutych podczas analizy badan jest to, ze e-learning spodobat
si¢, przypadt do gustu osobom z niego korzystajacym, gdyz znaczna wigkszo$¢ z badanych

opowiada si¢ za checia skorzystania w przysztosci ze zdalnej edukacji.

Po przedstawieniu wszystkich wnioskéw z powyzszych badan nalezy w tym miejscu
doda¢, iz badania, ktore przeprowadzilam moga by¢ jedynie badaniami prekursorskimi
z powodu zbyt matego proby badawczej. Moga by¢ one bodzcem do poglebienia badan nad
zjawiskiem e-learningu. Przeprowadzone przeze mnie badanie jest do$¢ fragmentaryczne
gdyz dotyczy bardzo waskiej grupy zagadnien zwiazanych z e-learningiem. Badania te daja
bardzo ogélny oglad dla zjawiska e-learningu, nie mniej jednak sugeruja pewne
prawidtowosci, ktore najprawdopodobniej ujawnityby si¢ takze po glgbszym zbadaniu
problemu.

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, iz e-learning jest znakomita alternatywa dla

edukacji tradycyjnej, jednak e-edukacja nigdy nie zastapi edukacji tradycyjne;.
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Igor Pietraszewski

O przemianach edukacyjnych w muzyce jazzowej po 89’

Celem artykutu jest przedstawienie zmian, jakie zaszty w edukacji jazzowej w Polsce
po roku 1989. Przedstawiany obszar stanowi cze$¢ badan, jakie prowadze przygotowujac
w Instytucie Socjologii Uniwersytetu Wroctawskiego pracg doktorska na temat przemian
polskiego jazzu w warstwie symbolicznej i ekonomicznej. Praca prowadzone jest w oparciu
o koncepcj¢ metodologiczna Pierra Bourdieu i wykorzystuje zaproponowane przez niego
etapy analizy, tzn. kolejno: badanie relacji pomiedzy badanym polem (w tym wypadku polem
sztuki a konkretniej — jazzu) a polem wiladzy, badanie relacji migdzy podmiotami
racjonalnymi dziatajacymi w polu i walczacymi o kapitatl specyficzny dla danego pola
(w przypadku pola sztuki walka o dominacj¢ w polu dotyczy sfery symbolicznej —
prawomocnosci sadow, honoru, legitymizacji wiasnej pozycji) oraz — na koncu, w wyniku
uzyskanego materiatu badawczego — analiz¢ habitusow uczestnikow pola, rozumianego jako
niekoniecznie uswiadomiony system percepcji, mys$lenia, oceny i dzialania (inaczej mowiac
spotecznie uksztatltowana nature¢) jakimi kieruja si¢ jednostki w opisywanym obszarze.

Nie sposob przedstawi¢ szczegotowej analizy jezyka, termindéw 1 subtelnosci
koncepcji Pierra Bourdieu, jego metody analizowania i1 opisu spotecznego procesu
,»obiektywizowania subiektywno$ci”, sposobow interioryzacji 1ireprodukowania tresci
kulturowych ale postaram si¢ przyblizy¢ niestychanie wedlug mnie ciekawa sytuacjg
przemian, jaka dotkngla muzykéw i adeptdw jazzu w zwiazku z przemianami ustrojowymi,
mechanizmami wolnego rynku i obserwowalnymi efektami globalizacji w Polsce.

Wielu socjologow, zar6wno wspomniany Pierre Bourdieu, jak i m.in. Norbert Elias
zwracato uwagg, ze continuum czasu, w jakim dziataja jednostki i spotecznos$ci, nie pozwala
na oderwanie socjologii od historii. Nie mozemy analizowa¢ jakichkolwiek przemian bez
siggniecia do minionych wydarzen. Polski jazz, ktéry zaraz po wojnie zaczat si¢ bujnie
odradza¢ 1 znalazt wielu wykonawcoéw 1 entuzjastow, w czasach stalinizmu — kiedy
obowiazujacym modelem w kulturze stat si¢ socrealizm — zostal uznany za przejaw

imperialistycznej zgnilizny i zabroniono jego wykonywania. Poczatek tego okresu to zjazd
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Zwiazku Kompozytoréw Polskich w Lagowie w roku 1948, na ktorym 6éwczesny minister
kultury Wtodzimierz Sokorski potozyt kres swobodnemu rozwojowi muzyki w Polsce.

Z punktu widzenia przyj¢tej metodologii badawczej, jazz stat si¢ zabroniona forma
praktyki spotecznej. Tak zdefiniowana przez pole wtadzy relacja z polem jazzu spowodowata
odebranie sztuce przestrzeni autonomii i mozliwosci formalnej reprodukcji. Poprzez
przerwanie jakiejkolwiek transmisji migdzy polami podjgto probg wykluczenia tego rodzaju
sztuki z rzeczywistosci kulturowe;.

W jazzie rozpoczat si¢ okres zwany , katakumbowym”. Ci, ktérzy starali si¢ rozwijaé
przedwojenne (a takze wojenne — kino i teatr byly przez NiemcoOw zabronione, ale gra¢
muzyke improwizowana mozna bylo w czasie wojny w wielu lokalach, takze w gettcie
warszawskim) tradycje swingu, we wczesnych latach 50’ zmuszeni zostali do ,,ukrywania”
utwordéw jazzowych pod nazwami radzieckich czastuszek i taczenia ich z ,,jedynie stusznym”
repertuarem. Nestor polskiego jazzu — Jerzy ,,Dudu$” Matuszkiewicz — tak opisuje to
w rozmowie z Jerzym Radlinskim: ,,..gralismy na balach w szkole filmowej, w knajpach — po
zakonczeniu produkcji rodzimych muzykéw, w prywatnych mieszkaniach. Raz na takie
»Konspiracyjne” nocne granie przyszta wtadza; na szczg$cie znalazlo si¢ parg butelek po
wodce, ktore zaswiadczyly, ze to imieniny cioci, a nie zaden nielegalny koncert...Grajac do
tanca staraliSmy si¢ przemycac¢ jak najwigcej czystego jazzu. To nieco konspiracyjne
uprawianie ,,zakazanego owocu” przydawalo naszej dzialalnosci posmaku bohaterskiego
romantyzmu; mimo woli stawaliSmy si¢ szermierzami walki przeciwko schematyzmowi
i ograniczaniu swobéd w kulturze”'.

Na pytanie: ,,co Pan sadzi o pojeciu - jazz jako sztuka oporu?” nasz wspanialy pianista
— Wojciech Karolak — odpowiedziat mi w czasie wywiadu: ,,Ja jestem z pokolenia, ktore
przezyto to prawie ze na wilasnej skorze. Oczywiscie to byt gigantyczny opdr, przy czym on
nie byl dramatyczny, dlatego ze ja nie naleze do tego absolutnie pierwszego pokolenia
jazzmanoéw powojennych, ktorzy ryzykowali troche ze jakby ich nakryto to kto wie moze 1 na
UB trzeba by sig byto tlumaczy¢. Ja nalez¢ do tego rzutu, ktory cierpiat w szkole bo nas bito
linijkami po fapach i mowiono ze si¢ od jazzu rozstrajaja fortepiany. Wie pan to sa takie
cierpienia ze najlepszemu przyjacielowi mogg ich zyczy¢. Ale pamigtam jedna rzecz, ze jazz
byl taka afirmacja wolnosci, to byta sztuka po prostu przeciwko komunie aczkolwiek tez
podejrzane byto to ze komuna to tolerowata, bo po bardzo krotkim czasie, po 56 roku bylo

zielone $wiatlo, tyle tylko, ze utrzymywata si¢ dziwna sytuacja: z jednej strony wiadza to

' J. Radlifiski, »Obywatel jazz”, Warszawa 1967, s. 29.
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tolerowata albo nawet w jakim$ sensie sprzyjata, ptacita — mySmy wszyscy nagrywali za
panstwowe pieniadze, a z drugiej strony my$my si¢ czuli, Ze my kontestujemy przeciwko tej
wladzy.”

Nie bylo nagran, nie bylo nut, do Polski nie przyjezdzali jazzmani z Zachodu, za
granie jazzu mozna byto doznawa¢ wielu przykrosci — od wyrzucenia ze szkoty muzycznej po

brak pracy.

Jak w takim razie wygladala edukacja jazzowa rozumiana jako autonomiczne pole

reprodukcji i1 przekazu wiedzy, umiejgtnosci, warto$ci, mozliwosci ksztattowania habitusow
podmiotow uczestniczacych w polu, gustu, form klasyfikacyjnych czy percepcji form
symbolicznych? Przedstawiciele pokolenia, ktérzy w tamtych czasach postanowili gra¢ jazz,
jednym gtosem podkreslaja, ze bezcennym zrédlem wiedzy o jazzie byly codzienne, nie do
konca skutecznie zagluszane audycje jazzowe rozglosni ,,Voice of America”. Spojrzmy na to
w perspektywie organizowania si¢ podmiotow dziatajacych w dowolnym polu ludzkiej
dziatalnos$ci w celu uzyskania ,,edukacyjnej autonomii” i przekraczania formalnych naciskow
grup dominujacych (pola wladzy): muzycy umawiali si¢ w kilka osob i ,,Sciagali” kazdy po
kilka taktow solowek ze stuchanych utwordow, potem starali si¢ to skleci¢ w logiczna catosc,
a przede wszystkim starali si¢ zapamigta¢ utwory, sposob grania, budowania ekspresji,
frazowania, artykulacji itp. Zbigniew Namystowski opisuje to nastgpujaco: ,,W latach 50.
o zadnych ptytach nie bylo mowy, byto tylko radio, mimo, ze trzeszczato. Codziennie
stuchatem audycji Willisa Connovera w ,,Glosie Ameryki” — byla tam jedna godzina
»prawdziwego” jazzu 1 jedna bardziej rozrywkowego. Jedna i1 druga wystuchiwatem
codziennie. Na poczatku bylo strasznie cigzko z ptytami. Byly tez pierwsze przystawki
magnetofonowe, ktore polegaty na tym, ze przyktadalo si¢ do magnetofonu taka przystawke
iona, krgcac si¢ razem z tym talerzem gramofonowym, napgdzata tasme¢. Dzwick byt
okropny. Ale jednak te tasmy si¢ przechowywato przez dtugie lata i byly to bardzo cenne
nagrania. Z Danii przywiozlem sobie taka malutenka plytk¢ na 45 obrotow — to byl Art
Pepper, alcista, ktorego stuchatlem na okraglo i zdartem t¢ plytg. Potem miatem ptyte
Charciego Parkera, ktora rowniez zdartem™”.

Nalezy zaznaczy¢, ze ptyta kosztowala na zachodzie tyle, ile wynosily miesigczne
zarobki w Polsce... Mimo tego ,.gielda” ptytowa powoli si¢ rozrastata — kto$ co$ dostal, ktos

przywidzt (czotowi polscy muzycy od konca lat 50° byli czasami zapraszani do grania na

2 »Wywiad Przemka Dyakowskiego ze Zbigniewem Namystowskim”, ,,Jazz Forum”, nr 7-8, 2007, str. 43.
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zachodzie 1 stawali si¢ posiadaczami bezcennych nagran). W latach 60’ jazz przeniknat do
kultury studenckiej — w klubach na zabawach graty zespoly, pojawily si¢ pierwsze festiwale
jazzowe, ale ciagle nie istnial Zaden sformalizowany system edukacji — wciaz byto to
»szukanie po omacku”. Mimo rosnacej popularnosci i zainteresowania ze strony wielu
»powaznych” kompozytorow (Lutostawski, Kisielewski i inni), w ramach formalnych struktur
uczelni 1 szkét muzycznych jazz uznawany byt za przejaw kultury ,,nizszej” i traktowany ,,po
macoszemu” — muzykéw, ktorzy cheieli mu si¢ poswigci¢ spotykaly szykany i brak
zrozumienia ze strony nauczycieli i pedagogdéw. Analizujac relacj¢ pomiedzy polem jazzu
a polem muzyki ,klasycznej;” wida¢ wyraznie, o ile bardziej uprzywilejowana byla sytuacja
tej ostatniej — byta formalnie zinstytucjonalizowana, tatwiej byto przeksztatci¢ rodzaj
zdobytego tam kapitatu na inny, uzyteczny w innych typach pdl (takze wtadzy). Profesor
uczelni muzycznej mogt zosta¢ np. wysokim urzednikiem panstwowym, muzycy klasyczni
mogli zosta¢ nauczycielami, wyktadowcami, szefami instytucji kultury, jazzmani, jako
przedstawiciele wykluczonej, niezistytucjonalizowanej sztuki niszowej, nie mieli na to szans.
Dopiero w 1968 roku wladze zezwolity na pewna autonomizacj¢ pola jazzu, tym samym
zmniejszajac dystans pomig¢dzy polami. W Katowicach powstato Studium Zawodowe Muzyki
Rozrywkowej, ktore po dwuletniej dzialalno$ci w roku 1970 przeksztatcono w wydziat
Muzyki Rozrywkowej, przemianowany w 1984 roku w Wydzial Jazzu 1 Muzyki
Rozrywkowej — jedyny tego typu kierunek w polskim szkolnictwie muzycznym — ktérego
zatozycielem i pierwszym dziekanem byt Zbigniew Kalemba. Od 71’ rozpoczgly dzialalnos¢
letnie warsztaty jazzowe w Chodziezy. Znani na polskim rynku muzycy byli zapraszani w roli
pedagogéw. Respondenci, z ktorymi prowadzilem wywiady, podkreslali, ze pelnienie funkcji
nauczycieli przyjmowali z obawami wynikajacymi z faktu, ze ani wtedy, ani przez nastgpne
lata nie mieli pojgcia o uczeniu jazzu. Ich pedagogiczny warsztat powstawat w bezposrednim
kontakcie z uczniami, poprzez proby znalezienia odpowiedzi na zadawane pytania. Efekty
dziatalnosci edukacyjnej zarowno uczelni jazzowej, jak 1 warsztatow byly przez pierwsze lata
dyskusyjne — kilku z wybitnych polskich muzykéw powiedzialo w czasie wywiadow, ze
jedyna korzys¢, jaka wyniesli ze studiow na Wydziale Jazzu Katowickiej Akademii
Muzycznej, to kontakt z innymi, zdolnymi studentami, a dopiero pdzniejsze studia w USA
daty im kontakt z wybitnymi nauczycielami 1 wielka rado$¢ z grania.

Akademia w Katowicach jako jedna z pierwszych dawala natomiast mozliwo$¢ korzystania
z amerykanskich materialdow edukacyjnych, takich jak nuty, nagrania, aranzacje orkiestrowe
i stynna seria wydawnicza Jamey’a Aebersolda ,,Music Minus One”- komplet nut i ptytowych

podktadow sekcyjnych utwordéw jazzowych.
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Z czasem pojawity si¢ w Polsce szkoleniowe nagrania wideo, a potem ptyty DVD,
przygotowane przez §wiatowej stawy muzykoéw jazzowych. To zmienito podej$cie do nauki,
bo o ile trgbacz czy saksofonista moze ,,$ciagac” solowki ze stuchu, to trudno np. perkusiscie
zorientowaé si¢ na podstawie $ciezki dzwigkowej, ktora reka jaki dzwigk zostal zagrany.
Kolejny krok naprzod zapewnit dostep do Internetu — nie jest juz problemem dotarcie do nut,
nagran czy fragmentéw koncertow ulubionego wykonawcy. To kolejny etap autonomizacji
pola jazzu zwiazany z procesem globalizacji.

Réznice w poziomie edukacji w Polsce i USA powoli si¢ zmniejszaja, chociaz sa
wcigz zauwazalne. Wyktada juz na naszych uczelniach kilku znakomitych muzykow, ktorzy
ukonczyli studia w USA, potem grali 1 wyktadali na amerykanskich 1 europejskich uczelniach,
a dzi$ — po powrocie do Polski — sa cenionymi pedagogami. Oto fragment wywiadu, jakiego
udzielit mi wybitny puzonista Grzegorz Nagorski, kilka lat temu wyktadowca na
Uniwersytecie w Miami, dzi§ wykladowca w Akademii Muzycznej w Katowicach i we
Wroctawiu. Interesujace jest, w jaki sposob nastepuje w reprodukcji sztuki przejmowanie
wzorcow edukacyjnych: ,,Dzi§ zarowno w Polsce jak i w USA korzysta si¢ z tych samych
materiatow. Ale czynni muzycy z nich nie korzystaja, bo sami je tworza. W USA zaprasza si¢
na uczelnie jazzowe wybitnych przedstawicieli roznych kierunkéw. Prowadza oni ‘kliniki
jazzowe’ (graja, thumacza, pokazuja, czasem nawet najlepsi studenci moga z nimi zagrac).
W uczeniu jazzu trudno$¢ polega na tym, jak przekaza¢ pewna intensywnos$¢, co$ co trudno
nazwa¢ — feeling, emocje. Ja bior¢ puzon i gram ze studentami najlepiej jak potrafig.
W Polsce jest za duzo teorii, a za mato praktycznych zaje¢ — w USA miatem big band cztery
razy w tygodniu, do tego dwa razy zajgcia combo (malego zespotu), dodatkowo band
latynoski 1 jam sessions. Takze zaangazowanie pedagogow jest inne — ucza nie tylko techniki
ale takze podejscia do muzyki - starannosci, skupienia - daja indywidualny przyktad. Staram
si¢ przekaza¢ studentom, ze kiedy wchodze na sceng, to przez trzy godziny jestem na niej
‘caly czas w muzyce’, ‘nie odpuszczam’ po soléwkach — koniec grania, to koniec koncertu —
czasem po kilku godzinach. W Polsce do szkét jazzu dostaja si¢ ludzie bez elementarnej
wiedzy z historii jazzu. Na dodatek czgsto nie mys$la o tym, ‘jak si¢ ma moje granie do
innych’. W Stanach zdarzalo sig, ze przychodzit uczen i méwit: lubig to ale nie mam szans -
sa lepsi, zdolniejsi, wigc zmieniam plany i1 nie bed¢ muzykiem. U nas jak kto$ zacznie, to
mimo braku zdolnosci czgsto konczy studia i laduje gdzie$ przy piatym pulpicie na reszte

zycia”,
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W cytowanym fragmencie wida¢, jak prawa wolnego rynku wpltywaja zaréwno na
zaangazowanie pedagogow, jak i perspektywy kariery i uprawiania w przysztos$ci wybranego
zawodu przez ucznioéw.

Inny cytat, ktory charakteryzuje sytuacje edukacji jazzowej w Polsce pochodzi
zwywiadu, ktory przeprowadzitem z Kuba Stankiewiczem - absolwentem jednej
z najbardziej prestizowych uczelni jazzowych na $wiecie — Berkley College of Music
w Bostonie, p6zniej wykladowca Akademii Muzycznej w Gratz’u a obecnie wykladowca
jazzu na Uniwersytecie w Zielonej Gorze: ,,Jazzu w Polsce uczytem si¢ glownie z nagran —
kopiujac soléwki mistrzow. Po czesci dlatego, ze nie byto zadnych materialéw. Pamigtam, ze
w latach 70. poszediem do ksiggarni muzycznej w Rynku, spytatem czy maja co$§ o Jazzie.
Pan sig rozesmiat tylko i wskazal ragtimy Scotta Joplina. Dobre i to. Kupitem i tak nauczytem
si¢ Mapple Leaf Rag. Kupitlem tez w sklepie muzycznym ptyte¢ wydana przez zastuzona
enerdowska wytwornig ptytowa ‘Amiga’. Louis Armstrong grat na niej ‘Aint Misbehavin’.
Probowatem spisywac solo, ale przekraczato to moje 6wczesne mozliwosci. Potem zetknatem
si¢ z Darkiem Oleszkiewiczem, Piotrem Wojtasikiem 1 innymi kolegami 1 razem
wywazaliSmy otwarte drzwi... Dopiero teraz widzg, ze ze wzgledu na brak materiatow
kopiowalem solowki, czyli nieswiadomie postgpowalem tak samo jak Charlie Parker, ktory
kopiowal Colemana Howkinsa 1 Lestera Younga. Dzi§ studenci czgsto mnie pytaja ‘Z jakich
ksiazek uczy¢ sig¢ Jazzu???’ Pytanie jest dla mnie o tyle ktopotliwe, ze zwykle odpowiadam
pytaniem: ‘A z jakich ksiazek mozna nauczy¢ si¢ plywac? Niestety, trzeba wej$¢ do basenu,
atym basenem sa nagrania!!!’. Jezeli chodzi o edukacj¢ w USA, to jadac tam juz sporo
wiedzialem po latach terminowania u Ptaszyna i Namystowskiego, a takze po znakomitej
porcji wiadomosci, ktora serwowal Wojtek Groborz na Warsztatach w Chodziezy. Jednak
w USA moja chaotyczna nieco wiedza zostala uporzadkowana. Bytem bardzo zdziwiony, ze
tych rzeczy nie uczy si¢ w Polsce [mowa o poznych latach 80.]. Chodzi mi o podstawy
harmonii jazzowej, skale, akordy, alteracje i cala masa zagadnien, ktére sa naszym chlebem
powszednim. Dzi§ mamy taki problem, ze absolwenci Akademii Muzycznych przeczytaja
avista fugi Bacha, a ‘wymigkaja’ jak im si¢ postawi np. Autumn Leaves — prymka
z funkcjami!!! Tak, to w pewnym sensie kalectwo. Rozmawialem o tym niedawno z moim
przyjacielem — wybitnym klawesynista — Wiadystawem Klosiewiczem. To co my robimy,
czyli granie z funkcji nazywa on ‘czarna magia’ i ubolewat bardzo nad faktem, Ze ‘czarnej
magii’ nie uczy si¢ na akademiach. Wedlug mnie caly system szkolnictwa muzycznego
w Polsce jest skostnialy. Ale jest to w pewnym sensie ‘kwadratura kota’. Nikt nie uczy

‘czarnej magii’ (z wyjatkiem Katowic, Wroctawia 1 Zielonej Gory ostatnio), bo nie ma kto
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uczy¢. Szkoty nie wypuszczaja absolwentéw z taka wiedza”. Poruszony przez respondenta
problem, jakkolwiek niezwykle istotny, przekracza ramy niniejszego artykutu i1 stanowi temat
na szersza dyskusj¢ i badania nie tylko zakresu edukacji muzycznej, ale takze catego
problemu kontekstu strukturalnego zwiazanego z pozycja nauczyciela w USA 1 w Polsce.
W spoleczenstwie konkurencyjno/innowacyjnym edukacja jest dobrem rynkowym,
w egalitarno/solidarno$ciowym jeszcze nie.

Kierunek rozwoju polskiego jazzu pokazuje, ze bardzo szybko ,nadrabiamy”
zalegtosci z lat, kiedy ani materiaty dydaktyczne (nuty, ptyty i podrg¢czniki) ani instrumenty
nie byly u nas powszechnie dostgpne. Pedagogami coraz czg$ciej sa jazzmani, ktérzy maja
wyrobiong marke w kraju i za granica. Korzystajac z wlasnych (czgsto migdzynarodowych)
doswiadczen ksztalca oni kolejne pokolenie muzykoéw, ktorzy $miato moga wystgpowaé na
wszystkich scenach §wiata. Poziom wykonywania jazzu w Polsce zdecydowanie wzrasta. Jak
powiedziat mi jeden z respondentéw uczestniczacy w stynnych do dzi§ nagraniach sekstetu
Komedy z lat 60.: ,,poziom, na jakim graliSmy wtedy, nie pozwolilby dzi§ na przejscie
pierwszego etapu konkursu festiwalu Jazz nad Odra”. Sadzg, Ze nie mozna znalez¢ bardziej

optymistycznej pointy niniejszego tekstu.
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Anna Drajer

Seks, przemoc, erotyka z odrobing elegancji.

Portrety kobiet w reklamach mody

Kazdy z nas, w kazdej chwili swojego zycia bombardowany jest setkami, a nawet
tysigcami reklam komercyjnych. Czgsto nie zwracamy na nie uwagi, ale w momencie zakupu
danego produktu, kupujemy to, co znamy, a cz¢sto nie wynika to z naszego doswiadczenia
w uzywaniu danego produktu, ale z obecno$ci jego wizerunku w naszym zyciu, co
nieodlacznie zwigzane jest z jego reklama. W kazdym dostgpnym dla nas medium spotykamy
si¢ z komunikatem reklamowym i to wtasnie ona bgdzie tematem niniejszego artykutu.

Pojecie reklamy, ktora potocznie utozsamiana jest z reklama komercyjna, w literaturze
jest definiowane dosy¢ jasno i bez zbednych kontrowersji. Reklama wedtug stownika jezyka
polskiego to ,,rozpowszechniona informacja o towarach, ich zaletach, warto$ci miejscach
1 mozliwosciach nabycia, chwalenie kogo$, zlecanie czego§ przez prasg, radio, telewizje,
srodki (...) stuzace temu celowi”'. Za Marianem Golka: ,,reklama jest kazdy platny sposob
niecosobistego prezentowania i popierania zakupu towardéw (ustug, idei) przy pomocy
okreslonych $rodkéw, w okreslonych ramach prawnych 1 okreslonych warunkach, wraz
z podawaniem informacji o samych towarach, ich zaletach, ewentualnie cenie, miejscach
i mozliwosciach realizacji zakupu™. I moze jeszcze jedna definicja, za leksykonem PWN
»Media”: reklama to ,,wszelka platna forma przedstawiania i polecania ushug, towaréw lub
idei prze okreslonego nadawcg. Stanowi wiec zespot czynnosci 1 $rodkoéw stosowanych
w celu zainteresowania okreslonymi towarami lub ustugami i zachgcenia do ich zakupu,
a takze w celu zwrocenia uwagi na danego producenta lub placowke handlowa. Postuguje si¢
spotecznie akceptowanym kodem komunikacyjnym (nawiazania, alegorie, przenosnie
1 skojarzenia itp.). Funkcjonuje jako jawny, subiektywny $§rodek przekazu, tzn. programowo
przekazuje nie og6lne informacje, np. o produkcie, ale subiektywnie dobrane, okreslajace jego

niektore cechy’” .

! Stownik jezyka polskiego, tom I1I, Warszawa 1981,
2 M. Golka, Swiat reklamy, Warszawa 1994, s. 13.
3, Leksykon. Media,red. E. Banaszkiewicz- Zygmunt, Warszawa 2000, s. 185.
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Mozna powiedzie¢, ze reklama jest swoistym procesem informacyjnym, pewnym
rodzajem dziatan, ktorej celem jest wywarcie pewnego efektu na odbiorcach, w przypadku
reklamy komercyjnej mamy na mysli zachgcenie do zakupu danego produktu czy
skorzystanie z proponowanej ustugi. W przypadku tej reklamy jest pewien towar, ktory musi
zdoby¢ nabywcg, a producenci czy dystrybutorzy robia wszystko, aby jego sprzedaz byta jak
najwyzsza. Musza uzy¢ srodkow i1 przekazoéw dostosowanych do okreslonej grupy odbiorcow,
w  wypadku pomytki 1 nie trafieniu w gusta konsumentdw skutek moze by¢
zatrwazajacy, ze sprzedazy nowego ptynu do mycia naczyn nic nie wyjdzie, a reklama
komercyjna przeciw pijanym kierowcom przejdzie bez echa.

W  ponizszej czesci chciatabym okreslic pewne cele 1 funkcje komunikatu
reklamowego. Uznaje si¢ ze, reklama jest pewnym aktem czy tez narzgdziem komunikacji.
W kazdym takim akcie spotykamy nadawceg i odbiorc¢ komunikatu, w tym wypadku
reklamowego. Pomigdzy nimi istnieje pewnego rodzaju przekaz informacji, inaczej transmisja
tych informacji. Nie mozemy tez zapomnie¢, ze to wszystko dzieje si¢ w okreslonej sytuacji
spolecznej, zwanej inaczej kontekstem®.

Reklama jest swego rodzaju procesem komunikacji perswazyjnej, ajej celem jest
ksztaltowanie odpowiednich postaw czy zachowan u odbiorcy wzgledem reklamowanego
produktu — w przypadku reklamy spotecznej wzgledem odpowiedniej sytuacji spotecznej czy
zjawiska. Kazda z naszych reklam, bez wzgledu czy jest to reklama komercyjna czy
spoteczna, ma swojego nadawce oraz odbiorcg. To, w jaki sposdb pokazany jest nadawca
danego komunikatu, jakie sa jego cechy, moze wplyna¢ na decyzj¢ odbiorcy-konsumenta.
Dobor odpowiednich cech nadawcy moze rzutowa¢ na efektywno$¢ komunikatu
perswazyjnego.

Wg. Barbary Fratczak- Rudnickiej elementami zwigkszajacymi skuteczno$¢ nadawcy sa:
-wiarygodnos$¢ nadawcy,
-podobienstwo nadawcy do odbiorcy
-atrakcyjnosc¢ fizyczna i1 spoteczna

-elementy niewerbalne ( wyglad i zachowania nadawcy)’.

Z czym zatem wiaza si¢ poszczegdlne elementy i w czym one si¢ przejawiaja? Jezeli

chodzi o wiarygodno$¢ nadawcy, to chodzi tu o to, jakie mamy o nim przekonanie, zdanie,

* B. Fratczak- Rudnicka, ,,Cechy nadawcy i odbiorcy a efektywnosé reklamy (komunikatu perswazyjnego)”,
[w:] A. Strzateczki (red.), Percepcja reklamy, Warszawa 1998.
*ibidem, s. 172.
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czy nadawca nie ma ukrytego celu w prezentowaniu nam danego produktu, czy nie czerpie
z tego okreslonych korzysci (obiektywno$¢ nadawcy). Fratczak-Rudnicka zwraca uwage
robwniez na to, ze aby oczekiwa¢ wiarygodnosci nadawcy musimy mie¢ przekonanie, ze
nadawca nie ma intencji, aby na nas wptyna¢, musimy by¢ takze przekonani o jego
uczciwosci 1 moralnosci, o jego duzej wiedzy, kompetencjach i umiejgtnosciach dotyczacych
reklamowanego produktu czy naktanianiu do okre§lonego zachowania. Przekonania nadawcy
musza by¢ zgodne z rzeczywistymi lub oczekiwanymi przekonaniami odbiorcow. Dodatabym
do tego jeszcze przekonania, do ktérych aspiruje nasz odbiorca. Ostatni element zwany
racjonalno$cia formalna, w ktérym mowa jest o Swiadomosci odbiorcy, czyli ze to co jest
polecane, reklamowane jest wynikiem formalnych przepiséw, norm, nakazow.

Wplyw owej wiarygodnosci, jak uwaza Fratczak-Rudnicka, z czasem maleje®. Jezeli
chodzi o kolejna cechg — podobienstwo nadawcy do odbiorcy, to okazuje sig, Ze moze ono
rowniez zwigkszaé skuteczno$¢ przekazu, gdy istnieje swiadomo$¢ u odbiorcy, ze roOwniez
kto$ podobny do niego, taki sam, moze mie¢ odpowiednia wiedz¢ na temat okreslonego,
reklamowanego produktu czy ustugi. Jesli tej $wiadomosci nie ma, nie ma tez wplywu dane;j
reklamy na odbiorcg.

Kolejny element, czyli atrakcyjnosci fizyczna ma znaczenie w momencie, gdy
nadawca zachgca odbiorcg, konsumenta do kupna produktéw tanich, codziennych, ktoérych
zakup nie jest decyzja na cate zycie i nie wiaze si¢ on z ryzykiem finansowym (moze to
dotyczy¢ produktow kosmetycznych, zywno$ciowych, srodkow czystosci).

Nastgpnym istotnym elementem odpowiedniego odbioru komunikatu reklamowego
w stosunku do cech nadawcy jest atrakcyjno$¢ spoleczna, ktéra wiaze si¢ z uznaniem
spotecznym. Najlepszym przykladem sa tu gwiazdy sportu, kina czy telewizji. Gwiazdy jako
bohaterzy przekazoéw perswazyjnych-reklam maja wywota¢ okreslone efekty. Wedtug
B. Fratczak-Rudnickiej takimi efektami sa efekty znajomosci (tatwiej ulegamy osobom nam
znanym i przez to lubianym), efekty przeniesionego autorytetu (nasze gwiazdy sa zazwyczaj
autorytetami w jakiej§ okreslonej dziedzinie: sporcie czy muzyce). Gdy owe gwiazdy
reklamuja inne produkty, niezwiazane ze swoja specjalizacja nastgpuje przeniesienie jej
autorytetu na dany produkt, sytuacj¢, co wpltywa na uznanie jego kompetencji. Kolejnym
efektem jest efekt atrakcyjnosci (atrakcyjnos¢ fizyczna nadawcy wpltywa na atrakcyjnosé
reklamowanego produktu, przedmiotu oddzialywania). Kiedy mowa o efekcie

nasladownictwa, powszechnie wiadomo, ze czlowiek uczy si¢ przez nasladownictwo i w ten

® lbidem, s. 177-174.
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wiasnie sposéb od najmtodszych lat nabywa doswiadczen. Efekt ten dostrzegamy w przekazie
reklamowym, nasladujac znanych ludzi, ktérzy pochodza z grup do ktérych aspirujemy,
chcemy by¢ cztonkami takich grup.

Z tym efektem bardzo silnie zwiazany jest efekt identyfikacji. Aspirujac do okreslonej
grupy spotecznej, ktorej przedstawicielami sa nadawcy okreslonego przekazu reklamowego,
identyfikujemy si¢ z wyznawanymi przez nich normami, postawami, zachowaniami, co
wptywa na wybdr tego a nie innego produktu.

Kolejnym elementem, ktory wymienia Fratczak —Rudnicka jest komunikacja niewerbalna,
w ktorej istotne miejsce zajmuje brzmienie glosu, mimika twarzy, ruchy catego ciata, kontakt
wzrokowy z odbiorca, odpowiedni dla danej kultury dystans osobisty miedzy nadawca
a odbiorca , istotny przy sprzedazy czy reklamie bezposredniej’.

Cechy odbiorcow komunikatu sa wazne w momencie opracowywania grupy
docelowej reklamy, bez wzgledu na to, czy jest to reklama komercyjna, czy spoteczna.
Prawidlowa charakterystyka, a tym samym odpowiednie zbadanie cech grupy docelowej, jej
potrzeb, przekonan oraz oczekiwan wplywa na efektywnos$¢ reklamy. W przeciwnym
wypadku bledy popelnione na etapie poznawania potrzeb moga przesadzi¢ o klgsce danego
produktu. Literatura naukowa i badania w niej przedstawione dotycza w glownej mierze
takich cech odbiorcow jak wiek, ple¢, rasa, wyksztalcenie, cechy osobowosci, sp6jnosé¢
przekonan, przynalezno$¢ do grup spotecznych, poprzednie dos§wiadczenia odbiorcy®.

Uwazam, ze oprocz cech nadawcy czy odbiorcy komunikatu reklamowego, technik
sugestii, wptywu spotecznego wazne w komunikacie perswazyjnym, jest odwolanie si¢ do
potrzeb kazdego cztowieka. W kazdym momencie naszego zycia czegos$ oczekujemy, staramy
si¢ zaspokoi¢ nasze potrzeby czy pragnienia. W niniejszej pracy postuzeg si¢ koncepcja
potrzeb Maslowa, przedstawiciela psychologii humanistycznej. Najwazniejsza teoria w jego
pracy jest teoria motywacji, a zwlaszcza piramida potrzeb. Piramida potrzeb sklada sig
z pigciu gtdéwnych grup. U jej podstawy znajduja si¢ potrzeby fizjologiczne, bezpieczenstwa,
nastgpnie potrzeby przynaleznosci i1 mitoSci, potrzeba szacunku oraz najwazniejsza,
znajdujaca si¢ na samej goérze piramidy, potrzeba samorealizacji, ktorej zaspokojenie
poprzedza zapewnienie potrzeb nizszych. Jak pisze Cezary Domanski, najczgsciej
niezaspokojonymi potrzebami s3 potrzeby przynaleznosci i mitosci. ,,To co rdézni osoby
zdrowe 1 ‘chore’, to posiadanie albo brak potrzeb szczegoélnych, jakimi sa potrzeby

samorealizacji, samoaktualizacji lub samourzeczywistnienia. Nazywa si¢ je rdéwniez

7 Ibidem, s 174-178.
% Ibidem, s. 178.
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metapotrzebami. Dziataja one na innych zasadach niz potrzeby niedoboru. Do metapotrzeb
naleza potrzeby: dobra, pigkna, prawdy, sprawiedliwosci, doskonalosci, wyjatkowosci,
wesolosci, itp. Nie tworza one hierarchii 1 moga wzajemnie si¢ zastgpowac, O ile potrzeby
nizszego rz¢du zaspokajane sa na zasadzie: napigcie-ulga, czyli wygasaja (przynajmniej
czasowo) po ich zaspokojeniu, o tyle metapotrzeby w miar¢ zaspokojenia, poszerzaja, ich
realizacja ‘zaostrza apetyt””. Ciagle rosnacy w nas apetyt na zaspokajanie owych potrzeb
wykorzystuja tworcy reklam. Kazda z reklam, czy to komercyjnych, czy spotecznych,
prasowych czy telewizyjnych odwoluje si¢ do potrzeb cztowieka, znajduje nowe,
niezaspokojone w petni potrzeby u odbiorcy i pokazuje mu alternatywy, mozliwosci. Mozemy
powiedzie¢, ze potrzeby systematyzuja, organizuja nasze spoteczne zachowanie. Potrzeby
pobudzane w przekazach reklamowych moga wplyna¢ na odbior okreslonej reklamy a tym
samym skloni¢ odbiorcg do zaspokojenia rozbudzonej potrzeby.

Dostrzegajac dana reklam¢ uruchamiamy pewne procesy percepcji. Pojecie percepcji,
inaczej spostrzegania laczy si¢ z zagadnieniami psychologii ogolnej. Najkrocej mozna
scharakteryzowac percepcje jako ,,proces aktywnego odbioru, analizy 1 interpretacji zjawisk
zmystowych, w ktérych nadchodzace aktualnie informacje przetwarzane sa na podstawie

10 Inna definicja méwi, ze samo

zarejestrowanej w pamigci wiedzy o otaczajacym $wiecie
spostrzeganie ,,to ztozony uktad procesow, dzigki ktéremu powstaje u cztowieka subiektywny
obraz rzeczywisto$ci zwany spostrzezeniem™''. Obie definicje taczy wspolny czynnik, czyli
aktywno$¢ odbiorcy danego komunikatu. Komunikat, tutaj: reklama spoteczna, jest tworzona
z myS$la o grupie docelowej, odbiorcach, specjalnie dostosowana do ich mozliwo$ci
percepcyjnych. W czym zatem przejawia¢ si¢ moga te mozliwosci? Aktywno$¢ odbiorcy
przejawia si¢ w jego tworczym odbiorze, pewnego rodzaju aktywnos$ci w interpretacji,
thumaczeniu danej rzeczy czy zjawiska. Kazdy z nas tak postgpuje, ttumaczac sobie czy
racjonalizujac okres$lone zjawiska. Jak mowi Anna Grabowska ,percepcja jest procesem
ciagtego formutowania hipotez, ktore sa nastgpnie weryfikowane na podstawie

weryfikowanych informacji”'?

. W kazdej minucie naszego zycia dochodza do nas nowe
komunikaty, poznajemy owe fakty czy informacje i1 w ten wlasnie sposob weryfikujemy,

uzupetniamy swoja wiedzg.

° C. Domanski, W swiecie hierarchii potrzeb, Charaktery, nr 4, 2006.

1% A. Grabowska, W. Budohowska, Procesy percepcji, [w:] Psychologia og6lna, red. T. Tomaszewski,
Warszawa 1995, s. 90.

"' T. Tomaszewski (red.), Psychologia, Warszawa 1975, s. 226.

12 A. Grabowska, W. Budohowska, op. cit., s.10.
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Procesy percepcji u kazdego z nas przebiegaja na dwdéch wymienionych przez
Tomaszewskiego poziomach organizacji: poziom sensomotoryczny (czuciowo-ruchowy) oraz
poziom semantyczno-operacyjny, czyli znaczeniowo-czynno$ciowy. ,,Wynikiem proceséw
spostrzegania na poziomie sensomotorycznym jest wyodrgbnienie si¢ w polu
spostrzezeniowym ‘figur’, to znaczy catosci przestrzenno- czasowych (punktow, linii, katow,
plam o okreslonej powierzchni i ksztalcie...dzwigkow mowy itp.). wynikiem spostrzegania na
poziomie semantyczno-operacyjnym jest spostrzeganie przedmiotow ( rzeczy, zdarzen, osob
i sytuacji), a takze roznego rodzaju znakow (gestow, wypowiedzi, pisma itp.)”">.

Proces percepcji danego zjawiska musi przebiega¢ w okreslonej kolejnosci,
z uwzglednieniem konkretnych bodzcow. J. Terelak i A. Ramsey wyro6zniaja kilka etapow
procesow percepcji. Do tych etapéw naleza:

a) doznanie, wrazenia (sensation); jest to natychmiastowa i bezpos$rednia reakcja na
bodziec,

b) selekcja informacji; dokonuje si¢ ona dzigki zatrzymaniu na bodzcu,

¢) interpretacja informacji,

d) selektywne spostrzeganie,

¢) spostrzeganie podprogowe'”.

Ten ostatni etap jest dos¢ kontrowersyjny, poniewaz w jego odbiorze nie bierze
udzialu nasza §wiadomos$¢. Przekaz podprogowy jest tak krotki, aby nasze oko czy ucho nie
bylo w stanie go zarejestrowac. Kazda reklama istnieje po to, aby zosta¢ zauwazona,
a reklamowany produkt zostat uplasowany pos$rod jemu podobnych przy wyszczegdlnieniu
wybitnych zalet i cech, podkresleniu jego wyjatkowosci 1 w koncu doprowadzeniu do zakupu
tego a nie innego produktu. Niektérzy moga kierowaé si¢ zasada, im glosniej, tym lepie;.
Kontrowersja, nago$§¢ wydaja si¢ by¢ najlepszym rozwiazaniem, ale czy najlepszym? Jezeli
chodzi o zysk to zdecydowanie jest to do§¢ dobre rozwiazanie. Tom Reichert wyszczegdlnia
kilka bodzcéw seksualnych dostrzeganych w reklamach. Te bodzce to nie tylko nagosé
1 prowokacyjny ubidr, naleza do nich réwniez zachowanie seksualne (pozy, gesty, stowa,
przytulanie, calowanie, podgladanie), uzycie atrakcyjnego modela i modelki, seksualne

aluzje, przedmioty, niedomdéwienia oraz seksualne wstawki czyli przedmioty z pozoru

3 T. Tomaszewski (red.), op. cit., s. 227.
' J. Terelak, A. Ramsey, Poczucie umiejscowienia kontroli a podatnos¢ na perswazje reklamy telewizyjnej u
m/odziezy licealnej, [w:] Percepcja reklamy, red. A. Strzatecki, Warszawa 1998, s. 200.
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neutralne, ktore moga kojarzy¢ si¢ ze sfera seksu, np.: czesci ciata'. To, co zakwalifikujemy
do owych bodzcow, zalezy od norm jakimi kierujemy si¢ w zyciu jak rowniez od kontekstu
spotecznego, kulturowego. ,,Seksowne” reklamy maja nas przekona¢ za pomoca efektow
przeniesienia, atrakcyjnos$ci, ze my — konsumenci, mozemy réwniez przyjac takie cechy, by¢
bardziej podniecajacy, seksowni, uwodzicielscy. Maja tez za zadanie wzbudzi¢ w nas pewne,
dotad niedostrzegane potrzeby, powodujac tym samym ped ku ich zaspokojeniu. Odwotujac
si¢ do sfery seksu, tworcy reklam uciekaja si¢ do pobudzenia naszych potrzeb pierwotnych,
fizjologicznych, a przeciez dopiero ich zaspokojenie jest droga ku wyzej usytuowanym
potrzebom.

Do analizy reklam pod katem uzycia w nich danych bodzcéw seksualnych oraz
realizacji stereotypowych portretow kobiet wybralam miesigcznik ,, Twd) STYL”. Jest to
czasopismo wydawane przez Wydawnictwo Bauer. Sredni naktad czasopisma to 314 105
egz.'®. Czytelnictwo miesigcznika ksztattuje si¢ w granicach 13,56% respondentow i zajmuje
drugie miejsce w skali kraju'’ Miesigcznik zawiera state rubryki takie jak: felietony, moda,
uroda,zdrowie, sztuka zycia, portrety,psychologia, zdrowie, relaks, eventy.

Profil czytelnika umieszczony na stronie wydawcy: ,,Twoj STYL to magazyn dla
ambitnych, niezaleznych, aspirujacych kobiet, ceniagcych zar6wno wiedzg i osobisty rozwoj,
jak 1 §wiat przyjemnosci i zabawy. Dla kobiet ciekawych zmian i trendow w otaczajacym je
swiecie. Przede wszystkim jednak przywiazanych do uniwersalnych wartosci: rodziny,
milosci, przyjazni oraz poszukujacych w zyciu harmonii”'®. Owe czasopismo nalezy do
czasopism luksusowych, tych z tzw. ,,gérnej potki”, kierowany jest do kobiet wyksztatconych.
Reklamy w nim zawarte powinny odpowiada¢ zatem na zapotrzebowanie konsumentek,
grupy docelowej czasopisma. Reklamy w tym miesigczniku odwotuja si¢ do ciagle
aktualnych mitow istniejacych w naszej $wiadomosci, mitu arkadii — krainy wiecznej
szczesliwosci, mitu wiecznej mtodosci, pigkna. Na ok. 290 stron w ,,Twoim STYLU” 78
stron zajmuja reklamy, w tym 34 stron reklamy mody .

Pigkna kobieta-modelka jest obowiazkowym, nieodiacznym ,.elementem” reklamy

mody, o ktérych bedzie tutaj mowa. Jak zatem w takich reklamach realizowane sa owe

'* Klasyfikacja bodzcow zaczerpnieta z artykutu dr Grzegorza Pochwatko, Go/e baby sprzedajq, Charaktery, nr
4,2008.

1 zrodto: ZKDP, $redni naktad jednorazowy, rozpowszechnianie ptatne razem; maj 2007 - kwiecien 2008.

7" Polskie badania czytelnictwa przeprowadzone przez MillwardBrown SMG/KRC na zlecenie PBC. Pomiar
dokonany metoda wywiadu ankieterskiego przeprowadzonych w domach respondentéw, dane skumulowane za
okres 10.2007-03.2008 dotyczace miesigcznikow.

'® http://reklama.bauer.pl/magazine php/mid, 18/; data pobrania 20.07.2008.

"% Srednia liczba stron sposréd analizowanych numerdéw (marzec-maj 2008).
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stereotypy kobiet, czym one si¢ charakteryzuja, jakie dostrzegamy wizerunki kobiet? Czy
mowimy o jednym portrecie kobiety reklamujacej mode, czy tez mamy ich pewna wielo$¢?

Segregujac analizowane reklamy posluzylam si¢ nazewnictwem zaczerpnigtym
z typologii stereotypow kobiet wg M. Krezel”” Na podstawie kilku kategorii takich jak: wiek,
miejsce zamieszkania, kontakt z otoczeniem, typ produktu, rola kobiety w stosunku do innych
bohaterow reklamy, status spoteczny stworzylam pewne profile kobiet-bohaterek reklam
w miesigczniku ,,Two6j STYL”.

e Gwiazda — niedostgpna, zachowujaca dystans w stosunku do otoczenia,
sprawiajaca wrazenie oderwanej od rzeczywisto$ci. Uwielbia okazje, ktére stawiaja ja
w centrum uwagi. Chce by¢ podziwiana, uwielbiana, adorowana. Troskliwie pielggnuje
budowanie wizerunku pigknej, nieosiagalnej bogini. Jej kreacje sa zwiewne i lekkie, wybiera
marki bardziej popularne 1 dostgpne dla szarej publiczno$ci, czgsto towarzysza jej ciemne,
przyciemniane okulary, sprawiajace wrazenie niedostgpnos$ci, otoczona innymi ludZzmi, ale
jakby nie zwracajaca na nich uwagi, patrzy prosto w obiektyw, chce by¢ w centrum. Gwiazda
nie jest najmtodsza bohaterka reklam mody, ale z pewnoscia juz ,,dorobita” sig kilku istotnych
dla niej rzeczy, sta¢ ja na drogie perfumy, kosmetyki, a przede wszystkim ubrania
u najlepszych projektantow.

o Kompetentna — kobieta czynu, aktywna, niezalezna, jej zZyciowym celem jest
ciagle dazenie do pokonywania trudnosci i osiagania kolejnych stopni kariery, pragnie
akceptacji towarzyskiej. Kompetentna kobieta w reklamach mody, wie czego chce, wie co
lubi, bo przeciez jest dobrze ubrang i zadbana kobieta. Wybrata doskonata marke, jej figura,
cialo jest nienagannie wypielegnowane. Na reklamach mody fotografowana jest samotnie.
Liczy sig tylko ona i obiektyw. Kobieta kompetentna jest po 30tce, jest Swiadoma siebie, ma
swoja zyciowa madros¢, wypracowala juz wilasny styl. Jest w dobrych kontaktach
z otoczeniem, mimo to lubi przebywac sama, jest §Swiadoma swojej wartosci.

e Uwodzicielka — kobieta petna wdzigku i uroku, ktorej nie mozna si¢ oprzeé.
Lubi uwodzi¢ i kusi¢, robi to przede wszystkim w celu zaspokojenia swojej potrzeby
zdobywania, cho¢ wewnatrz moze by¢ bardzo delikatna. Jej wybor pada zawsze na ubrania,
ktére maja kusi¢ nie tylko megzczyzn ale 1 prowokowaé otoczenie. Wybiera ostre, intensywne
barwy, surowy kr6j ubran, ktory ma przede wszystkim przyciaga¢ wzrok potencjalnych

odbiorcoOw

2 M. Kiezel, Stereotypy i ich wpfyw na przekazy reklamowe oraz postrzegane wizerunki marki, Marketing i
Rynek, nr 7, 1998.
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e Wamp — kobieta demoniczna, zmyslowa, namigtna, uwielbia prowokowaé
i dominowa¢. Ma silna osobowos¢. Jest §wiadoma swoich zalet 1 atutéw, ktore wykorzystuje
takze do manipulowania innymi. Robi to cz¢sto jakby nieswiadomie, pelna wewngtrznego
pigkna ale 1 surowosci, intensywno$¢ 1surowo$¢ wyborow stawiaja ja na podium
niedostgpnosci. Tak jak kobieta kompetentna. Wamp jest po 30tce, ma swoja moc, ktora
z niej emanuje, jest §wiadoma swojej kobiecosci, ma wizje wilasnej osoby i tym jak chce to
wszystko wykorzysta¢, ma cel.

e Ksigzniczka — romantyczna marzycielka, kobieta-dziecko, uwielbia by¢
chroniona, otaczana opicka i uspokajana. Fotografowana zazwyczaj w towarzystwie
starszych, dobrze sytuowanych mezczyzn, ktoérzy maja za zadanie ochroni¢ jakze delikatna
niewiastg, potrzebuje ciagltej opieki i uwagi. Ksigzniczka jest z nich wszystkich najmtodsza,
ciagle szuka swojego miejsca, potrzebuje licznych wskazowek, pomocy od otoczenia,
ukazana jest jako kto$, kto wchodzi dopiero w zycie.

e Kobieta tworcza — jest bardzo odwazana 1 $miata. Podoba jej sig
przeksztalcanie materii, odkrywanie nieznanego. Pogodna, emanuje pozytywna energia, ceni
niezalezno$¢. Te cechy przyporzadkowane sa dla nowatorek, reklamujacych nowe linie
odziezowe, czgsto ekstrawaganckie, wychodzace poza standardy i dotychczasowe kanony.
Ma $§wiadomo$¢ siebie tak jak poprzedniczki, czasami z przekory, a czasami z do§wiadczenia.

e Opiekunka — ceni ciagle odkrywanie i doskonalenie sig, lubi uczy¢ i pomagacd.
Chce sig czué potrzebna swoim bliskim. Jest to kobieta dojrzala, ktéra juz wybrat swoja droge
zyciowa, jest za to podziwiana. Reklamuje zazwyczaj linie ubran dla calej rodziny, jest
nowatorka stylu codziennego, casual. Nie jest w stanie uwodzi¢ i kusi¢. Ubrania maja by¢
lekkie i uzyteczne, maja si¢ sprawdza¢ kazdej sytuacji nawet w opiece nad dzieckiem
i w codziennych obowiazkach domowych. Bo taka kobieta musi by¢ pigkna i zadbana
w kazdych warunkach.”!

W reklamach mody, bez wzgledu na marke, kobieta przedstawiana jest w sposob
stereotypowy. Pomimo wyszczegdlnienia kilku kategorii stereotypdéw kobiet, wszystkie
bohaterki komunikatéw perswazyjnych sa do siebie podobne, nierozerwalnie taczy je ped za
moda, za byciem pickna, podziwiana. Sa przez to zniewolone, a tym samym owo zniewolenie
przektada si¢ na ich odbiorczynie, konsumentki, zachg¢cane do zakupéw reklamowanych
produktow. Produkty te jawia si¢ im jako co$, co moze podnie$¢ ich pozycjg, sprawié, ze beda

czuly si¢ wyjatkowe 1 nieprzecigtne, dzigki ktdorym speilnia marzenia o podboju calego

! ibidem, s. 29.
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meskiego Swiata (bohaterki reklam sa zazwyczaj heteroseksualne), rozbudzaja w nich pewne
potrzeby, ktére musza przeciez zaspokoi¢. Chca uwodzi¢, pokazuja pozorna site, ktorej
jednak nie maja. Sa to jedynie marzenia ktore maja nas zlaczy¢ z marka, z producentem. To
wlasnie przeciez jest celem reklamy. Warstwa wizualna, estetyka takiej reklamy, a rowniez to
co znajduje si¢ w domysle, zaspokajaja wspomniane przez Domanskiego metapotrzeby-
pigkna, doskonatosci, wyjatkowosci, wesotosci, przyjemnosci, itd.

Kobieta-bohaterka przekazu perswazyjnego, a dzigki efektowi nasladownictwa
réwniez odbiorczyni reklamy, kojarzona jest z co najmniej jednym, a zdarza si¢ ze z wigksza
liczba bodzcow seksualnych. Kazda analizowana przeze mnie reklama zawierala
przynajmniej jeden z wymienionych przez M. Kiezel bodzcoéw. Przekaz taki zdominowany
jest przez podtekst seksualny. Seks, przemoc, erotyka ukazujaca przedmiotowa rolg kobiet
w stosunku do innych bohateréw reklamy, ma jedynie za zadanie odrdznienie danej reklamy,
produktu z thumu innych jej podobnych. Na podstawie takich reklam jawi si¢ nam jeden
wizerunek kobiety, ktora bez wzgledu na to ile ma lat, jakie zajmuje stanowisko, czym si¢
interesuje, zawsze powinna uwodzi¢, kusic 1 bezsprzecznie kojarzy¢ si¢ z erotyzmem.

Wszystko to dzialania marketingowe, ktorych celem jest zwiazanie odbiorcow, przez
pobudzenie okreslonych uczu¢, z proponowanym stanowiskiem wzglgdem marki, nastgpuje
socjalizacji do marki, wskazanie na odpowiednia percepcje¢ oferowanego produktu.
Wykorzystanie bodzcéw seksualnych ma réwniez na celu przyciaganie uwagi i tym samym
lepsze zapamigtanie danego komunikatu perswazyjnego. Ale czy sposob przedstawiania
nadawczyn jest zgodne z oczekiwaniami kobiet-konsumentek, odbiorczyn danych reklam?

Czy to jest szczyt ich marzen i oczekiwan?
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Agnieszka Gil

Wychowani w kulturze pop — patrzagca mlodziez

w trzech odstonach

Wspdtczesna kultura — kultura popularna — przenikajac wszystkie sfery ludzkiego
zycia, bezustannie wytwarzana przez media, jest w gruncie rzeczy ,,niby-rzeczywistoscia”.
Jakie w §wiecie realnym konstytuuje spoleczenstwo — przede wszystkim, czym jest globalny
synkretyzm mlodziezowy? Jaki jest obszar pedagogicznych interakcji, zwlaszcza w jego
jakosciowym aspekcie? A przede wszystkim, jak wspolczesne ,,oczywiste” zjawiska
implikuja szeregi ,,nieoczywistych” dziatan? Oto problemy podstawowe dla ponizszych
rozwazan.

W obrebie kultury popularnej edukacja zrywa okowy instytucji, wychowanie nie
skrywa przemilczen tabu, poradnictwo to show z pogranicza amerykanskich poradnikow,
budowania poczucia warto$ci i sprawstwa oraz balansowania miedzy tragedia a medialnoscia
odmiennos$ci 1 dewiacji dla bycia spostrzezonym — show szokujacym. W obrgbie kultury
popularnej, w nowym S$wietle urynkowienia pedagogiki, przywotywane sa niepokoje:
manipulacji przekazem i instrumentalizacji odbiorca.

Cho¢ ,,globalna” jest ta kultura i ,,powszednia” — nieoczywisty jest jej zasigg i wptyw.
Dlatego warto pyta¢, kim jest mtodziez po drugiej stronie ekranu — odbiorcy globalnej
pedagogizacji: zdezinstytucjonalizowanej, zdetabuizowanej, zdezinformowanej 1 wciaz
dezaktualizujace;j sig.

Swoje rozwazania prezentuj¢ w trzech odstonach: kulturowej, spolecznej
1 pedagogicznej, uznajac je za obszary konstytuujace petni¢ perspektywy postrzegania
mtodych ostatnich dekad.

Zbyszko Melosik wskazal na trzy zasadnicze warianty badan nad kultura popularna.
Jako ,demokratyczna wersja elitarnego humanizmu” ujmowana jest przez model
konsensusowy, w nim postrzegana jest jako ,,plaszczyzna odgrywania réznic kulturalnych,

’)1

ktorego ostatecznym efektem jest harmonia”. W modelu drugim, strukturalnym, kulturg tg
sytuuje si¢ ,,w ramach stosunkow wladzy. Do tego jednak stopnia podkreslana jest

wszechobecnos¢ i niepodwazalnos¢ zjawisk dominacji, iz ludzie traktowani sa jako totalnie

' Z. Melosik, Postmodernistyczne kontrowersje woko? edukacji, Poznan — Torun 1995, s. 223.
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manipulowane pasywne ofiary swojego spolecznego przeznaczenia™. Natomiast w ujeciu
trzecim poststrukturalnym kultura popularna jest ,to miejsce walki o wytwarzanie
heterogeniczno$ci, dostrzeganie nieréwnos$ci stosunkéw wiladzy w spoteczenstwie i wazna
role dominujacej ideologii w ksztalttowaniu warunkéw zycia (...) Poststrukturali§ci ktada
nacisk na popularne, oddolne taktyki, ktore moga spowodowac erozj¢ istniejacych stosunkow
wiadzy (...) Podejscie strukturalne widzi w kulturze popularnej zrodto spotecznego postepu
1 optymizmu (...) Ksztalt kultury popularnej jest rezultatem ztozonych procesow tworzenia
1 krazenia znaczen oraz przyjemnosci (...) Polityka kultury popularnej kreowana na poziomie
makro uzyskuje swoja rzeczywistos¢ na poziomie mikro, w zyciu codziennym zwyktych
ludzi. Tam tez moze zosta¢ ona zakwestionowana, a nawet odwrécona’™.

Przy tak wyraZznie scharakteryzowanych modelach interpretowania roli i miejsca
w spoteczenstwie zastanawiajace jest okreslanie owej kultury pojgciem masowa. Juz sam
John Fiske dostrzega, ze ,.kultura masowa to uzyteczny termin dla tych, ktérzy wierza, ze
towary produkowane i rozpowszechnione przez przemyst kulturalny moga wptyna¢ na
zniwelowanie roznic spotecznych. Publiczno$¢ nie jest jednak pasywna, wyalienowana masa.
Nie ma kultury masowej, sq tylko alarmistyczne i pesymistyczne teorie kultury masowej™.
W efekcie raczej niefortunne jest owo synonimiczne zestawianie tych poje¢. Co wigcej, gdy
kulturg popularna postrzega si¢ jako kulturg spoteczenstwa trzeciej fali — jako zréznicowana
1 niejednorodna, takie upraszczanie jest juz bezpodstawne.

Ze zjawiskiem kultury popularnej jakoSciowo zwiazany jest 6w niedookreslony
postmodernizm (raczej niechgtnie dostrzegany w zyciu kulturalnym Polski po przetomie
ustrojowym). ,,Niezaleznie od formy intelektualnej, jaka przyjmuje postmodernizm, trzeba
stwierdzi¢, ze oznaki jego rychlego nadejScia objawily si¢ w kulturach miejskich od co
najmniej dwudziestu lat: jako elektroniczne elementy znaczace kina, telewizji 1 wideo,
w studiach nagraniowych 1 jako sprzgt grajacy, w modzie i stylach mtodziezowych, we
wszystkich tych dzwigkach, obrazach i zréznicowanych historiach, ktore kazdego dnia
mieszaja si¢ ze soba, przeksztalcaja i ulegaja wrysowaniu w olbrzymi ekran, jaki stanowi

, . 5 . P . . .
wspotczesne miasto’™. Takie ujecie pozwala mi na uzycie w tytule wobec ,,wychowanych”

okreslenia ,,patrzacych”, i to nie tylko w odniesieniu do screen generation.

2 Ibidem.

* Ibidem, s. 223-224.

* J. Fiske, Understanding Popular Culture, Londyn — Nowy Jork 1989, 5.177, cyt. za: W. Jakubowski, ,, Zamiast
wstepu, czyli o kulturze popularnej i edukacji”, [w:] Media. Kultura popularna. Edukacja, red. Idem, Krakow
2005, s. 11.

3 1. Chambers, »,Maps for the Metropolis: A Possible Guide to the Present”, ,,Cultural Studies”, vol. 1, nr 1, 1987,
s. 7, cyt. za: Ch. Barker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka, przet. A. Sadza, Krakéw 2005, s. 458.
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Jednakze taka perspektywa uczestnictwa w zyciu kulturalnym implikuje jego jako$¢.
I tak, zdaniem Steve Readheada, ,,model gfebi przestaje by¢ adekwatny — o ile kiedykolwiek
byt — do analizy powierzchni §wiata (po)nowoczesnego, kultury charakteryzuja si¢ ptytkoscia,
plaskoscia i hiperrealnoscia™. Jean Baurdrillard mowil, ze jest to necaca gra znakéw a lain
Chambers, iz jest to czarna dziura beznaczeniowosci, bricolage bez nawiazan za to tworczo
zrekombinowany’. Jak dostrzega Chris Barker, owa , kreatywno$¢ dokonuje si¢ we wnetrzu
wieloryba, ktérym jest ponowoczesny kapitalizm konsumpcyjny. Dochodzi zatem do
zatlamania si¢ binarnych podziatow na wngtrze — zewngtrze i to, co autentyczne — to, co
sfabrykowane™ — styl znajduje si¢ na powierzchni, kultura jest przemysltem, subkultury
stanowia gléwny nurt, komercyjna sztuka popularna jest awangarda, moda jest retro.

A kim sa jej mtodzi odbiorcy? Barbara Fatyga uzywa w odniesieniu do mtodziezy
okreslenia plemiona ,,medialne”, ,,wirtualne”, a ,wioska zamieszkiwana przez te plemiona
jest bardziej spartykularyzowana niz kiedykolwiek przedtem w historii”®. Chris Barker
dostrzega, ze ,kultury miodziezowe nie sa czystymi, autentycznymi, lokalnymi czy
zamknigtymi cato$ciami; trzeba je raczej traktowac jako synkretyczne i hybrydowe wytwory
niezliczonych interakcji w przestrzeni spolecznej, od poziomu lokalnego do

19 W odniesieniu do miedzynarodowej kultury mtodziezowej szczegdlna

mig¢dzynarodowego
uwage nalezy zwréci¢ na pojecie kultur podrézniczych James Clifforda''. Kulture jako
zjawisko ogdlne pojmuje si¢ tu w kategoriach przemieszczania si¢ ludzi 1 poszczegdlnych
kultur, a konkretne miejsca czy kultury staja si¢ punktem przecigcia szlakow podrdzniczych.
Hlstotnym aspektem kultury mlodziezowe] staje si¢ probowanie swiata w poszukiwaniu
autentycznosci. Podréze postrzega si¢ tu w kategoriach doswiadczania réznic, ktore ksztattuja
narracjg rozwoju wiasnej osoby”'%.

Barbara Fatyga dostrzega rowniez, ze ,mtodziez w skali naszego kraju, Europy

1 calego kregu euroamerykanskiego (wraz z jego strefami wptywow) jest upersonifikowaniem

®S. Redhead, Rave Off: Politics and Deviance in Contemporary Youth Culture, Aldershot 1993, s. 5, cyt. za: Ch.
Barker, op. cit., s. 457.

7 1. Chambers, op. cit., s. 457.

¥ Ch. Barker, op. cit., s. 458.

’ B. Fatyga, ,Mlodziez jako plemiona wspolczesnego $wiata”, [w:] Wymiary zycia spofecznego. Polska na
przefomie XX i XXI w., red. M. Marody, Warszawa 2002, s. 315.

12 Ch. Barker, op. cit., s. 453.

''J. Clifford, ,,Travelling Cultures”, [w:] Cultural Studies, red. L. Grossberg, C. Nelson i P. Treichler, Londyn —
Nowy Jork 1992, cyt. za: Ch. Barker, op. cCit., s.454.

12 L. Desforges, ,,Checking Out the Planet: Global Representation/Local Identities and Youth Travel”, [w:] Cool
Places: Geographies of Youth Cultures, red. T. Skelton, G. Valentine, Londyn — Nowy Jork 1998, cyt. za: Ch.
Barker, op. cit., s. 454.
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metafory dzikiego”"?

, a towarzysza im medialnie kreowane wizerunki ,,to tez ludzie”, obawa,
skandal, sensacja w miejsce dialogu. W efekcie tworzy si¢ grupa zagrozona marginalizacjq.
A przeciez, jak stusznie zauwaza Erik Erikson, miodo$¢ stanowi okres, w ktorym
indywidualna historia zycia przecina sig z Historia'*.

Przy czym gra toczy si¢ nie tylko o sposdb postrzegania mtodziezy, lecz takze
o pozycje kultury. W dobie globalnego przemystu rekreacyjnego, jak okresla si¢ kulturg pop,
badacze wspominaja nawet o ,Smierci kultury mlodziezowej” poprzez jej medialne
zawlaszczenie. ,,Kultury mlodziezowe istnieja W obrebie mediéw. Istnienie subkultur jest
uzaleznione od mediéw nawet, jesli ich cztonkowie zaprzeczaja”'’. S. Redhead podkresla,
,media stanowia integralny element procesu tworzenia subkultur i ksztaltowania przez

mitodych ludzi wlasnego postgpowania”'

. I tak np. jego zdaniem pojgcie ,,podziemie”
definiuje si¢ zazwyczaj w opozycji do mediéw, jak rowniez nie bez znaczenia dla
konstytuowania si¢ subkultur jest antyreklama: ,techno-horror”, ,,zakaza¢ zabojczej muzyki”,
,hacépani fani house”"”.

Réwniez w obrgbie Internetu ksztaltuja si¢ mtodziezowe subkultury. O nich pisat
Marek Jedrzejowski. Zaliczyt do nich: cyberpunkow (dla ktorych narzedziami transmisji
kulturowej 1 socjalizacji sa telewizja satelitarna 1 Internet), cybermaniakow
(komputeromaniakéw tworzacy w zhierarchizowanej grupie), hackeréw (uzdolnionych
informatycznie samotnikéw wilamujacych si¢ do systemow komputerowych), crackerow
(tamiacych zabezpieczenia w programach jedynie z chegci zysku lub dla ich zniszczenia),
phreakerow (zlodziei impulséw telefonicznych) oraz piratow (kopiujacych oprogramowania
i sprzedajacych je na bazarach)'®.

Mtodzi biora aktywny udziat w przeobrazeniach kulturowych ostatnich dekad
wchodzac z nimi w poglebiony dialog i sa w swoich dzialaniach niejako osamotnieni nie
majac oparcia w transmisji kulturowej pokolen. Na takie zjawisko wskazuje chociazby

Mirostawa Wawrzak-Chodaczek: ,,badanie ksztatcenia kultury audiowizualnej mlodziezy

pozwolito zauwazy¢, iz w omawiane]j populacji to dzieci czgsto ucza rodzicow, jak poruszaé

1 B. Fatyga, op. cit., s. 315-316.

" E. H. Erickson, Tozsamos¢ a cykl zycia, przet. M. Zywicki, Poznan 2004

'3 Ch. Barker, op. cit., s. 455.

1®'S. Redhead, ,,PopTime Acid House”, [w:] Subcultures to Clubcultures: An Introducing to Popular Cultural
Studies, red. Idem, Oxford 1997, cyt. za: Ch. Barker, op. Cit., s. 456.

' Ibidem, s. 456.

BM. J edrzejewski, ,,Subkultury medialne”, ,,Problemy opiekunczo — wychowawcze”, nr 2 (407), 2002, s.22-31.
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si¢ w nowej przestrzeni kulturowej (uzytkowanie komputera, trendy muzyczne)”'. Dzieki
wspomnianym eksploracjom autorka wyroznita ona typy uzytkowania mediow:

- rozsadny (selektywny)

- promedialny

- ekranoholicy — ,,jak leci”

- nalogowcy — ,.telemaniacy” i ,,maniacy komputerowi”*’.

Dostrzegla réwniez, ze ,,zarysowala si¢ w obrazie uczestnictwa w kulturze audiowizualnej
wyrazna zalezno$¢ migdzy kompetencja badanych a przystosowaniem si¢ do nowej
rzeczywisto$ci medialnej. Dostrzegalna byla pewna droga, ktorej kierunek wiedzie od

rozrywki przez ksztalcenie do rozwoju siebie””!

. Dlatego ,,oczywisty” wydaje si¢ by¢
wniosek, ze gdy nowy wiek bedzie zdominowany przez techniki informacyjne, ,,do
najwazniejszych kompetencji wspdlczesnego czlowieka naleze¢ beda umiejgtnosci dotarcia

do potrzebnych informacji, zdekodowania ich, selekcji i krytycznej analizy”**

. Tylko czy
w pedagogicznej praktyce sa one rzeczywiste? Czy mlodzi eksperymentatorzy kultury
popularnej oraz wirtualnej przestrzeni mediow, posiadajacy czestokro¢ znacznie wigksze
rozeznanie 1 do$wiadczenie traktowani sa jako partnerzy w edukacyjnym procesie?

Gdy potraktujemy edukacje nie jako zwyklte metodyczne dziatanie, lecz jako
kompleksowe uczestnictwo w kulturze, gdy dostrzezemy jej znaczeniotwérczy charakter,
uznajac kategoryzacje wszelkiego rodzaju za wytwory czasu i miejsca, gdy w koncu
przyznamy, ze jest calozyciowym procesem odbywajacym si¢ w kazdym momencie i sytuacji,
nadal istniejace przeswiadczenie, ze prawdziwa edukacja odbywa si¢ jedynie na terenie
szkoty i w obrgbie implikowanych przez nia dziatan, niewatpliwie skieruje nas na
perspektywe postrzegania prezentowana w wyzej wspomnianym modelu poststrukturalnym.
A co za tym idzie, $cieranie si¢ autorytaryzmu instytucji z niekontrolowanie kreatywna
kultura popularna wydaje si¢ by¢ polem ksztattowania tozsamos$ci jednostkowej kazdego —
nie tylko mtodego — cztowieka. Zygmunt Bauman pisze:

Odkrywam tozsamos¢, gdy to ja, jednostka wybierajaca i ponoszaca konsekwencje swych
wyborow, okazuje si¢ jedynym trwalym punktem odniesienia w potoku znikad si¢
pojawiajacych i w nico$¢ powracajacych widokéw, wyzwan, szans, mozliwosci, pokus, grozb i
recept na zycie. I gdy — jak to ujat Anthony Elliott — ,kroczy¢ trzeba przez zywot bez asysty
absolutnych wskaznikéw i definitywnych autorytetow”. Z odkryciem tozsamosci przychodzi na

$wiat podmiotowosé¢ refleksyjna. Czy chcemy tego czy nie, musimy — by zacytowaé Alberta

19 M. Wawrzak-Chodaczek, Ksztalcenie kultury audiowizualnej m/odziezy, Wroctaw 2000, s. 198.
2% Ibidem, s. 200.
2! Ibidem, s. 202.
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Melucci’ego — ,,uczy¢ si¢ decydowania kim jestesmy i kim chcemy by¢”. Decydowania bez
nadziei na dotarcie do bezpiecznego wreszcie schroniska, zwanego prawda, istota czy

autentyzmem naszego jestestwa’

Wychowani w kulturze pop posiadaja obowiazek samostanowienia osobowej

tozsamosci, przy czym $rodki dla niego niezb¢dne powszechnymi nie sa. Czy posiadajac

swobode wyboru, czy jedynie zabezpieczajac si¢ przed narzuconym, w kazdym z przypadkoéw

decyduja si¢ na zmienno$¢ i niedookreslonos$¢, dla ktorej nie przemilczanie, a wlasnie

komunikacja i rozwazne warto$ciowanie, nie negowanie, a zrozumienie sa katartycznym

procesem socjalizacji i kulturowym wyzwaniem dla XXI wieku.
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Anna Kola

Rola Mistrza w kulturze popularnej.

Spojrzenie ucznia poszukujacego

Otaczajaca nas rzeczywisto$¢ okreslana jest przez badaczy kultury, glownie
socjologow, jako: ponowoczesna, ptynna (Zygmunt Bauman), przygodna (Richard Rorty),
przeplywoéw (Manuel Castells), w kawalkach (Clifford Geertz), o zwigkszonym obliczalnym
ryzyku 1 nieobliczalnej niepewnos$ci (Ulrich Beck), globalna lub globalizujaca si¢ wioska
(Marshall McLuhan), poddana tyranii chwili (Thomas Hylland Eriksen), (post-)
ponowoczesna (Jean-Francois Lyotard; Ewa Rewers), informacyjna, transkulturowa,
glokalna, Mc/MakSwiata (George Ritzer, Benjamin R. Barber), konca historii
(Francis Fukuyama), etno-... ideokrajobrazéw (Arjun Appadurai), logo (Naomi Klein). Na
tak zarysowanym, mozaikowym tle nalezy dokona¢ przeformutowania, reinterpretacji relacji
1 instytucji spotecznych. Wiele z nich bowiem traci na znaczeniu, wiele za$ zyskuje w oczach
trudnej do opisania spotecznosci. Jednym z takich zjawisk jest kultura, ktéra w teoriach
spotecznych wystepuje w dwoch wersjach: popularnej i elitarnej, nazywanej czasami wysoka.
Wspdtistnieja one obok siebie, nakladajac na siebie swoje sensy i warto$ci, czasem nawet
trudno jest je od siebie oddzielic.

Celem tego artykutu jest proba pokazania roli Mistrza w kulturze popularne;j. Jest on
podmiotem w trudnej i ztozonej relacji Mistrz — uczen, ktdra w historii i kulturze pojawia sig
wszedzie tam, gdzie najwazniejszy jest przekaz kulturowy, tzn. realizowana jest edukacyjna
1 socjalizacyjna funkcja spoteczenstwa. Czy relacja ta ma dzi$ swoje uzasadnienie? Jesli tak,
to jak dostosowa¢ ja do wymagan ponowoczesnosci? Wydaje si¢ oczywiste, ze potrzeba
Mistrza wystgpuje takze we wspotczesnym $wiecie. Albowiem w §wiecie przezywanym
i opisanym przez nas jako przygodny, nietrwaty, potrzebujemy przewodnika, ktéry pomoze
nam go zrozumie¢ i nauczy, jak si¢ w nim poruszac¢. Jednak najwazniejsze, czego oczekujemy
od niego, jest nauka, by te przygodnos¢ przeksztalci¢ w przeznaczenie. By zjawit si¢ ktos, kto
w gaszczu idei, $wiatopogladow, polityk a takze w nadmiarze wszechogarniajacej materii,
pomogt nam odnalez¢ siebie samych, swoja $ciezke. Stowo $ciezka jest tu znamienne,
albowiem wspodiczesny swiat w swoim pluralizmie idei 1 wartosci przypomina splot drég,

z ktorego wyjScie mozemy znalez¢ jedynie, uczac si¢ po nich efektywnie poruszac.

'_\
©
~



Edukacja, wychowanie, poradnictwo w kulturze popularnej

Mistrzami moga by¢ rodzice', ktorzy przypuszczalnie sa gwarantem stalosci,
stabilnos$ci, bezwarunkowej mitosci 1 bliskosci, jakiej potrzebujemy. Mtodzi ludzie, kiedy$ tak
bardzo nastawieni buntowniczo wobec swoich ,starych”, zaczynaja ceni¢ swoje relacje
rodzinne, takze jako warto$¢ sama w sobie”. Pozwala im to realizowaé potrzebeg sacrum, ktore
jest w opozycji do wszechogarniajacego profanum, czyli serwowanej przez kultur¢ popularng
»papki”. Tak wiele warto$ci zostalo we wspotczesnym $wiecie zdegradowanych, iz relacje z
rodzicami, prywatne 1 intymne, sa sposobem na zachowanie swojej jednostkowej
niepowtarzalnej tozsamosci.

Ze wzgledu na przeobrazenia struktury zatrudnienia®, Mistrzéw potrzebujemy takze na
ptaszczyznie profesjonalnej, zawodowej. Stad taka popularno$¢ doradcow zawodowych.
Wskazuja oni kierunek, jaki miody czlowiek powinien wybra¢ na szerokiej drodze
w perspektywie wieloletniego zatrudnienia. Pracujemy tak duzo i tak dlugo, Ze praca ma
dawa¢ nam satysfakcj¢ i zadowolenie, a nie by¢ §rodkiem przymusu, jak opisywatl to ponad
sto lat temu Karol Marks.

Tradycyjnie relacja Mistrz — uczef byla uznawana za elitarng. Uwarunkowane to bylo
modelem ksztatcenia, do ktdrego dostgp mieli nieliczni — najbogatsi lub zwiazani z hierarchia
ko$cielna. Ponadto nauczanie i uczenie si¢ bylo procesem nie tylko nabywania wiedzy, ale
miato metafizyczny wymiar wtajemniczenia. Uczen przyjmujac wiedz¢ Mistrza, wchodzit do
elitarnego kregu. Zdobywat bowiem dostgp do tajemnicy, jaka dzielit wylacznie
z wybranymi. Obecnie zmiany spoleczne, demokratyzacja edukacji i1 o$wiaty oraz jej
upowszechnienie poprzez wspodtczesne media, przyczynita si¢ do zmiany charakteru tej relacji
na bardziej egalitarna. Kazdy dzi§ moze mie¢ swojego Mistrza — idola, a posiadanie go nie
implikuje Zadnych wyrzeczen ani utrudnien. Nie jest jednak problemem istnienie lub nie
istnienie Mistrza, ale interpretacja jego zadan i funkcji spotecznych. Jak pisza badacze
kultury, kazdy element kultury moze by¢ obecny zaréwno w kulturze popularnej, jak
1 elitarnej, albowiem kultury roznia si¢ jedynie sposobem wykorzystania pewnych zasobow,
wartosci czy znaczen’, to ich wykorzystanie determinuje rodzaj kultury. Mistrza spotykamy,

wigc w obu rodzajach kultury, jest on jednak inaczej postrzegany i charakteryzowany.

" Na ten temat: H. Swida-Zigba, Nowi m/odzi. O ponowoczesnej miodziezy, ,,Wysokie Obcasy”, nr 44, 2006.

? Wartosci wyznawane przez wspblczesna mtodziez badata m.in. Barbara Galas. Wskazuje ona, analizujac
wyniki przeprowadzonych przez siebie badan, iz to rodzina niezmiennie od lat powojennych jest najwazniejsza
warto$cia w hierarchii. Wigcej na ten temat w: B. Galas, ,Mtode pokolenie transformacji”, W: K.
Przyszczypkowski, A. Zandecki (red.), Edukacja i m/odziez wobec spofeczernstwa obywatelskiego, Poznan-Torun
1996, s. 119-133.

? Mam tutaj na mysli takie zjawiska, jak wydtuzenie sig czasu pracy w skali przebiegu zycia jednostki, znacznie
czgstsze zmiany stanowisk pracy oraz wyzszy poziom wyksztatcenia.

* M. Krajewski: Kultury kultury popularnej, Poznan 2005.
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W kulturze popularnej obok Mistrzow — rodzicow, nauczycieli, doradcow, pojawia si¢
jeszcze jeden typ Mistrza, a mianowicie idol. Definicja stowa ,,idol” obejmuje dwie
podstawowe cechy: kult jednostki oraz jej bezgraniczne uwielbienie. Za tym za$ idzie chgé¢
nasladowania, przybieranie wilasciwego idolowi stylu bycia, ubierania sig¢, mieszkania,
nabywanie pewnych zachowan i nawykow. Idolem moze by¢ kazdy, wazne jest, aby byta to
osoba medialna, czgsto wystepujaca w telewizji, w prasie, majaca swodj blog albo chociaz
swoja strong w Internecie. Moze to by¢ aktor, piosenkarz, muzyk, ale tez polityk, biznesmen,
cho¢ ci ostatni musza by¢ co najmniej wyjatkowo przystojni lub kontrowersyjni. Prawdziwy
idol musi mie¢ w sobie co$§ wyrazistego, co odrézni go od innego aktualnego idola. Tu
pojawia si¢ tez kwestia spotecznego trwania idola. W $wietle zjawisk naznaczonych tyrania
chwili, ciagla zmiang, idol — oczywiscie w sensie medialnym czy spolecznym — zZyje tak
dlugo, jak chca tego jego wyznawcy. Narzuca to na niego niezwykta dbato$¢ o swoich fanow
oraz zaproponowanie im niewyst¢pujacych w innych przypadkach form podtrzymywania
kultu — materialne, tj. zdjecia, biografie, plakaty oraz niematerialne, do ktérych zaliczy¢
mozna do$¢ kontrowersyjne zdarzenia np. dramaty osobiste przezywane publicznie czy tez
konflikty z innymi idolami. Najwazniejsze, by wciaz o nas mowiono i robiono nam zdjgcia.
Inna wazna kwestia, na ktoéra wskazuje np. Marek Krajewski, to przyczyna popularnosci
okreslonego idola. Ro6zne osoby sa popularne (zaréwno w sensie — bycia wartoscia kultury
popularnej, ale tez jako osoba znana, lubiana, rozpoznawana), albowiem ,,dostarczaja
zréznicowanych przyjemnosci. Zrdznicowanych pod wzgledem spolecznie istotnych cech
(pte¢, wiek, miejsce zamieszkania, wyksztalcenie, miejsce zajmowane w spotecznych
hierarchiach itp.) jednostkom™. Ten popularny badacz kultury popularnej pisze dalej:
»Popularnym staje si¢ w istocie to, co wyraza spoleczne réznice, co pozwala manifestowac
zaré6wno spoteczna, jak i indywidualng tozsamos$¢ osoby, wyrazaé jej odrgbnos¢ i doznawaé
whasnej unikatowosci®”.

Czy wigc idol jest wspotczesnym Mistrzem? Czy warto jest pokusi¢ si¢ o tego typu
analiz¢? Zestawmy wigc cechy konstytutywne, wedlug autorki, dla relacji Mistrz — uczen,
z wyznacznikami pozycji i funkcji spotecznych idola pojmowanego jako Mistrza typowego
dla kultury popularne;j.

Relacja Mistrz — uczen jest relacja znaczaca, rzutujaca na proces edukacyjny. Mistrz —
idol w kulturze popularnej niewatpliwie wptywa na zycie swoich fandéw, wyznawcow,

ucznidéw, jednak nie zawsze wpltyw ten ma wymiar edukacyjny. Istnieja jednakze przyktady

5 |bidem, s. 35-36.
% Ibidem, s. 37.
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spotecznie uznanych idoli ze $wiata np. biznesu; stawiani za wzoér do nasladowania, moga
pomoéc w rozbudzeniu §wiadomos$ci ekonomicznej w spoteczenstwie. W ten sposob, bazujac
na kulcie osoby popularnej, ksztattuje si¢ spoteczne potrzeby edukacyjne i aspiracje bycia
kim$§ wigcej, niz tylko biernym odbiorca. Na tej samej zasadzie prowadzone sa kampanie
spoleczne, czerpiace korzys¢ z popularnosci danego idola, przekazujace za pomoca medidow
wazna spotecznie tresc.

Gléwnym celem relacji Mistrz — uczen jest przekazywanie wiedzy. Mistrz jest
nauczycielem, ktéry uczy nie tylko teorii, ale tez praktycznego wykorzystania wiedzy.
Wiedza jest pojeciem szerokim, ktére mozna pojmowaé takze w sposob metaforyczny. Nie
jest jedynie wiedza encyklopedyczna, przedmiotowa, ale obejmuje tez umiejetnosci
praktyczne, spoteczne, interpersonalne.

W kulturze popularnej idol — Mistrz dostarcza wiedzy nie o §wiecie, jego aspektach
i problemach, ale przede wszystkim o nim samym, czyli o idolu. ,,Uczen szkoly” danego idola
dowiaduje si¢ wszystkiego, co idol jest gotow przekaza¢ masowej publicznosci. Nie ma przy
tym znaczenia, czy podane fakty sa prawdziwe, czy wymyslone na potrzeby akcji
promocyjnej. Przy tym nie istnieje tu rzeczywiste przekazywanie wiedzy na temat osoby, jego
aspiracji, ambicji, potrzeb 1 celow. Wiadomosci maja charakter powierzchowny,
schematyczny i nie dotykaja znaczen, ani wartosci dotyczacych idola.

Mistrz proponuje uczniowi aktywizujaca 1 wlaczajaca obie strony metodg pracy:
dialog, ktorego efektem jest rozwdj obu stron. Dialog moze przybraé rozne formy’. Dialog
jako naczelna forma wspotpracy Mistrza z uczniem wiaze si¢ z kategoria zaufania, ktore
z kolei jest ,,oddaniem si¢ do dyspozycji Drugiego, przenikni¢tym wiarg w uszanowanie tego
otwarcia; proba zapomnienia o wszystkim, co nas dzieli, i przywolywania oraz zrealizowania
tego, co nas, jako istoty ludzkie taczy™®. Relacja oparta na dialogu i wzajemnym zaufaniu jest
natomiast relacjq partnerska, ktdra uznaje osobnos$¢ i autonomig obu stron.

Jedna z naczelnych wartosci kultury popularnej jest jej masowos¢, jednak nie tyle
w ujeciu, o jakim pisat Jose Ortega y Gasset’, ale w sensie medialnym. Rozprzestrzenia si¢
ona bowiem za pomoca posrednich form komunikowania si¢, w ktérych oddzielne role
nadawcy i odbiorcy sa niewymienialne i niezmienne. Nie ma w tej sytuacji szans na dialog
migdzy uczniem a jego Mistrzem — idolem. Migdzy nimi istnieje przepas¢ komunikacyjna,

bez szans na zmniejszenie tego dystansu nawet przez pozornie otwarty Internet. Mass media

7 Tutaj nalezy odwotaé si¢ do dziet takich tworcow, jak np.: Michait Bachtin, Emmanuel Lévinas, Jozef
Tischner, Martin Buber.
% J. Bukowski, Zarys filozofii spotkania. Krakow 1986, s. 252 — 264.
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powoduja, ze dialog migdzy rownymi jednostkami i partnerstwo, a wigc wspolnota mysli,
wartosci i potrzeb zanikaja a relacja staje si¢ jednostronna'®.

Uczen dobrowolnie wybiera Mistrza, nadajac mu to miano. Jednak droga tego wyboru
nie jest zawsze taka sama. Autorytet Mistrza jest niekiedy wynikiem procesu poznania''.
Ponadto spotkanie Mistrza z uczniem moze mie¢ charakter przypadkowy lub by¢ sterowane
przez osoby trzecie. Jednakze akt woli ucznia, by nazwa¢ Mistrzem osobg, ktorej sposob
myS$lenia 1 pracy podziwia si¢ 1 docenia, jest tutaj konstytutywny. Istnieje takze sytuacja
odwrotna — gdy Mistrz wybiera swojego ucznia (lub ucznidw). To wiaze si¢ z innym
problemem klasycznej socjologii i psychologii, a mianowicie problem autorytetu. Wyroznia
si¢ m. in. autorytet formalny i nieformalny, narzucony i1 uznany. Pojawia si¢ tym samym
problem wzorcow osobowych, za ktorymi podazamy.

Idol to wzor — zachowan, stylu bycia, sposobu wydawania i zarabiania pienigdzy. Fan
— uczen w sposob §wiadomy i dobrowolny, cho¢ niekiedy przy bardzo mocnym wplywie
grupy rowiesniczej lub znajomych, wybiera swojego Mistrza. Dokonuje tego sposrod setek,
tysigcy idoli, kierujac si¢ jedynie swoim partykularnym interesem. W zwiazku z tym, iz
kultura popularna ma charakter obrazkowy, ikoniczny, wybor jest czgsto powierzchowny, bo
dotyka jedynie tego, co wida¢ — np. pigkniejszy usmiech, najlepszy samochod, najwspanialsi
przyjaciele, takze idole mas. Wida¢ tu paralele, sam wybieram sobie swojego idola, przez co
pokazuj¢ innym siebie. M6j wybor idola jest prezentacja siebie, za idolem stoi bowiem caly
kompleks przemys$lanych marketingowo 1 strategicznie warto$ci, ktére wybieram dla siebie.
Niestety, relacja ta nie funkcjonuje w druga strong. Idol nie zdaje sobie sprawy, kto jest jego
wyznawca 1 mitosnikiem, nawet gdy ma narzedzie do posiadania tej wiedzy. Idolowi jest
obojetne, kto zasili grono jego wyznawcdw, najwazniejsze, by zasilit jego konto.

Relacja Mistrz — uczen sprzyja powstaniu sieci powigzan, ktéore w sensie
metaforycznym mozna nazwaé¢ mapa intelektualna, w ktora wpisane sa podzielanie pogladow,
tolerancja, szacunek oraz otwarto$¢ intelektualna. Sie¢ ma takze wymiar spoteczny, nie tylko
naukowy. Tworzy relacje, nie zawsze nakierowane na przekazywanie wiedzy. Sama w sobie
warto$cia staje si¢ wowczas dialog migdzy partnerami. Szczegodlne znaczenie dla tworzenia

sieci ma dziedzina nauki, jaka jest pedagogika, ktora podkresla wartos¢ wspolnoty mysli.

. Ortega y Gasset, Bunt mas, Przel. Piotr Niklewicz, Warszawa 1995.

' Celowo nie uzywam tu okreélenia ,niesymetryczna”, albowiem w relacji Mistrz — Uczen rowniez owej
symetrii nie ma, w kulturze popularnej relacja ta staje si¢ dodatkowo jednostronna.

" O wzajemnej relacji mitoéci i poznania pisat Bogdan Suchodolski, a my$l te przytacza Lech Witkowski w: L.
Witkowski, Dwoistos¢ w pedagogice Bogdana Suchodolskiego, Krakow 2001.
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W kulturze popularnej rowniez istnieja tego typu powiazania. Najlepszy przyktad
stanowig tu grupy wyznawcow, oficjalne i nieoficjalne fan kluby, realizujace potrzebe
afiliacyjna fanow. To wazne dla kazdego z nas poczucie przynaleznosci do wigkszej grupy
0sOb podzielajacych te same poglady, wyznajacych te same wartosci jest spelniane w sposob
idealny w fan klubach. Eliminuja one moze funkcj¢ edukacyjna, skupiajac si¢ na spotecznej,
jednakze maja znacznie wigksza site przebicia. Jako grupa, korzystajac z wilasciwych
wspotczesnej dobie technologii i narzedzi (np. blogi, strony internetowe, telewizja) moga
wptywaé na zachowania idola, cho¢by zmieniajac repertuar jego koncertow, czy weryfikujac
tourne promujace ksiazke.

Zdarza sig, 1z uczen ma jednoczesnie kilku Mistrzow. Moze tez zmienia¢ ich
w momencie, gdy pojawi si¢ nowa potrzeba edukacyjna czy spoteczna. Wybor Mistrza przez
ucznia jest coraz czgsciej pragmatyczny i wynika z praktycznej potrzeby zaspokojenia swoich
potrzeb intelektualnych. Taka wielokierunkowa mito$¢ wpisana jest w istot¢ kultury
popularnej. Jak pisze Krajewski: ,poniewaz ten rodzaj kultury jest wytwarzany przez
‘przemyst kulturowy’ i1 dla zysku, nie tylko pozbawiony jest wartosci, ale jest rowniez grozny
— stuzy wylacznie maksymalizowaniu zyskow 1 manipulowaniu masami, a wigc sprawowaniu

whadzy przez system produkcji-konsumpcji lub dominujace klasy”'?

. Idol 1 stojacy za nim
przemyst kulturowy wprowadzaja zasady produkcji ekonomicznej w dziedzing kultury,
powodujac utowarowienie, co znaczy, ze kazde dobro, warto$¢, fakt itd., maja przede
wszystkim przynies¢ zysk. Z tego wzgledu posiadanie jak najwigkszej liczby fanow —
ucznidow jest korzystne i pozadane. Nie ze wzgledu na wytworzenie jakiej$ wartosci dodanej,
ale z powodu zysku.

Idol skupiony jest przede wszystkim na sobie i1 zaspokajaniu swoich potrzeb. Uczen
jako jednostka z wlasnymi aspiracjami, warto$ciami, potrzebami nie istnieje. Nie zachodzi
wigc w kulturze popularnej relacja wzajemnos$ci ani partnerstwa. Ponadto idolowi zalezy, by
fan jak najdtuzej trwat pod jego wplywem. Dlatego nie zezwala na emancypacije
1 uniezaleznienie, ciagle podgrzewajac plomien uwielbienia. Uczen — fan jest w tej relacji
niczym baumanowski turysta'’, ktoremu nie mozna pozwolié¢ na zaspokojenie jego potrzeb.
Potrzeba naczelna i gtéwna jest bowiem ciagta potrzeba posiadania potrzeb.

Kazde zycie moze zosta¢ przezyte w sposob tworczy i1 aktywny. Bogdan Suchodolski

.. .ce0sld . . , . .
nazywa t¢ postawe ,,zyciem w ekspresji”’ . Relacja Mistrz — uczen zachgca do realizowania

> Krajewski, op. Cit., s. 26.
' 7. Bauman, Globalizacja: i co z tego dla ludzi wynika, Przet. Ewa Klekot, Warszawa 2000, s. 92-120.
14 . . . . .

Na ten temat wigcej w: L. Witkowski, op. cit.
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tej postawy. W przesztych latach Mistrz byl nie tyle zaspokojeniem, co inspiracja dla swego
ucznia. Ponadto mial mu dawacé praktyczna lekcje, jak w sobie rdézne talenty rozwija¢. Dzi$,
w kulturze popularnej, tego typu relacja bytaby niemozliwa. Tajemnica idola jest umiejgtnos¢
rozbudzania uczucia uwielbienia u fanéw — ucznidéw. Nazywane jest to charyzma,
umiejetnosciami spolecznymi, ale najczesciej tajemnica handlowa. Ma ona swoja rynkowa
warto$¢, jakiej nie nalezy zdradza¢. Stad relacja idol — uczen (fan) z samej swojej —
ekonomicznej 1 pragmatycznej — zasady nie moze by¢ twoércza, ale odtworcza.

Relacja Mistrz — uczen pozwala na wyjscie poza wlasne partykularne interesy, poza
swoOj egoizm. Powola¢ si¢ tu warto na teori¢ zaproponowana przez Wiestawa
Lukaszewskiego, ktory pisze o trzech typach zadan, jakie realizujemy w zyciu: osobiste,
w ktorych gratyfikacja przeznaczona jest dla nas samych, nagradzamy wtedy wlasne ,,ja”;
pozaosobiste, w przypadku ktorych nastgpuje gratyfikacja czyjego$ interesu; a w koncu —
ponadosobiste, kiedy to nasze dziatania opisane sa ponad podziatami ,ja” — ,inni”,
a wystepuje miedzy nimi umowna réwnowaga'. Te ostatnie zadania, realizowane takze
poprzez udziat w relacji Mistrz — uczen, pozwalaja nam wyj$¢ poza wiasne ,,Ego”. Nie mam
tu na mys$li wylacznie przelamania egoizmu jednostki, ale rozw6j poczucia w sobie (i to u obu
stron), ze takie podejscie moze by¢ poczatkiem lepszego $wiata. Widzie¢ to nalezy
w kontekscie inteligencji duchowej, w ktorej relacja ta nabiera spolecznie waznego wymiaru
iznaczenia. Albowiem dzigki niej nastgpuje przetransponowanie sit duchowych
1 intelektualnych Mistrza i ucznia na pozytki zycia spotecznego, powodujac zmiang.

W zadanie posiadania idola nie jest obecnie wpisane zadne dzialanie majace
powodowac zmiang spoteczna. Idol 1 fan to tak naprawde dwa konce tej samej relacji, z ta
jedynie roznica, iz idol dysponuje znacznie wigksza wladza, wptywem oraz $rodkami, ktére
mogltby przeznaczy¢ wlasnie na pewne przeobrazenia §wiata spotecznego. Jednak egoizm,
a innymi stowy — rynkowa walka o klienta — nie pozwalaja mu z tej wtadzy zrezygnowac.
Czasami dokonuje tego na chwilg, by wzia¢ udziat w kampaniach spotecznych, ale nie czyni
tego wespot z uczniem. Oczywiscie, sa chwalebne przyklady innej praktyki, cho¢by koncerty
organizowane przez Fundacj¢ Anny Dymnej, nie sa one jednak dominujacymi $rodkami
wspolpracy z innymi.

Pojgcie Mistrza do czasow wspodiczesnych uznawane bylo za oczywiste, jasne

1jednoznaczne dla wszystkich. Byt to ktos, kogo darzymy szacunkiem, chcemy nasladowac

'S W. Lukaszewski, Szanse rozwoju osobowosci, Warszawa 1984.
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1uczy¢ si¢ od niego. Obecnie, na co tez wskazuje Z. Bauman, gdy §wiat przeobraza sig
w nieznanym nam kierunku, gdy zaczynamy pyta¢ o istot¢ zjawisk do tej pory osadzonych
twardo w rzeczywistosci, gdy reguty wspolnego zycia traca dawna oczywistos¢, musimy
podjaé ryzyko wilasnego wyboru'®. Wybér ten znaczy tyle, co wybor wlasnej indywidualnej
tozsamosci. Wybieramy wigc takiego Mistrza, jaki jest nam potrzebny — do osiagnigcia
pewnych celow zyciowych, takiego, ktory najlepiej wyrazi nas 1 nasza pozycje
w spoteczenstwie. Wybor Mistrza to takze wybdr wlasnego ,,ja”. Stad bycie idolem to trudna

sztuka, ale fanem — jeszcze trudniejsza.
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Banach Dominika,

Budzialowska Katarzyna,

Drajer Anna,

Frania Monika,

Gajda Malgorzata,

Giedrojé Agnieszka,

Gil Agnieszka,

Gulanowski Jacek,

Hold Marta,

Kluczynska Urszula,

Kocon Kamila,

Kola Anna,

Kondracka Marta,

studentka pedagogiki Uniwersytetu Wroctawskiego

pedagog — terapeuta, specjalista socjoterapii
i oligofrenopedagogiki, doktorantka Wydziatu Nauk

Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.
studentka pedagogiki na Uniwersytecie Wroctawskim.
magister pedagogiki oraz politologii (w ramach
specjalnosci: komunikacja spoteczna i dziennikarstwo),

asystentka na Wydziale Pedagogiki i Psychologii
Uniwersytetu Slaskiego.

magister pedagogiki, doktorantka w Instytucie

Pedagogiki Uniwersytetu Wroctawskiego
studentka Uniwersytetu Zielonogorskiego.
pedagog, filolog, doktorantka w Instytucie Pedagogiki

Uniwersytetu Wroctawskiego.

student pedagogiki (blok tematyczny: poradnictwo)

Uniwersytetu Wroctawskiego.

studentka pedagogiki Uniwersytetu Wroctawskiego

pedagog 1 socjolog, doktor nauk humanistycznych,
adiunkt w  Zaktadzie  Edukacji = Uniwersytetu

Medycznego im. K. Marcinkowskiego w Poznaniu.
studentka pedagogiki Uniwersytetu Wroctawskiego
magister pedagogiki, doktorantka Wydzialu Nauk

Pedagogicznych Uniwersytetu Mikotaja Kopernika

w Toruniu.

pedagog - nauczycielka, muzyk, doktorantka

w Instytucie Pedagogiki Uniwersytetu Wroctawskiego.
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Lubieniecka Agata,

Lysak Alina,

Olejnik — Krupa Emilia,

Pietraszewski Igor,

Szymanska Magdalena,

Trebicka Malgorzata,

Zielinska — Pekatl Daria,

magister w zakresie pedagogiki, Zaktad Pedagogiki,
Socjologii 1 Nauk o Zdrowiu Uniwersytetu

Zielonogorskiego w specjalno$ci poradnictwo.

studentka kulturoznawstwa i doktorantka pedagogiki na

Uniwersytecie Wroctawskim.

pedagog, logopeda, doktorantka w Instytucie Pedagogiki

Uniwersytetu Wroctawskiego.

muzyk, socjolog, doktorant w Instytucie Socjologii

Uniwersytetu Wroctawskiego.

magister w zakresie pedagogiki, specjalnos¢ -
pedagogika specjalna w  zakresie resocjalizacji,
pracownik naukowo - dydaktyczny (asystent),
Uniwersytet Slaski, Wydziat Pedagogiki i Psychologii,
Katedra Teorii Wychowania.

studentka pedagogiki w Panstwowej Wyzszej Szkole

Zawodowej im. Papieza Jana Pawla II w Bialej

Podlaskie;j

pedagog, doktor nauk humanistycznych, Zaktad

Pedagogiki Spotecznej, Uniwersytet Zielonogorski.
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