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Abstrakt: Artykut podejmuje problematyke konsumpcjonizmu rozumianego jako forma medi-
alizacji gospodarki i rozwaza jego systemowe efekty. Zastosowana komunikologiczna optyka teo-
retyczna pozwolila na odmienne niz dotychczasowe ujgcie relacji migdzy osoba, konsumpcja,
mediami, stylem zycia a wi¢ziami spolecznymi. Zaproponowano rozumienie ponowoczesnej
osoby i wigzi, w ktore osoba jest uwiktana, jako specyficznej, strukturujacej hybrydy czynnikdéw
ludzkich i nieludzkich, znakoéw, rzeczy, psychik. Ta hybryda ostatecznie okazuje si¢ ewolucyjna
hiperstrukturg lifestyles, rozumianych jako programy komunikacyjne indywidualizacji.

Hybridized person — media, bond, and individual in late
consumerism

Abstract: The article deals with the issues of consumerism understood as a form of medializ-
ation of the economy and consider its systemic effects. The applied communicological theoretical
perspective allows a different approach to the relationship between a person, consumption, media,
lifestyle, and social ties. The paper proposes to understand the postmodern person and the bonds
in which it is entangled as a specific, structuring hybrid of human and non-human factors, signs,
things, psyche, which ultimately turns out to be an evolutionary hyperstructure of lifestyles, under-
stood as individualization communication programs.

Niniejszy tekst jest proba objasnienia pewnych aspektow fenomenu ,,konsump-
cji” (,konsumpcjonizmu”, ,,spoteczenstwa konsumpcyjnego’) za pomoca struktur
pojeciowych zaczerpnietych z teorii systeméw spotecznych Niklasa Luhmanna
i koncepcji Brunona Latoura. Dotyczy¢ bedzie wktadu wspodtczesnego konsump-
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cjonizmu (medializacji gospodarki) w procesy konstytuowania osoby, formy wie-
zi spotecznych, powstanie i rozwdj struktur lifestyle’owych. Zagadnienia owe
byty juz niejednokrotnie rozwazane, lecz w konceptualizacjach konsumpcjoni-
zmu uwaga teoretykow, socjologow, kulturoznawcow, psychologdéw, medioznaw-
cow, pedagogow itp. sitg rzeczy przewaznie kieruje si¢ na ludzki, psychiczny
podmiot — jego potrzeby, motywacje, przekonania, pragnienia, stabosci, uwa-
runkowania. Jednym slowem konsumpcjonizm rodzi si¢ i wykwita ze struktur
ludzkiej psychiki i refleksja nad nim ostatecznie okazuje si¢ mocno spsychologi-
zowana. Interesujace bytoby wiec przyjrzenie si¢ tej problematyce ze $cisle ,,anty-
humanistycznego” i odpodmiotowionego punktu widzenia: komunikologicznego
(Luhmann) i ANT (Latour).

Dodatkowym impulsem byta tez dla mnie pewna intuicja metateoretyczna czy
tez metodologiczna, dotyczaca struktur refleksji nad konsumpcjonizmem, form pi-
sarstwa uzytkowanych w odniesieniu do zjawiska konsumpcji. Mianowicie swego
czasu Hayden White zauwazy! (w odniesieniu do historiografii), ze pisarstwo hi-
storyczne musi nieuchronnie przyjmowac literackie formy gatunkowe, ze tak czy
inaczej reguly organizacji tekstu historycznego musza odwotywac si¢ do zasad
retorycznych i formalnych, ktore daje si¢ wywies¢ z literackiego repertuaru danej
kultury. W pewnym ograniczonym zakresie obserwacj¢ White’a mozna przenies¢
na niektdre sposoby tekstualizacji w innych naukach spotecznych i humanistycz-
nych. Idgc tym tropem, trudno nie odnie$¢ wrazenia, iz ambitna i cato$ciowa re-
fleksja nad konsumpcja i konsumpcjonizmem (zwtaszcza tam, gdzie operuje si¢
wielkoscig ,,spoteczenstwa konsumpcyjnego”) réwniez nierzadko przyjmuje nar-
racyjng forme okreslonego wzorca gatunkowego — w terminologii White’a —
forme Tragedii. Konsument jest tu bohaterem tragicznym, uwi¢zionym w matni
wyboru, targanym sprzecznymi racjami, bohaterem, ktory — wiedziony hybris
autoekspresji, wolno$ci i samostanowienia — ostatecznie doprowadza si¢ do upad-
ku w zatraceniu siebie albo w formie planetarnej katastrofy ekologicznej, albo
w samym ustanowieniu spoteczenstwa konsumpcyjnego, ktdrego opis przypomina
opisy konca $wiata. Czyz nie mozna czasem — czytajac o konsumpcji — odnies¢
wrazenia, ze ludzko$¢ za pomoca konsumpcjonizmu popelnia samobdjstwo? Ale
Tragedia nie jest jedyng mozliwg forma fabularyzacji konsumpcjonizmu i w po-
nizszych rozwazaniach bede niezamierzenie podazat ku takiej formie opisu, ktora
White zaklasyfikowatby zapewne jako Satyr¢ lub Romans.

Konsumpcjonizm a jednostka

Juz od potowy XX wieku konsumpcjonizm byt oskarzany o klgske jednost-
ki w konteks$cie podmiotowos$ci i wigzi — mowiono o ,,alienacji” (Herbert Mar-
cuse), ,,samotnym ttumie” (David Riesman), ,,narcyzmie” (Christopher Lasch),
»konsumpcji relacji” (Jean Baudrillard). Nawet konstruktywista Kenneth Gergen
ujmuje nowoczesng jednostke jako multifreniczng, obdarzong niespdjng osobo-
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woscia, pozbawiong autentycznoscil; jednostke, ktorej ,,codzienne zycie wypel-
nia si¢ poszukiwaniem gratyfikacji dla »ja«, a inni stajg si¢ jedynie narzedziami
do zaspokajania tych impulséw”?. Takze $cisle powigzany z konsumpcjonizmem
nowy fenomen ,,styléw zycia” ujmowany byt i jest jako forma mniej lub bardziej
narcystycznej autoekspresji>. Konsumpcjonizm czyni jednostke nienawiazywalna
i pozbawiong relacji. Chcialbym zaryzykowac teze odmienna: konsumpcjonizm
jest dzis najbardziej ekonomicznym, efektywnym i dostepnym sposobem osiaga-
nia nawigzywalnosci komunikacyjnej dla osob i budowania relacji. Nie wida¢ tego
z powodu nieustannej pracy puryfikacji.

Koncepcje puryfikacji przejmuje od Brunona Latoura. Oznacza ona nieustan-
ng obserwacyjng prac¢ oddzielania i oczyszczania czynnikow ludzkich (ludzie,
kultura) od czynnikow pozaludzkich (nieludzie, natura, rzeczy). Nowocze$ni za
pomoca puryfikacji wytwarzaja dwie calkowicie rozne przestrzenie ontologicz-
ne — jedna dla ludzi, drugg dla nieludzi. Puryfikacja oznacza takze obserwacyjne
pilnowanie czystosci opisu poszczegolnych systemow funkcyjnych: nauka, poli-
tyka, religia, sztuka itp. nie mieszajg si¢ ze sobg. Przyjmowanie do wiadomosci
istnienia hybryd jest zakazane*.

Przyjrzyjmy si¢ metaforyce komodyfikacji, ktorej uzycie niemal zawsze brzmi
jak oskarzenie. Jesli utowarowieniu podlegaja zdrowie, media masowe, sztuka, to
warto zapytac, coz jest w tym niepokojacego, przeciez granice operowania syste-
mow nie sg przekraczane. To, ze media masowe, dzieta sztuki, zdrowie sg do ku-
pienia, oznacza jedynie, ze oprocz swojej wlasnej referencji znajduja si¢ w zasig-
gu referencji gospodarczej. Ale dzieto sztuki pozostaje czyms innym w systemie
sztuki, czym$ innym w systemie gospodarki, zdrowie pozostaje czyms$ innym
w medycynie, czym$ innym w gospodarce. Z punktu widzenia gospodarki kon-
cert muzyczny grupy Behemoth jest po prostu towarem o okreslonych kosztach
i spodziewanych zyskach, z okres§long strategia marketingowa. Z punktu widzenia
sztuki jest on wydarzeniem o okre$lonych wtasno$ciach estetycznych i okreslonej
formie przezycia. Z punktu widzenia polityki koncert bywa skandalem, wobec
ktorego nalezy uzy¢ prawa. Wartos¢ rynkowa, wartos¢ artystyczna i warto$¢ po-
lityczna pozostaja w systemach oddzielone. Z punktu widzenia spotecznego syste-
mu spoteczenstwa (czy raczej massmedialnej obserwacji) koncert 6w jest hybry-
da gospodarki, sztuki i polityki. Hybrydy nalezy za$ usuwac sprzed naukowego
spojrzenia jako hybrydy. Samo mieszanie, same sprz¢zenia mi¢dzy systemami,
wydaja si¢ wielu obserwatorom czyms$ niepokojacym. Sztuka, media masowe, na-
uka, religia itp. nie powinny, zdaniem krytykéw konsumpcjonizmu, mieszac si¢

I K. Gergen, Nasycone Ja. Dylematy tozsamosci w Zyciu wspélczesnym, przet. M. Marody,
Warszawa 2009, s. 35.

2 Ibidem, s. 186.

3 M. Jacyno, Kultura indywidualizmu, Warszawa 2007, s. 56-75.

4 Zob. B. Latour, Nigdy nie bylismy nowoczesni. Studium z antropologii symetrycznej, przet.
M. Gdula, Warszawa 2011.
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z pienigdzem, ktory niczym trad zaraza systemowe operacje’, nie powinny mie-
szaé sie takze ze sobg nawzajem®. Takze mito$¢, indywidualnos¢, rzeczy, pienia-
dze i media masowe powinny by¢ od siebie oddzielone. Mito$¢ ma by¢ czysta
relacja, do ktdrej ani nie majg dostepu rzeczy, ani na ktéra nie majg wptywu me-
dia masowe. Indywidualnos$¢ ma by¢ czystym wytworem systemu psychicznego,
bez mediacji pienigdza. Technologie i marki nie moga zanieczyszczaé cztowie-
ka i jego relacji swoja instrumentalng dominacjg. Wszelkie spoteczne wigzi maja
pozosta¢ wyltacznie w $wiecie ludzkim, z wylaczeniem czynnikow pozaludzkich.
»Spoteczenstwo konsumentow rozsadza grupy lub czyni je kruchymi i rozpadli-
wymi” — powiada Zygmunt Bauman i dodaje, ze ,,z czynnosci konsumpcji nie
powstaja zadne trwate wigzy”, konsumpcja jest archetypem samotnosci’. Praca
puryfikacji kaze tutaj arbitralnie odmawia¢ prawomocnos$ci wigziom i grupom
opartym na kolaboracji, wspotpracy z rzeczami (czynnikami pozaludzkimi, mar-
kami, produktami), tak jakby bez mobilizacji Swiata rzeczy mogty istnie¢ jakie-
kolwiek ludzkie zgromadzenia.

Mozna postawi¢ tez¢ odmienng: to zmedializowana gospodarka, dostarczajac
zhybrydyzowanych rzeczy (marek), przyczynia si¢ decydujaco do powstawania
i stabilizacji wielu systemow komunikacji.

Przede wszystkim czyni jednostke dostepng komunikacyjnie jako osobg. Pury-
fikacja dokonata tutaj nader istotnej rzeczy, przekonata, ze podmiot jest podmio-
tem w zamknigtym obrebie jazni, ze indywiduum egzystuje jedynie w cicho$ci
systemu psychicznego, ze wszelkie tozsamos$ci sag wewnetrzng sprawg jednostki.
W naszym przekonaniu, z komunikologicznego punktu widzenia, indywiduum
jest jednocze$nie wewngtrzne i zewnetrzne, zinterioryzowane i zeksterioryzowa-
ne. Wszelka tozsamos$¢ 1 osobowos¢, aby by¢ komunikacyjnie rozporzadzalna jako
osoba, musi bra¢ udziat w procesach sygnifikacji, w ktorych konsumpcja odgry-
wa niebagatelng role.

Zmieniajg si¢ przede wszystkim warunkowania strukturalne. Obserwacja prze-
mian warunkowania przewaznie rzutowana jest na tto niejasno przedstawianej
problematyki ,,wigzi spotecznych”. Z komunikologicznego punktu widzenia wiez
oznacza jedynie samozobowigzanie komunikacji do kontynuacji i podtrzymywa-
nia gotowosci, ktora, raz powzigta, rozwija si¢ niejako sama z siebie. Ale bardzo
czgsto ,,wiez spoteczna” uchodzi za rodzaj cieptego kompresu, ktory nalezatoby
leczniczo zaaplikowac spoteczenstwu tam, gdzie pojawiajg si¢ ,,problemy spo-
leczne”. I koniecznie muszg to by¢ ,.tradycyjne wigzi”, konfrontowane z ,,nowo-
plemionami”, ,,nomadycznoscia”, ,,rojami”’, konsumpcyjna ,,wspolnota szatni”® itp.
Nowoczesne warunkowanie struktur oparte na wyrazistej autokonstytucji oso-

5 Podobnie jak nauka nie moze mieszaé sie z polityka.

6 Ale, jak stusznie zauwaza Latour, mieszaja sie one zawsze, B. Latour, op. cit., s. 22-24.
7 Z.Bauman, Konsumowanie Zycia, przet. M. Wyrwas-Wisniewska, Krakéw 2009, s. 86.
8 Ibidem, s. 120.
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by bynajmniej nie likwiduje tradycyjnych warunkowan strukturalnych, ale prze-
de wszystkim otwiera wigzi na procesy selekcji i preselekcji. Osoba 1 domyslnie
powigzany z nig zindywidualizowany stosunek do $wiata sprawiajg, ze oprocz
oczekiwalnosci typowych dla wigzi opartej na zastanych przynalezno$ciach ro-
dzinnych, sgsiedzkich, warstwowych, pojawiaja si¢ oczekiwalno$ci oparte na se-
lektywnych autospecyfikacjach osoby. Oznacza to wzrost ztozonosci i jednoczes-
nie nowe sposoby jej redukcji.

Przede wszystkim mozna i nalezy zaklada¢ zaggszczenie oczekiwalnosci
wzgledem 0sdb i1 rownoczesne zadanie ze strony osob ich uwzgledniania i re-
spektowania. Na przyktad samozobowigzanie w postaci wigzi rodzinnej staje si¢
wrazliwe na osobowg selekcje: mozna z niego zrezygnowaé, chocby wtedy, gdy
komunikacja natrafi na strukturalng niekompatybilno$¢ os6b powiazanych krew-
niaczo. Podtrzymywanie wig¢zi przestaje by¢ w tym konteks$cie ,,optacalne” z po-
wodu wymuszonej, niskiej wrazliwos$ci komunikacji na relewancje osoby; nie-
zgodno$ci w wymiarze spotecznym albo tylko niedostateczny poziom intymizacji
komunikacji moga by¢ przyczyna likwidacji wiezi (mimo znanych gratyfikac;ji),
za ktora to likwidacje odpowiedzialno$¢ przenosi si¢ na niedobory w wymiarze
rzeczowym (,,nie mamy ze soba o czym rozmawiac”). Rowniez dostepnos$¢ wspot-
obecno$ci w mniejszym niz dotychczas zakresie prowadzi do ,,naturalnego” po-
wstawania wigzi, o ile nie respektuje 0s6b — mozna nie wdawac si¢ w stosunki
sasiedzkie, ale aktywnie poszukiwaé¢ adekwatnych osob w specjalnie zaprojek-
towanych i wyprofilowanych tozsamosciowo urzadzeniach: w grupach facebo-
okowych, na forach internetowych czy tez w pubach, na koncertach, w kotach
zainteresowan, fandomach. Szczegdlnie dobrze widoczny jest omawiany proces
w przypadku powszechnych mtodziezowych eksploracji komunikacyjnych, kto-
re symbolizuje si¢ w formule checi ,,poznawania nowych ludzi”. Mtodziez testu-
je w ten sposob siebie i innych jako osoby, dokonuje eksperymentéow osobowych,
rozeznaje si¢ w mozliwych zakresach ztozono$ci osoby i jednoczesnie stopniowo
konstytuuje si¢ osobowo. Specyfika przestrzeni komunikacyjnej, jaka zachodnie
spoteczenstwa rezerwujg dla mtodziezy — zakladana wewnatrz niej niestabilno$¢
wigzi, tatwos¢ rezygnacji, zaktadana stabos§¢ powstatych samozobowigzan, szero-
kie zakresy normalnosci (na przyktad ,,subkultury””) — wyprodukowana zostata
wilasnie ze wzgledu na przymus indywidualizacji osoby i orientacji w mechanice
selekcji. W ten sposob powstat swego rodzaju ,,0sobowy plac zabaw”. Ustanawia
on jakby rynek komunikacyjny, gdzie medialno-gospodarcza dyspersja podda-
wana jest sprawdzianom interakcyjnym i testom na wyzszych niz interakcja po-
ziomach wiezi. Upodobanie do muzyki metalowej czy hip-hopowej, ktore wy-
kazywac¢ moze mtody cztowiek, wyrazone odpowiednimi kombinacjami ubioru,
fryzura, bizuterig itp., staje si¢ osobowym indykatorem wrazliwos$ci, gustu, tem-
peramentu, pogladow religijnych czy nawet politycznych — angazuje cale tancu-
chy oczekiwan w spotecznym wymiarze sensu. Warunkuja one dostepnos$¢ i for-
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me¢ mozliwych interakcji, utrudniaja jedne, utatwiaja za$ inne, lecz jednoczesnie
wigza z ponadinterakcyjnymi mozliwosciami przebiegéw komunikacji, cho¢by
z wiezig ,,subkulturowsa”.

Nowe wiezi, nowe tozsamosci

Mozna z tego wysnu¢ dwa wnioski dotyczace zmian w warunkowaniu struk-
turalnym: ogdlnospoteczng tendencje do preferowania wigzi selektywnych ponad
wiezi o nizszych progach selektywnosci, co pociaga za sobg mozliwosci elastycz-
nej rekonfiguracji wiezi oraz uwzglednianie w wiekszym niz dotychczas stopniu
wigzi o ponadinterakcyjnym charakerze, co niejako przemieszcza problematyke
nawigzywalnos$ci osoby w obszar zagadnien przynaleznosci opartych na osobie.
Pierwszy z wymienionych procesow mozna tatwo i wyraznie zaobserwowac na
przykladzie samych rozwodow i ich rosngce;j liczby: symbiotyczna kombinacja mi-
losci i indywiduum daje asumpt do specyficznie selektywnego zawigzania zwiaz-
ku (na przyktad bez inicjujacej i legitymizujgcej mediacji rodziny) i jednoczesnie
uprawnia do jego pozniejszego rozwigzania w imi¢ nowej mitosci lub/i dekompa-
tybilizacji osob; matzenstwo staje si¢ odwotywalne mimo normatywnych naporow
prawa i wigzi towarzyszacych: posiadania dzieci i zobowigzan okotorodzinnych.
Nie bez powodu intensywna medialna tematyzacja i dyspersja struktur orientujg-
cych okotorozwodowo nierzadko siegaja do semantyk obiecujacych rodzaj ,,nowe-
go otwarcia” i jednoczesnie zdradzajg preferencje do respektowania integralnosci
indywiduum. Innym przyktadem jest rosngca rola coraz bardziej selektywnych
zwigzkow opartych na przyjazni/znajomosci, ktore moga by¢ przedktadane ponad
zobowigzania rodzinne i ktore multiplikuja si¢ i zuzywaja coraz szybciej.

Jeszcze inng selektywna forme wigzi mozna zaobserwowac na obszarze ,,sto-
sunkow pracy”, wszedzie tam, gdzie wzmozona autorefleksja doprowadzita do
rezygnacji ze standardowego kontraktu ,,praca za ptace”, zarowno po stronie sy-
stemow organizacyjnych, jak i odpowiadajagcych im systemow (psychicznych)
w srodowisku. Pracobiorcy i pracodawcy rekrutuja si¢ wzajemnie, selektywnie
odnoszac sie do mozliwych kompatybilnos$ci tozsamosciowo-osobowych. Przed-
sigbiorstwa wykazuja wrazliwo$¢ na osobe i zapotrzebowanie na konkretne oso-
by, niejako niezaleznie od charakterystyk funkcjonalnie kompetencyjnych doty-
czgcych stanowisk (roli). Pracobiorcy biorg pod uwage zmedializowang tozsamo$¢
1 0sobowos¢ organizacji ze wzgledu na projekcje wlasnej osoby. W ten sposob in-
terakcje w miejscu pracy podporzadkowane zostajg ponadinterakcyjnym regutom
corporate culture. Orientacja osobowa widoczna jest po stronie przedsiebiorstw
takze w postaci roznorodnych form coachingu, po stronie srodowiska — w posta-
ci zjawiska personal brand. Selektywno$¢ wigzi przepracowywana jest tutaj we
wzajemnej obserwacji, ktora zakresla horyzont zejscia si¢ semantyk warunkuja-
cych powstanie, trwanie i rozpad wigzi. Mianowicie niektorym osobom pasuja
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lub nie pasuja (tozsamosciowo i osobowosciowo) odpowiednie organizacje, or-
ganizacjom za§ — odpowiednie osoby. Stosunki pracy otwieraja si¢ na bardziej
ztozone procesy selekcyjne, z jednej strony opierajac si¢ na osobie, z drugiej zas
konstytuujgc formy ponadinterakcyjnej przynaleznos$ci. Stabilny, tradycyjny kon-
trakt ,,praca za place” ust¢puje w omawianym przypadku mniej stabilnym, quasi-
-intymnym rodzajom wiezi. Na przyklad mozliwos¢ samorealizacji i osobowego
rozwoju staje si¢ istotnym motywatorem $rodowiskowym do podjecia/zerwania
wspotpracy, systemy organizacyjne za$§ przeszukuja srodowisko ze wzgledu na
,,Wspolnote wartosci” organizacji i osoby.

Koniecznie nalezy w tym miejscu podkresli¢, wbrew rozpowszechnionym, nor-
matywizujagcym opisom, ze z punktu widzenia stabilno$ci autopoiezy systemu nie
ma znaczenia, czy preferowane sg trwate, tradycyjne wiezi, czy tez nietrwate, nie-
tradycyjne, odnawialne — wszak realizujg one autopoiesis (autoreprodukcje sy-
stemu) tak czy inaczej. Wielokrotni rozwodnicy nie sg, systemowo rzecz biorac,
,»gorsi” — nadal przeciez tworzg rodziny; zmiana pracy w kierunku osobowej op-
tymalizacji reprodukuje prace: jezeli kto$ si¢ czgsto rozwodzi czy czg¢sto zmienia
prace, to nadal jednak ma rodzine i pracuje. Nalezy raczej podejrzewacé, ze nie-
stabilnos¢ wigzi adaptacyjnie bardziej odpowiada medialno-gospodarczemu przy-
spieszeniu. Innymi stowy rekonfiguracja form wi¢zi, od niewielkiej liczby wiezi
trwatych ku cyrkularnej zastepowalno$ci wielo$ci nietrwatych wigzi, nie zagra-
za systemom spotecznym, a powigzany z nig wzrost ztozonosci jest opanowywal-
ny, o ile systemy spoteczne sg zaopatrywane w formy redukcji, ktére uwzgledniaja
zapotrzebowanie na zwigkszajace si¢ cisnienie selekcyjne. Nie wydaje si¢ takze, ze
uptynnienie wigzi $ciaga na systemy psychiczne zagrozenie komunikacyjnej nie-
kompatybilno$ci. Opisywany jako neurotyczny przymus ciggtej restrukturyzacji
osoby (poscig, wyscig itp.) wydaje sie¢ wrecz chroni¢ psychiki przed potencjalnie
destabilizujacym wptywem trwatych wiezi. Swiadcza o tym sukcesy systemowej
terapii rodzin i zmedializowanych struktur ukrytych w konstruktach odwotujg-
cych sie do ,,asertywnosci”, ,,toksycznych zwigzkow/rodzicow/szefow™ itp. Me-
diacyjna praca osoby pozwala bowiem na przyktad dystansowac si¢ od oczeki-
walnosci zwigzanych z petnieniem rol. Rowniez sama mozliwos¢ selektywnego
transformowania osoby ze wzgledu na rodzaj kontekstu komunikacyjnego, w kto-
rym ma bra¢ udziat, i rownoczesna dostepno$¢ rozmaitych kontekstow sprawiaja,
iz systemy psychiczne moga niejako falsyfikowa¢ wlasne oferty osobowe, trans-
formowac je i wyprobowywa¢ w nowych kontekstach, poszukujac takich, ktore
odpowiadac¢ beda oczekiwaniom psychicznym.

Nie inaczej majg si¢ sprawy z coraz bardziej réznorodnymi formami wigzi
o charakterze ponadinterakcyjnym (co nie znaczy — obchodzacych si¢ bez inter-
akcji, lecz w duzym stopniu od niej niezaleznych). Tutaj mamy wprost do czynienia
z postepujaca ztozono$cia spoteczenstwa, nakierowang na osoby oraz absorbowa-
na i redukowana przez indywidualne osoby w coraz bardziej selektywny sposob.
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»Iradycyjne”, nieselektywne, ponadinterakcyjne wiezi: narodowa i religijna traca
na znaczeniu i niejako robig miejsce nowym formom, ktore zostawiaja wiecej od-
dechu dla komunikowania osoby. Przynalezno$¢ religijna nie jest juz tylko kwestig
urodzenia, lecz podlega mozliwosci selekcji; od przynalezno$ci narodowej mozna
si¢ dystansowac lub mozna plasowac¢ ja nisko w osobistej agendzie. Szerokie i bez-
wiadne tozsamos$ci-my przestaja wystarcza¢ osobom z oczywistych wzgledow —
sa zbyt zgeneralizowane, aby wytwarza¢ produktywne roznice. Z autoprezentacji
w formie ,,Polak, katolik” wynika zbyt mato, aby odnosito si¢ to adekwatnie do
osoby. Tutaj wlasnie ma swe zrodto rozpowszechniona i catkowicie juz wylegity-
mizowana spoteczna autorefleksja w formie obserwacji ,,stereotypow”, ktore kaze
si¢ postrzegac jako znieksztalcajace, zafatszowujace, wytwarzajace krzywdza-
ce ,,uprzedzenia” — tylko dlatego, ze nie respektuja roszczen osoby. Nie wynika
z tego, rzecz jasna, ze wszelkie przynaleznosci, tozsamosci-my, staja si¢ komuni-
kacyjnie nieprzydatne, musza by¢ jednak prowadzone weziej, ciasniej, z wicksza
wrazliwoscia na ewentualne osobowe odstepstwa. Zmieniaja si¢ za to diametral-
nie wektory funkcjonalne komunikowania przynalezno$ci: ,,my” nie wytwarza si¢
ze wzgledu na ,,my”, lecz przynaleznos$¢ do ,,my” jest sposobem konstrukcji ,,ja”.
Przynalezno$¢ staje sie forma autoekspresji osoby. Przynalezno$ci ulegaja poste-
pujacym dyferencjacjom, tworza systemy w systemach, aby uczyni¢ zados¢ presji
na uzyskiwanie ztozono$ci osoby. Nierzadko — i nieprzypadkowo — opisywane
sg one w kategoriach ,,mito$nictwa”. Poj¢cie mitos$nictwa zawiera w sobie odpo-
wiednig doz¢ intymizacji i wskazuje ciasne motywacje selekcyjne. Na przyktad
mozna przynaleze¢ do spotecznosci ,,mitosnikow kina”, ,,mitosnikoéw ambitnego
kina”, ,,mito$nikéw Bollywood”, ,,milosnikow kina niezaleznego”, ,,mitosnikow
twoérczosci Quentina Tarantino”, ,,mito$nikow seriali”, ,,mito$nikow anime”, ,,mi-
losnikow serialu Star Trek” czy w koncu ,,mitosnikow filmu Blade Runner” —
w zaleznosci od wymogow indywidualizacyjnych. Mozna by¢ takze ,,mito$nicz-
ka dobrego wina”, ,,mito§nikiem motoryzacji”, ,,mitos$niczkg jazzu tradycyjnego”,
,mito$nikiem krajoznawczych wycieczek”, ,,mitosnikiem literatury fantasy”, ,,mi-
losniczka gier planszowych”, ,,mito$nikiem kotow”, ,,milosniczka torebek” czy
,»mody vintage” — i za kazdym razem chodzi o zorientowana osobowo kombinacje¢
,»ja” w,,my”. Zorientowane osobowo dyferencjacje przynaleznosciowe przybiera-
ja coraz subtelniejsze 1 skomplikowane formy i moga opiera¢ si¢ wprost na zme-
dializowanej gospodarce: mamy przeciez mitosnikéw Harleya, produktow Apple,
odziezy Supreme, butow Camper. Milo$nicy aparatow fotograficznych Nikon pro-
wadzg ze zwolennikami aparatow Canon przynaleznosciowo-komunikacyjng woj-
ne, ktorej stawka jest symboliczne uznanie tozsamosci ,,prawdziwego fotografa”,
w Ameryce zwolennicy pepsi przypisuja konsumentom coca-coli konserwatywna
orientacj¢ polityczna, zwolennicy coli przypisuja zwolennikom pepsi orientacje
liberalng. Mozna zywi¢ nieche¢ do uzytkownikow oprogramowania Microsoftu
i opowiadac¢ si¢ za Linuxem, mozna nie znosi¢ uzytkownikow BMW itp. Opisy-
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wana forma dyspersji strukturalnej przynosi z sobg wtasne, specyficzne regutly
warunkowania, mianowicie zakotwicza emocjonalnie wi¢zi (mito$nictwo, lubie-
nie, zwolennictwo), czyniac je dogodnie nawigzywalnymi dla systemow psychicz-
nych oraz zach¢ca do rozwijania drobiazgowej refleksyjnosci przynaleznosciowe;,
biezacej obserwacji sprzezen medialno-gospodarczych.

Uplynnienie tradycyjnych wiezi i powstawanie nowych, wzrost ztozonosci
i rosnaca presja selekcyjna, zmiana warunkowan strukturalnych muszg prowa-
dzi¢ do pytania o problemy nawigzywalnosci komunikacji. Oczywiste jest bo-
wiem, ze w opisywanej wyzej nowej sytuacji ogélnokomunikacyjnej szanse wszel-
kiej nawigzywalno$ci i powodzenia komunikacji wydaja si¢ znacznie mniejsze
niz w uktadach tradycyjnych. Dawne formy przynaleznos$ci (rodzinnej, warstwo-
wej itp.) czynity komunikacje wzglednie tatwa w prowadzeniu. To, kto z kim,
kiedy, jak i o czym mogt prowadzi¢ komunikacje, byto odpowiednio przewidy-
walne. Nowe formy przynalezno$ci i intymizacja komunikacji oraz wrazliwos¢
na idiosynkratycznos$¢ osoby wydaja si¢ ogranicza¢ prawdopodobienstwo komu-
nikacji, gdyz to, kto z kim, kiedy, jak i o0 czym moze si¢ komunikowac, nie jest
juz stosownie ogodlnie limitowane — wlasciwie po kazdym mozna spodziewac
si¢ wszystkiego. Dawne wiezi byty tez znacznie bardziej odporne na zaktocenia,
progi zniechgcenia byly jasne i niskie, a stosunki osobowe regulowane gtéwnie
komunikacja moralng. Wyjscie z uktadu rodzinnego czy opuszczenie stanu szla-
checkiego miaty charakter ekscesywny. Matzenstwo zasadzalo si¢ na komunika-
cji szacunku, ktérego warunki byty niezalezne od os6b. Przyjazn realizowata si¢
zasadniczo w obrebie rodziny.

Nieprzejrzystos¢ osoby i rosnaca ztozono$¢ indywiduum sprawiaja, ze komu-
nikacje stajg si¢ podatniejsze na zaktdcenia 1 konflikty, utrudnione jest podejmo-
wanie i inicjowanie komunikacji; w wymiarze spotecznym orientacja ego—alter
przenosi si¢ z charakterystyk ,,socjologicznych” w kierunku ,,psychologicznych”.
Innymi stowy komunikacja miedzy szlachcicem a chtopem byta strukturalnie ta-
twiej osiggalna niz komunikacja osoby z osoba. Matzenstwo, ktore przestawia si¢
z komunikacji opartej na rolach, migdzy mezem a zona, na komunikacje oparte
na osobach, staje przed odmiennymi zadaniami i wyzwaniami strukturalnymi,
zostaje na przyktad wystawione na konflikty miedzy odgrywaniem roli a byciem
osobg. Dlaczego w obliczu nowych, ogromnych trudnosci komunikacja si¢ nie
zalamuje? Dlaczego w ogole podejmujemy trud komunikacji osobowej, intymi-
zujacej? Dlaczego, miast zda¢ si¢ na tradycyjne, przejrzyste strukturacje wiezi,
preferujemy nowe, nieprawdopodobne formy wigzi, ktore potencjalnie stawiajg
srodowisko przed wymaganiami niemal nie do spelnienia?

Przeciez komunikacja ufundowana na rolach czy programach jest nie tylko ge-
neralizowalna, lecz takze obiecuje czytelne procedury utrzymania nawigzywal-
no$ci. Wzgledem osob jesteSmy zmuszeni postepowac inaczej. Po pierwsze, po-
trzebne jest chocby wstepne przesortowanie okreslonosci warunkow, po ktorych
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spetnieniu bedziemy sktonni w ogole wdawac si¢ w dane stosunki osobowe, mimo
ze massmedialna konceptualizacja medium czlowieka zachg¢ca do podejmowania
owych stosunkéw bez wzgledu na cokolwiek innego niz sama osoba. Ale prze-
ciez nie jest mozliwe, aby kazdy narzucat si¢ ze swojg osobg kazdemu i reagowat
na podobne roszczenie ze strony innego. Po drugie, poczatkowa nieokreslonos¢
osoby rekwiruje ogromne zasoby i zobowigzania w wymiarze czasowym, dostep
do osoby regulowany jest we wzglednie dtugotrwalym procesie ,,poznawania si¢”,
stopniowe ujawnianie si¢ osoby dla osoby jest hamowane i utrudniane przez roz-
maite strategie i taktyki ukrywania, taktu, zapos$redniczania, negocjowania wza-
jemnosci udostepnien, przemyslne meandry autoprezentacji, w ktorych zuzywa
si¢ poktady zakladanej rezerwy — poniewaz odstoni¢cie osoby jest zwigzane
z ryzykiem, zmniejszajacym si¢ wraz z uplywaniem wspodlnego czasu. Po trzecie,
poznang osobe¢ nalezy przewaznie takze nadal znac, to znaczy wykazywac ciaglta
czujno$¢ i wrazliwos¢ na referencje i transformacje osoby — aby modc na biezaco
rekonfigurowac wzajemna nawigzywalno$¢. Po czwarte, nalezy dysponowac sche-
matami rozumiejacego odnoszenia si¢ do 0sob i to schematami bedgcymi w stanie
wzig¢ pod uwage zrdznicowanie 0sob i ich czasowo-przestrzenng wariabilnosc.
I wszystko to odbywa sie pod sztandarem zatozenia o komunikacyjnej dostgpno-
$ci psychik, zatozenia, bez ktorego nie mozna si¢ obejs¢, a ktorego na poty laten-
tna falszywos¢ nie tylko nie wyhamowuje procesu intymizacji komunikacji, lecz
takze stanowi jeden z jego motoréw napgdowych. Nikt bowiem nigdy nikogo nie
,»poznal” i nie ,,pozna” w sensie dostepu do proceséw psychicznych — jestesmy
skazani na mniej lub bardziej kooperacyjna konstrukcje osoby. Poznajemy osoby
i kochamy osoby, ktore komunikacyjnie skonstruowali$my. Zawsze zatrzymujemy
si¢ na skraju komunikacyjnej mediacji osoby i stajemy przed zadaniami redukcji
form osoby do nawigzywalnych struktur. Nieredukowalnos¢ osoby w jej ztozo-
nosci i skomplikowaniu ostatecznie musi zosta¢ zredukowana, zaréwno jesli ko-
munikacja ma przebiega¢ dalej, jak i jesli ma by¢ zerwana.

Do czego mozna dzi$ redukowac osobe, aby z jednej strony uczyni¢ zados¢ in-
dywidualizacyjnym warunkowaniom osob, z drugiej za§ zapewni¢ stosowne ge-
neralizacje, ktore umozliwig osobowe selekcje 1 okreslg mozliwe stopnie immers;ji
komunikacji sprywatyzowanej? Redukcja do pochodzenia rodzinnego, pftci, roli,
przynalezno$ci warstwowej, narodowe;j itp. jest piesnig przesztosci i jesli bywa
stosowana, to jedynie na niewielka skale i pod pregierzem oskarzen o stereotypi-
zacj¢. Blondynki sg ghupie jedynie w kliszach kultury popularnej — nikt raczej
nie bedzie uzalezniat przeciez form podjgcia osobowej komunikacji i jej przebie-
gu tylko od takiej zmiennej. Dyskursowa okreslalno$¢ osob takze nie wydaje sie
dzisiaj wystarczajaca, rozpoznanie na przyklad czyjej$ lewicowosci czy prawico-
wosci pozwala co prawda na pewna komunikacyjng orientacje, nie daje jednak
satysfakcjonujacego wgladu w mechanikg osoby — tozsamos¢ dyskursowa jest
zdewaluowana, a jej wiarygodnosc¢ sie wyczerpuje albo ,,ucieka w stron¢ mediow
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i rozrywek. Wyjezdza na wakacje, gdzie zreszta w rownym stopniu jest prze-
chwytywana i przetwarzana przez reklame, handel i mode™®. Z jednej strony me-
dialny infradyskurs zapewnia nas ciagle o réznorodnos$ci i podmiotowosci 0sob,
z drugiej za$ dostarcza nam materiatéw komunikacyjnych stuzacych omijaniu
0so6b w komunikacji. Jak wiec uczyni¢ mozliwg i efektywna komunikacje (i wy-
nikajace z niej wiezi), ktéra bedzie respektowac osobg i jednoczesnie bedzie na
tyle ogolna, by pokry¢ wielos¢ osob w tancuchy selekcji? Jak rozpoznawac Innego
w osobie, by nie utraci¢ z horyzontu zaréwno konkretnosci osoby, jak i normal-
nosci Innego? OdpowiedZz nowoczesnego systemu spoleczenstwa za-
wiera si¢ w formule kontyngencji dla konsumpcjonizmu: ,,w stylu
zycia” (lifestyle). Jednoczesnie style zycia petnig wazng funkcj¢ mechanizmu
symbiotycznego: umozliwiaja taczliwos¢ miedzy srodowiskiem, osobami, zme-
dializowang gospodarka i systemem spoteczenstwa. Czynig hybryde: czlowieka
ztozonego z psychiki, produktow, uczué¢, marek, wigzi, rzeczy.

Styl zycia a konsumpcja

Sprzezenie gospodarki z mediami obserwowane jako konsumpcjonizm po-
trzebuje ograniczenia, czyli wiasnie formuty kontyngencji. Mozliwo$ci kombi-
natoryki konsumpcji sg wtasciwie nieograniczone, to znaczy limitacja kapitatem
ekonomicznym nie spetnia zasadniczej dzisiaj funkcji konsumpcji, czyli nie daje
orientacji w tozsamosci osoby, a co najwyzej w kontekstach hierarchii. Ale owa
kombinatoryka nie moze by¢ prowadzona daleko w glab osoby, nie moze uza-
leznia¢ przebiegdw komunikacyjnych od wysokiego stopnia migdzyosobowej
immersji, nie moze wymaga¢ udostepnienia indywiduéw w catej krasie indywi-
dualizacji — czyniloby to komunikacje potencjalnie nieefektywna, zbyt angazu-
jaca i nieoptacalng w obliczu mozliwych bledoéw, pomytek, korekt. Konsumpcja
musi co prawda indywidualizowac, ale do okreslonych granic okreslalnosci oso-
by; granic, ktore musza by¢ tak tatwo komunikacyjnie osiagalne, by ryzyko bledu
nie dzialalo zniechecajaco, i tak precyzyjne, by ryzyko btedu zminimalizowac.
Konsumpcjonizm redukuje wiec swa kombinatoryke do styléw zycia. Redukuje
osobg do przypisania do danego stylu zycia. Kazdy moze konsumowac tak, jak
chce, pod warunkiem, Ze staje si¢ jako osoba okre$lalny lifestyle’owo. Przypisa-
nie lifestyle’owe nie angazuje szczegoélnych mocy obserwacyjnych, jest odpowied-
nio nieostre (co dodatkowo stabilizuje sprzezenia) i jednoczesnie tak precyzyjne,
by mozna bylo na jego podstawie podja¢ decyzje o podjeciu/odmowie komuni-
kacji. Pozostawia ono takze szerokie spektrum nawigzywalnosci: niezgodnos¢
lifestyle’owa 0sob ani nie wymusza konfliktow, ani nie zobowiazuje do zerwania
komunikacji; zgodno$¢ lifestyle’owa otwiera komunikacj¢ na kontynuacje, ale nie

9 M. de Certeau, Wynalezé codziennosé. Sztuki dziatlania, przet. K. Thiel-Janczuk, Krakow

2008, s. 181.
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predefiniuje mozliwego do osiagnigcia stopnia intymizacji komunikacji, mozna
poprzesta¢ na formach znajomosci opartych na okreslonych tematach, mozna da-
zy¢ do przyjazni/mitosci. Innymi stowy formy konsumpcji daja nam specyficzny,
ograniczony wglad w osobg, ktdry wyznacza przestrzen osobowej selekcji. Mo-
wigc o selekcji, nie mamy tu oczywiscie na mysli problematyki ,,wolnego wybo-
ru” czy czegokolwiek w tym rodzaju: chodzi tu o presje medialno-gospodarczego
ksztattowania osoby tak, aby nadawata si¢ ona do komunikacji intymnej, chodzi
o ewolucyjne ci$nienie na komunikacyjng taczliwo$¢ 1 ,,przezywalno$¢” danego
typu osoby. Osoby przez stypizowang konsumpcje staja si¢ przypisywalne, prze-
widywalne i nawigzywalne jako osoby (zaktada si¢ bowiem, ze tak czy inaczej,
mimo ekonomicznych przymuséw i powiklan wprowadzanych przez role, kon-
sumpcja wyraza zindywidualizowany $wiat osoby). Redukcja lifestyle’owa po-
lega na sprowadzeniu skomplikowania osoby do znosnej dla komunikacji miary,
wyznacza obszary mozliwych (auto)tematyzacji; jest sama w sobie strukturg —
i dla Innych, i dla dysponujacej nig osoby. Lifestyle niejako zbiera semantyki za-
warte w tancuchach decyzji konsumpcyjnych w komunikacyjnie rozporzadzalne
catosci, w preferencje strukturalne, w czytelne (bo zmedializowane) formy
okreslalnosci osoby. Ubrania, fryzury, dodatki, samochody, wakacje, filmy, ksigz-
ki, plyty, meble, wystr6j domu lub mieszkania, hobby, sprzet, media, pozywienie,
style zarzadzania ciatem itp. tacza si¢ miedzy soba i ze soba, czyniac osobe¢ na-
wigzywalng dla siebie i Innych.

Preferencja strukturalna wyznacza czasowg czytelnos$¢ osoby w §wietle medial-
nych karier strukturalnych i umozliwia obserwacyjng agregacje osob. Okreslenie
osoby jako przynalezacej do lifestyle’u ,,kreatywnych”, , katalogistow”, ,,alterna-
tywnych”, ,,mieszczan” czy ,,stylu biznesowego”!? jest mozliwe dzieki medial-
nym odniesieniom i moze by¢ uzywane rekursywnie. Przy czym sam lifestyle nie
musi by¢ reflektowalny: wystarczy identyfikacja danej preferencji strukturalne;j.
Okreslenie preferencji nie polega jedynie na obserwacji usytuowanej po stronie
osi paradygmatycznej (wyboru) konsumpcji, nie jest bowiem tak, ze konsumpcja
polega na dodawaniu do siebie kolejnych aktéw (na przyktad rzeczy), z ktorych
kazdy dysponuje odrgbng semantyka i ktore si¢ niejako sumuja; to raczej syntagma
konsumpcji jest decydujaca w okresleniu preferencji. Oczywiscie komputer Apple,
skorzana kurtka typu ,,ramones”, samochdéd BMW, krzesta z IKEA czy piwo Guin-
ness dysponujg medialnie ustabilizowanymi semantykami, nie przenoszg si¢ one
jednak $cisle i automatycznie na uzywajacg ich osobe. To raczej powtarzalne tan-
cuchy konsumpcyjne, taczliwo$¢ aktow konsumpcji, ich sktadnia pozwalaja na
deszyfracje preferencji. Na przyktad odczytywanie ,,odziezowe” osoby nie polega
na rozpatrywaniu w izolacji semantyki butow plus semantyki spodni plus seman-
tyki bluzy itp., jest proba odczytania, co znaczg one razem. Dzieje si¢ tak dlatego,

10 Typologie stylow zycia zaczerpnatem z: janKomunikant, Style zycia w komunikacji. Komu-
nikacyjna stratyfikacja spoteczenstwa, Wroctaw 2012.
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ze o§ wyboru jest w znacznie wiekszym stopniu podatna na kontyngencj¢ niz o$
kombinacji. Poszczegolne akty konsumpcji moga podlega¢ jednej z ukrytych me-
chanik (na przyktad prezenty, okazje), przypadkom, ktére bywaja nieuzgadnial-
ne lifestyle’owo. Na podobne zaktdcenia porzadek syntagmatyczny jest narazo-
ny w znacznie mniejszym stopniu. Samo posiadanie psa rasy york o niczym nie
przesadza, jesli wezmiemy pod uwage kontrkulturowa garderobe wlasciciela, roz-
klekotanego mini morrisa, ktérym jezdzi, wegetarianska zawartos¢ koszyka za-
kupoéw aprowizacyjnych, antymieszczanskg gospodarke przestrzenig mieszkalna,
niszowe upodobania filmowe czy muzyczne — mozna zatozy¢, ze york pochodzi
ze schroniska, zostal odziedziczony po cioci lub zostat zakupiony subwersywnie,
przeciwko rozpowszechnionym stereotypizacjom rasy. Oznacza to, ze syntagma
niesie na sobie gtdéwny ciezar wyrazania preferencji strukturalnych, identyfikacji
lifestyle’owej. Rozne lifestyle’owo osoby moga kupowac te same przedmioty, ale
roznice syntagmatyczne beda dla nich uruchamiane przez rézne semantyki w ra-
mach preferencji. BMW moze by¢ kupione w ramach lifestyle’u ,,bling bling”!!,
jako wyraz dresiarskiej prominencji i machismo, moze by¢ takze kupione w ra-
mach ,,business class” jako wyraz zamilowania do motoryzacji i technologiczne-
go znawstwa. Mozliwa jest takze sytuacja odmienna, gdy na przyktad ze wzgledu
na putap dochodéw tozsame lifestyle’owo osoby beda systematycznie dokonywac
odmiennych aktow konsumpcji i z r6zng intensywnoscig, wybiera¢ rézne mar-
ki, pozostajac w obszarze tych samych preferencji strukturalnych. Na przyktad
w obszarze ,,bling bling” zuzyty volkswagen golf moze wspotwystepowac z no-
wiutkim BMW, szpilki z Deichmanna ze szpilkami Loboutin, poztacana bizuteria
z bizuterig marki Svarovski, urlop w Lebie z urlopem w Argentynie itp. Podobnie
»alternatywni” moga dawaé wyraz swoim preferencjom, dysponujac zréznicowa-
nym zasigegiem sity nabywczej, kupowac rozne marki, zachowujac jednak alterna-
tywny sound i pozostajac alternatywnymi. Jesli preferencje strukturalne zostaja
okreslone, jesli lifestyle redukuje konsumpcje 1 osoby do kilkunastu wyrazistych
typow, jesli dzigki temu komunikacje intymno-towarzyskie zyskuja na prawdo-
podobienstwie — to nalezy spyta¢ o mozliwe ogoélnospoteczne warunki i konse-
kwencje zaggszczenia komunikacji w formie lifestyle’owe;.

Na poczatek nalezy uznaé style zycia za zgeneralizowane programy komuni-
kacji warunkujace zycie codzienne jednostek. To metaprogramy programujace
programy: wyjazdy na wakacje, urzadzenie mieszkania, kolacje z przyjaciotmi,
eksploracje rynku matrymonialnego, korzystanie z tak zwanych dobr kultury (na
przyktad teatr, kabaret, kino), robienie zakupdw, dobor medidw itp. ,,Kreatywni”
robig to inaczej niz na przyktad ,,szarzy”. Programy lifestyle’owe sg jednoczesnie

1" Wedtug grupy badawczej janKomunikant styl zycia ,,bling-bling” da sie uja¢ za pomoca
hasel: manifestacja przynaleznosci; zamknigci, mocni w grupie; konsumpcjonizm i materializm;
sita i wladza; najwazniejsze jest, ile mam, i to §wiadczy o mnie; walka o przynaleznos$¢; centralne
znaczenie maja przemoc i bogactwo. /bidem, s. 85-87.
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wysoce abstrakcyjne (i w tym sensie niezalezne od 0so6b), lecz zarazem skonstru-
owane tak, aby ich realizacja wtasnie zalezata od osob. Taki program jak ,,opera-
cja chirurgiczna” jest niezalezny od osoby chirurga i jego stylu zycia, ale rezultat
realizacji programu ,,zakup samochodu” zalezy od stylu zycia konkretnej osoby.
Decydujace jest to, ze programy lifestyle’owe czynig zados¢ postgpujacym wy-
mogom zlozonos$ci spoteczenstwa, moga koordynowac dziatania wielu oséb jed-
noczes$nie bez stosowania instancji kontrolnych, taczy¢ poszczegolne programy
wedle preferencji strukturalnych; jesli okreslony lifestyle preferuje dany rodzaj
spotkania towarzyskiego, to przewiduje odpowiedni sktad osobowy, napoje, scena-
riusze komunikacyjne itp. (na przyktad meskie ogladanie meczu, piwo, przekaski,
sposoby przydzielania i przetgczania uwagi od meczu do towarzystwa i z powro-
tem), ale tez ubiory, samochody, preferowane miejsca komunikacji, upodobania
estetyczne — przy czym indywidualne osoby pozostaja osobami, relewantnymi
jednostkami procesualnymi. Mozna powiedzie¢, ze lifestyle strukturyzuje jed-
nostki zarowno w odniesieniu do czasu, jak i wzgledem systemoéw spotecznych:
uzdatnia i prowadzi osoby przez systemy interakcyjne, systemy spoteczne (kon-
sumpcjonizm) az po catosciowy system spoleczenstwa.

W tym miejscu potrzebne sg objasnienia: lifestyle nie tyle wytwarzany jest
,0d dotu”, czyli z poziomu systemow interakcyjnych, ile ,,od srodka”, z poziomu
systemow funkcyjnych (media i gospodarka). Oczywiscie systemy interakcyjne
wykazuja zapotrzebowania na metaprogramy lifestyle’owe, zwlaszcza teraz, gdy
komunikacjom intymno-towarzyskim, mito$ci, przyjazni i rodzinie system spo-
leczenstwa przydzielil funkcje centralnych symboli kolektywnych, totez zindywi-
dualizowane systemy interakcyjne wywieraja ci$nienie na media i gospodarke, by
te produkowaty konsumpcjonizm (to jest materiaty i narzedzia indywidualizacji
1 intymizacji), ktory bedzie strukturyzowany lifestyle’owo. Rola mediow maso-
wych jest tu zasadnicza (cho¢ ostatecznie medialne obserwacje czerpia z obsza-
row bliskich interakcji), zar6wno reklamy, rozrywki, jak i informacji. Wszedzie
tam, gdzie produkowana jest publicystyka, gdzie rozwijaja si¢ kariery struktural-
ne, gdzie dziala mechanika dyspersji — produkowany jest semantyczny substrat,
z ktdérego buduje sie lifestyle. Jest to juz tak oczywiste, ze powszechnie mowi si¢
o mediach lifestyle’owych, wszelako bez precyzowania, co si¢ ma na mysli. Media
lifestyle’owe to media pozbawione w duzej mierze komponentu tradycyjnie rozu-
mianego newsa, specjalizujgce si¢ w rozwijaniu i uszczegdlawianiu karier struktu-
ralnych, przede wszystkim tych, ktore odnoszg si¢ do form indywidualizacji, nor-
mowania komunikacji intymno-towarzyskiej i taczliwo$ci z nimi odpowiednich
procedur konsumpcyjnych. Ich specyficznym, spektakularnym rozwini¢ciem sa
niewatpliwie social media, Facebook, Instagram czy TikTok, ktore w tym kontek-
$cie nalezatoby nazwa¢ mediami indywidualno$ciowo-lifestyle’owymi.
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