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Wstep

Propaganda nie czekata swej nazwy, by zaczqé istnieé i dziatac*

Jan Parandowski, ,,Alchemia Stowa” (1986)

Propaganda jako jedna z podstawowych form komunikowania politycznego nie tylko
,»hie czekata swej nazwy, by zaczac¢ istnie¢ i dziata¢” — jak w Alchemii Stowa wskazywat Jan
Parandowski — ale rowniez, za Noamem Chomskim?, mozna by zaryzykowaé twierdzenie,
ze stanowi jedng z podstawowych wtasnos$ci (cech) nowoczesnej demokracji. Pozornie wydaje
si¢ to kontrowersyjne, choéby ze wzgledu na pejoratywne zabarwienie znaczeniowe pojecia
propagandy. Na taki jej obraz zlozyly si¢ tragiczne do$wiadczenia XX-wiecznych
totalitaryzmow, a w przypadku polskim — do$wiadczenie ponad pdiwiecza funkcjonowania
W systemie ,realnego socjalizmu”. W potocznym rozumieniu propagande utozsamia si¢
z negatywnymi aspektami samej polityki, tj. zabiegami demagogicznymi, populistycznymi,
manipulacyjnymi? i zto$liwa dyskredytacja®.

Historiografia tytulowego pojg¢cia powoduje, iz badanie mechanizméw propagandy
politycznej na poczatku trzeciej dekady XXI wieku to wyjatkowe wyzwanie intelektualne
I interdyscyplinarna przygoda. Wptywa na to wieloznaczno$¢ oraz wielowymiarowos¢ tego
zjawiska, a takze swoista ptynnos$¢ definicyjna zagadnien pokrewnych — public relations®,
marketingu politycznego®, perswazji i manipulacji’. Ze wzgledu na fakt, iz propaganda nalezy
do poje¢ i koncepcji esencjonalnie spornych® — kluczowe byto jej operacyjne zdefiniowanie

W pierwszej czesci dysertacji.

1J. Parandowski, Alchemia stowa, Proszynski i S-ka, Warszawa 1998, s. 37.

2 Manufacturing Consent: Noam Chomsky and the Media. Feature Film, fragment nagrania: 25:00-26:00
min., Portal YouTube.com, data publikacji: 07.11.2017, https://youtu.be/EuwmWnphqll (dostep 10.06.2022).

8 E. Aronson, A.R. Pratkanis, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzien,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 17.

4 M. Karwat, O zlosliwej dyskredytacji. Manipulowanie wizerunkiem przeciwnika, \Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 13-17.

5 P. Kocon, Public relations w przestrzeni spofecznej, ,,Zarzadzanie Publiczne”, 2013, 1(21), s. 87;
D. Tworzydto, Public relations w komunikacji marketingowej, ,,Marketing Instytucji Naukowych i Badawczych”,
2010, nr 1(1), s. 41.

6 M. Kolczynski, Wspétczesne komunikowanie polityczne: miedzy propagandg a marketingiem
politycznym, ,,Studia Politicae Universitatis Silesiensis”, 2005, t. 1, s. 233-234.

7 J. Aksman, Wplyw, perswazja, propaganda, manipulacja — proba uporzqdkowania pojeé, [W:]
J. Aksman (red.), Manipulacja: pedagogiczno-spoleczne aspekty. Czesé I: Interdyscyplinarne aspekty
manipulacji, Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, Krakéw 2010, s. 13-19.

8 Szerzej: W.B. Gallie, Essentially Contested Concepts, “Proceedings of the Aristotelian Society”, 1955,
Vol. 56, s. 167-198.



Za istote propagandy mozna uzna¢ oddzialywanie na rzecz pozyskiwania zwolennikow
pewnych idei, a takze akcji spotecznych lub politycznych®. Oprocz przekonywania, rownie
istotne wydaje si¢ strategiczne utrzymanie owych przekonanych w orbicie dyskursywne;j
podmiotu-nadawcy. Takie spojrzenie jest zbiezne =z XX-wiecznymi koncepcjami
,,produkowania zgody” (manufacturing consent) oraz ,,inzynierii zezwolenia” (engineering
of consent), ktére w swoich pracach podnosili Walter Lipmann?®, Noam Chomsky!! i Edward
Bernays?. Rozwazanie tytulowej propagandy politycznej w kontekécie mechanizmow
,produkowania zgody” dla dziatan wtadczych lub w procesie zdobywania wtadzy pozwolito
na przyjecie operacyjnej definicji przedmiotowego poje¢cia jako: ,,wykorzystania umiejgtnosci
upowszechniania informacji i wiedzy pewnej grupy spotecznej do uksztaltowania stanowiska
i uzyskania oczekiwanych dziatan innej grupy”®. Takie wzglednie szerokie, ale jednak nie
W pelni systemowe rozumienie przedmiotowego zjawiska, charakteryzuje nacisk
na politologiczny pragmatyzm w dazeniu do skutecznego oddzialtywania — niezaleznie
od badanego okresu historycznego. W tym sensie przyjeta definicja wydaje si¢ mie¢ charakter
nomologiczny.

Termin ,,mechanizm” na potrzeby pracy zdefiniowano zgodnie ze stownikiem jezyka
polskiego jako ,,sposob w jaki co§ powstaje, przebiega lub dziata”. Jest to ujecie szerokie,
przede wszystkim funkcjonalne. Mechanizm propagandy bedzie zatem zjawiskiem szerszym
niz propaganda ujmowana w waskiej kategorii wptywu socjotechnicznego. Mechanizm
propagandowy to zarowno przejawy komunikowania spolecznego, jak i skorelowane z nimi
dziatania (finansowe i pozafinansowe) aktoréw medialnych lub politycznych'®. Autor podziela
argumentacj¢ N. Chomskiego, ze propaganda nie charakteryzuje jedynie systemow
autorytarnych lub totalitarnych. Rozmaite strategie realizacji przedsigwzig¢ propagandowych
sa immanentng czescig pluralistycznie zorganizowanych systemow politycznych.

Mowa zaréwno o demokracjach skonsolidowanych, takich jak Stany Zjednoczone Ameryki

® H.M. Kula, Propaganda wspélczesna. Istota — wlasciwosci, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun
2005, s. 9.

10'W. Lippmann, Public Opinion, Harcourt, Brace and Company, New York 1922, s. 248-249.

11 N. Chomsky, E.S. Herman, Manufacturing Consent. The Political Economy of the Mass Media,
Pantheon Books, New York 2002 (pierwsze wydanie: 1988).

12 E.L. Bernays, The Engineering of Consent, “The Annals of the American Academy of Political
and Social Science”, 1947, Vol. 1(250), s. 113—120.

13 0. Thomson, Historia propagandy, przet. S. Gigbifiski, Ksigzka i Wiedza, Warszawa 2001, s. 14.

14 Przykladem mechanizmu propagandowego bedzie nie tylko publikacja populistycznej grafiki
oktadkowej, na ktorej zawarto ztosliwag dyskredytacje wobec wybranej osoby publicznej, ale takze dziatanie tak
wyrafinowane, jak finansowanie mediow prywatnych ze srodkow, ktérymi dysponuja spotki z udziatem Skarbu
Panstwa zarzadzane przez osoby zwiazane z ugrupowaniem rzadzacym. Por. Stownik Jezyka Polskiego PWN,
https://sjp.pwn.pl/sjp/mechanizm;2567284.html (dostep 05.05.2022).
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Potnocnej, jak rowniez tych znajdujgcych si¢ w procesie konsolidacji, takich jak
Rzeczpospolita Polska anno domini 2020.

Przedmiotem pracy doktorskiej sa mechanizmy propagandy politycznej wystepujace
W wybranych polskich tygodnikach opinii o profilu spoteczno-politycznym. Jako gléwny cel
badawczy okreslono porownanie wybranego zakresu powigzan (linkages) szesciu tygodnikow
opinii (,,Do Rzeczy”, ,,Sieci”, ,,Gazeta Polska”, ,,Wprost”, ,,Newsweek Polska”, ,,Polityka”)
Z polskimi aktorami politycznymi oraz zaleznymi od nich instytucjami (spotkami z udziatem
Skarbu Panstwa, wurzedami centralnymi, ministerstwami, jednostkami samorzadu
terytorialnego), a takze innymi redakcjami medialnymi. Tego typu powigzania o charakterze
dyskursywnym oraz okoto-dyskursywnym okreslono tytulowym mianem mechanizmow
propagandy politycznej. Podczas konceptualizacji wykorzystano uzyteczng poznawczo
koncepcje paralelizmu politycznego opisang w klasycznej pracy pt. Systemy medialne.
Trzy modele mediow i polityki w ujeciu porownawczym autorstwa Paolo Manciniego i Daniela
Hallina'®>. W ramach polskich nauk o polityce kwestia t3 zajmowata sie Bogustawa Dobek-
Ostrowska, ktora zwrocita uwage na brak istnienia jednego uniwersalnego wzorca relacji
migdzy elitami politycznymi a przedstawicielami mediow:

Nie ma jednego uniwersalnego wzorca relacji miedzy elitami politycznymi i mediami masowymi. Modele

te wystepuja obok siebie w ramach jednego systemu medialnego, gdyz odnosza si¢ do relacji

powstajacych miedzy konkretnymi organizacjami medialnymi i instytucjami politycznymi oraz ich

przedstawicielami. (...) Oznacza to, ze ta sama redakcja gazety, stacja radiowa lub kanat telewizyjny

moze mie¢ z jedng partig polityczng relacje typowe dla modelu adwersarzy, (...) a z inng

charakterystyczne dla modelu wymiany?®,

Podzielajac poglad B. Dobek-Ostrowskiej, autor dysertacji zdecydowat si¢ na poddanie
analizie porownawcze] sze$ciu roéznych tygodnikow o odmiennych deklarowanych liniach
programowych. Tre$¢ dysertacji sklada si¢ z dwoch zasadniczych cze$ci: teoretyczno-
przegladowej, przygotowujacej grunt pod autorskie badanie empiryczne (rozdziaty 1, 2, 3)
oraz raportu z badania wlasnego przeprowadzonego za pomocg ilo$ciowo-jakosciowej analizy

zawartoscil’ (rozdzial 4). Cenzus czasowy dla badan opisanych w cze$ci empirycznej stanowity

15 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym,
przet. M. Lorek, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2007, s. 26-30.

16 B. Dobek-ostrowska, Paralelizm polityczny jako wyznacznik polskiego modelu systemu medialnego,
[w:] M. du Vall, A. Walecka-Rynduch (red.), ,, Stare” i ,,nowe” media w kontekscie kampanii politycznych
i sprawowania wiadzy, Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, Krakéw 2010, s. 19.

17 Przygotowujac narzedzie badawcze, korzystano w szczegdlnoéci z nastepujacych pozycji
monograficznych: W. Pisarek, Analiza Zawartosci Prasy, O$rodek Badan Prasoznawczych, Krakow 1983;
K. Krippenndorff, Content Analysis: An Introduction to Its Methodology, SAGE Publications, 2004;
T. Gackowski, M. Laczynski (red.), Metody badania wizerunku w mediach: czym jest wizerunek, jak i po co nalezy
go badaé, CeDeWu, Warszawa 2009; M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zwartosci mediow. Przewodnik
dla studentéw, Uniwersytet Jagiellonski, Krakow 2004.
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ramy formalne kampanii wyborczej realizowanej przed wyborami prezydenckimi w 2020
roku. Przebiegala ona w kryzysowym meta-kontekscie pandemii COVID-19 — tj. w okresie
od 5 lutego 2020 r. do 12 lipca 2020 r.

W polskim systemie medialnym tygodniki opinii o profilu spoteczno-politycznym
stanowia podsystem tzw. mediéw jakosciowych®®. Oznacza to, iz ich przekaz publicystyczny
kierowany jest do krajowych lideréw opinii i przedstawicieli elit symbolicznych, majacych
szczegblny dostep do dyskursu publicznego — zarowno w sensie mozliwosci jego kreowania,
jak 1 wysokich kompetencji poznawczych, pozwalajacych na efektywny odbior tekstow
publicystycznych®®. Z drugiej strony na lamach popularnych tygodnikéw publikuja
intelektualisci 1 eksperci, niejednokrotnie rowniez naukowcy, pisarze, ale takze politycy oraz
inne osoby stanowigce zaplecze merytoryczne gtownych polskich ugrupowan politycznych,
W szczeg6lnosci Prawa 1 Sprawiedliwosci (PiS) 1 Platformy Obywatelskiej (PO). Krotko
mowigc, tygodniki opinii to de facto media prowadzone przez dziennikarski establishment,
ktorych adresatem sa elity polityczne, kulturalne i gospodarcze?.

W wyniku przegladu literatury naukowej ustalono, ze polski sektor tygodnikdéw opinii
na przestrzeni ostatnich dwoch dekad badany byt przez liczbe okoto trzydziestu naukowcow
z roéinych osrodkéw akademickich. Oprocz kilku petnozakresowych monografii?
zdecydowang wigkszo$¢ analiz stanowily artykuly naukowe zawierajace raporty
z wycinkowych badan na poziomach: agenda setting i framing przeprowadzonych za pomocg

analizy zawartoéci (dalej: AZ) lub analizy dyskursu®?. Szerzej i bardziej doglebnie kwestia

18 B. Dobek-Ostrowska, Mediatyzacja polityki w tygodnikach opinii w Polsce — miedzy polityzacjq
a komercjalizacjq, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 2018, nr 2(234), s. 244-246; R. Klepka, H. Batorowska, O. Wasiuta,
Media jako instrument wptywu informacyjnego i manipulacji spoteczenstwem, Wydawnictwo LIBRON, Krakow
2019, s. 367-368.

19T A. van Dijk, Racism in the Press, [w:] N. Bonvillain (red.), The Routledge Handbook of Linguistic
Anthropology, Routledge, New York, London, 2016, s. 384-388.

20 Szerzej na temat porownania cech dziennikarzy traktujgcych swoj zawodd czysto rutynowo oraz tych,
ktorzy wykonywana profesj¢ traktuja w kategoriach profesjonalnych — pisata Lucyna Szot: Zob. L. Szot,
Dziennikarze w Polsce: wartosci, priorytety i standardy zawodowe, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 2016, nr 2(226),
S. 369-391.

2L'W szczegblnosei nalezy wymieni¢ nastepujgce pozycje bibliograficzne: A. Krzywdzinska, Wizerunek
Rosji i Stanéw Zjednoczonych w polskich tygodnikach opinii po 1991 roku, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakoéw 2012; T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sie rzeczywistosci, Universitas,
Krakow 2018; L. Polkowska, Wartosci i antywartosci w tygodnikach opinii, Wydawnictwo Uniwersytetu
Kardynata Stefana Wyszynskiego, Warszawa 2018; K. Burno-Kaliszuk, We wladzy blogéw. Blogosfera
ogdlnopolskich tygodnikow opinii (2006-2015), Wydawnictwo UMCS, Lublin 2019.

2 Por. A. Sliwa, Publicystyka Tomasza Lisa na lamach , Newsweek Polska” w 2015 roku,
[w:] M. Dajnowicz, A. Miodowski (red.), Polityka i politycy w prasie XX i XXI wieku, Wydawnictwo
HUMANICA: Instytut Studiow Kobiecych, Biatystok 2016, s. 91-102; M. Kolczynski, Stronniczos¢ mediow
W bipolarnym srodowisku politycznym. Tygodnik ,, Polityka” w kampaniach wyborczych 2015 roku, ,,Polityka
i Spoteczenstwo”, 2017, nr 1(15), s. 33-47; M. Bartoszewicz, Komunikaty populistyczne na oktadkach tygodnikéw
,»Newsweek Polska” i ,,Do rzeczy” — raport z badan, ,,e-Politikon”, 2017, nr 24, s. 87-111.
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tygodnikow opinii w polskiej debacie publicznej zajmowali si¢: Tomasz Mielczarek
(meta analizy rynku tygodnikow i case study)?, Rafal Klepka (stronniczo$¢ w okresie
kampanii wyborczych)?, Krzysztof Podemski (mechanizmy polaryzacji i zakres pluralizmu)?®,
Rafal Lesniczak (spoteczna komunikacja religijna i wizerunek instytucji koscielnych)?,
Pawet Kozielski (tygodniki prawicowe i ich dyskurs)?’, Marcin Kotras (konstruowanie
rzeczywistoéci  politycznej i polaryzacja)®®, Pawet Lasiuk (dyskurs prawicowych
)2

tygodnikow)=”, projektowy zespot badawczy w sktadzie: Katarzyna Brzoza-Kolorz, Dagmara

Gluszek-Szafraniec, Patrycja Szostok-Nowacka (upolitycznienie przekazu w tygodnikach

23 Zob. T. Mielczarek, Od ,, Nowej Kultury” do ,, Polityki”: tygodniki spoteczno-kulturalne i spoteczno-
polityczne PRL, Wydawnictwo Akademii Swietokrzyskiej, Kielce 2003; T. Mielczarek, Wspélczesna polska prasa
opinii, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej”, 2013, z. 1(31), s. 79-102; T. Mielczarek, Prasa opinii czy ilustrowany
magazyn spoleczny?, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, 2017, t. 9(20), s. 59-69; T. Mielczarek, ,, wSieci”:
tygodnik opinii czy spoteczno-polityczny tabloid?, ,,Rocznik Historii Nauki Polskiej”, 2018, nr 21(1), s. 78-79;
T. Mielczarek, Tygodniki opinii w srodowisku cyfrowym, [w:] K. Konarska, P. Urbaniak (red.), Studia
i Perspektywy Medioznawcze — tom 2: Media w srodowisku cyfrowym, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 2020.

24 R. Klepka, J. |dzik, Tygodniki opinii w samorzqdowej kampanii wyborczej w 2018 roku: polityczni
gracze, recenzenci czy bezstronni obserwatorzy?, ,Zeszyty Prasoznawcze”, 2020, nr 2(242), s. 91-110;
R. Klepka, Wybrane tygodniki opinii i telewizyjne programy informacyjne w prezydenckiej kampanii wyborczej
2015: neutralne czy stronnicze?, [w:] M. Kolczynski (red.), Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy
i miedzynarodowy — przebieg rywalizacji — konsekwencje polityczne, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2017, t. 1, s. 186-200; R. Klepka, Informowanie, krytyka i agitacja w wybranych tygodnikach opinii
0 kandydatach w wyborach prezydenckich w 2015 roku, [w:] H. Batorowska, Z. Kwiasowski (red.), Kultura
informacyjna w ujeciu interdyscyplinarnym. Teoria i praktyka, Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji
Narodowej w Krakowie, Krakow 2016, t. 2, s. 140-152; R. Klepka, Medialna walka o dobrg zmiane,
Wydawnictwo Libron, Krakéw 2018.

25 K. Podemski, Swiat w polskich tygodnikach opinii, ,Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny”,
2011, z. 3, s. 241-262; K. Podemski, Wojna elit symbolicznych: ,, rzecznicy narodu” kontra , swiatli obywatele”,
[w:] P. Czaplinski, J.B. Bednarek (red.), Prognozowanie terazniejszosci. Myslenie z wnetrza kryzysu,
Wydawnictwo Naukowe Katedra, Gdansk 2018, s. 161-186.

% R. Lesniczak, Wizerunek prezydenta elekta Andrzeja Dudy w polskich tygodnikach katolickich ,, Gosé¢
Niedzielny” i ,, Niedziela”, ,,Politeja”, 2017, nr 3(48), s. 299-318; R. Les$niczak, Kategoria tozsamosci i stereotypu
w komunikacji religijnej. Proba hermeneutycznej interpretacji tekstéw prasowych tygodnika ,, Newsweek Polska”
w kontekscie obrad synodu o rodzinie 2014-2015, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”, 2018,
nr 5, s. 83-101; R. Lesniczak, Wizerunek zgromadzen zakonnych w polskich tygodnikach opinii w 2018 r., [w:]
A. Kiklewicz (red.), Wizerunek jako kategoria teorii komunikacji, antropologii kultury i semiotyki tekstu, Centrum
Badan Europy Wschodniej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 2020; R. Leéniczak,
Personalizacja wizerunku medialnego instytucjonalnego Kosciola katolickiego w kontekscie naduzy¢ niektorych
duchownych wobec nieletnich. Analiza polskich tygodnikéw opinii (2018-2019), ,,Studia Medioznawcze”, 2020,
nr 2(81), s. 554-568.

27 p. Kozielski, E. Gutowska-Kozielska, Fat cats brought up on Fukuyama and Lyotard... or post-
modernity in “Gazeta Polska”, ,Media - Biznes - Kultura. Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, 2018, nr 5,
s. 69-80. P. Kozielski, O chorobie Rzeczypospolitej, jakg jest propornograficzna seksedukacja — wprawka
do analizy dyskursu prasowego ,, Gazety Polskiej”, ,,Ars Educandi”, 2014, nr 11, s. 269-278.

28 M. Kotras, Dwa $wiaty, dwie narracje. Retoryka tygodnikéw opinii ,, W Sieci” i ,, Polityka”, ,,Acta
Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica”, 2013, t. 46, s. 89-109; M. Kotras, Problem migracji na oktadkach
polskich tygodnikow opinii, ,Interdyscyplinarne Studia Spoteczne”, 2016, nr 2(2), s. 57-84; M. Kotras,
Konstruowanie rzeczywistosci politycznej. Analiza okladek tygodnikow ,,Uwazam Rze” i ,, Polityka”, ,Politeja”,
2013, nr 3(25), s. 439-464.

2 P. Lasiuk, Donald Trump w Polsce. Analiza dyskursu prawicowych tygodnikéw opinii, ,,Studia
Medioznawcze”, 2018, nr 2(73), s. 55-66.
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i paralelizmy polityczne w ich obrebie)®®, Wojciech Furman (upolitycznienie i paralelizmy
0 znaczeniu historycznym)! oraz autor niniejszej dysertacji — badajacy w réznych
konfiguracjach zakres uzyteczno$ci propagandowej tygodnikéw?2. Praca doktorska stanowi
zwienczenie kilkuletnich badan nad tym jakze intrygujacym zagadnieniem.

Ramy teoretyczne dysertacji nawigzuja do nauk 0 polityce i administracji oraz nauk
0 komunikacji spolecznej i mediach. W procesie przygotowywania gruntu teoretycznego pod
autorskie badanie empiryczne szczegolnie uzyteczne okazaty si¢ teorie propagandy politycznej
oraz teorie medioznawcze S$redniego =zasiegu (m.in. agenda setting, framing, teoria
kaskadowego modelu opinii publicznej, koncepcja spirali milczenia, koncepcja ram dla dziatan
zbiorowych). Zdecydowano si¢ na przyjecie podejscia umiarkowanie konstruktywistycznego,
ktére zaktada, ze $rodki komunikowania si¢ ludzi umozliwiaja rozwdj i ksztattowanie
tozsamos$ci cztowieka zyjacego spotecznie — czyli w zbiorowos$ci lub grupie (rodzinie,
wspolnocie gminnej, panstwie, narodzie®®). Komunikowanie si¢ kladzie fundamenty pod
struktury spoteczne, kodujac wyznawane wartosci 1 utrwalajac je w postaci powtarzalnych
dziatan narracyjnych. Medialno$¢ to istotny czynnik wzrostu poziomu komplikacji relacji
spotecznych®. Szczegdlnie istotng role w tym kontekécie odgrywaja mechanizmy
uprawomocnienia (innymi stowy: legitymizacji) wystgpujace podczas ,,importu” obiektow
I odpowiadajacych im atrybutow, do dyskursywnego wnetrza uniwersow symbolicznych

lub czesciowych uniwerséw symbolicznych®.

%0 K. Brzoza-Kolorz, D. Gtuszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,, Céz tam, panie, w polityce?” Czyli
o0 wzajemnym postrzeganiu dziennikarzy i politykéw w mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
2019; K. Brzoza, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok, Upolitycznienie przekazu prasowego w wybranych polskich
tygodnikach opinii. Wstepny raport z badan, ,,Political Preferences”, 2017, nr 16, s. 81-106.

3L W. Furman, Paralelizm polityczny polskich tygodnikow opinii na przyktadzie sporu o Lecha Walese
w 2008 roku, ,Studia Medioznawcze”, 2010, nr 2(41), s. 49-57. W. Furman, Spér o media publiczne
W publikacjach dwoch polskich tygodnikow opinii z pierwszej potowy 2016 roku, ,,Polityka 1 Spoteczenstwo”,
2017, nr 4(15), s. 45-55.

32 Szerzej: M. Bartoszewicz, Komunikaty populistyczne na oktadkach tygodnikéw..., dz. cyt., s. 87-111;
M. Bartoszewicz, Tygodniki opinii — uzyteczny instrument marketingu politycznego?, ,Historia i Polityka”, 2019,
nr 27(34), s. 57-69. M. Bartoszewicz, ,,Ostatnia prosta” kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego 2019
w felietonach wstgpnych na tamach tygodnikow opinii — przyktad stymulowania negatywnych emocji, ,,Dyskurs
i Dialog”, 2019, nr 1, s. 61-73; M. Bartoszewicz, O czym ,, krzyczq” oktadki do odbiorcéw? — dyskredytacja
i akredytacja w tygodnikach opinii podczas ostatniego miesigca prezydenckiej kampanii wyborczej w 2020 roku,
[w:] M. Mikotajczyk, A. Tasak (red.), Pokoleniowy potencjat polityki, Instytut Wydawniczy Ksigzka i Prasa,
Warszawa 2021, s. 451-470.

3 B. Anderson, Wspélnoty wyobrazone: rozwazania o ?rédtach i rozprzestrzenianiu sie nacjonalizmu,
przetl. S. Amsterdamski, Znak, Krakow 1997.

3 B. Balicki, Konstruktywizm w badaniu mediéw, [w:] S. Iwasiow, J. Madejski (red.), Interpretatywny
stownik terminéw kulturowych 2.0, Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2017, s. 95.

% P.L. Berger, T. Luckman, Spoleczne Tworzenie Rzeczywistosci, przet. J. Niznik, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 153-160.
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Autor dysertacji w tresci dwoch pierwszych rozdzialow zreferowat zagadnienie teorii
propagandy politycznej i koncepcji pokrewnych oraz scharakteryzowat role, jakg w debacie
publicznej pelnig tygodniki opinii. Nast¢gpnie w rozdziale trzecim na podstawie przegladu
literatury przedmiotu i analitycznej lektury archiwalnych numerdw przyblizona zostata swoista
»droga ewolucji linii politycznej” wybranych tygodnikow na catej historycznie ujmowanej
przestrzeni ich funkcjonowania (w przypadku ,,Polityki” siegajac nawet do 1957 r.).
Przygotowano w ten sposob grunt faktograficzny pod autorskie badanie empiryczne, z ktdrego
raport zawarto w ostatniej czesci pracy. W przypadku pierwszych trzech rozdziatow

postawiono nastgpujace cztery wyjSciowe pytania badawcze:

1. Czym charakteryzuje si¢ wspdlczesna propaganda polityczna i jakie sg jej podstawowe
uwarunkowania?

2. Jakie funkcje w demokratycznej debacie publicznej petnig tygodniki opinii o profilu
spoteczno-politycznym?

3. Jakiej ewolucji podlegata linia polityczna szesciu analizowanych tygodnikow na catej
przestrzeni ich funkcjonowania?

4. Czy jest mozliwa kategoryzacja badanych tytutow w oparciu o przynalezno$é

do szerokich meta-wspolnot dyskursywnych — tzw. uniwersow symbolicznych?

Na etapie charakteryzowania ewolucji linii politycznej (pytanie nr 3), zdecydowano si¢
na uszczegotowienie za pomoca siedmiu pytan pomocniczych. Bylo to uwarunkowane
znacznymi roéznicami pod wzgledem rysu historycznego, w szczeg6lnosci za§ odmienng
dynamikg zmian na stanowisku redaktoréw naczelnych. Postawienie siedmiu pytan
pomocniczych pozwolito na wyszukiwanie takich informacji o tygodnikach, ktore nie tylko
byly istotne z perspektywy odpowiedzi na ogdlne pytanie badawcze nr 3, ale takze pozwolily
na poréwnanie odmiennych drég rozwoju tych tygodnikow. Zadano nastepujace pytania
pomocnicze:

a) Jakie roznice jakosciowe (kontekst Swiatopogladowy) i ilosciowe wystgpowaty

miedzy sktadami redakcyjnymi poszczegdlnych tygodnikoéw?

b) Jakie wydarzenia uzyteczne pod wzgledem propagandowym byly organizowane

przez tygodniki?

c) Jakie istotne roznice wystgpowaty w prezentowanych na tamach tygodnikéw liniach

politycznych?

d) Jakie znaczace roznice wystepowaly miedzy strukturami wlascicielskimi

poszczegbdlnych tygodnikow?

13



e) Jakie roznice i podobienstwa wystepowaly w sposobach finansowania
poszczegblnych tygodnikow z budzetu spotek z udziatem Skarbu Panstwa?

f) Jakie rdéznice wystepowaly w sposobie prezentowania odrebnych orientacji
i aktorow politycznych na famach poszczegdlnych tytutdow?

g) W jakim zakresie poszczegolne redakcje umozliwialy aktorom politycznym
wystepowanie z wlasnym przekazem?

W wyniku przeprowadzonej analizy literatury przedmiotu oraz po scharakteryzowaniu

historii ewolucji linii politycznej tygodnikow — mozliwe bylo przyjecie czterech

podstawowych tez wyjSciowych do badania empirycznego:

» Rywalizacja podmiotow medialnych o przychylnos¢ i uwage czytelnikow oraz
konkurowanie o zyski z reklam, zachodza w ramach poszczegdlnych czeSciowych
uniwersow symbolicznych (odrgbnych od siebie wspdlnot dyskursywnych
funkcjonujacych w spoleczenstwie pluralistycznym)®, ktore na potrzeby niniejsze;
pracy podzielono na trzy kategorie: konserwatywne (,,DoRz”, ,,GP”, ,Sieci”),
liberalno-lewicowe (,,Polityka”, ,NP”) oraz relatywnie mieszane i zalezne
od aktualnego uktadu sit politycznych (,,Wprost™).

» W dyskursie poszczegdlnych uniwersow symbolicznych mozliwe jest
identyfikowanie tych samych aktorow politycznych (w sensie podmiotéw
referencyjnych), jednakze nadawane im atrybuty i sposoby dystrybucji znaczen
pozytywnych oraz negatywnych wyraznie r6znig si¢ w zalezno$ci od uniwersum,
czesto przyjmujac wektory przeciwne na trojstopniowej skali oceny wydzwigku
materiatu: dyskredytacyjne, ambiwalentne, akredytacyjne.

» Wsrod najpopularniejszych tygodnikoéw opinii wystepuje zjawisko propagandyzacji
przekazu, przejawiajace si¢ w ramach trzech pozioméw paralelizmu politycznego,
takich jak: sposoby budowania widocznosci medialnej politykéw i ugrupowan
politycznych (publicity i poziom agenda setting), stronniczos¢ polityczna (political
bias i poziom framing), polaczenia organizacyjne i finansowe migdzy aktorami
politycznymi a mediami (organizational & financial linkages).

» Sympatie i antypatie polityczne utrwalane w tresci przekazow reprezentatywnych
dla linii programowych poszczegolnych redakcji (tj. oktadek 1 felietonow

wstepnych) znajduja szczegdlne odzwierciedlenie w okresach kampanii

36 Tamze, s. 182.
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wyborczych (rozumianych jako swoiste zdarzenia kryzysowe, nieuchronnie

przynoszace nowg jakos$¢ polityczng).

Uwzgledniajac wymienione tezy, sformutowano dwie kierunkowe hipotezy badawcze
dotyczace okresu prezydenckiej kampanii wyborczej w 2020 r. Ich falsyfikacja w wyniku
badania empirycznego stanowita gtowny cel rozdziatu czwartego:

Hipoteza 1.:

Na tamach najbardziej eksponowanego®’ przekazu politycznego tygodnikéw opinii

wystepowato zjawisko propagandyzacji przekazu dodatnio korelujace ze skala

organizacyjnych i finansowych powigzan miedzy aktorami politycznymi

a poszczego6lnymi redakcjami.

Hipoteza 2.:
W zakresie wystepowania mechanizmoéw propagandy politycznej polegajacych
na stosowaniu w najbardziej eksponowanym przekazie dwoch dyskredytacyjnych ram
interpretacyjnych (konfliktowej i przesmiewczej) wystepowat trend polegajacy na tym,
ze w tygodnikach konserwatywnych dominowala rama konfliktowa, natomiast

w tygodnikach lewicowo-liberalnych dominowata rama przeSmiewcza.

W celu falsyfikacji postawionych hipotez postawiono sze$¢ badawczych pytan

eksploracyjnych:

1. Jakie roznice 1 podobienstwa w sposobach kreowania wizerunku polskich aktorow
politycznych przez poszczegdlne redakcje wystgpowaly w tresci najbardziej
eksponowanego na ich tamach przekazu politycznego?

2. W jakim zakresie tre$¢ najbardziej eksponowanego przekazu politycznego
poszczegbdlnych tygodnikéw zawierala odwotania do dwodch negatywnych ram
interpretacyjnych: konfliktowej 1 przeSmiewczej? Jakie rdznice i podobienstwa
wystepowaty na tej plaszczyznie?

3. Jakie proporcje wystepowaly pomiedzy poziomem ekspozycji politykOw-
kandydatow w stosunku do poziomu ekspozycji politykow-nie-kandydatow w tresci

najbardziej eksponowanego przekazu politycznego poszczegdlnych tygodnikow?

3" Wobec zwrotu ,,najbardziej eksponowany” przyjeto nastepujaca definicje operacyjng: opublikowany
na oktadce lub w felietonie wstgpnym zazwyczaj autorstwa redaktora naczelnego. Wymienione dwa elementy
struktury czasopisma sg podstawowymi no$nikami komunikatow z punktu widzenia realizacji linii programowej
redakcji.
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4. Jakie rdznice i podobienstwa wystepowaty migdzy poszczegolnymi tytutami w skali
widocznosci promocyjnej spotek z udziatem Skarbu Panstwa, ministerstw, urzedow
centralnych i jednostek samorzadu terytorialnego?

5. Jakie réznice i podobienstwa wystepowaty migdzy poszczegolnymi tytutami w skali
widocznosci promocyjnej innych redakcji medialnych?

6. W jakim zakresie udostgpniano tamy poszczegdlnych tygodnikoéw dla politykow
W ramach realizacji strategii zwigkszania ich widoczno$ci medialnej za pomoca
wywiadow na stronach redakcyjnych?

Autor dysertacji, uwzgledniajac elitaryzm symboliczny prasy jakosciowej, podjat sie
zadania eksploracji wybranych mechanizméw propagandowych pod wieloma wzgledami
zbieznych z paralelizmem politycznym. Do tego zadania modelowo wrecz nadawata sig
technika analizy zawarto$ci (dalej: AZ). Przeprowadzone badanie miato na celu bardziej
poszukiwanie w materiale badawczym korelacji opartych na pewnym prawdopodobienstwie
wspotwystgpowania, niz na odnajdywaniu twardych zwigzkéw przyczynowo-skutkowych.
Sze$¢ analizowanych tygodnikow poréwnano pod wzgledem wybranych cech zwigzanych
z konstruowaniem przyzwolenia propagandowego w oczach opinii publicznej 1 powigzaniami
redakcji z innymi podmiotami (politycznymi i medialnymi) wystepujacymi w debacie
publicznej. Pozwolito to na nakreslenie swoistych ,,map” powigzah marketingowych
Z podmiotami finansowanymi z budzetu panstwa oraz innymi redakcjami medialnymi.

Badanie empiryczne miato charakter synchroniczny, polegajacy na analizie kilku
przypadkow w okresie bezprecedensowo dlugiej kampanii wyborczej przed wyborami
prezydenckimi w 2020 r., ktéra przebiegata w kryzysowym meta-kontekscie pandemii COVID-
19. Brak realizacji wyborow w wyznaczonym pierwotnie terminie (10 maja 2020 r.) skutkowat
de facto przedtuzeniem trwania osobliwej kampanii wyborczej. Wplyw na to mialy: zar6wno
wystgpienie niespotykanego dotad zagrozenia pandemicznego, jak i kontrowersje dotyczace
planéw zorganizowania wyborow w trybie korespondencyjnym. Do wyboréw prezydenckich
finalnie doszto dopiero na przetomie czerwca i lipca 2020 r., a sama procedura wyborcza
zakonczyla sie zwyciestwem w drugiej turze dotychczasowego prezydenta popieranego przez
wigkszos¢ rzagdowa (PiS) — Andrzeja Dudy.

Do materialu badawczego zakwalifikowano wszystkie wydania wybranych tygodnikow
(N = 126), ktore ukazaly si¢ w okresie: od dnia oficjalnego ogloszenia terminu wyborow
prezydenckich w 2020 r. (5 lutego 2020 r.), az do ostatniego wydanego numeru przed wyborami
(12 lipca 2020 r). Dobor proby byt celowy i nielosowy. Pierwszy etap badania za pomoca AZ

ze wzgledu na obecno$¢ komponentéw agenda setting i framing miat charakter ilosciowo-
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jako$ciowy, natomiast etap drugi ograniczat si¢ do aspektu ilosciowego agenda setting. W tym
przypadku poréwnano czestotliwos¢ wystepowania na tamach tygodnikéw wybranych
kategorii analitycznych, takich jak: logotypy réznych podmiotow oraz materialy z wywiadami
na tamach tygodnikow.

W pracy przyjeto strukture sktadajacg sie z czterech rozdziatow. W teoretycznym
rozdziale pierwszym scharakteryzowano teorie i histori¢ propagandy politycznej, ponadto
sklasyfikowano wspolczesne jej mechanizmy na tle poje¢ pokrewnych. Rozdzial drugi zawiera
charakterystyke podstawowych funkcji tygodnikéw opinii w kontek$cie wybranych teorii
$redniego zasiegu. W rozdziale trzecim podjeto si¢ proby rekonstrukcji zarysu ewolucji linii
politycznej poszczegolnych tytuldw oraz opisano kamienie milowe w ich rozwoju. Rozdziat
czwarty zawiera analize¢ wynikow i raport z badania empirycznego przeprowadzonego przez
autora za pomocg iloSciowo-jakosciowej AZ. W koncowej czeSci pracy umieszczono
podsumowanie rozwazan.

Poszczegdlne rozdziaty reprezentuja adekwatne proporcje w odniesieniu do zakresu
treSciowego (merytorycznego), jednakze w przypadku rozdziatéw trzeciego i czwartego autor
pragnie poczyni¢ pewne istotne zastrzezenie objg¢tosciowe. W tresci rozdziatu trzeciego
przeprowadzono przeglad ewolucji linii politycznej az szeSciu polskich tygodnikow, co nawet
przy maksymalnie zwigzlym przedstawieniu rysu historycznego wymagalo przeznaczenia
co najmniej 8-10 stron dysertacji na kazdy tygodnik. W przypadku rozdziatu czwartego
znaczna obj¢tos¢ stronicowa wynikata z dwoch istotnych przyczyn — po pierwsze z faktu
umieszczenia graficznych i ilustracyjnych przyktadow materiatu badawczego (szczeg6lnie
oktadek), a po drugie — z obecnosci blisko czterdziestu wykresow prezentujagcych wyniki badan

empirycznych.
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Podziekowania

Przygotowanie dysertacji byloby zadaniem niemozliwym do realizacji bez wsparcia
zyczliwego grona osob, ktore stale przy mnie trwaty. Kluczowa rol¢ odegrali Rodzice, ktorym
chciatbym z catego serca podzigkowa¢ za nieoceniong wiar¢ w moje mozliwosci i liczne
impulsy rozwojowe od najmlodszych lat. Chcialbym podzickowaé wyjatkowej Kobiecie
(Pauli), z ktéra mam okazj¢ budowac konstruktywny zwigzek, i ktdra na przestrzeni finalizacji
prac nad dysertacja okazala mnostwo serca, wyrozumiato$ci oraz wsparcia merytorycznego.
Ponadto, stowa ogromnego podzigkowania za wsparcie we wczesniejszych latach pracy nad
dysertacja i przed rozpoczeciem studiow doktoranckich sktadam bardzo wartoSciowe;j
Kobiecie, z ktorg tworzytem poprzedni zwigzek — Aleksandrze.

Niniejsza praca powstata dzigki ogromnemu wsparciu mentorskiemu plyngcemu
od pewnej Przedstawicielki Akademii, ktora sze$¢ lat temu zaoferowata mi pomocng dlon.
Z tego miejsca chcialbym bardzo serdecznie podzigkowa¢ Pani Promotor — dr hab. prof. UWr
Lucynie Szot — za nieocenione wsparcie, za wiar¢ w sens badan nad propagandg jeszcze
w czasach, gdy nie bylo to modne, a sama cho¢by tylko mysl, ze mechanizmy propagandy
moga by¢ obecne w czyim$ ulubionym tygodniku — nosila znamiona oburzajacych
kontrowersji. Dzigkuje Pani Profesor réwniez za jakze istotng filozofi¢ myslenia o projektach
badawczych, aby — mimo nawet najbardziej ambitnych planéw — mierzy¢ sity na zamiary.

Na przestrzeni ostatnich lat spotkalem wielu przedstawicieli nauk spotecznych, ktorym
z tego miejsca cheiatbym serdecznie podzigkowac za wsparcie. Wymienienie wszystkich takich
osob, ktorym jestem wdzigczny, wydaje si¢ niemozliwe, jednakze w sposdb szczegdlny
chcialbym podzigkowa¢ Profesorom prowadzacym seminaria doktoranckie z zakresu nauk
0 polityce. Dzigkuje prof. Andrzejowi Antoszewskiemu za niepowtarzalne 1 niekonczace si¢
dyskusje na temat rownowagi trzech rodzajow wtadzy w Polsce. Dzigkuje prof. Andrzejowi
Czajowskiemu za blyskotliwe poczucie humoru, wielka klase i umiejetnos$¢ zarazania nas pasja
nauki. Dzigkuje prof. Kazimierzowi Dziubce za skierowanie mojej uwagi na nieoczywisty
I intrygujacy $wiat fenomenologii w zyciu politycznym. Dzigkuje prof. Dariuszowi
Skrzypinskiemu za pomoc w ustaleniu racjonalnych relacji pomigdzy diametralnie innymi
ujeciami komunikowania politycznego — tj. public relations, marketingiem politycznym oraz
propaganda. Dzigkuje prof. Janowi Sielezinowi za zZwrdcenie uwagi na realistyczne podejscie
do wykonalno$ci badan. Last but not least — serdecznie dzigkuje prof. Bogustawie Dobek-
Ostrowskiej za okazang pomoc i ciepte przyjecie do zespotu Zaktadu Komunikowania

Spotecznego i Dziennikarstwa Instytutu Politologii, Uniwersytetu Wroctawskiego.
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Rozdzial 1

Teorie, historia i wspolczesne mechanizmy propagandy

1.1 Badania nad zjawiskiem propagandy
1.1.1 Propaganda jako pojecie trwale uwiklane w pejoratywne znaczenia

Propaganda polityczna to jedna z podstawowych, a zarazem najdluzej obecnych
W dziejach ludzkosci form komunikowania politycznego. Jej korzenie sig¢gaja poczatkow
funkcjonowania pierwszych wspolnot ludzkich spajanych nawet najbardziej brutalnymi
poczatkami politycznosci®®. Stowo ,,propaganda” po raz pierwszy pojawilo si¢ oficjalnie
W nazwie instytuciji koscielnej Sacra Congregatio de propaganda Fide dopiero w roku 1622%.
Lacinski termin propagare oznaczat czasowniki ,.krzewi¢” lub ,,zaszczepiaé”, ktore w ramach
o6wczesnej sztuki ogrodniczej dotyczyty okreslen nadawanych sposobom kontrolowanego
rozwoju roslin. Celem Kongregacji byla misyjna dziatalnos¢ Kosciota Katolickiego
szczegolnie w kontekscie zwalczania wplywow reformacyjnych oraz ekspansji wpltywow
chrzescijafistwa na nowo odkryte ziemie®. W tym sensie propagande zestawiono
Z dzialalnoscia majaca na celu rozpowszechnianie informacji zgodnie z celami struktury
koscielne;j.

W znaczeniu potocznym propaganda ma pejoratywne zabarwienie znaczeniowe,
zazwyczaj bedac utozsamiang z manipulowaniem opinig publiczng. Traktowana jest jako
element uprzedmiotowienia, zniewolenia cztowieka, nieliczenia si¢ z jego pogladami,

motywami i dobrem. Na taki obraz propagandy zlozyly si¢ tragiczne doswiadczenia XX-

38 Autor przyjmuje zatozenie, Ze ,,politycznoéé” jest zjawiskiem pierwotnym w stosunku do ,,polityki”.
Innymi stowy — ,,polityka” to ,,polityczno$¢” przeniesiona z jednostkowego, pierwotnego poziomu podziatu ,,My”
versus ,,0Oni” na plaszczyzne zbiorowa. Aby ,,polityka” mogla w okre§lonej wspdlnocie w ogodle zaistnieé,
niezbedne staje si¢ wyksztalcenie intersubiektywnie rozumianego przez jej czlonkéw — systemu symboli
i warto$ci. System ten konstruowany jest zazwyczaj w ramach mechanizméw propagandowych, ktorych stopien
zaawansowania zalezy od rozwoju technologicznego i kulturowego zbiorowosci. Jak wskazuje Kazimierz
Dziubka: ,,Dopiero w wieloaspektowych procesach kognicji kulturowe artefakty i praktyki wspottworzace swiat
polityki moga nabra¢ i zachowac wartosci jako obiektywne wlasnosci tego swiata. Ucielesnione poznanie musi
zatem poprzedza¢ rozpoznanie obiektow rzeczywistosci i w tym tez znaczeniu polityczno$¢ mozna uznaé za
pojecie uprzednie w stosunku do polityki”. Por. K. Dziubka, Politycznosé¢ jako sfera pierwszoosobowych
doswiadczen, [w:] A. Czajkowski, D. Dratus, L. Sobkowska, M. Wichtacz (red.), Zjawiska polityczne
W perspektywie teoretycznej. Ksigga jubileuszowa dedykowana Profesorowi Andrzejowi W. Jablonskiemu,
Instytut Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2017, s. 59; K. Minker, Giowne problemy
konceptualizacji pojecia politycznosci, ,,Studia Politologiczne”, 2015, nr 37, s. 56, 66.

% p. Guilday, The Sacred Congregation de Propaganda Fide (1622-1922), “The Catholic Historical
Review”, 1921, 6(4), s. 478-494.

40 K. Szymanek, Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2005, s. 249; Etymologi¢ pojecia propagandy w podobny sposob, rowniez odwotujac si¢ do korzeni
facinskich, objasnia Walery Pisarek. Por. W. Pisarek (red.), Stownik terminologii medialnej, Universitas, Krakow
2006, s. 164.
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wiecznych totalitaryzmow, a w przypadku polskim — doswiadczenie ponad poétwiecza
funkcjonowania w propagandowym systemie ,realnego socjalizmu”, dla ktorego $wiat
medialny pozostawal w dysonansie z rzeczywisto$cig. Btazej Toranski tak pisze

0 propagandzie, ktéra nieuchronnie wigzata si¢ z cenzura:

Wszyscy wiemy, ze istniata, ze w dobie PRL kontrolowata kazde stowo i kazdy przekaz. Mimo to wydaje
si¢, ze nie do konca rozumiemy, jak dalece funkcjonowanie cenzury wypaczato obraz rzeczywistosci,
jak bardzo pod jej wptywem deformowana byta §wiadomo$¢ i myslenie 6wczesnych pokolen. Czgstokro¢
nie zdajemy sobie sprawy, jaka szkode wyrzadzil system cenzury kulturze, nauce, sztuce, catlemu

spoteczenstwu®!,

W potocznym znaczeniu propagandzie nadaje si¢ negatywne konotacje utozsamiajac
z negatywnymi aspektami samej polityki, tj. zabiegami demagogicznymi, populistycznymi,
ztosliwg dyskredytacja wobec oponentéw, itd.*? Badanie mechanizméw propagandy
politycznej na poczatku drugiej dekady XX wieku jest nie tylko intelektualnym wyzwaniem,
to takze wyjatkowa interdyscyplinarna przygoda, ze wzgledu na wieloznacznosé
I wiclowymiarowo$¢ tego pojecia.

Ponad sto lat dynamicznego rozwoju nauk spotecznych obfituje w liczne badania, teorie
1 podejscia dotyczace realizacji wptywu propagandowego w réznych systemach politycznych,
zaro6wno niedemokratycznych, jak i demokratycznych. Niektore z tych koncepcji w XX i XXI
wieku byly tworczo rozwijane 1 poglebiane (np. w wyniku uwzglednienia wigkszej liczby
zmiennych towarzyszacych — jak w przypadku modelu dwustopniowego przepltywu
komunikowania Lazarsfelda i Katza); cz¢$¢ podejs¢ zyskala miano paradygmatow lub teorii
dominujacych (np. teoria agenda setting Maxwella McCombs’a*®); czesé koncepcji okoto
medialnych popadta w zapomnienie lub nawet zostata uznana za zbrodnicze. W tym ostatnim
przypadku wymieni¢ mozna dziatalno$¢ Studiengesellschaft fiir Geistesurgeschichte,
Deutsches Ahnenerbe e.V. (Towarzystwa Badawczego nad Pradziejami Spuscizny Duchowe;j,
Niemieckiego Dziedzictwa Przodkow), ktore odpowiadato m.in. za fabrykowanie mitologii
narodu niemieckiego w okresie funkcjonowania I11 Rzeszy.

Historia badan nad propaganda w istotnej mierze, aczkolwiek nie w pehi, pokrywa si¢
z fazami rozwoju nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Wymienia si¢ cztery podstawowe
etapy tego rodzaju badan:

a) Pierwszy —przed wykrystalizowaniem si¢ dyscypliny naukowej (XVIII-X1X wiek);

41 B. Torafski, Knebel cenzura w prl-u, Zona Zero, Warszawa 2016, s. 9.

42 J. Ziotkowski, Opinia publiczna jako obiekt zainteresowania propagandy politycznej, ,,Studia
Politologiczne”, 2012, nr 25, s. 126.

4 M. McCombs, S. Velenzuela, Setting the Agenda: Mass Media and Public Opinion, Polity Press;
Ed. 3rd ed., Cambridge, Medford 2021.
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b) Drugi — prekursorski (1910-1935);
c) Trzeci — powstanie i rozw0j amerykanskich badan nad komunikowaniem (1935-
1955);

d) Czwarty — konsolidacja nauki o komunikowaniu (1955-1970)%,

Amerykanscy badacze — G.S. Jovett 1 Victoria O’Donnel — a takze polska specjalistka
W dziedzinie badan nad komunikowaniem propagandowym — B. Dobek-Ostrowska —
wyrozniajag dwie generacje prowadzenia akademickich badan nad propaganda. Generacja
pierwsza obejmuje etapy: drugi i trzeci z powyzszego zestawienia, natomiast generacja druga
— etap czwarty od lat sze$édziesigtych XX wieku®. Nie znaczy to, ze przed 1910 rokiem nikt
mechanizmami propagandy si¢ nie zajmowat. Wrgcz przeciwnie, obserwacje i badania w tym
przedmiocie byty prowadzone, jednakze okres przed wykrystalizowaniem si¢ dyscypliny
naukowej zwigzanej z komunikacja spoleczng nie jest powszechnie zaliczany do generacji

pierwszej*.

1.1.2 Prekursorzy badan nad propaganda

Wojciech Szalkiewicz i Marek Sokotowski jako prekursoréw inzynierii spolecznej
wymieniajg kilkanas$cie postaci znanych z historii powszechnej, takich jak: Sun Tzu i Sun Pin,
Platon, Arystoteles, Marek Cyceron, Juliusz Cezar, Oktawian August, Niccolo Machiavelli,
Armand de Richelieu, Napoleon Bonaparte, Otto von Bismarck*’. Ich dzieta stanowity zrodto
inspiracji naukowych, ale i porad dla strategdw-politykow w rdéznych epokach historycznych.
Jest to zagadnienie wieloaspektowe, intrygujace, ale na tyle ztozone 1 szerokie zakresowo
i tematycznie, ze w niniejszej pracy zdecydowano si¢ jedynie na jego zasygnalizowanie,
Z uwzglednieniem przedmiotu badan.

Poczatek prasoznawstwa — istotnego z punktu widzenia badan nad propaganda —
przypada na przetom XIX 1 XX wieku, jednakze badania prowadzono juz wcze$niej. W 1695
r. ukazala si¢ pionierska praca Kaspara Stielera pt. Zeitungs Lust und Nutz (Popyt na gazety

i ich wykorzystanie)®, zawierajaca prekursorskie analizy Owczesnej prasy niemieckie;j.

4 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2012, s. 25-40.

% G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion. Fifth edition, SAGE, Los Angeles, London,
New Delhi, Singapore, Washington DC 2012, s. 208; B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt.,
s. 204-206.

4 Przyczyne tej decyzji stanowity w wiekszosci intuicyjne, pozbawione falsyfikowalnych badan
empirycznych wnioski z obserwacji.

47 M. Sokotowski, W.K. Szalkiewicz, InZynierowie spofteczni i technologie zdobywania wiadzy,
Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2017, s. 20-162.

4 K. von Stieler, Zeitungslust und Nutz, Bibliotheca Regia Monacensis (Bavarian State Library),
Hamburg 1967, https://archive.org/details/bub_gb_fBpGAAAAcAAJ/page/n15/mode/lup (dostep: 10.06.2022).
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Niemniej jednak poczatek prasoznawstwa rozumianego w kategoriach systematycznych badan
przypada na przetom XIX i XX wieku. Kamieniem milowym byt cykl wykltadéw nt. socjologii,
prawa, statystyki i historii prasy wygloszonych na Uniwersytecie w Bazylei przez Karla
Biichera®®. W 1916 r. badacz ten zatozyt w Lipsku pierwszy na terenie Niemiec instytut badan
prasoznawczych (Institut fiir Zeitungskunde). Do prekursoréw badan nad prasg nalezg rowniez
takie postaci jak: Max Weber, ktory w 1910 roku opublikowat rozprawg Zu einer Soziologie
des Zeitungswesens (W strong socjologii gazet), a takze W.I. Thomas i F. Znaniecki, ktorzy
zajmowali si¢ rolg prasy ludowej w ksztattowaniu $wiadomosci chtopskiej oraz rola chtopskich
,.przywodcow opinii” (1920-1922),

Prekursorskie obserwacje wptywu spolecznego na przetomie wiekow XIX 1 XX czynili
tacy badacze, jak: — Scipio Sighele (protoplasta psychologii thumu wywodzacy si¢
z kryminologii, ktory pisat o ,,przestepczym thumie™)*, Gustav Le Bon (autor pierwszej proby
psychologicznej analizy irracjonalnych zachowan ludzkiego ttumu, kontynuator prac Scipio
Sighellego)®?, Gabriel de Tarde (tworca koncepcji rozréznienia publicznosci medialnej,
zaposredniczonej od thumu fizycznego)®®, Wilfred Trotter (zwolennik traktowania cztowieka
jako zwierzecia stadnego, ktore podlega instynktowi stadnemu)®*, Everett Dean Martin (autor
koncepcji, wedle ktorej mentalno$¢ thumu moze wystgpowaé bez wzgledu na odlegtosé
fizyczng dzielacy jednostki)®™, Zygmunt Freud (tworca psychoanalizy, zwolennik ukrytej
akceptacji represyjnosci elit wobec spoteczenstwa, ktore jako wspdlnota musi byc
podtrzymywane poprzez erotyczne nierdwnosci i rywalizacje)®, a takze — postaci laczace

badania prekursorskie z pierwsza 1 druga generacja studiow nad propaganda: Walter Lippmann

oraz Edward Bernays.

49 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 26.

% J. Grzybczak, Czy oddziatywanie mediéw jest skuteczne. Stare i nowsze teorie, ,Zeszyty
Prasoznawcze”, 1995, nr 3-4 (145-146), s. 18.

1 S. Sighele, Ttum zbrodniczy. Szkic psychologii zbiorowej, przel. A. Mrozkowska, Ksiegarnia
Centnerszwera, Warszawa 1895.

52 G. Le Bon, Psychologia Ttumu, ,Kwiaty na Tor”, Warszawa 1994 (pierwsze wydanie 1895);
D. Dolinski, M. Gamian-Wilk, Historia badar nad wplywem spofecznym i manipulacjg, [w:] D. Dolifski,
M. Gamian-Wilk (red.), Przestrzenie manipulacji spotecznej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2014,
s. 13-14.

8 G. Tarde, Opinia i Tlum, przel. K. Skrzyfska, Naklad Gebethnera i Wolffa, Warszawa 1904,
https://dlibra.bibliotekaclblaska.pl/dlibra/doccontent?id=22756 (dostep 04.05.2022).

5 M. Lakomy, Doktryna Bernaysa. Demokracja — migdzy propagandg a public relations, Wydawnictwo
Naukowe Akademii Ignatianum w Krakowie, Krakow 2019, s. 144,

5 Tamze, s. 146.

% Tamze, s. 160.
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Lipmann wskazywat na istnienie potrojnego zwigzku pomigdzy sceng akcji, ludzkim
obrazem tej sceny i ludzka reakcja na ten obraz®’. Wyprzedzajac chronologicznie
ukonstytuowanie si¢ badan nad propaganda, juz w 1922 r. wprowadzit Lippmann do nauki
pojecie stereotypu, rozumianego jako zespot trwatych opinii pozyskiwanych przez jednostki
W procesie kontaktow spolecznych, a nie w wyniku obserwacji rzeczywistosci. Badacz
analizowat zjawiska propagandowe przez pryzmat narzucania odbiorcom uproszczonych
obrazow §wiata®®.

Edwarda Bernaysa zardwno przed 11 Wojna Swiatowa, jak i po niej postrzegano jako
wyjatkowo wptywowego cztowieka, ktory na przestrzeni zycia doradzat kilku prezydentom
Stanow Zjednoczonych, wspotpracowat z setkami amerykanskich korporacji i instytucji
rzadowych, w tym militarnych. Oprocz dziatalnos$ci konsultanckiej, Bernays byl tworca

959

naukowych podstaw dla tzw. ,,inzynierii zezwolenia™>, i, kreowania newsow”. Jego podejscie

zostato na przestrzeni lat okreslone m.in. przez socjologéw Millera i Dinana krytycznym
mianem ,,bernaysizmu’®,

Bernays inspirowat si¢ pracami Lipmanna®!. Rozumiat propagande jako konsekwentny,
trwaty wysitek wytwarzania lub ksztattowania wydarzen w taki sposob, aby wplywac
na spoteczne sposoby postrzegania okreslonych przedsiewzie¢, idei lub grup. Glownym celem
komunikacji propagandowej miato by¢ wytwarzanie przyzwolenia dla dziatan podejmowanych
przez dysponenta tego rodzaju oddziatywania®?. Byta to definicja techniczna, abstrahujaca
od warto$ciowania, odpowiadajgca na pytanie — czy mozna wptywaé na opini¢ publiczng?®,

Jezeli taki wptyw byl mozliwy i1 korzystny, wowczas Bernays glosit nie tylko
dopuszczalnos$¢ stosowania technik propagandowych, ale i koniecznos$¢ takiego dziatania dla

,,dobra wspolnego”, np. w celu unikniecia chaosu®. Bernays byl gléwnym promotorem

rebrandingu terminu ,,propaganda” skompromitowanego podczas II wojny S$wiatowe;j,

" Tamze, s. 166; W. Lippmann, Public Opinion, Harcourt, Brace and Company, New York 1922, s. 166-
167.

%8 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 26.

% E.L. Bernays, Crystallizing Public Opinion, Boni and Liveright, New York 1923; E.L. Bernays,
Propaganda, Horace Liveright, New York 1928.; E.L. Bernays, Public Relations, University of Oklahoma Press,
2013 (firsted. 1945); E.L. Bernays E.L., The engineering of consent, University of Oklahoma Press, Norman 1969.

0 M. Lakomy, Doktryna Bernaysa..., dz. cyt., s. 59; Por. D. Miller, W. Dinan, A Century of Spin How
Public Relations Became the Cutting Edge of Corporate Power, Pluto Press, 2007.

81 M. Lakomy, Doktryna Bernaysa..., dz. cyt., s 167.

62 E L. Bernays, Propaganda..., dz. cyt., s. 25-26.

8 M. Lakomy, Doktryna Bernaysa..., dz. cyt., s. 59.

6 M.N. Olasky, Reception of Edward Bernays' Doctrine of "Manipulating Public Opinion", Paper
presented to the Public Relations Division Association for Education in Journalism and Mass Communication
Annual Convention, University of Florida, Gainesville, Florida August, 1984, s. 16.
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przyczyniajac si¢ do jego dyskursywnego przeobrazenia na kojarzgce si¢ pozytywnie public

relations®®.

1.1.3 Pierwsza generacja akademickich studiow nad propaganda

Teoria propagandy politycznej jako wzglednie samodzielna dyscyplina naukowa
zaczela wylania¢ si¢ w USA na poczatku lat trzydziestych XX wieku. Poczatkowo na jej rozwdj
najwickszy wplyw mieli psychologowie spoteczni, w szczeg6lnosci: Harold Lasswell, William
W. Biddle, Leonard W. Doob, David Krech, Richard S. Crutchfield, Carl Hovland, Paul
Lazarsfeld, Gerhard Maletzke®®. Szczegodlng role w rozwoju teorii propagandy po I Wojnie
Swiatowej odegrat Harold Lasswell.

I wojna $wiatowa (1914-1918) byla pierwszym w dziejach konfliktem, na potrzeby
ktérego cate spoteczenstwa zostaty aktywnie zaangazowane w wojng. Wspotpraca wszystkich
cztonkdéw spoteczenstw wojujacych stron byla niezbedna, a to wymagato zastosowania
niespotykanych dotad form propagandowych i nieznanej dotad skali oddzialywan — zar6wno
w ramach propagandy wewnetrznej, jak zewngtrznej agresji informacyjnej. Media masowe
byly wykorzystywane nie tylko do mobilizacji zasobow, ale takze w celu wzbudzania
nienawisci do wroga. W dziatalno$¢ propagandowa zaré6wno po stronie panstw ententy, jak
I centralnych, zaangazowano wszelkie dostepne Owcze$nie media: prasg, newsy, filmy,
zdjecia, wystapienia, ksigzki, plakaty, pogtoski i plotki, reklamy billboardowe i ulotki®’.

Wsréd wielu badaczy i1 praktykéw komunikowania masowego catoksztatt dziatanh
komunikacyjnych podejmowanych przez takie organizacje, jak amerykanski The Comitee on
Public Information (CPI), odpowiedzialny za ,,sprzedawanie wojny Ameryce” po formalnym
wypowiedzeniu jej Niemcom w kwietniu 1917 r., wzbudzat — krotko méwiagc — podziw.
Tak bylo rowniez z osobg dyrektora Komitetu — George’m Creel’em — ktorego nazwiskiem
skrotowo nazywano komitet (The Creel Comitee), i ktory po wygranej przez ententg¢ wojnie
wydat analityczng publikacje pt. How We Advertised America: The First Telling of the Amazing
Story of the Comittee on Public Information, 1917-1919. Propagandowa dziatalno$¢ wojenna

instytucji podobny podziw wzbudzita u mtodego wéwczas jeszcze Harolda Lasswella®®,

% Podobny punkt widzenia reprezentuje Richard C. Vincent, dowodzac, ze np. w amerykanskiej retoryce
politycznej zamiast terminu ,,propaganda” w drugiej polowie XX wieku i wspotczesnie przyjeto si¢ stosowanie
okreslen pokrewnych, takich jak: public relations, rozgtos (publicity), promocja, marketing, public affairs
i reklama. Por. R.C. Vincent, Global Communication and Propaganda, [w:] Y.R. Kamalipour (red.),
Transnational Media and Global Communication, 2nd Edition, Thomson Wadsworth, Belmont, CA 2007, s. 236-
237.

% B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 23

7 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 166.

% Tamze, s. 168
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W 1927 r. Lasswell wydat pionierskg publikacje pt. Propaganda Technique in the World
War®®, w ktorej podkreslat role mediow masowych w formowaniu §wiadomosci narodowe;
I patriotycznej, koncentrujac si¢ przede wszystkim na analizie zawartosci komunikowania.
Jako podstawowg zasad¢ propagandy wymienial dostosowanie si¢ przez nadawce do trzech
elementoéw: zastanego systemu uprzedzen, obiektywnych zdarzen z polityki miedzynarodowej
1 ogdlnego poziomu napigcia lub stref tar¢ w spoleczenstwie. Lasswell definiowal propagande
jako:
Sterowanie opinig zbiorowa poprzez manipulowanie istotnymi dla zbiorowos$ci znakami, wypowiadanie
si¢ bardziej dosadnie i jednocze$nie mniej doktadnie z zastosowaniem opowiesci, poglosek, sprawozdan,
obrazéw i innych form komunikacji spotecznej. Propaganda koncentruje si¢ na ksztaltowaniu opinii
i nastawienia mas raczej poprzez stosowanie manipulacji lub sugestii, niz za pomocg zmiany warunkow
obiektywnych™.
Badacz przedstawial instrumentalng wizj¢ wszechobecnosci mediow masowych
w zyciu 6wczesnych spoteczenstw. Media miaty stanowi¢ podstawowe $rodki cyrkulacji
skutecznych symboli, za pomocg ktérych mozliwe byto aplikowanie ,,zastrzyku, uktucia
podskoérnego”, dziatajacego perswazyjnie na zatomizowane jednostki. W analizach
komunikowania politycznego Lasswell prezentowal model komunikacji perswazyjnej, ktory
sprowadzat si¢ do pigciu zasadniczych kwestii, takich jak:
a) Nadawca propagandy (kto mowi?);
b) Tres$¢ przekazu (co takiego mowi?);
c) Kanat przekazu (za pomoca jakiego srodka komunikowania mowi?);
d) Odbiorca propagandy (do kogo mowi?);
e) Efekty procesu przekazu (z jakim skutkiem mowi?)"?.
Zapoczatkowane wowczas zasady konstruowania klasycznej informacji prasowej —
W odpowiedzi na powyzsze pytania — w zasadzie wcigZz obowigzuja, z nieznacznymi
modyfikacjami (m.in. poprzez dodanie do klasycznych pigciu pytan jeszcze szostego tj. pytania
— dlaczego?). Dzisiaj, z perspektywy doswiadczen I Wojny Swiatowej, kolejnych rewolucji
technologicznych XX i XXI wieku wcigz zadawane przez dziennikarzy pytanie — dlaczego
(co$ sie¢ dzieje czy wydarza), w kontek$cie misji informacyjnej nabiera szczegdlnego
znaczenia. Czasem przy konstruowaniu informacji prasowej odpowiedz na pytanie

0 poglebiony sens okoliczno$ci stanu faktycznego i szersze konteksty rzeczywistosci — bywaja

9 H.D. Lasswell, Propaganda Technique in the world war, Peter Smith, New York 1938 (pierwsze
wydanie: 1927),

0 Tamze, s. 9.

1 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 32.
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pomijane. Jednak H. Lasswell docenial wage kontekstow i znaczenie komunikowania
politycznego, w ramach ktorego zachodzi wptyw propagandowy.

Oprocz Lasswella, w literaturze wymienia si¢ dwoch amerykanskich psychologow
spotecznych ktadacych podwaliny pod teorie propagandy: William’a W. Biddle’a oraz
Leonard’a W. Doob’a. Artykul Biddle’a pt. A Psychological Definition of Propaganda
opublikowany w 1931 r.”? uznawany jest za punkt zwrotny akademickiego budowania teorii
propagandy’®. Biddle, poruszajac si¢ naukowo na gruncie behawioryzmu i empiryzmu
amerykanskiego, rozumial przedmiotowe zjawisko w nastgpujacy sposob: ,,pod wptywem
propagandy kazda jednostka zachowuje si¢ tak, jak gdyby jej reakcje byly wynikiem jej wiasnej
decyzji. Wiele jednostek mozna zmusi¢ do takiego samego zachowania, przy czym kazda

74 W podobny sposéb propagande definiowat Leonard Doob

pozornie kieruja jej wiasne sady
(1935), zestawiajac ja ze ,,stosowaniem nielogicznych lub emocjonalnych apeli w publicznym
rozpowszechnianiu i modyfikowaniu idei, postaw i przekonan”. Doob przeciwstawiat
propagande komunikacji bazujacej na zgodnej z faktami, doktadne;j i rzetelnej argumentaciji’®.

Badacz sformulowatl sze$¢ podstawowych elementéw procesu przekazu
propagandowego. Mowa 0 nadawcy propagandy, tresci przekazu, percepcji propagandy,
pierwszych reakcjach odbiorcéw, zmianach wytworzonych pod wptywem przekazu, a takze
dziataniach ludzi poddawanych propagandzie’®. Badacz z biegiem czasu zaczat modyfikowaé
poglady naukowe na propagande w kierunku odrzucenia mechanistycznego podejscia
,bodziec-reakcja”. W 1956 r. wystapil z teza, ze ludzie na ogdél opornie poddaja si¢
oddziatywaniom propagandy, a bodZce nie s3 odbierane automatycznie. Istotng wage zyskuja
bowiem czynniki osobowe, takie jak postawy lub zainteresowania’’.

D. Krech 1 R. Crutchfield rozumieli ,,propagande jako specyficzng forme¢ pobudzen,
ktora — jezeli jest skuteczna — daje w wyniku sugestie”’®. W. Schramm jako jeden z pierwszych
okreslat si¢ mianem przedstawiciela nauk o komunikowaniu spolecznym, wigzac procesy

propagandowe z modyfikowaniem postaw i opinii oraz efektami funkcjonowania w grupie’®.

2 W.W. Biddle, A psychological definition of propaganda, “The Journal of Abnormal and Social
Psychology”, 1931, 26(3), s. 283-295.

73 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 204.

" Tamze, s. 204.

> L.W. Doob, E.S. Robinson, Psychology and propaganda, “The Annals of the American Academy
of Political and Social Science”, 1935, Vol. 179(1), s. 88.

6 L.W. Doob, Propaganda. Its Psychology and Technique, Henry Holt & Co, New York 1935, s. 240.

7 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy, dz. cyt., s. 24.

8 D. Krech, R.S. Crutchfield, Theory and Problems of Social Psychology, McGraw-Hill, New York 1948,
s. 490.

" W.L. Schram (red.), The Process and Effects of Mass Communication, University of Illinois Press,
Urbana 1954, s. 204.
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L. Fraser (ekonomia polityczna) — definiowal propagand¢ jako sztuk¢ zmuszania ludzi do
robienia tego, czego by nie zrobili, gdyby dysponowali wszelkimi danymi dotyczacymi
sytuacji®.

Do waznych przedstawicieli generacji pierwszej nalezg takze: Serge Tchakhotin (model
wszechmocy propagandy w systemie totalitarnym)®!, Kurt Lewin (model topologiczny —
koncepcja gate keepera)®?, Carl Hovland (eksperymentalne, psychologiczne badania nad
perswazja) oraz Paul Lazarsfeld (podejscie sondazowe realizowane na zamoéwienie
instytucji)®s.

Lazarsfeld wraz z Elihu Katz’em po kilkunastu latach prac opracowali model
dwustopniowego przeptywu komunikowania. Pojawienie si¢ tej koncepcji byto kluczowe
z punktu widzenia przedmiotu badan niniejszej pracy®, a takze dalszego rozwoju studiéw nad
propaganda. Lazarsfeld od lat czterdziestych XX wieku jako punkt wyjscia obierat
behawioralny model uktucia podskérnego oparty na schemacie bodziec-reakcja. Zaktadat wraz
zespolem (B. Berelsonem i H. Gaudetem), ze media sg silne na tyle, ze moga wywierac
bezposredni wplyw na wyalienowane i zatomizowane masy. Nieoczekiwanie jednak — wyniki

8 i dalsze analizy zostaly wzbogacone

badan empirycznych podwazyly tezy wyjsciowe
0 zmienne socjologiczne 1 kulturowe (tj. wptywy Srodowiskowe). Okazalo si¢, ze ludzie
W wyborach politycznych gltosuja w taki sposob, jak grupa pierwotna, w ktérej funkcjonujg na
co dzien; a takze, ze grupa ta staje si¢ homogeniczna, gdy zbliza sie¢ dzien wyborow®®. Badania
ukazaty znaczny wplyw podstawowych struktur spotecznych na poglady osob ,,zanurzonych”

w tych strukturach. Spostrzezenie to jest szczeg6lnie istotne z punktu widzenia przedmiotu

80 .M. Fraser, Propaganda, Oxford University Press, London 1957, s. 1.

81 S. Chakhotin, The Rape of the Masses: The Psychology of Totalitarian Political Propaganda,
Routledge, 2019 (pierwsza publikacja: 1939).

82 K. Lewin, Channels of group life, ,,Human Relations”, 1947, Vol. 1, s. 143-153

8 Z przyczyny oparcia badaf stricte na empirii i danych statystycznych oponenci reprezentujgcy nurt
badan krytycznych, szczegélnie Theodor Adorno i Max Horkheimer, ,,ztosliwie” nazywali badania Lazarsfelda
mianem ,,studiow administracyjnych”. Szerzej: B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt.,
s. 35.

8 Koncepcja ,,liderdw opinii” ma ogromne znaczenie w prasoznawstwie, ale w ramach elitarnego sektora
prasy opinii — znaczenie to jest wyjatkowe. Funkcjonowanie tytutowych tygodnikow opinii o profilu spoteczno-
politycznym, co do ktérych autor przyjmuje zalozenie elitaryzmu symbolicznego, wpisuje si¢ w koncepcje
collective action frames. Zgodnie z jej zatozeniami, tygodniki opinii poprzez strategiczne kreowanie uniwersow
symbolicznych definiujg kwestie bedace przedmiotem dyskursu politycznego. Tygodniki sg w stanie
wspotkreowac dyskurs, ktory nastepnie przenika do $wiadomosci lideréw opinii, a ci s3 w stanie przekazywaé
odpowiednie tresci dalej. Zob. M. Kolczynski, Strategie komunikowania politycznego, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2008, s. 173-177.

8 P.F. Lazarsfeld, G. Haudet, B. Berelson, The People's Choice: How the Voter Makes Up His Mind in
a Presidential Campaign, Columbia University Press, 3rd Edition, New York 1968, s. XX-XXV.

8 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 36.
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niniejszej pracy — tzn. mechanizmow propagandy politycznej wystepujacych w przypadku
,elitarnej” prasy opinii.

Kolejng praca zwigzang juz z opisywanym modelem dwustopniowego przeplywu
komunikowania, byto dzieto pt. Personal Influence®”. Oprécz wyrdznienia kilku podkategorii
lideréw opinii, takich jak: liderzy marketingowi, liderzy zwiazani z public relations, liderzy
modowi oraz liderzy popkulturowo-kinowi, Lazarsfeld i Katz przedstawili, nastepujace
zatozenia modelu:

a) Zalezno$¢ procesu komunikowania od struktury powigzan mig¢dzy odbiorcami,

zwrdcenie uwagi na istnienie i1 rolg¢ grup pierwotnych w calym spoteczenstwie,
w tym u odbiorcoOw $rodkow masowego przekazu;

b) Wysoka wage interpersonalnych kontaktow odbiorcow w procesie przeptywu

informacji z mediéw do spoleczenstwa;

C) Ztozonos$¢ procesu komunikowania masowego, ktory odbywat si¢ co najmniej

w dwéch etapach: od mediéw do liderow opinii oraz od liderow opinii do
publicznosci, gdzie rola liderow opinii jest decydujaca;

d) Posrednio$¢ i opdznienie wptywu $rodkéw masowego przekazu na odbiorcow®e.

Model ,,dwustopniowego przeptywu informacji” Lazarsfelda 1 Katza z czasem
ewoluowal do modelu ,,wielostopniowego”. Zaktadal on, ze ré6znych punktow odniesienia
(swoistych filtrow) dla krancowego odbiorcy mediow moze by¢ wigcej niz tylko jeden lider
opinii. Ewolucja naukowa Lazarsfelda w kierunku uwzglednienia wigkszej liczby zmiennych
posredniczacych w komunikowaniu masowym stanowita ,,pomost” pomig¢dzy pierwsza a druga

generacja badan nad propaganda.

1.1.4 Druga generacja akademickich studiow nad propagandg

Po poczatkowej fascynacji potgega wplywu medidow zaczeto realizowacé badania dajace
rezultaty wskazujace na ograniczone efekty tych oddziatywan®. Nurt ten okreslono mianem
,Drugiej generacji studiéw nad propagandg”®.

Francuski socjolog — Jacques Ellul — w 1965 r. zaproponowat szerokie spojrzenie na
przedmiotowe zjawisko, samemu jednak nie proponujgc definicji autorskiej. Jego zdaniem,

aby studiowaé propagandg, nie wystarczy ograniczenie si¢ do waskiego podejscia, np. jedynie

8 P.F. Lazarsfeld, E. Katz, Personal Influence, The Part Played by People in the Flow of Mass
Communication, Routledge, Abingdon, Oxon, New York, 2005 (pierwsza publikacja: 1955).

8 Tamze, s. 321-334.

8 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 208.

% B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 204-206.
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psychologicznego. Zjawisko to powinno by¢ badane wielotorowo, w dzisiejszym rozumieniu —
interdyscyplinarnie. Analogicznie nalezatoby postapi¢ z przedmiotem badan — wedtug Ellula
naukowcy nie powinni testowac, tak jak to byto do lat szes¢dziesiatych XX wieku, niewielkiej
grupy (,,wycinka z populacji”); badania powinny uwzglednia¢ cale narody poddawane realnej
i efektywnej propagandzie®?.

Wedtug Ellula, w badaniach nalezalo bra¢ pod uwage cztery komplementarne
perspektywy: 1) dziatania psychologicznego; 2) wojny psychologicznej; 3) reedukacji i prania
mozgu; a takze 4) perspektywe publicznych i ludzkich relacji®?. Ellul postulowat:

Co do jednego faktu nie powinno by¢ spordw: potrzeba demokracji wspodlczesnej jest ,tworzyé
propagande¢”. Musimy zrozumie¢, ze propaganda prywatna, nawet bardziej niz rzadowa, jest w sposob
kluczowy powiazana z demokracja. Historycznie rzecz ujmujac, od kiedy demokratyczne rezimy
zaistnialy, propaganda przewijata si¢ przez ich struktury w wielorakich formach. Nieuniknione zatem,
ze jakos$¢ demokracji zalezy od opinii publicznej i rywalizacji miedzy partiami — a te — w celu zdobycia
wladzy stosuja propagande w celu zdobycia gloséw wyborcow®.

Ellul wskazywal na wymoég badania efektow funkcjonowania propagandy
,W demokracjach” i ,,na demokracje”. W tym celu powinniSmy odréznia¢ propagande
skierowana na zewnatrz oraz propagande wewngtrzna, ktore istotnie moga miedzy soba si¢
rozni¢®,

Inny punkt widzenia na propagand¢ miat europejski politolog Maurice Duverger.
Badacz proponowal rozumienie propagandy jako dzialalno$ci jednej klasy badz grupy
spotecznej, skierowanej na inne klasy badZ grupy spoleczne, ktdra ma na celu zniszczenie ich
wplywu. Duverger traktowal propagand¢ w charakterze narzedzia, ktére moze byc¢
wykorzystywane w walce politycznej miedzy konkurujacymi zbiorowosciami, takimi jak elity,
partie polityczne, koterie®®. Inny badacz nauk o polityce — T. H. Qualter — zwracat uwage
na celowo$¢ realizacji propagandy oraz jej nieuchronny zwigzek ze stosowaniem
»instrumentdw komunikowania”. Tre$¢ definicji zwraca uwage na konkretng podmiotowos¢
»jednostek lub grup”, ktorych celem jest ,,formatowanie postaw, kontrolowanie lub zmiana

zachowan” innych grup za pomocg wykorzystania ,,instrumentéw komunikowania™®.

91 Szerzej: J. Ellul, Propaganda. The formation of men’s attitudes, Vintage Books, New York 1973,
s. XIH-XIII.

9 Tamze, s. XII-XIII.

% Tamze, s. 232.

% Tamze, s. 242.

% M. Duverger, The Idea of Politics, Methuen, London 1967, s. 128.

% T.H. Qualter, Propaganda and psychological warfare, Random House, New York 1962.
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Przedstawicielami drugiej generacji studidéw nad propagandg sg roéwniez — Cytowani juz
wezesniej — G.S. Jowett i V. O’Donnel®’.

Z grona polskich autorow, ktérzy ze wzgledéw politycznych pisali opracowania
na kanwie nauki marksistowskiej, trzy perspektywy badawcze i definicje propagandy
zastuguja na uwage. Sg one autorstwa roznych badaczy piszacych w roznych okresach rozwoju
PRL. Po pierwsze mowa o gen. bryg. Lestawie Wojtasiku (profesorze psychologii, ktory petnit
funkcje Zastepcy Szefa Glownego Zarzadu Politycznego Wojska Polskiego w latach 1983-
1989). W 1975 r. definiowat on propagande jako:

Celowe i politycznie umotywowane dzialanie perswazyjne na grupy spoteczne. Dziatanie to zmierza —

droga uprzystepnienia masowemu odbiorcy opinii, pogladéw i doktryn spoteczno-politycznych —

do ksztattowania odpowiednich postaw, wyrazajacych sie w pozadanych zachowaniach®,

Dla Wojtasika naturalne bylo to, ze propaganda miata zapewnia¢ okreslonym klasom
spotecznym zdobycie 1 utrzymanie panowania ideologicznego, politycznego i spotecznego.
Autor zestawial ze sobg ,,porOwnawczo” sposoby rozumienia propagandy przez tzw.
,teoretykow burzuazyjnych” (w znacznej mierze opisanych wcze$niej) z socjalistyczng teorig
propagandy, faworyzujac t¢ druga klase — lud pracujacy miast i wsi:

W zasadzie we wszystkich definicjach propagandowych, opracowanych przez teoretykoéw

burzuazyjnych, czynnik manipulowania postawami ludzi i opinig spoteczng jest mniej lub bardziej

wyraznie eksponowany i z tego powodu mozliwosci ich wykorzystania przez socjalistyczng teorig
propagandy sa znikome. Socjalistyczna teoria propagandy natomiast wyraznie eksponuje w swych

zatozeniach czynnik perswazji® [przeciwstawianej manipulacji — przyp. M. B.].

Kolejnym teoretykiem propagandy dziatajacym w PRL byl Michat Szulczewski, ktory
za punkt wyjscia przyjmowal nastgpujace, ogdlne okreslenie propagandy — jako ,,celowego,
perswazyjnego oddzialywania na zbiorowo$¢, ktére zmierza do wywotywania pozadanych
zachowan poprzez ksztaltowanie ludzkich postaw”%,

Trzeci z analizowanych badaczy — socjolog Janusz Sztumski — wydal prace
pt. ,,Propaganda — jej problemy i metody” w roku 1990, czyli po rozpoczgciu procesow
transformacji polskiego systemu panstwowego. Jego zdaniem propagande nalezy rozpatrywac

w dwoch odmiennych znaczeniach: przedmiotowym (wszystkie komunikaty w mediach) oraz

% Od kilku dekad, niezmiennie definiuja oni propagande jako ,celowa i systematyczna probe
ksztattowania percepcji, manipulowania wiedzg i bezposrednimi zachowaniami, aby wywola¢ reakcje, ktora
bedzie zgodna z intencjami propagandzisty”. Zob. G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion, dz. cyt.,
S. 7.

% |. Wojtasik, Psychologia propagandy politycznej, Pafistwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa
1975, s. 40.

% Tamze, s. 39.

100 M. Szulczewski, Propaganda polityczna, pojecia, funkcje, problemy, Ksiazka i Wiedza, Warszawa
1971, s. 53.
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czynno$ciowym (wplywanie na postawy, ukierunkowywanie w mysleniu i dziataniu)!.

Sztumski ogranicza si¢ do ,,orientacyjnego” okreslenia definicji propagandy, jako:

Sposobu oddziatywania na dowolnie liczne zbiory ludzi, ktoérego celem jest wywieranie wplywu

na ksztattowanie ich myslenia, postaw, przekonan i zachowan w stosunku do spraw publicznych lub

okreslonych wartosci politycznych, religijnych, moralnych itp., zgodnie z Zyczeniem tego, kto tym
wlasnie sposobem poshuguje sie lub go firmujel®2,

Powyzsze ujecia propagandy ukazuja zlozono$¢ 1 wieloaspektowos¢ tych
mechanizméw komunikacyjnych, o uwarunkowaniach politycznych, psychologicznych,
socjologicznych i kulturowych. Relacjonujac rozw6j badan nad mechanizmami propagandy
nalezy zwrdci¢ uwage na aspekt technologiczny — $wiadomego dopasowywania poza-
cyfrowych mechanizméw propagandowych do ogromnych mozliwosci, jakie niesie siec
internetowa, a co za tym idzie — rozwo6j akademickich badan naukowych w tym zakresie,

z wykorzystaniem technologii cyfrowych.

1.1.5 Badania nad propaganda komputacyjng — trzecia generacja studiow

Technologiczny wys$cig najwiekszych na $wiecie firm z sektora IT wymusit
wprowadzenie przeksztalcen w dotychczasowych sposobach stosowania S$rodkéw
oddziatywania propagandowego, a takze — kontr propagandowego. Nowoczesne narzedzia
komunikacyjne w sieci, takie jak: Twitter, Facebook, Google, Amazon - oferujg
socjotechnikom coraz to doskonalsze narzedzia analityczne i profilujace potencjalnych
odbiorcoéw tresci perswazyjnych. W tym kontek$cie wyjatkowo obiecujaco pod wzgledem
analitycznym prezentuje si¢ perspektywa badan nad propaganda komputacyjna, rozwijana
szczegdlnie intensywnie w ramach struktur Oxford Internet Institute®®,

Jak wskazuja badania zespotu pod przewodnictwem Samuela C. Wolleya i Philipa
N. Howarda — wazki problem stanowi sieciowa dziatalno§¢ dezinformacyjna botow — czyli
urzadzen dzialajacych z wykorzystaniem programéw (skryptéw) napisanych w taki sposob, aby
wykonywaly pewne czynnosci online w zastepstwie cztowieka. Czasami funkcjg botow jest
zautomatyzowane nasladowanie ludzkiego zachowania. Jest to przejaw propagandy
komputacyjnej, ktora funkcjonalnie rzecz ujmujac, stanowi sieciowe rozszerzenie klasycznych

form propagandowych. Wymienieni badacze definiujg propagande komputacyjng jako:

101 3, Sztumski, Propaganda — jej problemy i metody, Seria: Skrypty Uniwersytetu Slaskiego nr 438,
Katowice 1990, s. 11-12.

102 Tamze, s. 30.

103 The Computational Propaganda Project: ,,A4lgorithms, Automation and Digital Politics” pod
kierownictwem Philipa Howarda, Oxford Internet Institute, https://comprop.oii.ox.ac.uk/the-team/ (dostep:
10.06.2022).
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Twor konstrukcyjny, sktadajacy si¢ z infrastruktury platform spotecznosciowych, inteligentnych agentéw
elektronicznych (m.in. botow) i wielkich zbioréw danych, ktérych skoordynowane wykorzystanie stuzy
manipulacji opinig publiczng. Propaganda komputacyjna bedzie zatem jedng z najnowszych

i potencjalnie najpowszechniejszych strategii technologicznych%,

Badacze podchodza do kwestii rozwoju propagandy komputacyjnej w sposob
krytyczny, jednoznacznie negatywnie okreslajac tego rodzaju oddziatywania manipulacyjne.
Do form oddziatywan propagandy komputacyjnej zaliczajg rowniez pokrewne metody, takie
jak: deepfakes (nagrania lub filmy tworzone przy pomocy sztucznej inteligencji, pozornie
sprawiajagce wrazenie prawdziwych, w rzeczywistosci bedace jednak materiatami
sfabrykowanymi)!®, a takze tzw. MADCOMS (machine-driven communications tools),
pozwalajace na integracje wielu systemOw sztucznej inteligencji (m.in. profilowania
psychometrycznego, uczenia maszynowego, chatbotéow itp.) w jeden, ktory pozwala
na efektywne manipulowanie wybranymi segmentami opinii publicznej®.

Oproécz zastosowania narze¢dzi zwigzanych z rozwojem sztucznej inteligencji, w zakres
mechanizmow propagandy komputacyjnej wpisuje si¢ wykorzystywanie ,,broni najbardziej
analogowej z arsenalu cyfrowego” — trolli internetowych. Sg to osoby dzialajace w sferze
online, ktore (z inicjatywy wiasnej lub po prostu bedac optacanymi np. przez agencje prywatne
lub panstwowe) drecza/wyszydzaja innych uzytkownikow albo celowo umieszczajg zaczepne
komentarze, utrudniajagc prowadzenie konstruktywnych dyskusji na wybranych forach
internetowych?%’.

Internet stat si¢ dla nadawcow propagandowych swoistym wyzwaniem, a w wielu
wypadkach szansa. Jezeli redakcje medialne lub inni aktorzy zycia spoteczno-politycznego
sprawnie reaguja na zdarzenia majace miejsce w debacie publicznej, symulujac prowadzenie
dialogu z internautami (lub prowadzac go faktycznie), wowczas budujg relacje z internautami
1 zwiekszajg pozory wiarygodnos$ci. Stajg si¢ stabilng, przewidywalng czescig wirtualnego

srodowiska dla swoich obserwatoréw, czytelnikow lub stuchaczy.

104 P.N. Howard, S.C. Wolley, Political Communication, Computational Propaganda, and Autonomous
Agents, “International Journal of Communication”, 2016, Vol. 10, s. 4886.

105 N. Bentzen, Computational propaganda techniques, European Parliamentary Research Service,
PE 628.284 — October 2018., s. 2.

106 M. Chessen, The MADCOM future: how artificial intelligence will engance computational
propaganda, reprogram human culture and threaten democracy... and what can be done about it, Atlantic
Council, Washington DC 2017, s. 6.

107 N. Bentzen, Computational propaganda..., dz. cyt., s. 1.
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1.2 Historia propagandy
1.2.1 Periodyzacja zjawiska

,,Propaganda nie czekata swej nazwy, by zacza¢ istnie¢ i dziala¢”1%®, Teza ta, autorstwa
Jana Parandowskiego przedstawiona na tamach Alchemii Stowa, trafnie oddaje historyczny
kierunek rozwoju mechanizméw politycznego ,,produkowania zgody”. Historia szeroko
rozumianej propagandy siega tysigcy lat, a jej rozmaite przejawy towarzyszg wiadzy
politycznej od zawsze!®®. Z punktu widzenia historii komunikowania spotecznego, ktorej
propaganda stanowi istotng cz¢$¢, nader warto$ciowa wydaje si¢ periodyzacja trzech rewolucji
w komunikowaniu spotecznym zaproponowana przez Walerego Pisarka.

Badacz stoi na stanowisku, iz w historii ludzko$ci mieli§my do czynienia z trzema
kluczowymi kamieniami milowymi w rozwoju komunikowania spotecznego. Byty to, kolejno:
[1] wynalezienie mowy jako uzytecznego instrumentu komunikowania okoto pot miliona lat
temu; [2] pojawienie sie pisma recznego okoto 5 tys. lat temu'®; i [3] rewolucja druku. Mowa,
pismo 1 druk stanowig symbole w trzech uktadach kultury opartych na trzech rodzajach
kontaktow  miedzy partnerami  komunikacji:  prywatnym = (grupowo-dyfuzyjnym),
instytucjonalnym  (strukturalno-sformalizowanym), a takze medialnym (masowo-
uposrednionym):

Mowa — pismo — druk: to trzy symbole przemian komunikacji migdzyludzkiej. Pojawienie si¢ kazdego

z tych mediow nazywa si¢ pierwsza, druga i trzecia rewolucja. Ale byty to rewolucje szczegdlnego typu.

Klasyczna, ,,prawdziwa” rewolucja bowiem nastawiona jest na niszczenie tego, co bylo przed nia.
Tymczasem, (...), nowe $rodki i sposoby komunikowania si¢ migdzy ludzmi nie eliminujg dawnych,
ale je doskonalg lub zmieniaja zasigg, zakres i funkcje korzystania z nich!!?,

Na przestrzeni wiekéw formy i techniki komunikowania propagandowego ulegaty
zmianom, jednakze ich cel pozostawat klarowny: byto to przede wszystkim metaforyczne
,zdobycie” i podporzadkowanie sobie mas ludzkich!!2, Jeszcze na dtugo przed pojawieniem sie
druku, prasy 1 elektronicznych mediéw masowych, przedstawiciele starozytnych cywilizacji,
a nastepnie ich spadkobiercy, skutecznie wykorzystywali dostgpne kanaty i techniki wymiany
informacji'®. B. Dobek-Ostrowska W rozwoju zjawiska propagandy wyréznia dwa

podstawowe etapy: etap bezposrednich form propagandowych opierajacych si¢ na slowie

108 3, Parandowski, Alchemia stowa..., dz. cyt., s. 36.

109 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 52.

110 Najstarsze jego $wiadectwa pochodza sprzed 5 tysiecy lat. Sa to gliniane tabliczki zapisane pismem
obrazkowym przez Sumerow. Szerzej: W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne, Warszawa 2008, s. 86-87.

11 Tamze, s. 87.

112 B, Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 11.

113 0. Thomson, Historia propagandy ..., dz. cyt., s. 9.
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moéwionym (trwajacy do wynalezienia druku w XV wieku) oraz etap zr6znicowanych form

propagandowych (trwajacy nieprzerwanie od wieku XVI po dzi$ dzien)*.

1.2.2 Etap dominacji bezposrednich form propagandowych (3 tys. p.n.e. — XV w.)

Bezposrednio$¢ przekazu propagandowego w okresie prehistorii, starozytnosci
I Sredniowiecza polegata na komunikowaniu si¢ gldwnie za pomocg mowy, np. poprzez

115 Jednakze nie

uczestnictwo w obrzedach, inscenizacjach, paradach, procesjach, itp
oznaczalo to zupelnego niewystepowania form posrednich. Prehistoryczne spolecznosci
poswigcity mnostwo srodkdéw 1 energii na umacnianie wizerunku panujacych dynastii i religii.
Swiadcza o tym takie monumentalne ,.§lady”, jak megalityczna budowla kamienna utworzona
z 20-tonowych glazéw w Stonehenge, czy tez ogromne kompleksy sakralno-polityczne
Karnaku w potudniowym Egipcie!?®.

Intrygujaca forme propagandowa prezentujg zapisy hieroglificzne stosowane w kulturze
egipskiej i mezoamerykanskiej (Aztekowie, Majowie). Wczesne hieroglify tych cywilizacji
sktadaty si¢ z symboli i obrazow uformowanych w sposob korzystny dla 6wczes$nie panujacych.
Wytwory kultury Majoéw czesto zawieraly manipulacje datami historycznymi, dlugos$ciag zycia

wladcoéw, cyklami astronomicznymi i rzeczywistymi wydarzeniami®’,

Podobng role
propagandowg pehnity starozytne i $redniowieczne S$rodki przekazywania: [1] kultury
(np. eposy greckie zawierajace pozadane archetypy osobowosciowe — lliada i Odyseja,
rzymska legenda o Romulusie i Remusie, Stary Testament, itd.); [2] sztuki (rzezby,
ptaskorzezby, pomniki); a niejednokrotnie rowniez [3] przedmioty zycia codziennego — takie
jak monety z wytloczonym wizerunkiem wtadcow!'®, np. cesarzy w Starozytnym Rzymie lub
Karola Wielkiego w Panstwie Karolinskim.

Jezeli za$ chodzi o komunikowanie propagandowe za pomoca mowy ludzkiej, warto
wspomnie¢ o podstawowym narz¢dziu walki politycznej w starozytnej Grecji 1 Rzymie —
retoryce!®. Znaczna role w rozwoju retoryki odegrali sofisci. Byli to wedrowni nauczyciele
sztuki wystawiania, ktérzy odwiedzajac rozne regiony 1 miasta greckie, wyglaszali wyktady

na temat skutecznej perswazji. Kazdy obywatel grecki, ktdrego byto na to sta¢, mogt

114 B, Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 11.

15 H, Kula, Propaganda..., dz. cyt., s. 23.

116 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 129.

17 E. Aronson, A.R. Pratkanis, Wiek propagandy..., dz. cyt., s. 17.

118 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 57.

119 Kwintylian rozumiat retoryke jako ,,sztuke dobrego mowienia” (Kwintylian). Arystoteles okreslat
ja mianem ,umiej¢tnosci metodycznego wynajdywania w mowie wszystkiego, co moze mie¢ znaczenie
przekonujace”, za$ Platon definiowat retoryke jako ,,sprawczyni¢ przekonywania, ktora potrafi uwiesc i zniewoli¢”
(Platon) M. Sokotowski M., W.K. Szalkiewicz, Inzynierowie spofeczni..., dz. cyt., s. 22.
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odpowiednio optacié sofiste, aby ten uczyt go sztuki argumentacji‘?°. Sofisci wraz z uptywem
czasu ksztatcili mowcow nie tylko w sztuce pigknego wystawiania si¢, ale rowniez z akcentem
na umiej¢tne pokonywanie przeciwnikow w dyskusji, niejednokrotnie bez wzgledu
na posiadanie faktycznej racji w sporze. Szczegdlnie ta cz¢$¢ przygotowania oratorskiego
(erystycznego'?!) zostata zaadaptowana i tworczo rozwinigta w realiach Starozytnego Rzymu.

Cyklicznie odbywajace si¢ wybory do rzymskich instytucji politycznych przyczynity
si¢ do powstania zalagzkéw perswazji i manipulacji stownych (oratorskich), a takze wizualnych
form propagandowych??2. Funkcjonowaty wowczas liczne, oparte na stowie pisanym formy
przekazu, takie jak: [1] ,,prototyp gazety” — Acta Diurna'?®, stanowiace rodzaj urzedowego
informatora wprowadzonego przez Juliusza Cezara, ktory ukazywat si¢ do 209 r. n.e;
[2] recznie przygotowane ulotki; [3] napisy na murach; [4] plakaty (ogloszenia, rysunki,
karykatury). Powyzsze formy zaposredniczonego komunikowania politycznego nie odegraty
istotnej roli propagandowej w systemie politycznym Starozytnego Rzymu. Podstawe dla
dziatalnoéci publicznej stanowito mimo wszystko ,,zywe stowo” i retorykal?4,

Rozwazajac rozwoj propagandy przez wieki, nie sposob poming¢ kwestii powstawania
1 ekspansji wielkich religii, takich jak Buddyzm, Konfucjanizm, Judaizm, ChrzeScijanstwo
i Islam'?®. Sukces w propagowaniu doktryn religijnych zalezat od skutecznoéci i talentu, jakimi
bez watpienia cechowali si¢ poszczego6lni ojcowie zatozyciele. Motywy wykorzystywane
w propagandzie religijnej czesto bazowaly na narracjach quasi-mistycznych, dogmatach,
twierdzeniach niemozliwych do udowodnienia, emocjach i manipulacji thumami®?®.

W okresie $redniowiecza wykorzystywano liczne formy 1 techniki propagandowe,
z ktorych wigkszo$¢ pod wzgledem innowacyjnosci nie prezentowata nowej jakosci
komunikowania'?’. Niewiele bylo przyktadéw tak zrecznego manipulowania masami, jakie
mialy miejsce w dzialaniach papiestwa dotyczacych organizacji wypraw krzyzowych (w latach

1095 — 1291)*?8, Wykorzystywane w wiekach $rednich metody oddziatywan propagandowych

120 E, Aronson, A.R. Pratkanis, Wiek propagandy..., dz. cyt., s. 18.

121 Szerzej: A. Budzyfiska-Daca, J. Kwosek, Erystyka, czyli o sztuce prowadzenia sporéw. Komentarze
do Schopenhauera, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009.

12 H, Kula, Propaganda..., dz. cyt., s. 26.

123 B.J. Wright, Acta Diurna, Ancient Rome’s Daily News Publication with Some Likely Implications
for Early Christian Studies, “Tyndale Bulletin”, 2016, Vol. 67(1), s. 145-160.

124 B, Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 12.

125 R, Cole (red.), International Encyclopedia of propaganda, Fitzroy Dearborn Publishers, Chicago,
London 1998, s. 606; G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 58.

126 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 18, 165-168.

127 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 12; H. Kula,
Propaganda..., dz. cyt., s. 26.

128 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 65-69.
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zapewniaty krzyzowcom wymagane do dziatania poczucie jednosci ideologicznej, a takze
wsparcie licznych europejskich instytucji feudalnych.

Po sukcesie I krucjaty w 1099 roku utworzono Krélestwo Jerozolimskie. Od tej chwili
do Ziemi Swictej zaczely naplywaé masy pielgrzyméw, ktorym nieliczni, obecni tam
krzyzowcy nie byli w stanie zapewni¢ bezpieczenstwa przed atakami muzulmandow
Z okolicznych emiratéw. W ramach odpowiedzi na zagrozenie zdecydowano si¢ powotad

zakony rycerskie!?®

. Metaforyczna, ale i rowniez fizyczna walka z ,,poganami” legla u podstaw
poszczegolnych ideologii i ,,narracji” zakonnych (Joannici, Templariusze, Krzyzacy).
Z propagandowego punktu widzenia istotne okazuje si¢ spostrzezenie, iz w punkcie wyjscia
ideologia ta miata fundament nie polityczno-militarny, a przede wszystkim religijno-
wykluczajacy:
Dla celow propagandowo-werbunkowych wielki protektor Templariuszy, Bernard z Clairvaux, napisat
stynng ,,Pochwale nowego rycerstwa” (De laude novae militiae). Bernard thumaczy w niej koniecznos¢

walki z innowiercami i konieczno$¢ zabijania ich. Uwaza muzulmanow i pogan za wrogéw Chrystusa,

a wicc ztoczyncow, dla ktérych nie ma miejsca na Bozym $wiecie™*C,

Wykorzystywanych form oddzialywan byto wiele: poczynajac od okrzyku bojowego
Deus wult (tac. ,,Bog tak chce”), poprzez rytuaty przysiegi, $piewane hymny, sztandary,
wyglaszanie emocjonalnych kazan, az po prezentowanie krucjat jako wstepu do nowego
milenium chrzescijanstwal3?,

Dobitnym argumentem na rzecz ,,skuteczno$ci” propagandy mobilizujgcej do udziatu
w krucjatach okazat si¢ dramatyczny przebieg krucjaty dziecigcej, ktora miata miejsce na
poczatku XIII wieku. Jej uczestnikami byly glownie dzieci pochodzenia francuskiego
i niemieckiego, ktore ze wzgledu na rzekoma ,,czystos¢ serca” miaty oswobodzi¢ Ziemie
Swieta z ragk muzutmanéw. Wyprawa ta zakoficzyta sie kleska: $miercig lub pojmaniem
wiekszoséci mtodych uczestnikow*?. Wokot sredniowiecznych wypraw krzyzowych do Ziemi
Swietej narosto wiele mitow i legend, ktore przyczynily sie do powstania swoistego etosu

rycerskiego.

129 D, Sawicki, Zakony rycerskie epoki wypraw krzyzowych: powstanie, organizacja i losy kilku zakonow,
,Elpis”, 2004, 6/9/10, s. 145-205, s. 148.

130 Tamze, s. 171.

181 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 198.

182 W zalezno$ci od zrodet historycznych oblicza si¢, ze w krucjacie dzieciecej wziclo udzial od 30
tysiecy do pot miliona dzieci i mtodziezy. Nalezy przy tym pamigtaé, ze populacja catej Europy chrzescijanskiej
w pierwsze] potowie XIII w. mieécita si¢ w szacunkowym przedziale od 50 do 100 min ludzi”.
Szerzej: P. Lepkowski,  Ponura  tajemnica  krucjaty  dziecigcej,  ,Rp.pl”’,  04.01.2018,
https://www.rp.pl/historia/art10001371-ponura-tajemnica-krucjaty-dzieciecej (dostep: 10.06.2022).
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1.2.3 Etap dominacji posrednich form propagandowych (XV-XIX w.)

Skonstruowanie przez Johannesa Gutenberga w polowie XV wieku ruchomych
czcionek, a takze zaprojektowanie urzadzenia do ich odlewania okazato si¢ kamieniem
milowym w historii rozwoju mediéw cywilizacji zachodniej. Po pierwsze — otworzylo to furtke
do przetamania quasi-monopolistycznej roli Ko$ciota Katolickiego w reprodukcji ksigzek
i zrodet pisanych. Po drugie — dato asumpt do umasowienia nauki czytania i pisania wsrod
wyraznie wigkszej niz dotychczas liczby odbiorcéw. Wynalazek druku nidst szans¢ na
relatywna standaryzacje postugiwania si¢ jezykiem, z czym wigzata si¢ mozliwos¢
rozprzestrzeniania nowych, konkurencyjnych idei na bardziej masowa skalg™*,

Pierwszg ksiazka drukowang byla Biblia. Poczatkowo w materiatach drukowanych
dominowata tematyka religijna, ale stosunkowo szybko rozpoczeto produkcje ksigzek
0 tematyce $wieckiej, niejednokrotnie nawet w jezykach narodowych. Drukowano polityczne
lub teologiczne pamflety i ulotki, ktore odegraly istotng role w dyskursywnym przejsciu migdzy
epokami: od $redniowiecza do renesansu®*. Pierwsze w historii $rodki masowego przekazu —
gazety — pojawity si¢ dopiero pottorej wieku po epokowym wynalazku Gutenberga. Byly to:

a) ,,Avise Relation oder Zeitung” w Niemczech (1609 1.);

b) ,,The Weekley News in London” w Angli (1622 r.);

c) ,La Gazette” we Francji (1631 r.);

d) ,,Merkuriusz Polski ordynaryjny, dzieje wszystkiego $wiata w sobie zamykajacy

dla informacji pospolitej”'®, wydawany w Rzeczypospolitej Obojga Narodow

(1661 r.)36.

Owczesne gazety mialy charakter publikacji periodycznych (np. cotygodniowych lub
ukazujacych sie rzadziej), heterogenicznych (wielodziedzinowych), na Owczesne czasy
masowych w skali produkcji i dystrybucji*®’, jednakze przeznaczonych dla waskiego
(elitarnego) grona odbiorcow!®® — dla 0s6b dysponujacych umiejetnoécia czytania. Istotne pod
wzgledem realizacji celow propagandowych byly przypadki tytutow prasowych wydawanych
przez monarchow lub rzady. Stanowity bowiem narzedzia i instrumenty polityki informacyjne;j

w rekach wladzy®®. Tlustracje takiego czasopisma stanowita ,,.La Gazette” powolana przez

183 R. Cole (red.), International Encyclopedia..., dz. cyt., s. 607.

134 T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2015, s. 18.

135 B, Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 13.

1% Zob.: J. Lankau, Prasa staropolska na tle rozwoju prasy w Europie 1513-1729, Pafistwowe
Wydawnictwo Naukowe, Krakow 1960; A. Rejter, Polifonicznosé gatunkowa ,, Merkuriusza Polskiego" z 1661
roku, ,,Napis”, 2000, Seria VI, s. 6-16.

187 T, Goban-Klas, Media i komunikowanie..., dz. cyt., s. 18.

138 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 13.

139 T, Goban-Klas, Media i komunikowanie..., dz. cyt., s. 18.
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kardynala Richelieu (1631 r.) w okresie panowania Ludwika XIV!% a takze , Merkuriusz
Polski”, ukazujacy si¢ przez pot roku w 1661 r. za panowania Jana II Kazimierza Wazy.

XVII wiek to rowniez okres powotania do zycia pierwszej w historii ludzkos$ci instytucji
stricte propagandowej — Sacra Congregatio de propaganda Fide — watykanskiej Kongregacji
ds. Krzewienia Wiary wérod ludow poganskich!#t, Powotana bullg papieska w 1622 roku przez
papieza Grzegorza XV miata na celu przygotowanie przysztych misjonarzy do krzewienia
wiary katolickiej wérod ludow zamieszkujacych nowoodkryte obszary na catym $wiecie.
Jak wskazuje Peter Guilday — Kongregacja byta tez swego rodzaju reakcja kontr propagandowa
Watykanu na od$rodkowe tendencje zwigzane z reformacja zapoczatkowang przez Marcina
Lutra w XVI wieku:

It was to regain the faithful in all those parts of the world where Protestantism had been established,

and to bring the light of the true faith to heathen lands'4?.

Oswieceniowi politycy 1 ,,rewolucjonisci” stosunkowo szybko dostrzegli mozliwosci,
jakie dla masowego wptywu spotecznego niosto stowo drukowane. Przyktadem oddziatywan
na masowa skale, w ktorych wykorzystywano z propagandowym rozmystem dostepne $rodki
medialne, byly dwie XVIII-wieczne rewolucje: amerykanska (1775-1783) i francuska (1789—
1799). Zaréwno w Europie, jak i Ameryce, na tamach ksigzek, ulotek i prasy popularyzowano
idee wolnosciowe 1 demokratyczne zawarte w przemysleniach filozofow polityki, takich jak:
John Locke, Monteskiusz, Adam Smith, Jean-Jacques Roussea®*3.

W wyniku dynamicznego rozprzestrzeniania si¢ materiatow drukowanych przekaz
propagandowy mogl znacznie szybciej dociera¢ do masowego grona adresatow — na przyktad
do amerykanskich kolonizatorow, z ktorych wigkszos¢ byta wowczas pismienna i wzglednie
orientowata si¢ w sprawach politycznych**4. W rewolucyjnej Francji jedng z kluczowych form
propagandy politycznej staty si¢ afisze, o ktérych w 1789 r. Louis Sebastien Menic pisal,
ze ,,odgrywaja role rewolucyjnego wichru roznoszacego bakcyl protestu”*°. W Ameryce jeden
z glownych organizatoréw antybrytyjskiej agitacji — Samuel Adams — organizowat liczne akcje,
ktore z dzisiejszej perspektywy moglibysmy zaliczy¢ do tzw. ,,pseudowydarzen”:

W kierowanej przez niego redakcji ,,Boston Gazette” w 1773 r. zaplanowano stynng kampani¢

antybrytyjska. Jej szczytowym punktem stato si¢ historyczne bostonskie picie herbaty, protest przeciwko

naktadaniu przez Londyn podatku na importowang do kolonii herbatg. Ladunek herbaty z trzech statkow

wrzucono do basenu portowego. Rozpoczat si¢ protest burzliwych demonstracji. Odbywaty si¢ marsze

protestacyjne, palono kukty brytyjskich politykow i sadzono ,,drzewka wolnosci” 1%,

140 B, Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 14.
141 R. Cole (red.), International Encyclopedia..., dz. cyt., s. 607.

142 p, Guilday, The Sacred Congregation..., dz. cyt., s. 480.

143 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie..., dz. cyt., s. 16.

144 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 80.

145 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 309.

146 Tamze, s. 305.
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Zakonczone sukcesem militarnym i propagandowym rewolucje: amerykanska (1775—
1783) i francuska (1789-1799) stworzyty podbudowe dla dalszego rozpowszechniania idei
suwerennosci jako fundamentalnego zrédta legitymizacji dla wladzy publicznej'*’. Rewolucje
te obfitowaly w krwawe, zbrojne konflikty wewnetrzne 1 zewngtrzne, a podczas ich trwania
ujawnily si¢ mocne i stabe strony 6wczesnie wykorzystywanych form propagandy — w ramach
rozwoju medidw. Przypadek przebiegu i eskalacji sytuacji w rewolucyjnej Francji dostarczyt
przestanek 1 argumentéw polemicznych w kontek$cie negatywnych oddziatywan
propagandowych, mianowicie zaobserwowano, ze niekontrolowany, przesadnie emocjonalny
przekaz propagandowy, ktory bazuje na fobiach i agresji, moze doprowadzi¢ do masowej
histerii i niekontrolowanej przemocy®.

Ostatnie ¢wieré¢wiecze X VIII wieku, byto okresem gwattownego rozwoju licznych form
propagandowych, ktorych funkcje nie ograniczaty si¢ jedynie do ,,produkowania zgody” wobec
dziatan rzagdow dotychczas sprawowanych. Dziatania propagandowe koncentrowaly si¢ raczej
na zapewnieniu narracyjnego uzasadnienia dla drastycznych przewrotdw wobec dotychczas
sprawujacych wladze. W przypadku rewolucyjnej Francji byta to agresja stowna i fizyczna
wobec przedstawicieli Ancien regime, natomiast w Ameryce Podinocnej przeciwko

dotychczasowej metropolii — Krolestwu Wielkiej Brytanii.

1.2.4 Propaganda XIX wieku

Wiek XIX przyniost przyspieszenie technologicznych zmian we wszystkich sferach
ludzkiej aktywno$ci. Rewolucja przemystowa 1 rozwoj kapitalizmu istotnie wptynely
na przeobrazenie struktur spotecznych. Podniosta si¢ srednia stopa zyciowa Europejczykow,
istotnie wzrosta rola mieszczanstwa (burzuazji), postgpowata urbanizacja, wzrastata liczebnos¢
klasy robotniczej i — co istotne z punktu widzenia rozwoju mediow — upowszechnieniu
podlegalo obowiazkowe wyksztalcenie podstawowe. Modernizacja wystgpowata rowniez
W polityce, obejmujac zasiggiem przyznawanie praw wyborczych, powstanie ruchow
wolnos$ciowych (np. narodowowyzwolenczych), rozwd; masowych partii politycznych
i parlamentaryzmu, a takze pojawienie si¢ i rozw6j nowych ideologii (liberalizm, socjalizm,
nacjonalizm, konserwatyzm)4°,

W 1811 r. Friedrich Kénig zaczat pioniersko wykorzystywa¢ maszyne parowa do
napgdzania urzadzen drukarskich. Poczatkowo mozliwosci produkcyjne pozostawaty
ograniczone, jednakze juz w latach czterdziestych XIX wieku w redakcji brytyjskiego

,»1he Times” wyraznie rozwini¢to skal¢ dziatan. Uruchomiono wowczas po raz pierwszy

147 R. Cole (red.), International Encyclopedia..., dz. cyt., s. 607.
148 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 315.
149 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 15.
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arkuszowg pras¢ o napg¢dzie parowym, pozwalajaca na drukowanie ,,masowe”. Pod koniec lat
trzydziestych zaczety powstawac pierwsze fotografie; dekad¢ pozniej opracowano telegraf,
ktory istotnie przyspieszyt komunikacj¢ na odleglo$¢; w latach piecdziesiatych potozono kabel
telegraficzny pod kanatem La Manche, a w latach sze$¢dziesigtych ustanowiono telegraficzne
polaczenie Europy z Ameryka za pomoca kabla transatlantyckiego. W 1876 roku Alexander
Bell zaprezentowal i opatentowal prototyp telefonu, ktéry rok poézniej zostat usprawniony przez
Thomasa Edisona®®. Lapidarnie rzecz ujmujac, w XIX wieku rozwdj technologiczny
I spoteczny, a co za tym idzie — rozw6j mediéw — logarytmicznie przyspieszyl.

Od momentu wynalezienia ruchomych czcionek przez Gutenberga w potowie XV
wieku, az do roku 1814 szybkos¢ druku wzrosta ,,jedynie” 10-krotnie, podczas gdy w latach
1814 a 1884 r. wzrost ten byl juz stukrotny. Intensywny rozwoj prasy skutkowat powstaniem
pierwszych, dziatajacych po dzi$ dzien, agencji informacyjnych: Associated Press (1848)
i Juliusa Reutera (1851)%1,

Jak wskazuje Walery Pisarek, praca 6wczesnych dziennikarzy polegata na gromadzeniu
informacji nt. aktualnych wydarzen, nastgpnie nadawaniu im odpowiedniej formy
i (ewentualnie) komentowaniu ich. Dziennikarstwo od samego poczatku nie byto jednorodne
warsztatowo. Amerykanski dziennikarz i wydawca — Joseph Pulitzer — stworzyt w latach
osiemdziesigtych XIX wieku dziennikarstwo kampanijne (crusade journalism), demaskujace
korupcyjne powigzania administracji rzagdowej z przedstawicielami amerykanskiego wielkiego
biznesu. W wyniku konkurencji pulitzerowskiego ,,Worlda” z ,,New York Journal” nalezagcym
do innego wielkiego magnata medialnego — Williama Randolpha Hearsta — wyksztalcito si¢
sensacyjne dziennikarstwo tabloidowe®?, okreslane wowczas mianem new journalism, ktore
przeszto do historii jako dziennikarstwo z6tte (yellow journalism)!®,

W propagandzie XIX-wiecznej zaczg¢lty dominowaé formy posrednie, szczeg6lnie
prasowe, odgrywajac coraz istotniejszg role w licznych konfliktach zbrojnych. W przypadku
Francji, Napoleon w procesie zdobywania wtadzy stosowat taktyki lawirowania, straszenia
I wywotywania paniki, a nastgpnie, juz jako ,,Cesarz Francuzow” — skutecznie kontrolujac
prase — wykorzystywat strategi¢ budowania legendy wokot wlasnego wizerunku. Wszystkie
ukazujace si¢ oficjalnie teksty na temat Napoleona Bonaparte byty przepelnione okresleniami,

takimi jak: ,,geniusz”, ,,bohater”, ,,wyzwoliciel”, ,,czlowiek szlachetny”154.

150 Tamze, s. 15-16.

151 Tamze, s. 16.

152 W, Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu..., dz. cyt., s. 152-153.

153 Szerzej: S.J. Baran, D.K. Davies, Mass Communication Theory: Foundations, Ferment, and Future,
Cengage Learning, Andover 2011, s. 49.

154 0. Thomson, Historia propagandy ..., dz. cyt., s. 316-322.
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W drugiej potowie XIX wieku podczas wojny secesyjnej (1861-1865) na masowa skale
testowano skuteczno$¢ nowych form infrastruktury komunikacyjnej — bazujacych na
zastosowaniu telegrafu sprzegnietego z obstuga prasowa. W chwili wybuchu konfliktu ponad
500 korespondentéw wojennych zostato zaprzegnigtych w celach propagandowych do armii
Unii. Ze wzgledu na zagrozenia dla zycia lub zdrowia, dziennikarze nie mogli caly czas
przebywac¢ w poblizu pola walki, co dato istotny pretekst dla uruchomienia instytucji cenzury.
W efekcie tego, znaczna czegs¢ informacji ptynacych z frontu byta btedna lub z gruntu falszywa.
Innymi stowy — w celu ,,ochrony dziennikarzy”, a faktycznie podtrzymania morale
spoteczenstwa i zotnierzy, czytelnicy byli zazwyczaj celowo oktamywani co do przebiegu
i wynikow prowadzenia dziatan wojennych®®,

Okres rewolucji przemystowej obfitowal w wynalazki i nowe urzadzenia, m.in. takie
jak linie montazowe, w wyniku czego zaczeto produkowaé coraz wigcej dobr materialnych
przeznaczonych na masowy rynek. W drugiej potowie XIX wieku pojawily sie agencje
reklamowe, ktore oferowaty peten zakres ustug: od planowania kampanii medialnych, poprzez
tworzenie i przygotowanie reklam, az po badania marketingowe lub sondazowe. Jak wskazuja

Elliot Aronson i Anthony Pratkanis:

U progu nowego wieku istnialy juz wszystkie podstawowe instytucje amerykanskiej propagandy.

Ewolucja ludzkosci od mysliwych i zbieraczy po ludzi kupujacych i pozbywajacych sie dobr zostata

zakonczona. (...) Zasady reklamy i marketingu wypracowane dla potrzeb rynku i1 towaréw

konsumpcyjnych szybko zastosowano w promocji politykow i idei politycznych®®,

Pod koniec wieku XIX w miejsce luznych organizacji politycznych pojawity si¢
hierarchicznie zorganizowane struktury, rzadzace si¢ wewnetrzng dyscypling. Mowa o partiach
masowych, ktore zostaty oparte na zréznicowanych ideologiach, programach 1 doktrynach.
W ramach sprawnych aparatow partyjnych ksztalcono zawodowych propagandzistow

5 co przyczynito sie do zaistnienia nowego typu polityka — parlamentarzysty.

i agitatorow?
Obrany kierunek rozwoju pozwolil na wyodrgbnienie si¢ technik propagandy zwigzanych
Z organizacja demokratycznych wyboréw politycznych.

W Stanach Zjednoczonych w 1896 r. Partia Republikanska zatrudnita w roli gldéwnego
organizatora kampanii wyborczej o6wczesnego specjaliste od komunikowania masowego —
Marcusa Alonzo Hanna®®®. Jako przewodniczacemu Komitetu Republikanéw udato mu sie
zebra¢ kwote kilku- lub kilkunastu milionow dolaréw. Pozyskat je gldéwnie od przedstawicieli
elity wielkiego biznesu amerykanskiego (m.in. od J. D. Rockefellera i J. P. Morgana), ktorych

przekonal, Ze to wilasnie jego kandydat — czyli William McKinley, a nie William Jennings

15 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 94.

16 E. Aronson, A.R. Pratkanis, Wiek propagandy..., dz. cyt., s. 16.

157 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 16.
18 H, Kula, Propaganda..., dz. cyt., s. 30.
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Bryan — jest odpowiednim reprezentantem ich intereséw. Dzigki zgromadzonej kwocie Hanna
przeprowadzil najdrozsza i najefektowniejsza w historii USA kampani¢ wyborcza®®®.

Dysponujac ogromnymi funduszami, M.A. Hanna zatrudnil w sztabie wyborczym
az 1400 osob. W trakcie kampanii Stany Zjednoczone zostaly ,zalane” gazetami
I czasopismami zawierajacymi informacje o zaletach prezentowanego kandydata i jego
,heroizmie” z okresu wojny secesyjnej. Wykorzystywano miliony plakatéw, reklam, broszur,
pamfletow, znaczkdéw, drukowanych przemdwien, itd. Hanna opracowat tez intrygujacy motyw
spotkan McKinleya i jego zony z wyborcami na ganku ich domu, pod ktéry wyborcy dowozeni
byli przez przedstawicieli sztabu kandydata'®®. William McKinley zwyciezyt zaréwno
w glosowaniu powszechnym, jak i w Kolegium Elektorow, otrzymujac 271 gtosow wobec 176
gloséw dla Williama Jenningsa Bryana®®?.

Formy masowej propagandy wykorzystywane w XIX wieku zostaly tworczo rozwinigte
pod wzglgdem operacyjnym i strategicznym w kolejnym stuleciu — zwanym przez badaczy
,wiekiem propagandy”®?. Wsparte nowymi mediami (kolejno: kinem, radiem, telewizja)
zdominowaty nie tylko styl zycia w XX-wiecznych spoteczenstwach, ale i uformowaty sposoby

prowadzenia konfliktow.

1.2.5 Propaganda XX i XXI wieku

Podczas I wojny §wiatowej (1914-1918) propaganda odegrata role ogromng. Jako orez
w walce informacyjnej stanowila integralng czeS¢ dyplomacji, operacji militarnych,
szpiegostwa i bezpieczenstwa wewnetrznego blokéw wojujacych'®. Np. w ramach masowe;j
dyskredytacji przeciwnika alianci rozpowszechniali opowiesci o tym, jak Niemcy ,,gotowali
zwloki swoich Zomierzy”, aby przetapia¢ je na thuszcz!®*. Z drugiej strony, na potrzeby
propagandy wewnetrznej, prasa stwarzala atmosfere nacisku, atakujac wszystkich, ktorzy nie
wspierali wysitku wojennego'®.

Oprocz dziatan zaczepnych, stosowanie propagandy miato na celu utrzymanie

wspoOtpracy pomiedzy uprzemystowionymi spoteczenstwami, a walczacymi na froncie sitami

159 M. Sokotowski, W.K. Szalkiewicz, Inzynierowie spoteczni, dz. cyt., s. 177.

160 W, pseudowydarzeniu” rola McKinleya ograniczala si¢ do $ciskania ragk tysigcom zwolennikow
na godzine. Jego uscisk uzyskal nawet miano ,,chwytu McKinleya”, a sama strategia otrzymata nazwe: front porch
campaign (,kampanii na ganku”), stajac si¢ legenda amerykanskiej historii marketingu politycznego Szerzej:
Tamze, s. 177-180.

161 |, Pastusiak, Prezydenci Stanéw Zjednoczonych Ameryki Pétnocnej, Wydawnictwo Iskry, Warszawa
1999, s. 500.

162 Nawigzanie do wymienionego okre$lenia zawiera juz sam tytul ksigzki autorstwa dwoch badaczy:
E. Aronsona i A.R. Pratkanisa. Zob. E. Aronson, A.R. Pratkanis, Wiek propagandy ..., dz. cyt.

183 R. Cole (red.), International Encyclopedia..., dz. cyt., s. 608.

184 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 167.

185 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 365.
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zbrojnymi. Plakaty stylizowane na zapowiedzi filmowe, przedstawiajgce robotnikow
I zolnierzy rami¢ w ramie, byly umieszczane na $cianach fabryk. Plakat rekrutacyjny z 1914
roku pt. ,,Your Country Needs You” uczynil z brytyjskiego sekretarza wojny — Lorda
Kitchenera — wyjatkowo rozpoznawalng ikon¢. Za oceanem, amerykanski rysownik — James
Montgomery Flagg — stworzyt na zlecenie rzadu kilkadziesigt popularnych plakatow, w tym
stynny plakat z Wujem Samem wzywajacym do wstepowania do US Army?®°,

Z zamg¢tu powodowanego przebiegiem [ wojny $wiatowej wytonit si¢ jeden z gtownych
,organizatorow” 1 propagandzistow komunizmu - Wladimir Ilicz Uljanow (Lenin).
Jego dziatalno$¢ wsparta instytucja powotanego w 1919 r. Kominternu wptyne¢ta na znaczng
popularyzacje ideologii komunistycznej na $wiecie!®’. Stato sie tak glownie za sprawa sprawnie
prowadzonej agitacji i prasowej propagandy internacjonalistycznej, majacej na celu przede
wszystkim popularyzacj¢ komunizmu w skali globalne;.

W  dwudziestoleciu migdzywojennym propagandysci szybko docenili potencjat
owczesnych ,,nowych mediéw”. Po pierwsze wykorzystywano kino, ktore jako stosunkowo
tani sposob spedzania czasu, stato si¢ dogodnym s$rodkiem przekazywania idei, pogladow
i kreowania trendow. Zdaniem Josepha Goebbelsa propaganda sofistyczna (jako zbyt
skomplikowana) byla mato skuteczna, poniewaz najlepsze efekty osiaga si¢ w wyniku
pobudzania emocji i1 stereotypow. Goebbels powtarzal, ze warunkiem dotarcia do systemu
postaw odbiorcy jest stworzenie ,,milej” atmosfery podczas rytuatu przekazu propagandowego.
W ten mechanizm idealnie wpisywata si¢ rozrywka. Tresci propagandowe w filmie, np.
w kronikach filmowych — byty czgsto ukryte, zawoalowane, za to ,,wlasciwe wnioski” bardzo
tatwe do wyciagniecial®®,

W przypadku III Rzeszy warto wspomnie¢ przede wszystkim o filmach autorstwa Leni
Riefenstahl, ktore realizowane byly na osobiste zlecenie Adolfa Hitlera. Film pierwszy
(,Der Sieg des Glaubens”, ,,Zwycigstwo wiary”) nt. styczniowego zjazdu partyjnego
W Norymberdze z 1933 roku wszedl na ekrany w listopadzie tego samego roku. Dzieto drugie
pt. ,,Trumph des Willens” (,,Triumf Woli”’) zostalo zrealizowane z wigkszym rozmachem.
Zawarto w nim obraz Reichsparteitagu norymberskiego z 1934 r., ktora to uroczystos¢ byla
zaprojektowana i zrealizowana w wielkim, widowiskowym, neopoganskim stylu. Leni

Riefenstahl przyczynita si¢ tym samym do wytworzenia mitu boskosci Hitlera®®®,

186 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 166.

187 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 372.

188 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 17-18.

1693, Newcourt-Nowodworski, Czarna Propaganda. Polska, Niemcy, Wielka Brytania. Tajemnice
najwigkszych oszustw Il wojny swiatowej, Wydawnictwo Znak, Krakoéw 2008, s. 41-42.
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Radio uzyskato popularno$¢ pozniej niz kino. Od poczatku istnienia byto narazone na
naciski elit politycznych. W rezimach wladzy totalitarnej stacje radiowe nie uzyskiwaty
niezaleznosci, stanowigc czg$¢ kontrolowanego przez wiadze systemu propagandowego.
W demokracjach ewolucja radia przebiegata dwoma torami: w USA przede wszystkim
w realiach rynkowych, natomiast w Europie w ramach modelu etatystycznego. Radio zostato
bardzo sprawnie wykorzystane przez propagand¢ nazistowska przed i w trakcie II wojny
$wiatowej®,

IT wojna swiatowa (1939-1945) byta starciem nie tylko panstw (i blokow), ale réwniez
skuteczno$ci mobilizacyjnej roéznych ideologii: zachodniej demokracji, niemieckiego
narodowego socjalizmu, wloskiego faszyzmu i sowieckiego komunizmul’l. Starcie tych
ideologii nie oznaczato walki na ,,argumenty” miedzy intelektualistami. Ideologie starty si¢
w walce zbrojnej, na polu konfliktu totalnego, ktorego mechanizmy walki informacyjnej miaty
przede wszystkim charakter taktyczny, uzupeiniajacy wobec dziatan militarnych.

Propaganda III Rzeszy w okresie przed i w trakcie II wojny $wiatowej oprocz
stosowania przekazu prostego, czesto operowala wyrafinowanymi metodami. W tym celu
zaprzegnieto do dzialan propagandowych sztuke i1 kulture. Celem nie bylo promowanie
konkretnych, doraznych hasel politycznych. Bardziej chodzilo o zaszczepienie spdjnej,
bezalternatywnej wizji $wiatal’2. System socjotechniczny I1l Rzeszy Niemieckiej byt
zorganizowany wyjatkowo sprawnie. W pewnym uogolnieniu mozna by zaryzykowac teze,
ze prasa, kino, radio 1 inne media sprzegni¢te z indoktrynacja od najmlodszych lat
oddziatywaty na drugim poziomie socjotechnicznym, natomiast rygorystyczne normy prawne,
przemoc i grozba jej zastosowania tworzyly podwaliny dla propagandy na pierwszym
poziomie socjotechnicznym.

W okresie zimnej wojny (1947-1991) rywalizacja globalna migdzy USA a ZSRR
przejawiata si¢ ostrym starciem ideologicznym, propagandowym. Po 1945 r. nastapil ogromny
wzrost ,,innowacyjnych” form dziatalnosci propagandowej, poczawszy od tradycyjnych
wypowiedzi w ramach polityki zagranicznej, a skonczywszy na dziataniach bardziej
subtelnych, takich jak: imprezy sportowe, wystawy handlowe i ekspozycje $wiatowe,
osiggnigcia w podboju kosmosu, a takze masowe oddziatywanie ,,imperialne” poprzez kulture

popularng (hollywoodzki i radziecki przemyst filmowy)*".

170 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 19.
111 3. Newcourt-Nowodworski, Czarna Propaganda..., dz. cyt., s. 37.

172 Tamze, s. 43.

113 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 281.
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Od lat piecdziesigtych olbrzymia popularnos¢, szczegdlnie w USA, uzyskata telewizja.
Przetomowe pod wzglegdem propagandy wewngtrznej byly wybory prezydenckie w USA
w latach sze$¢dziesigtych. Stynna reklama TV ,,ze stokrotkg” wyprodukowana przez sztab
wyborczy Nixona, ktorej ,,0strze” skierowano przeciwko Goldwaterowi, narzucita na przyszie
lata standard telewizyjnego spotu wyborczego, oddzialywujacego na emocje. Byta to reklama
negatywna, typowa dyskredytacja ztosliwa, majaca na celu wzbudzenie strachu (kontekst
wybuchu broni jadrowej) i ostabienie sytuacji politycznej przeciwnika. W drugiej potowie XX
wieku telewizja stata si¢ w rozwinietych krajach podstawowym kanatem dystrybucji tresci
propagandowych®”,

Po 1989 r. i zwycigstwie bloku zachodniego nad wschodnim, F. Fukuyama oglosit tzw.
,koniec historii”. Argumentowal, ze w zwigzku z upadkiem bipolarnego uktadu sit mamy
do czynienia z finalnym punktem rozwoju ideologicznej ewolucji cztowieka. Niewatpliwie
z chwilg zakonczenia rywalizacji zimnowojennej na pewien czas zmalato natezenie konfliktow
ideologicznych pomiedzy tzw. blokiem wschodnim i zachodnim. Jednakze okres lat
dziewigcdziesiatych dowiodl, ze pol rywalizacji ekonomicznej i ideologicznej $wiatowych
mocarstw, jak i1 innych pol konfliktow, takze w warstwie propagandowe;j, jest nadal wiele
i pojawiajg sie kolejne'’. Wcigz w arsenale $rodkow propagandowych znajdywaty si¢ takie
narzedzia, jak: walka psychologiczna, mistyfikacje, szpiegostwo, szantaz polityczny, militarny,
ekonomiczny, dywersja ideologiczna, zagrozenie atakami terrorystycznymi, itd.1’®.

Po wejsciu w XXI wiek wraz z rozwojem migdzynarodowych korporacji medialnych
i sieci internetowej — procesy komunikowania politycznego ulegly komplikacjom,
wynikajagcym m.in. ze zjawiska emergencji sieci spolecznych  powstajacych
w cyberprzestrzeni'’’. O ile z technologiami cyfrowymi wigzano ogromne nadzieje, liczac
na to, ze przyczynig si¢ do rozwoju demokracji i inkluzji spotecznej'’8, to jednak tzw. social
media, a wlasciwie ich uzytkownicy obstugiwani przez algorytmy, okazali si¢ podatni
na nowoczesne zabiegi dezinformacyjne i propagandowe.

W algorytmicznie zarzadzanych serwisach spoteczno$ciowych powstajg tzw. kabiny

pogtosowe, w ktorych ,,debata publiczna” zachodzi jedynie wewnatrz spolaryzowanych baniek

174 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 216-217.

175 M. Makuta, Komunistyczna propaganda w okresie zimnej wojny, ,,Dialogi Polityczne”, 2005, nr 1,
s. 65-66.

176 B, Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 218.

177 M. Weber, J. Fulk, P. Monge, The Emergence and Evolution of Social Networking Sites as an
Organizational Form, “Management Communication Quarterly”, 2016, Vol. 30, s. 305-332.

178 M. Opgenhaffen, C. An-Sofie, Between hope and fear: developing social media guidelines, “Employee
Relations”, 2017, Vol. 39(2), s. 130-144.
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178 W wyniku

filtrujacych, co wprost sprzyja polaryzacji spotecznej i radykalizacji dyskursow
dzialania mechanizmu opartego na indywidualnym profilowaniu, targetowaniu
I pozycjonowaniu, uzytkownicy social media sa pozbawiani dostepu do informacji
i komentarzy odbiegajgcych kontekstowo od wyznawanego $wiatopogladu. Kluczowe
znaczenie zyskuje poziom zaufania uzytkownikow sieci, jakim ciesza si¢ nadawcy tresci.
Dhlugotrwate instrumentalne funkcjonowanie w social mediach, a takze sprawne
reagowanie na zdarzenia majace miejsce w debacie publicznej — przyczyniajg si¢ do osiagnigcia
pozycji przewidywalnego elementu wirtualnego $rodowiska. Zarzadzanie informacja i uwaga
odbiorcy, w konteks$cie kreowania rzeczywisto$ci — wciaz jest skuteczne. Od tego pozostaje juz
tylko krok do zyskania mozliwosci istotnego wplywania na forme imaginariéw spotecznych'®,
w jakich funkcjonujg uzytkownicy. Potencjal tkwigcy we wspolczesnej propagandzie
komputacyjnej umozliwia podejmowanie réwnolegtych i synergicznie uzupetniajacych sig
dziatan na wielu poziomach komunikowania z wieloma grupami docelowymi jednoczesnie!®’.
Ewoluuja formy, narzgdzia i techniki, jednakze podstawowe zasady prowadzenia dziatalnosci

propagandowej pozostaja trwate, podobnie jak prawidta psychologii spoteczne;j.
1.3 Propaganda polityczna — definicje, klasyfikacje i mechanizmy
1.3.1 Definicja operacyjna propagandy

Propagand¢ nalezy zestawia¢ poréwnawczo =z rzetelnym komunikowaniem

informacyjnym?82

, W trybie ktérego nadawca powinien mie¢ na celu stworzenie 1 utrzymanie
partnerskiego porozumienia z odbiorcg poprzez stosowanie rzetelnych argumentéw (zasada
obiektywizmu i bezstronnosci). Tymczasem, okolicznosci stosowania propagandy wlasciwie
jako podstawowy cel stawiaja promocj¢ punktu widzenia dysponentow tego rodzaju
oddziatywania®®?,

Propaganda do uzyskania efektywno$ci wymaga instytucjonalizacji. Skutkuje to czesto
formalizacja zasad dziatania organizacji bioracej udzial w debacie publicznej. Skutecznymi
nadawcami tre$ci propagandowych moga by¢ rozmaite podmioty zabiegajace o akredytacje

W oczach spoteczenstwa, takie jak: rzady, partie polityczne, stowarzyszenia, fundacje,

179 P.N. Howard, S.C. Woolley, Theoretical Introduction and Analytical Frame, [w:] Howard P.N.,
Woolley S.C (red.), Computational Propaganda: Political Parties, Politicians, and Political Manipulation on
Social Media, Oxford University Press, Oxford 2018, s. 3-15.

180 C, Taylor, Modern Social Imaginaries, Duke University Press, Durham, London 2004, s. 23-26.

181 N. Snow, Propaganda, [w:] Tim P. Vos and Folker Hanusch (red.), The International Encyclopedia
of Journalism Studies, John Wiley & Sons, Hoboken, New York 2019 (w druku),
https://www.researchgate.net/publication/326098366_Propaganda (27 sierpnia 2018).

182 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 7, 31-32.

183 Tamze, s. 31-32.
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korporacje, koécioty, instytucje edukacyjne, elity polityczne!®*. Mechanizmy propagandowe
stosowane sg z udziatem bardziej lub mniej zaangazowanych na rzecz zleceniodawcy mediow.
Moga to by¢ oczywiscie media nie tylko publiczne, ale i prywatne.

Rekapitulujac  dotychczasowe ustalenia, warto przytoczy¢ stowa Anthony’ego
Pratkanis’a 1 Elliot’a Aronson’a, w ktorych zwracaja uwage na rozwoj denotacyjny

I konotacyjny pojgcia propagandy na przestrzeni ostatniego wieku:
Przez propagandg rozumiano pierwotnie rozpowszechnianie stronniczych idei i pogladow, nierzadko przy
uzyciu ktamstwa i podstepu. Kiedy jednak uczeni poddali to zjawisko glebszej analizie, wielu z nich
zrozumiato, ze propaganda nie byla cecha wylacznie ,ztych” i totalitarnych rezimow, i ze czgsto
ograniczata si¢ do sprytnego oszustwa. Od tamtej pory znaczenie stowa ,,propaganda” objeto takze

Lsugestie” 1 ,wywieranie wplywu” poprzez manipulacj¢ symbolami i przy wykorzystywaniu

mechanizméw psychologicznych jednostki®®,

Zdaniem Henryka Kuli za istot¢ propagandy mozna uzna¢ oddziatywanie na rzecz
pozyskiwania zwolennikow pewnych idei, czy tez akcji spotecznych lub politycznych?®,
Taki punkt widzenia jest zbiezny z XX-wiecznymi koncepcjami ,,produkowania zgody”
(manufacturing consent) oraz ,,inzynierii zezwolenia” (engineering of consent), ktére w swoich
pracach podnosili Walter Lipmann'®’, Noam Chomsky'® i Edward Bernays*°.

Rozwazanie mechanizméw propagandowych przez pryzmat ,,produkowania zgody” dla
dziatan wiladczych lub w procesie zdobywania wladzy pozwala na przyjecie operacyjnej
definicji przedmiotowego pojecia jako: ,,wykorzystania umiejgtnosci upowszechniania
informacji 1 wiedzy pewnej grupy spotecznej do uksztattowania stanowiska i1 uzyskania
oczekiwanych dziatah innej grupy”!®®. Takie rozumienie zjawiska charakteryzuje nacisk
na politologiczny pragmatyzm w dazeniu do skutecznego oddzialywania — niezaleznie od

okresu historycznego.

1.3.2 Podstawowe klasyfikacje propagandy

Podstawowa klasyfikacja form propagandy dotyczy roznych jej funkcji (rozroéznienie
ze wzgledu na kryterium funkcjonalne). W tym sensie mozliwe staje si¢ wyrdznienie
propagandy typowo ,,agitacyjnej”, a takze ,,unifikacyjnej”. Dziatalno$¢ agitacyjna powoduje

zazwyczaj znaczgce zmiany na poziomie postaw, motywacji i zachowan, co skutkuje

184 B, Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 8-10.
185 E. Aronson, A.R. Pratkanis, Wiek propagandy..., dz. cyt., s. 17.

188 H,M. Kula, Propaganda..., dz. cyt., s. 9.

187W. Lippmann, Public Opinion, dz. cyt., s. 248.

18 N. Chomsky, E.S. Herman, Manufacturing Consent..., dz. cyt.

189 E.L. Bernays, The Engineering of Consent, dz. cyt.

190 0. Thomson, Historia propagandy ..., dz. cyt., s. 14.
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zacheceniem do podjecia dziatan zgodnych z interesem dysponenta propagandy. Propaganda
unifikacyjna ma na celu uczynienie z publiczno$ci biernej zbiorowosci ludzkiej. Zbiorowo$¢
taka akceptuje to, ,,co jest” i ,,jak jest”, w zwigzku z czym nie podejmuje wyzwan!®!, takich jak
kontestowanie stosunkow witadzy.

W  podobnym ujeciu B. Dobek-Ostrowska wyrdznia szerszg klasyfikacje
funkcjonalistyczng. Badaczka po pierwsze wyroznia funkcje integracyjng, ktorej zakres jest
zbiezny z podejsciem Gartha Jowett’a i Victorii O’Donnell. Druga w kolejnosci jest funkcja

adaptacyjna:
Najczesciej definiuje si¢ te funkcje jako dziatanie w kierunku poderwania ludzi do czynu lub do akc;ji.

Ale jej rzeczywistym celem pozostaje zdobycie akceptacji dla ideologii, dla nowych struktur wtadzy

i systemu politycznego oraz wyksztatcenie nowych wzoréw zachowan'®,

Oprocz tego Dobek-Ostrowska wymienia trzy inne funkcje propagandy: informacyjno-
interpretacyjng, dezinformacyjng oraz demaskatorska. Pierwsza z nich zwraca uwage na fakt,
iz w propagandzie pojawia si¢ rzetelne informowanie nt. rozmaitych zjawisk spotecznych,
a takze sugerowanie wyrazistych ich interpretacji. Przykladem beda rozmaite kampanie
spoteczne realizowane w interesie dobra publicznego. Funkcja dezinformacyjna zaktada
rozpowszechnianie fatszywych informacji, szczegélnie w propagandzie zewngtrznej, natomiast
funkcja demaskatorska shuzy odkrywaniu niezgodnych z prawda informacji dotyczacych
ustroju spotecznego i politycznego®®, a wspolczesnie np. zagrozen pandemicznych COVID-
19. Jest to zatem mechanizm bliski kontrpropagandzie.

Propagand¢ mozna klasyfikowaé rowniez ze wzglgdu na tematyke rozpowszechnianych
tresci. Wowczas wyrdznia si¢ takie jej kategorie, jak: propaganda spoteczna, polityczna,
ekonomiczna, zdrowotna, sportowa, religijna, itd. Ze wzgledu na temat niniejszej pracy,
kluczowe wydaje si¢ rozroznienie propagandy na: propagandg¢ polityczng realizowang
W sposob ciagly oraz propagand¢ wyborcza, ktora stanowi operacyjny rodzaj tej pierwszej,
stanowigcy nieodlaczny element procesow elektorskich w demokracjach. Celem propagandy
wyborczej jest pozyskanie jak najwiekszej liczby gloséw obywateli, co ma zapewni¢ zdobycie
wiadzy!'%. Propagande okre$la si¢ rowniez w zaleznosci od jej zrodta i doktadnosci informacii,
jako: biatg (jawng), szara (mieszang) lub czarng (dezinformacyjna):

Propaganda biata — pochodzi od wyraznie zidentyfikowanego nadawcy (np. okres§lonej

organizacji mi¢dzynarodowej lub rzecznika partii politycznej). Istota propagandy biatej jest

1 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 17.

192 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 30.
198 Tamze, s. 30.

194 Tamze, s. 32.
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jawnos¢, tzn. fakt nieukrywania zrédta swojego pochodzenia, charakteru, intencji oraz
ideologii. W tym sensie propaganda jawna jest bliska partnersko rozumianym zabiegom public
relations, jednakze r6zni ja od nich wyrazna jednokierunkowo$¢ przekazu. Tres¢ propagandy
biatej przedstawia prezentowane narracje i poglady jako najlepsze i uzasadnione. Eugeniusz
Mtiyniec zwraca uwage na ryzyko wigzace si¢ z tego rodzajem przekazu propagandowego:
,Jest to staboscig biatej propagandy, bo cheace by¢ skutecznym — ci, do ktorych kierujemy ten
przekaz, musza nas uzna¢ za wiarygodne zrédto”'*°. Jednakze dla Jowetta i O’Donnel wtaénie
to stanowi cel propagandy biatej'%.

Propaganda szara — ten rodzaju komunikowania dopuszcza niepoprawng identyfikacje
zrodla, a takze relatywna nieprecyzyjnos¢ prezentowanych informacji. Propagande szarg
stosuje si¢ czesto w celu wprowadzania wroga lub rywala w zaklopotanie, zazwyczaj poprzez
podwazanie jego prawdomownosci, kompetencji, dobrych intencji. Mozliwosci stosowania tej
formy przejsciowej moze by¢ wiele, np. publiczno$¢ moze otrzymywac komunikaty nt. celow,
a zatajane sg zrodta albo tez prezentowane informacje moga by¢ prawdziwe, jednakze zrodto
zostaje zanonimizowane jako ,,0soba zblizona do kr¢gdéw rzadowych”. Nadawca w ramach
podejicia ,,szarego” moze réowniez udziela¢ informacji czesciowych, niepetnych®’.
Propaganda szara stanowi forme po$rednia miedzy bialg a czarnag'®%.

Propaganda czarna — cechuje si¢ falszywoscig zrodta komunikatu, ukrywaniem
rzeczywistego nadawcy oraz stosowaniem sfabrykowanych, nieprawdziwych informacji.
Propagande czarng mozna okre$li¢ mianem dezinformacji®®. Skojarzenie czarnej propagandy
z dzialalno$cia postaci ikonicznej dla tego zjawiska — Joseph’a Goebbels’a — wydaje si¢
uzasadnione. Czarna propaganda to ,wielkie klamstwo”, obejmujace wszystkie rodzaje
kreatywnego oszustwa. Jak twierdzil hitlerowski minister propagandy — oburzajace oskarzenia
wywoluja wigksze przekonanie niz tagodniejsze stwierdzenia®®.

W wypadku propagandy czarnej mozna wyrdzni¢ dwa modele organizacji zrodia
przekazu: deflekcyjny (odbijajacy) oraz legitymizacyjny. W pierwszym przypadku wystepuje
catkowita konspiracja rzeczywistego zrédla przekazu. Zrodlo falszywe jest najczesciej

wytworem ukrywajacego si¢ nadawcy. Model legitymizacyjny sprowadza si¢ natomiast do

195 E, Mtyniec, Opinia publiczna. Elementy teorii i praktyki politycznej, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Poznan 2015, s. 400.

1% Qryginalny zapis: ,,White propaganda attempts to build credibility with the audience, for this could
have usefulness at some point in the future”. Por. G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion...,
dz. cyt.,s. 17.

197 E, Mtyniec, Opinia publiczna..., dz. cyt., s. 400.

198 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 20.

199 B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 33-34.

20 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 18.
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sekretnego umieszczenia swojego wytworu w zrodle posiadajgcym zaufanie (legitymizacje).
Nastgpnie t¢ sama informacje przekazuje odbiorcy, lecz jako pochodzaca od innego,
wiarygodnego nadawcy, u ktérego wezesniej przekaz umiescit?®?.

Kolejna klasyfikacja propagandy dotyczy kierunku oddziatywania. Wyroznia si¢
propagand¢ zewnetrzng (skierowang do obywateli panstw obcych, ewentualnie ,,grup obcych”)
oraz ,wewnetrzng” (skierowang do obywateli wlasnego panstwa). W pierwszym przypadku
dzialania te okre$lane bywajg niekiedy eufemistycznym mianem ,,dyplomacji publiczne;j” (jako
rozszerzenia dyplomacji klasycznej), jednakze stusznie zauwaza Beata Ociepka, ze ,,wskazanie
wyraznej granicy mi¢dzy propaganda i dyplomacja publiczng, podobnie jak miedzy migkka
I twardg silg, jest niemozliwe. W wielu przypadkach naktadajg si¢ one na siebie lub
uzupehniajg”?2,

Propagande mozna klasyfikowac ze wzgledu na zalezno$¢ w czasie miedzy przekazem
a opisywanymi wydarzeniami. W tym kontek§cie wyrdznia si¢ propagande poprzedzajaca
wystapienie pewnych zjawisk, propagande towarzyszaca wydarzeniom oraz propagande
nastepcza (realizowana post factum). Wyrdznia si¢ takze podziat propagandy ze wzgledu
na sposob rozpowszechniania tre$ci. Zgodnie z nim istnieje propaganda bezposrednia-
interaktywna, ktorej cecha dystynktywna jest osobisty kontakt nadawcy i1 odbiorcy, skutkujacy
natychmiastowym procesem uzyskiwania sprzezenia zwrotnego. Drugim rodzajem w tej
kategorii bedzie propaganda posrednia-impersonalna prowadzona za pomocg sSrodkow

203

masowego przekazu-”. Wspotczesnie naturalnie dominuje ta druga. Realizacja przedsigwzig¢

propagandowych wymaga zarzadzania spektrum mechanizmoéw, do ktérych zaliczaja sig

przede wszystkim: $rodki, zasady, a takze techniki propagandy?**.

1.3.3 Srodki propagandy politycznej

Dzialania propagandowe bazuja na celowym rozprzestrzenianiu komunikatow
korzystnych z perspektywy nadawcy. No$nikéw tego rodzaju tresci moze by¢ wiele, jednak
przewaznie s3 to stowa i1 zdania sktadajace si¢ na komunikaty nt. faktow lub interpretacji tychze
faktow, stanowigce w konsekwencji informacje o innych faktach, posrednio lub bezposrednio

zwigzane z podanymi komunikatami’®. Przekaz informacji miedzy organizmami zywymi

201 B, Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 34-35.

202 B, Ociepka, Migkka sita i dyplomacja publiczna Polski, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa
2013, s. 91.

203 B, Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras, Teoria i praktyka propagandy..., dz. cyt., s. 41-42.

204 H .M. Kula, Propaganda..., dz. cyt., s. 135-166.

205 Wojtasik, Psychologia propagandy ..., dz. cyt., s. 112.

50



wigze si¢ z biologicznymi uwarunkowaniami, w tym z funkcjonowaniem osrodkowych
uktadow nerwowych — zarowno w aspekcie fizjologicznym, jak i psychologicznym.

Zgodnie z psychologiczng koncepcja Daniela Kahnemana — na funkcjonowanie
ludzkiego umystu sktadajg si¢ dwa systemy (tryby) mys$lenia: System 1. — dziatajacy
automatycznie, przy niewielkim obcigzeniu poznawczym, wasko formutujacy problemy
decyzyjne, lekcewazacy pojawiajace si¢ watpliwosci; oraz System 2. — wolnigjszy,
wymagajacy $wiadomego dziatania i wiekszych naktadéw energetycznych, odpowiadajacy
za myslenie analityczne i krytycyzm?%®. Analityczny System 2. wysoce obciaza zasoby
umystowe, dlatego w sytuacjach standardowych informacje sg przetwarzane w mozgu gtéwnie
za pomoca uproszczonych metod podejmowania decyzji, zwanych heurystykami oceniania®®’.
Z drugiej strony, w chwilach wzburzen emocjonalnych, gore bierze zautomatyzowany System
1208

Przy opisie podziatu $rodkow propagandy trudno o taka kategoryzacje, ktora
charakteryzowataby si¢ zasada wyltacznosci, poniewaz wiele z nich spelnia podobne funkcje
I ma podobne zakresy oddziatywan. W kontekscie medioznawczym mozliwy jest np. podziat
ze wzgledu na periodycznos$¢ ukazywania si¢ poszczegdlnych nosnikow informacji. Wowczas
wystepowatyby dwie podstawowe grupy: publikacje nieperiodyczne (do czytania, stuchania,
ogladania) oraz publikacje periodyczne (ukazujace sie cyklicznie)?®®. Jednakze podziat taki
wydaje sie niewystarczajacy?°.

Skorzystano wigc z propozycji Henryka Kuli, ktéry dzieli $rodki propagandy na dwie
podstawowe kategorie: $rodki oddziatywania bezposredniego oraz $rodki techniczne.
Do kategorii pierwszej zaliczajg si¢ Srodki werbalne (stowa, jezyki) oraz wizualne (stowo
przedstawione graficznie, barwy, znaki, symbole). Srodki techniczne dziela sie natomiast na
dwie kategorie: tradycyjne $rodki o niewielkim zasiggu oddziatywania (mikrofony, megafony
1 inny sprzet naglasniajacy, odtwarzacze materiatow audio-wizualnych), nowoczesne $rodki
techniczne (smartfony, laptopy, komputery) oraz $rodki komunikowania masowego

w znaczeniu szerokim (tradycyjne: telewizja, radio, film, prasa, literatura; nowoczesne:

206 D, Kahneman, Putapki myslenia. O mysleniu szybkim i wolnym, przet. P. Szymczak, Media Rodzina,
Poznan 2019, s. 31-37.

207 Szerzej o heurystykach i ,,skrzywieniach” poznawczych: Tamze, s. 147-249.

28 7 punktu widzenia propagandowego kluczowe wydaje sie spostrzezenie, ze odbiorcy tresci
medialnych (zar6wno masowo rozpowszechnianych, jak i tych dostgpnych niszowo), w wyniku ograniczen
poznawczych 1 znacznej emocjonalno$ci w przyswajaniu informacji, wykazuja tendencj¢ do mysSlenia
uproszczonego, dychotomicznego w stylu jednoznaczny wrdég versus jednoznaczny przyjaciel. Zob.
M. Bartoszewicz, Wybrane aspekty poznawcze i emocjonalne socjotechniki medioéw, ,,Studia Medioznawcze”,
2017, nr 2(69), s. 106.

209 M. Szulczewski, Propaganda polityczna, dz. cyt., s. 189-251.

210 Woijtasik, Psychologia propagandy ..., dz. cyt., s. 48.
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smartfony, laptopy, komputery )?'1. Do drugiej podgrupy zalicza si¢ rowniez algorytmicznie
zarzadzany Internet umozliwiajacy konwergencyjne taczenie wszystkich innych $rodkow

propagandy.

1.3.4 Zasady (dyrektywy) realizacji przedsiewzi¢¢ propagandowych

W filozofii, religii, etyce lub polityce dwa plus dwa moglo rowna¢ sig pigé, ale gdy chodzito o skonstruowanie

armaty czy samolotu, wynik musiat brzmie¢ cztery.

George Orwell —,,Rok 1984~

Spostrzezenie G. Orwella nawigzujace do istoty propagandy, w tym sensie
7ze W narracyjnej warstwie dziatalno$ci politycznej nie istniejg prawdy absolutne, stanowi
nadrzedng dyrektywe propagandy politycznej. W 1972 roku Jézef Kossecki zaprezentowat
osiem ogo6lnych imperatywdw, ktorych branie pod uwage przez propagandystow wyraznie
zwieksza skuteczno$¢ realizacji przedsiewzieé propagandowych?'?, Po pierwsze, socjotechnicy
muszg uwzgledniaé istniejagce normy spoteczne, mozliwosci techniczne oraz dysponowaé
informacjami o realnych (popartych badaniami spotecznymi) mozliwosciach ich zmian.
Oprocz tego, Kossecki wymienia zasady, takie jak:

Zasada prawdziwosci tresci — stosowanie zabiegdw propagandowych opartych
na ktamstwach (potencjalnie tatwych do weryfikacji) moze okazaé si¢ skuteczne w krotkiej
perspektywie czasowej (operacyjnej, wyborczej, taktycznej), jednakze strategicznie sprawe
ujmujac — utrzymanie propagandy klamliwe] wymaga statego i masowego oddzialywania
destrukcyjnego na spoteczenstwo. W wyniku czestego, zmasowanego powtarzania twierdzen
falszywych mozna spowodowa¢ u wigkszosci spoteczenstwa przyjecie tych twierdzen za
prawdziwe. Gdy jednak ludzie uzyskaja mozliwo$¢ samodzielnego stwierdzenia ktamliwosci
propagandy, wowczas traca do nadawcy tych treSci zaufanie i stajg si¢ podatni na ,,propagand¢
przeciwng”. Zapewnienie skuteczno$ci propagandy nieprawdziwe] wymaga ukrywania nie
tylko wielu ,,niewygodnych” faktow, ale rowniez skutkow, jakie te fakty wywotuja. A te moga
by¢ powazniejsze niz fakty poczatkowo je powodujace. J. Kossecki wskazuje wprost, ze ,,aby
propaganda gloszaca tezy nieprawdziwe mogta odnie$¢ trwaty sukces, musiatyby zosta¢ w

spoleczenstwie zniszczone normy poznawcze”?t3,

211 H M. Kula, Propaganda..., dz. cyt., s. 137-138.

212 ), Kossecki, Socjotechnika propagandy politycznej, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 1972, nr 3(53), s. 16-
17.

213 Tamze, s. 17-19.
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Zasada masowosci 1 dlugotrwatosci oddziatywan — stosowanie oddzialtywan
perswazyjnych lub manipulacyjnych w sposob dlugotrwaty, poprzez rdzne srodki przekazu i w
zdywersyfikowanej formie, cechuje si¢ wyzszg efektywnosciag od dzialan punktowych.
Wspotczesny wptyw propagandowy powinien by¢ na tyle masowy, na ile to mozliwe w
okreslonym systemie medialnym. Ponadto poszczegélne osrodki oddzialywan powinny
dyskursywnie ,,0odcina¢” przedmiot sterowania od innych, konkurencyjnych wplywow
propagandowych. Naturalnie w demokracji nie mozna robi¢ tego za pomocg oficjalnej cenzury
lub sity fizycznej, jednakze shuzy¢ temu moze werbalne powigzanie okreslonych redakcji
medialnych z pojeciami nalezagcymi do nienawistnej kategorii obiektow abstrakcyjnych (jak np.
komunizm, faszyzm, nazizm, antysemityzm). ,,Dzialanie tej zasady opiera si¢ na prawidlowosci
psychologicznej, ktora polega na tym, ze ludzie najcz¢s$ciej majg tendencje przyjmowac jako
stuszne te zasady i twierdzenia, ktore czesciej 1 z rdznych miejsc styszeli lub te, ktore im stale
przez dhugi czas powtarzano”?',

Zasada dostarczania informacji pozadanej — stosowanie komunikatow i strategii
komunikacyjnych opartych na twierdzeniach i informacjach, ktore ludzie ,,po prostu chca
stysze¢”. Takie dzialanie gwarantuje wyzsza efektywno$¢, anizeli propaganda zawierajaca
informacje niepasujace do $wiatopogladu i oczekiwan odbiorcoéw. Wigze si¢ to z rzutowaniem
osobistych pragnien ludzi na otaczajacg ich rzeczywistosc. ,,Opisujac to zjawisko w jezyku
cybernetyki mozemy powiedzie¢, ze bodzce niosagce ze sobg informacje niepozadane
napotykaja na barierg psychologiczng i w zwiazku z tym ich wptyw (...) jest mniejszy”. Na tym
mechanizmie opiera si¢ w znacznej mierze propaganda demagogiczna i populistyczna®®®,
Zasada ta wpisuje si¢ w podejscie marketingowe, transakcyjne do komunikowania
politycznego.

Zasada emocjonalnego pobudzenia odbiorcy — odwotywanie si¢ do uczu¢ i emocji
widowni jest skuteczniejsze niz wykorzystywanie argumentacji centralnej, rozumowej
i logicznej?!®. Omawiajac te zasade realizacji propagandy, warto przywotaé cztery podstawowe
techniki wywierania wptywu spotecznego, tzn. (1) perswazje wstepna, (2) wiarygodnosc
zrodta, (3) tre$¢ komunikatu oraz (4) odwotanie do uczu¢ odbiorcow. Tworca pierwszej
rozwinigtej teorii perswazji byt Arystoteles, ktory zwrocil uwage na trzy aspekty efektywnego
prowadzenia perswazji. Po pierwsze byto to zrodto (ethos), nastgpnie tre§¢ komunikatu (logos),

a takze emocje publiczno$ci (pathos). Zdaniem filozofa sama korzystna autoprezentacja mowcy

214 Tamze, s. 20-21.
215 Tamze, s. 22.
216 Tamze, s. 22-23.
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1 stosowanie argumentoOw pozornie logicznych nie sg wystarczajace. Efektywnos$¢ perswazji
zalezy przede wszystkim od zrozumienia emocji stuchaczy i umiej¢tnosci przejgcia nad nimi
kontroli, wrgcz kierowania nimi. Mdwca, polityk, propagandzista musi skutecznie sterowac
catym wachlarzem emocji audytorium, poczynajac od wzbudzania gniewu, poprzez przyjazn,
strach lub nawet zawstydzanie publiki?'’.

Zasada zrozumialo$ci komunikatu — operowanie pojeciami zrozumiatymi dla
przecigtnych przedstawicieli spoleczenstwa, ktore poddawane jest oddziatywaniom. Nadawcy
tresci propagandowych obligatoryjnie musza rozumie¢ konteksty kulturowe 1 znaczenia
symboliczne, w ktérych funkcjonujg na co dzien masy ludzkie poddawane oddzialywaniom.
Z zasada zrozumialo$ci posrednio taczy si¢ zasada specjalizacji, stanowigca jej podkategorig.
Specjalizacja oznacza, ze tresci propagandowe powinny by¢ dostosowane do poziomu
i systemu poje¢ docelowych grup i kategorii spotecznych (np. rolnikow, przedstawicieli
sektora IT, naukowcow). Nie wystarczy mowienie tym samym jezykiem (np. po polsku); trzeba
réwniez dopasowywaé komunikaty propagandowe do aktualnego etapu rozwoju historycznego
zbiorowosci?8,

Przyktadem zastosowania zasady specjalizacji bedzie negatywne etykietowanie
przeciwnikéw politycznych. Dyskredytujace etykiety maja na celu uruchomienie negatywnych
skojarzen wobec osoby okreslonej tym mianem, np. ,,zdrajcy” lub ,,0szotoma”. Warunkiem
sukcesu w tej materii jest nie tylko konsekwencja w stosowaniu etykiet, ale rOwniez zwracanie
uwagi na takie aspekty, jak: [ 1] charakterystyka audytorium, do ktérego kierowany jest przekaz;
[2] jakie doktadnie etykiety dyskredytacyjne znajduja zastosowanie w zaistniatej sytuacji?;
oraz [3] jaki jest rzeczywisty cel nadania etykiety okreslonemu aktorowi. W przeciwnym razie
zastosowanie negatywnych okreslen moze okazac si¢ nieskuteczne. W skrajnych przypadkach
przysporzy nawet ,.etykietowanemu” zwolennikow.

Zasada niestawiania kropki nad ,,i” — budowanie komunikatéw propagandowych w taki
sposob, aby ,,nie zamykac¢” ostatecznie tematu, nie dopowiadajac wszystkiego do konca, tak
aby docelowy odbiorca bez trudu mogt sobie t¢ teze dopowiedzie¢. Takie dziatanie tworzy
iluzje samodzielnego dochodzenia do pewnych wnioskow u odbiorcow, zwlaszcza

219

,uwazajacych si¢” za osoby myslace samodzielnie=”. W zasade niestawiania kropki nad ,,i”

wpisuja si¢ takze manipulacje presupozycjami pytan??°,

217 E. Aronson, A.R. Pratkanis, Wiek propagandy..., dz. cyt., s. 48-49.

218 J. Kossecki, Socjotechnika propagandy politycznej..., dz. cyt., s. 23.

219 Tamze, s 24.

220 Presupozycje to komunikaty z ukrytymi zalozeniami, ktére odbiorca musi przyjaé za pewnik,
aby cato$¢ komunikatu miata sens logiczny.
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Zasada stopniowania zmian w otoczeniu obiektu poddawanego oddziatywaniom —
wplywanie na zmiang systemu poje¢ okreslonego spoteczenstwa w mysl ideologii, ktora
dotychczas nie byta akceptowana w tym spoteczenstwie, za punkt wyjscia musi przyjmowac
zastany uktad norm, wartosci, poje¢, itp. Dopiero na dalszych etapach kampanii propagandowe;j
mozliwe staje si¢ stopniowe wprowadzanie zmian w pozadanym kierunku. Jezeli zastosowana
zostanie strategia naglego wprowadzania takiego systemu pojeé, ktory bardzo rézni si¢
od poprzedniego, nieuchronnie przyczyni si¢ do powstania silnego oporu wobec narzucanych
zmian?®?,

Podobna klasyfikacje zasad efektywnej propagandy zaproponowat w latach
dziewieédziesigtych biskup Adam Lepa, ktory wymienit nastepujace zasady??%:

a) zrozumiato$ci przygotowywanych komunikatow;

b) dziatan zindywidualizowanych — pokrywajaca si¢ z opisang przez Kosseckiego
zasada specjalizacji;

C) niestawiania kropki nad ,,i”’;

d) stopniowania zmian,

e) wiarygodnosci;

f) powszechnos$ci dziatan;

g) przekazywania audytoriom informacji oczekiwanej;

h) wzbudzania emocji;

I) rzekomej oczywisto$ci — nieargumentowanie tez propagandowych, ktore maja
zosta¢ przyjete jako pewniki;

J) stosowania srodkow aprobowanych przez spoteczenstwo — uwzglednianie stanu
etycznego 1 moralnego spoteczenstwa, na ktore si¢ oddziatuje;

K) atrakcyjnosci — forma przekazu propagandowego musi budzi¢ sympati¢
I zaufanie;

I) aktualno$ci — propagandysci muszg reagowac bltyskawicznie na posunigcia
swoich rywali. Znaczne opdznienia w reakcjach na istotne wydarzenia beda
powaznymi bledami, ktére w skrajnych przypadkach moga zaprzepasci¢ cale

przedsiewziecia propagandowe.

221 Tamze, s. 25.
222 A\ Lepa, Swiat propagandy, Tygodnik Katolicki ,,Niedziela”, Czestochowa 1994, s. 55-69.
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1.3.5 Techniki propagandy politycznej

W wyniku zestawienia perspektyw naukowych licznych badaczy zajmujacych si¢

komunikowaniem propagandowym??

, mozliwe staje si¢ wyszczegolnienie blisko czterdziestu
taktycznie ujmowanych technik propagandowych??*, z ktorych ponizej przedstawiono dziesieé
podstawowych:

a) Bezposrednie powolywanie si¢ na powszechnos¢ okreslonego pogladu lub
zachowania;

b) Sktanianie odbiorcow do utozsamiania si¢ z nadawca, poprzez tworzenie podziatu
na ,,my” oraz ,,oni” (zagrywka na polaryzacj¢);

c) PodpowiedZ emocjonalna (za pomoca odpowiedniej kolorystyki, gtosnosci i tonu
muzyki, kompozycji graficznej, doboru ubioru, gestykulacji, mimiki);

d) Stosowanie pigknych ogdlnikow (korzystnych poje¢ nieostrych, pod ktore odbiorca
moze podstawi¢ dowolng tre$¢: ,,demokracja”, ,sprawiedliwos¢”, ,,rozwoj
osobisty™);

e) Stosowanie brzydkich ogolnikow, etykiet lub negatywnych klisz propagandowych
(np. ,,zdrajca”, ,,antysemita”, ,,antyszczepionkowiec”, ,,lewak”, ,,nazista”);

f) Transfer autorytetu lub prestizu z jednej kategorii obiektow do drugiej
(np. fotografowanie si¢ na tle symboli narodowych);

g) Zachgcanie do dziatania poprzez nasladownictwo (np. apele w stylu: ,,podaj dalej!”,

"’

,,chodZcie z nami 177225)

, »t0 jak, pomozecie?
h) Wzbudzanie strachu/lgku w odbiorcach;
i) Wzbudzanie poczucia gniewu u odbiorcow (agresja kierowana jest zazwyczaj

w kierunku najtatwiej dostepnego ,,kozta ofiarnego”; gniew z psychologicznego

22 por. M. Karwat, O demagogii, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 2006; M. Karwat, Podstawy
socjotechniki dla politologow, politykéw i nie tylko, Wydawnictwo Difin SA, Warszawa 2014; M. Karwat,
O zilosliwej dyskredytacji... dz. cyt.; M. Karwat, Akredytacja w zZyciu spolecznym i politycznym, Aspra JR,
Warszawa 2009; A. Lepa, Swiat propagandy..., dz. cyt.; P. Znyk, Propaganda. Wspélczesne oblicza. Technologia
zabdjstwa medialnego, Bracia Zybert, £.6dz 2011; R. Brzeski, Propaganda, Narodowa Akademia Informacyjna,
19.04.2012, https://socjocybernetyka.wordpress.com/2012/04/19/r-brzeski-propaganda/ (dostep: 14 czerwca
2022); R.B. Standler, Propaganda and how to recognise it, 2.08.2005, http://www.rbs0.com/propaganda.pdf
(dostep: 14 czerwca 2022).

224 7ostaly one scharakteryzowane w publikacji: M. Bartoszewicz, Walka propagandowa na Facebooku.
Analiza jakoSciowa zawartosci postow opublikowanych przez Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz Platforme
Obywatelskq w okresie tzw. Czarnego Protestu, [w:] T. Gackowski, K. Brylska, M. Patera (red.), Memy czyli Zycie
spoleczne w czasach kultury obrazu, Wydziat Dziennikarstwa Informacji i Bibliologii Uniwersytetu
Warszawskiego, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2017, s. 55-62.

25 Edward Gierek: To jak, pomozecie? No. (nagranie wideo wystgpienia E. Gierka z poczqtku 1971 r.),
Portal YouTube.com, data publikacji: 18.05.2008, https://youtu.be/dv8TaCpoauk (dostep: 14.06.2022).
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punktu widzenia bezwzglednie poszukuje obiektu, na ktérym moze zostac
skoncentrowany??);

J) Os$mieszanie ludzi, instytucji, idei, itp. (np. poprzez stosowanie satyry, karykatury,

szyderstwa).

Podobne typologie sg tworzone na bazie wzglednie elastycznych, nieostrych podziatow.
Wynika to z niezwyktej r6znorodnosci form wptywu spotecznego, na ktory sklada si¢ szeroki
repertuar oddzialywan za pomoca utwordw audiowizualnych, obrazu oraz wysoce
nieprecyzyjnego, a zarazem podstawowego narzedzia komunikacji, jakim jest jezyk. Niemniej
jednak uzyteczno$¢ rozrdézniania podstawowych technik propagandowych wydaje sig

kluczowa, szczegdlnie w konteks$cie przedmiotu badan niniejszej dysertacji.

1.3.6 Propaganda a wybrane pojecia pokrewne

Tradycja badan nad propaganda polityczng w réznych nurtach (psychologicznym,
socjologicznym, politologicznym, a wspotcze$nie rowniez algorytmicznym) ma ponad
dwustuletnig histori¢ (od XIX w.), a sama ,,propaganda” jako zjawisko spoleczne siega
korzeniami do poczatkdw przejawow politycznosci — w starozytnosci. W zwigzku
Z powyzszym, porOwnywanie przyjetej W niniejszej dysertacji perspektywy analizy tego
pojecia do pojec typu ,,marketing polityczny”, ,,public relations”, ,,reklama polityczna” wydaje

si¢ pozbawione sensu. S3 to bowiem diametralnie inne i wyraznie ,,mtodsze” kategorie

99227 99228

teoretyczne (i praktyczne). ,,Marketing polityczny”<<, ,,public relations 1 ,reklama

polityczna?%

sa zgodnie z przyjeta konceptualizacja pojecia ,,propagandy” istotnymi
podkategoriami nowoczesnej propagandy politycznej, jednakze wcigz sg to podkategorie.
Jak wskazuje B. Dobek-Ostrowska:

Propagandzie przychodzi z pomocg marketing polityczny, ktdry jest zespotem naukowo opracowanych

i przetestowanych metod. Marketing jest narzgdziem realizacji propagandy, majacym poprawic

226 Gniew nie tylko przywotuje na my$l podobne emocjonalnie wspomnienia, ale stymuluje umyst
w celu znalezienia sensu sytuacji oraz planowanie. Podpowiada agresywny impuls do karania, ktory kieruje si¢
na jakakolwiek dogodna do tego osobe, bez wzglgdu na to, czy ta osoba ma cokolwiek wspodlnego z bolem lub
niewygoda”. Szerzej: K. Oatley, J.M. Jenkins, Zrozumie¢ emocje, przet. J. Radzicki, J. Suchecki, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2005, s. 296.

221 W literaturze przedmiotu wyraznie dostrzegalne sg co najmniej dwa nurty definiowania marketingu
politycznego: 1) nurt inzynieryjny oraz 2) nurt akcentujacy wymiar spoteczny zjawiska. Pierwszy z nich traktuje
marketing polityczny jako kategori¢ instrumentalng, socjotechniczno-propagandowa. W podejéciu drugim
marketing polityczny wiaze si¢ ze specyficzng wymiang wartosci. Jest to perspektywa transakcyjna, ktadaca nacisk
na spoteczne mechanizmy perswazji, a jej reprezentatywnym przedstawicielem jest Philip Kotler. Zgodnie
z przedstawionym w niniejszej pracy wywodem — autorowi dysertacji blizej jest do nurtu inzynieryjnego. Por.
L. Scheffs, Marketing polityczny w ponowoczesnym swiecie. Refleksja nad stanem demokracji liberalnej
na poczqtku XXI wieku, ,Swiat Idei i Polityki”, 2013, nr 12, s. 164-181.

28 R.C. Vincent, Global Communication and Propaganda..., dz. cyt., s. 236-237.

229 B, Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 398.
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efektywnos¢ tej formy komunikowania. Moze by¢ stosowany zar6wno w dobrych i szczytnych celach,
(...),jak i do brudnej, nieetycznej walki politycznej, wyborczej. Sam marketing nie jest ani dobry, ani zly,
ani etyczny, ani nieetyczny, to od nadawcy zalezy, do jakich celow narz¢dzia marketingowe zostang

wykorzystane?®,

Nieco inna sytuacja wystepuje w przypadku pojecia ,,public relations”, ktére przez
prestizowg organizacj¢ The Public Relations Society of America definiowane jest w lapidarnych
stowach jako — ,,proces komunikowania strategicznego, ktory buduje wzajemnie korzystne

relacje miedzy organizacjami a ich odbiorcami (publikg)’?*

. Tymczasem w przypadku
,reklamy politycznej” mamy do czynienia z jedng z technik komunikowania marketingowego,

czyli de facto narzedziem w rekach propagandzistow, ktora stanowi:

(...) krotki przekaz informacyjno-perswazyjny, zrealizowany w imieniu i za zgoda aktora politycznego
oraz calkowicie przez niego kontrolowany, rozpowszechniany za posrednictwem réznych nos$nikow
informacji po uiszczeniu odpowiedniej optaty wedtug stawek komercyjnych lub w czasie bezptatnym
w mediach publicznych przystugujacym komitetom wyborczym zgodnie z prawem. Celem komunikatu

jest naktonienie obywateli do udzielenia poparcia sponsorowi reklamy?%,

Niezbegdne okazuje si¢ wyznaczenie relacji pomiedzy pojeciem ,,propaganda” a trzema
innymi pojeciami: ,,socjotechnika”, ,akredytacja spoleczng” i ,,dyskredytacja spoteczng”.
llustracja takiego punktu widzenia zawiera si¢ w ogolnym schemacie oddziatywan
socjotechnicznych na jednostki, ktory zostal przedstawiony na Rys. 1. Linia przerywana
miedzy pojeciami: przemocy, przymusu, manipulacji i perswazji oznacza, ze sg to metody
modelowe i zazwyczaj w zyciu spoteczno-politycznym wystepujg rozmaite ich hybrydy.

Za Mirostawem Karwatem, autor przyjmuje zwi¢zla definicj¢ socjotechniki, zgodnie
z ktora oznacza ona ,.konsekwentny sposob wywierania wptywu na duze zbiorowosci i na
zachowania spoleczne jednostek, sterowania ukladami 1 przeksztalceniami spolecznymi,
zgodnie z wola podmiotu stosujacego socjotechnike”?®. Ze wzgledu na stopien trwatosci
I skutki oddzialywan wyr6znia si¢: [1] socjotechnikg pierwszego stopnia, obejmujaca
sterowanie ludZzmi poprzez formalne lub nieformalne stosowanie kar i nagréd za pewne
zachowania; oraz [2] socjotechnike drugiego stopnia, ktorej celem jest skuteczne wplynigcie
na $wiadomos$¢, tj. m.in. na system wartosci, ideatow, postaw 1 motywacji przedmiotu

sterowania, tak aby odpowiadaty one celom podmiotu sterujacego?**.

230 Tamze, s. 2009.

231 Oryginalnie: “Public relations is a strategic communication process that builds mutually beneficial
relationships between organizations and their publics”. Por. The Public Relations Society of America (PRSA):
All about Public Relations, https://www.prsa.org/about/all-about-pr (dostgp: 10.06.2022).

232 B, Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 398.

233 Autor przytoczyl fragment jednej z trzech definicji socjotechniki sformutowanych przez M. Karwata.
Zob. M. Karwat, Podstawy socjotechniki..., dz. cyt., s. 17.

234 A, Antoszewski, R. Herbut (red. nauk.), Leksykon Politologii..., dz. cyt., s. 411-412.
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PRZEMOC

AKREDYTACJA RZETELNA DYSKREDYTAC)A RZETELNA
(PERSWAZJA) (PERSWAZJA) ZAKRES STOSOWANIA
PROPAGANDY POLITYCZNE]

W SYSTEMIE
AKREDYTACJA MANIPULATORSKA DYSKREDYTACJA ZLOSLIWA
(MANIPULACJA) ‘ (MANIPULACJA) DEMOKRATYCZNYM

Rysunek 1. Ogélny schemat oddzialywan socjotechnicznych na jednostki

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: A. Antoszewski, R. Herbut (red. nauk.), Leksykon Politologii,
wyd. VI, Wydawnictwo ATLA 2, Wroctaw 2004, pojecia: socjotechnika, propaganda polityczna, manipulacja,
perswazja; oraz M. Karwat, Podstawy socjotechniki..., dz. cyt., s. 71-159.

Zaréwno w socjotechnice stopnia pierwszego, jak i drugiego, przesylane za pomoca
mediow komunikaty socjotechniczne sprowadzi¢ mozna do trzech form postgpowania®*®:

a) perswazji —rzetelnego przekonywania w oparciu o rzeczowe argumenty, ktorej celem
jest zazwyczaj ,,dobro” osoby przekonywanej;

b) manipulacji — dazenia do zmiany poglagdow przedmiotu sterowania wbrew jego woli
lub wiedzy. Celem manipulacji jest zazwyczaj ,wykorzystanie” osoby
manipulowanej do wlasnego celu;

c) facylitacji — tworzenia realnych sytuacji zewngtrznych dla przedmiotu sterowania
(np. norm prawa karnego), ktore dziatajg bezposrednio lub posrednio na postawy czy
poglady ludzi®®.

Definiujac relacje migdzy propaganda a ,akredytacja spoteczng” i ,,dyskredytacja
spoleczng”, nalezy zwrdci¢ uwage na gtowny cel dzialania podmiotow w sferze publicznej,
tj. poszukiwanie optymalnych drog osiggania wplywu socjotechnicznego na opini¢ publiczng.
Te wysitki, najogdlniej rzecz ujmujac, okreslic mozna mianem zdobywania zaufania — czyli
akredytacji spotecznej?®’. Dziatania wchodzace w jej zakres moga by¢ realizowane w sposob
rzetelny, bazujacy na podstawach merytorycznych, albo tez na drodze nierzetelnej —

nieuczciwej, manipulatorskiej.

2% Forma druga i trzecia stanowig, obok sugestii, gldwne metody propagandowe stosowane
w demokracji.

2% .. Scheffs., Socjotechnika wiadzy, Kwartalnik ,Przeglad Politologiczny”, 2016, nr 1, s. 40;
A. Antoszewski, R. Herbut (red. nauk.), Leksykon Politologii..., dz. cyt., s. 411-412.

237 M. Karwat, Akredytacja w zyciu..., dz. cyt.
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Czasami merytoryczne braki aktorow zabiegajacych o zaufanie publiczne
sa kamuflowane za pomoca form falszywej, podstepnej akredytacji. Stuzy temu
np. naduzywanie efekciarskiej oprawy reklamowo-propagandowej, utrzymywanie pozorow
stuzebnosci wobec narodu lub spoleczenstwa, stosowanie demagogii, zabiegi populistyczne,
przesadny radykalizm polityczny, itd.2%,

Oprocz dwoch opisanych rodzajow akredytacji w debacie publicznej wystepuje takze
druga strona monety — krytyka i dyskredytacja manipulatorska, tzw. ,,ztosliwa dyskredytacja”.
Odbiega ona od wzorca krytyki konstruktywnej, np. takiej, jaka w stosunku do ucznia,
wychowanka lub studenta powinien stosowa¢ nauczyciel. Dyskredytacja manipulatorska
zmierza do pograzenia lub wykluczenia kogos$ (np. oponenta w grze politycznej) ,,za wszelka
cene”, bez wzgledu na to, kto w okreslonym sporze ma racje?%.

Dedukcyjnie ujmujac kwestie racjonalnosci graczy politycznych — jezeli za cel
komunikowania propagandowego w polityce uznamy wywolanie okre§lonych zachowan
wyborczych lub utworzenie trwatych predyspozycji do przejawiania pozadanych zachowan —
wowczas wszystkie instytucje posredniczagce w wymianie informacji na linii polityk-wyborca
mogg peti¢ jedng z trzech rdl: 1) pomocnika; 2) sprawozdawcy probujacego zachowaé
bezstronno$¢; albo 3) przeciwnika. W tym sensie pojecia ,,akredytacji” 1 ,,dyskredytacji”
okazujg si¢ wystarczajace do opracowania np. klucza kategoryzacyjnego w empirycznym

badaniu medioznawczym.

1.3.7 Koncepcja systemu propagandowego (N. Chomsky i E.S. Herman)

Ksztalt systemow propagandowych jest nierozerwalnie zwigzany z systemami
politycznymi i ideologiami lezacymi u ich podstaw. Istniejacy w kazdym panstwie rezim
sprawowania wtadzy ma decydujacy wplyw na strukture systemu propagandowego. W tym
konteks$cie mozna wyr6ézni¢ dwa rodzaje systemow propagandowych:

a) system propagandowy wilasciwy dla reziméw niedemokratycznych
(autorytarnych oraz totalitarnych);

b) system propagandowy w otwartych systemach politycznych (demokratyczny,
poliarchiczny)?%,

W demokracjach systemy propagandowe sa czgsciag pluralistycznego pola

komunikowania politycznego, o ile nie jego produktem. Jak wskazuje F. MacDoland —

238 Tamze, 8-9.
239 M. Karwat, O ztosliwej dyskredytacji..., dz. cyt., s. 13-14.
240 B, Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 231.
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propaganda jest wszechobecna 1 natr¢tna, i nawet w systemie demokratycznym nie mozna

od niej uciec®

. Z komunikologicznej perspektywy badan — demokracje od systemu
niedemokratycznego odrdzniaja: wystepowanie pluralizmu nadawcéw propagandy i brak
oficjalnej cenzury prewencyjnej. W demokracjach rozwingty si¢ dwa glowne modele systemow
medialnych: liberalny (prymat interesu jednostki i spoteczenstwa nad panstwem) oraz model
odpowiedzialnosci spotecznej (prymat interesu spoteczenstwa nad interesem jednostki)?*2.
Wraz ze zmianami w systemach politycznych zawsze nastgpowaly zmiany
W organizacji systemow propagandowych. Jak wskazuje Beata Ociepka: ,,Proces ten jest
szczegodlnie widoczny w panstwach Europy Srodkowo-Wschodniej po 1989 r., poniewaz
procesy transformacyjne w tych panstwach ciaggle trwajg i trudno jest zaliczy¢ je do ktoregos
Z typowych systemow propagandowych”. Inkluzyjne systemy propagandy cechuja si¢ tym,
ze propagand¢ moga uprawiac nie tylko instytucje panstwowe, ale takze inne grupy interesu.
Wolno$¢ wypowiedzi w systemach otwartych to podstawa konkurencji w sferze polityki?*,
Koncepcje systemowa stanowi propozycja Noama Chomsky’ego i1 Edwarda
S. Herman’a, ktorzy w 1988 r. opublikowali monografi¢ pt. Manufacturing Consent.
The Political Economy of the Mass Media. W publikacji tej, ktorej kluczowy czton tytutu —
,.produkowanie zgody” — zostat zapozyczony od Waltera Lipmanna (Public Opinion, 1921)%44,
zawarto propozycj¢ charakterystyki modelu systemu propagandowego 6wczesnych Stanow
Zjednoczonych. Badacze za pomoca modelu ,systemu propagandy” opisali zawarto$¢
najpoczytniejszych amerykanskich medidow, wskazujac na ich zadziwiajaca jednomys$lnosé
W prezentowaniu niektorych wydarzen i zagadnien oraz w doborze zrédet informacji?*®. Jak

sam Chomsky przyznat w jednym z wywiadow:
Nie jest tak, jak mogloby si¢ wydawa¢ naiwnym, ze indoktrynacja jest sprzeczna z demokracja.
Raczej jest ona istotg demokracji. Chodzi o to, ze w panstwie militarystycznym lub feudalnym, albo
W czyms, co dzi$ nazwaliby§my panstwem totalitarnym, nie ma wiekszego znaczenia, co ludzie mysla,
poniewaz dysponujac patka nad ich glowami, mozna kontrolowac, co robig. Wszak kiedy panstwo traci
te patke, kiedy nie mozna kontrolowa¢ ludzi sila i kiedy glos ludu moze by¢ styszalny, pojawia si¢
problem. To moze sprawic, ze ludzie stang si¢ tak dociekliwi i tak aroganccy (z perspektywy wtadzy),

ze nie beda mieli na tyle pokory, by podda¢ si¢ rzadom cywilnym. I dlatego wowczas trzeba

241 JF. MacDonald, Propaganda and order in modern society, [w:] T.J Smith (red.), Propaganda:
A Pluralistic Perspective (Media and Society Series), Praeger, Nowy Jork, Londyn 1989, s. 23.

242 B, Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., dz. cyt., s. 232-233.

243 B, QOciepka, System propagandowy, [w:] B. Dobek-Ostrowska, B. Ociepka, J. Fras (red.), Teoria
i praktyka propagandy, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 49-50.

244 Przyznat to sam N. Chomsky. Zob. Noam Chomsky and the Media. Feature Film,
Portal  YouTube.com, fragment nagrania: 23:00-24:00 min., data publikacji: 07.11.2017,
https://youtu.be/EuwmWnphglI (dostep 10.06.2022).

285 N. Chomsky, E.S. Herman, Manufacturing Consent..., dz. cyt., s. 1-2.
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kontrolowa¢ to, co ludzie mys$lg. A standardowym sposobem ,.kontroli umystéw” jest uciekanie sig¢

do tego, co bardziej uczciwi badacze nazywaja... propaganda, produkowaniem przyzwolenia,

tworzeniem koniecznych iluzji, r6znymi sposobami albo marginalizowania ogétu spoleczenstwa,

albo sprowadzania go w jaki$ sposob do apatii

246

Propaganda model zaktada, ze media w systemie demokratycznym przetwarzaja

informacje za posrednictwem pigciu filtrow, ktére istotnie wptywaja na pozadany wydzwigk

prezentowanych newséw. Chomsky i Herman w przypadku amerykanskim wymieniajg pigé

takich najistotniejszych filtrow:

1)

2)

3)

4)

5)

Koncentracja wlasnosci, orientacja na zysk i bogactwo wtascicieli dominujacych
koncernéw medialnych — powodujace w sprze¢zeniu, ze skuteczne nagla$nianie
jakichkolwiek gtosow krytycznych wobec panujacych stosunkow wiladzy jest
utrudnione.

Ogloszenia i reklamy jako podstawowe zroédto dochodéw — podporzadkowujace
przekazywane informacje interesom przedsiebiorcow (sponsordw). Innymi stowy:
wybory reklamodawcéw decyduja o rozwoju, a nawet przetrwaniu mediow.
Poleganie na informacjach dostarczanych przez rzad, biznes i ,.ekspertow”
finansowanych i zatwierdzanych przez oficjalne Zrodla — analiza zawartosci
wplywowych dziennikéw w USA wykazata, ze w informacjach prezentowanych
nt. polityki zagranicznej] USA dominuja opinie cztonkoéw rzadu 1 przedstawicieli
najwazniejszych partii politycznych.

Mozliwo$¢ skutecznego wyrazania dezaprobaty jako narzedzia dyscyplinowania
mediow (oryginalnie: flak) — w mediach USA zdominowanych przez sektor
prywatny, dezaprobata wladz publicznych wobec ,,niepokornych redakcji” moze
by¢ udzielana np. poprzez odmowy udzielenia wywiadow, wytaczanie procesOw
sadowych lub stygmatyzacje. W systemach politycznych takich jak polski, gdzie
istotng role odgrywaja sprzezone z wladza media publiczne, istniejag mechanizmy
bezposredniego korygowania linii politycznej mediow?*’.

»Antykomunizm” jako podstawowy mechanizm kontroli — filtr zwigzany z bagazem
historycznym péiwiecza Zimnej Wojny, ktorg USA jako przywddca wolnego swiata
toczyly z ZSRR. W takich panstwach postkomunistycznych, jak Polska, filtr ten

2% Tlumaczenie wlasne fragmentu wypowiedzi N. Chomskiego. Por. Manufacturing Consent: Noam
Chomsky and the Media. Feature Film, fragment nagrania: 25:00-26:00 min., Portal YouTube.com,
data publikacji: 07.11.2017, https://youtu.be/EuwmWnphqlI (dostgp 10.06.2022).

247 Szerzej: K. Wasilewski, Model propagandy Edwarda S. Hermana i Noama Chomskiego a wspétczesny
polskim system medialny, [w:] M. Sokotowski (red.), Przekonaé, pozyskaé, sktoni¢. Re-wizje. Teoretyczne
i praktyczne aspekty propagandy, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2020, s. 76-77.
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tworczo uzupetnia si¢ z jego modyfikacja dokonang przez samych autoréw
po upadku bipolarnego uktadu sit na $wiecie. W jego miejsce Chomsky i Herman
zaproponowali sito cechujace sie wyzszym poziomem ogoélnosci — ,,blokujace
te informacje, ktore mogltyby zakwestionowa¢ zasady wolnego rynku, szczegolnie
w ujeciu neoliberalnym”?%,

Mechanizmy filtrowania przekazow medialnych w ramach zaproponowanego przez
Chomskiego i Hermana modelu systemu propagandowego wzajemnie na siebie oddziatuja
I wzmacniajg. ,,Surowy material” newsowy lub publicystyczny musi przej$¢ przez kolejne
filtry, tak aby pozostaly w nim jedynie oczyszczone tresci ,nadajace si¢ do druku”,
odpowiadajacego poszczegdlnym ,,sitom” wymienionych filtrow. W ten sposob ustalane

s podstawowe przestanki dyskursu na poziomach: agenda setting i framing?*. Jak wskazuje
K. Wasilewski:

Badania wskazuja na mozliwo$¢ wykorzystania modelu propagandy w analizie catego spektrum
tematow podnoszonych przez media, nie tylko za$ polityki migdzynarodowej, jak uczynili jego tworcy.
Przyjmujac krytyczna perspektywe roli i funkcji mediow w demokracjach liberalnych, mozna zatem

stwierdzi¢, ze ,,produkcja zezwolenia” trwa dalej, takze w cyberprzestrzeni®®,

1.4 Podsumowanie rozdzialu pierwszego

Propaganda polityczna stanowi istotng cz¢$¢ komunikowania politycznego.
W dysertacji przyjeto jej nastgpujaca definicje: ,, Wykorzystanie umiejgtnosci upowszechniania
informacji 1 wiedzy pewnej grupy spotecznej do uksztaltowania stanowiska i uzyskania
oczekiwanych dziatan innej grupy”?!. Taka konceptualizacja wpisuje si¢ w perspektywe
,produkowania zezwolenia”, swoistego urabiania opinii publicznej przez personel public
relations. Propaganda towarzyszy wiladzy politycznej od poczatkéw ludzko$ci®®?, nie nalezy
zatem postrzegac jej w kategoriach dychotomii: ,,zto-dobro”, ,,etyczny — nie etyczny”; raczej
nalezatoby zwraca¢ uwagg na techniczny i neutralny charakter zjawiska. W kategoriach oceny
moralnej nalezy postrzega¢ decyzje osoéb odpowiedzialnych za przedsigwziecia propagandowe
i ich skutki.

Badania nad efektami dziatania mediow zidentyfikowaty dotychczas trzy gltowne
procesy, poprzez ktore odbiorcy mediow postrzegaja siebie w relacji ze Swiatem. Po pierwsze

mowa o wyznaczaniu hierarchii tematow przez dominujace osrodki medialne (agenda setting),

248 Tamze, s. 60.

249 N, Chomsky, E.S. Herman, Manufacturing Consent..., dz. cyt., s. 2.

20 K. Wasilewski, Model propagandy ..., dz. cyt., s. 79.

21 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 14.

22 G.S. Jovett, V. O’Donnel, Propaganda and persuasion..., dz. cyt., s. 52.
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po drugie — wyjaskrawianiu pewnych kwestii (priming), po trzecie — ramowaniu tematéw przez

media (framing). Jak wskazuje Manuel Castells:
Mechanizmy przetwarzania informacji, ktore tacza tres¢ i formule przekazu z istniejagcymi w umysle
ramami (matrycami sieci neuronowych), s uaktywniane przez przekazy tworzone w sferze komunikacji.

Szczegbélnie wazne dla analizy tworzenia wiladzy jest zrozumienie sposobu, w jaki nowe historie

produkuje sic w mediach oraz jak s one selekcjonowane i interpretowane przez ludzi®*,

Teoria agenda setting®>*

zaktada, ze nadawcy medialni dysponuja wtadza ustalania
informacyjnego porzadku dziennego w sferze publicznej, hierarchizujac pojawiajace si¢ tematy
I zdarzenia. Efekt wyjaskrawienia (priming effect) odnosi si¢ do sytuacji poznawczej, w ktorej
kluczowe znaczenie ma kolejno$¢ zapoznawania si¢ z argumentami lub tematami. Kwestie
pojawiajace si¢ wczesniej stanowig metaforyczng ,kotwice interpretacyjng”’, tworzac
W pamieci ,,$lad”, przez pryzmat ktdrego przetwarzane sa bodzce pojawiajace si¢ pozniej>>>.
Trzecia koncepcja wiaze si¢ z nadawaniem wybranym kwestiom odpowiednich atrybutéw
i znaczen. Shuzg temu ramy (frames), ktore wskazuja — ,,w jaki sposob” odbiorcy powinni
mysle¢ o kwestiach pojawiajacych sie w przekazach medialnych?®®,

Praktyki propagandowe sg integralng czgscig spoteczenstw demokratycznych opartych
na pluralizmie opinii. Sposoby przekazywania komunikatow propagandowych zmieniajg si¢
w zaleznosci od medium posredniczacego, jednakze zawsze na pierwszym miejscu stawiany
jest interes ,,dysponenta”. Interes ten do pewnego stopnia bgdzie realizowany poprzez tresci
publikowanych publicznie komunikatéw. W tym sensie medialne instytucje posredniczace
w wymianie informacji na linii politycy-wyborcy moga peti¢ jedng z trzech rol:
[1]pomocnika; [2] sprawozdawcy probujacego zachowaé bezstronnosé; albo [3] przeciwnika.

W  przypadku propagandy politycznej ogélng zasade Marshalla McLuhana
»The medium is the message” — jak wskazujg Jonathan Auerback i Russ Castronovo —
nalezatoby uzupetni¢ o istotny watek. Srodek przekazu w materiatach propagandowych
zdecydowanie nie jest catym przekazem?’. Srodek przekazu zawsze niesie tresci glebsze,
uwarunkowane politycznie lub ekonomicznie, ktorych istota znajduje sie gleboko pod

powierzchnig tafli oceanu komunikowania spotecznego. Warunkiem efektywnosci propagandy

28 M. Castells, Wiadza komunikacji, przet. J. Jedlinski, P. Tomanek, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2013, s. 162.

254 M. McCombs, S. Velenzuela, Setting the Agenda.. ., dz. cyt.

25 M. Bartoszewicz, Wywieranie wplywu na opinie publiczng — czyli kilka stéw o efektach dziatania
mediow, ,.Dyskurs i Dialog”, 2020, nr 1(3), s. 73-86.

2%6 M. Palczewski, Koncepcja framingu i jej zastosowanie w badaniach newséw w Wiadomosciach TVP
i Faktach TVN, ,,Studia Medioznawcze”, 2011, nr 1(44), s. 31-34.

257, Auerback, R. Castronovo, Introduction: Thirteen Propositions About Propaganda, [w:] J. Auerback,
R. Castronovo (red.), The Oxford Handbook of Propaganda Studies, Oxford University Press, Oxford 2014, s. 8.
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jest sprawne postugiwanie si¢ calym arsenatem mechanizmow i zasad propagandy, na ktére
sktadaja si¢ takie elementy, jak: zarzadzanie strachem, Igkiem, gniewem, zawiscia, ale takze
odczuciami pozytywnymi, takimi jak: przyjemnos$¢, rozrywka, przynaleznos¢ do grupy

i duma®s.

28 Tamze, s. 5-12.
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Rozdzial 2
Tygodniki opinii w polskiej debacie publicznej
2.1 Tygodniki opinii jako media jakoSciowe
2.1.1 Definicja i cechy charakterystyczne tygodnikow opinii

W przypadku tygodnikoéw opinii nie wystgpuje tak znaczna rozbiezno$¢ podej$é
analitycznych 1 sposobow definiowania, jak zostalo to opisane wyzej (w odniesieniu
do immanentnie kontestowanego pojecia propagandy). W literaturze przedmiotu najczesciej
zwraca si¢ uwage na Kilka dystynktywnych cech. Tomasz Mielczarek w monografii
poswigconej tygodnikom opinii z 2018 roku, jako ,,niewzbudzajace watpliwosci wyrdzniki tego
rodzaju prasy” wskazuje:

a) nacisk na komentowanie wydarzen, ksztaltowanie opinii publicznej i postaw

spotecznych zamiast spelniania funkcji informacyjnych (perswazyjnos¢ przekazu);

b) zindywidualizowany charakter wypowiedzi publicystow wspotpracujacych

z redakcjami (brak anonimizacji przekazu) — polegajacy przede wszystkim na tym,
ze zdecydowana wigkszo$¢ publicystow podpisuje si¢ nazwiskiem;

c) elitarny, inteligencki sktad redakcyjny;

d) liczne, ale jednoczesnie ,,nie masowe audytorium”2>°,

Tygodniki opinii zaliczane sg do szerszej kategorii prasy opinii, wobec ktorej stosuje
si¢ wymiennie dwa rodzaje okreslen: czasopisma publicystyczne i ilustrowane magazyny
spoteczne®. Na potrzeby dysertacji autor pozostaje przy pojeciu tytutowym — czyli
tygodnikach opinii?®. Okreslenie to oddaje kluczowa ceche analizowanych tytutéw prasowych
— tj. periodycznos$¢ ukazywania si¢ i ich publicystyczno-polityczne znaczenie. W zestawieniu
porownawczym z gazetami informacyjnymi (newspapers), tygodniki opinii pelnig odmienne
funkcje w debacie publicznej. Wynika to nie tylko z faktu, iz ukazuja si¢ rzadziej, dzigki czemu
przygotowywanie tekstow przez redaktoréw przebiega w bardziej komfortowych warunkach,
anizeli to ma miejsce w przypadku prasy codziennej. Tygodniki opinii, w przeciwienstwie
do gazet codziennych i catlodobowych stacji telewizyjnych, nie specjalizujg si¢ w biezacym

informowaniu obywateli na temat wydarzen.

29T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 24-25.

20T Mielczarek, Prasa opinii czy ilustrowany magazyn..., dz. cyt., s. 67-68.

261 Autor wyraza poglad zbiezny ze stanowiskiem Tomasza Mielczarka, iz obserwowana przez ostatnie
lata koncentracja na realizowaniu funkcji integracyjnych i srodowiskotworczych pozwala okreslac ten rodzaj
dziennikarstwa mianem prasy opinii. Szerzej: Tamze, s. 68.
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Ich przekaz koncentruje si¢ na cyklicznym publikowaniu komentarzy na temat tego,
co dzieje si¢ w kulturze, polityce, gospodarce. Tygodniki mozna kategoryzowaé na kilka
sposobow. Po pierwsze — w oparciu o podejmowang tematyke (na spoteczno-kulturalne oraz
spoteczno-polityczne). Po drugie — na podstawie rdéznic w podejsciu ideologicznym
(na konserwatywne, liberalne, prawicowe, lewicowe, itd.). Po trzecie tygodniki opinii mozna
typologizowaé¢ ze wzgledu na skalg i wektory wystepowania dwoch rodzajéw paralelizmow.

262 a takze paralelizmie politycznym?® —

Mowa o paralelizmie partyjno-medialnym
koncepcjach szerzej opisanych w podrozdziale 2.3.1.

Media jakoSciowe skierowane do elit intelektualnych i1 decyzyjnych stanowig —
metaforycznie ujmujac — rdzen osrodkowego uktadu nerwowego w systemie spoteczno-
politycznym. Poprzez ustalanie hierarchii wazno$ci poszczego6lnych osob i tematow, a takze
nadajac im odpowiednie ramy interpretacyjne, realizuja funkcje jednego z podstawowych
ogniw socjalizacyjnych, propagacyjnych oraz mobilizacyjnych dla osob, ktére nastepnie
konstruuja agende dnia i ramuja tematy w mediach bardziej masowych?®*. W tym sensie
publicysci tygodnikow opinii ponosza odpowiedzialno$¢ za jako$¢ debaty publicznej i poziom
kultury politycznej.

Podstawowymi funkcjami tygodnikow opinii s3: wyjasnianie 1 interpretacja biezacych
wydarzen®®. W zwigzku z tym, w ujeciu konstruktywistycznym (szerzej w podrozdziale 2.3.2)
cechuje je elitaryzm symboliczny. Trudno odmoéwi¢ racji Krzysztofowi Podemskiemu, wedlug
ktorego tygodniki opinii, w przeciwienstwie do telewizyjnych programoéw 1 tresci
umieszczanych w tabloidach, stanowig optymalng form¢ wyrazania dyskursu publicznego.
Na famach tygodnikow pisza najlepsi publicysci 1 komentatorzy rzeczywistosci spoteczno-
politycznej, polityczni liderzy lub aspirujacy do tego miana aktywisci. Z redakcjami znanych
tygodnikéw wspotpracuja wybitni intelektualisci, eksperci, niejednokrotnie rowniez o renomie
migdzynarodowej?®®. Niejednokrotnie publicystyka w tygodnikach opinii stanowi uwienczenie
kariery zawodowej w dziennikarstwie.

Materialy publikowane w tygodnikach sg cytowane 1 komentowane przez inne media,

a ,o artykutach z tygodnikéw opinii mowi sic w $rodowiskach opiniotworczych”?®’,

262 C, Seymur-Ure, Political Impact of Mass Media, Constable, London 1974.

263 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw..., dz. cyt., s. 26-30.

264 M. Kolczynski, Strategie komunikowania politycznego..., dz. cyt., s. 186.

25 A, Krzywdzinska, Wizerunek Rosji i Stanéw Zjednoczonych..., dz. cyt., s. 47.

266, Zakowski, Z prof. Paolo Mancinim, wloskim medioznawcq rozmawia Jacek Zakowski, ,Polityka.pl”,
5.03.2011, https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/swiat/1512660,1,z-prof-paolo-mancinim-wloskim-
medioznawca.read (dostep: 10.06.2022).

267 K. Podemski, Swiat w polskich tygodnikach opinii, ,,Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny”,
2011, z. 3, s. 241-262, s. 243.
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W niniejszej dysertacji uwage skoncentrowano na tygodnikach opinii o charakterze spoteczno-
politycznym, ktoére, jak wskazuje Stanistaw Nowicki z Os$rodka Badan Prasoznawczych

w Krakowie:
objasniaja i porzadkuja (...) czytelnikom otaczajaca ich rzeczywisto$¢, a ich publikacje zyskuja sobie
(powazny niekiedy) spoteczny (cz¢$ciej jednak medialny) rezonans. I to on — a nie osiggane naklady
i sprzedaz wszystkich (i poszczegdlnych pism) opinii przesadza o ich wyjatkowej pozycji w prasowej

ofercie. Tak zreszta byto w wypadku czasopism od zawsze. Bardziej si¢ wigc liczyto to, kim byli

czytelnicy (i co robili z przekazanymi im opiniami), niz to, czy bylo ich wielu i jak wielu?®,

Powyzszy mechanizm porzadkowania nadawanych senséw i komentarzy przebiega
co najmniej na dwoch poziomach technicznej pracy redakcyjnej. Pierwszy z nich dotyczy
procesu selekcji naptywajacych z otoczenia informacji i tematow, ktérym nadany zostanie
rozgtos. Poziom drugi, zwigzany z techniczng pracg dziennikarzy, publicystow, redaktoréw
jezykowych, itd., dotyczy przeksztatcen, w ramach ktérych wykuwajg si¢ publicystyczne
interpretacje i opinie na temat faktow oraz kontekstow zycia spoteczno-politycznego. Nastepnie
w procesie publikacyjnym ,,newsy” i teksty opiniotworcze, staja si¢ materiatami
dziennikarskimi. Tygodniki ukazuja si¢ zasadniczo co siedem dni, co daje tworcom i redakcjom
mozliwo$¢ doktadniejszego, potencjalnie bardziej przemyslanego doboru tematéw i nadania im
niepowtarzalnych, odautorskich narrac;jiZ®.

Komunikaty publicystyczne publikowane na tamach prasy opinii mozna podzieli¢
na kilka podstawowych rodzajow, okreslanych mianem gatunkéw. Za najwazniejszy
w literaturze wymienia si¢ podstawowy ,artykut”. Jego gléwne cechy typologiczne
to podbudowa naukowo-intelektualna, sformutowanie tezy do udowodnienia, prowadzenie
logicznego toku rozumowania, precyzyjny ale niezbyt naukowy jezyk, a takze opatrzenie
materiatu zdjeciami lub tabelami®’®. Artykuly publicystyczne tworza dziennikarze, ktérzy
specjalizuja si¢ w pewnej dziedzinie — np. polskiej polityce parlamentarnej. Drugi w kolejnosci,
istotnie zwigzany z kreowaniem linii programowej redakcji, bedzie artykul wstepny
(tzw. wstepniak, edytorial), zazwyczaj autorstwa redaktora naczelnego. Pojawia si¢ on
zazwyczaj na pierwszych stronach czasopisma i wyraza swoiste credo redakcji lub wtasciciela.

Jak wskazuja Kazimierz Wolny-Zmorzynski i Andrzej Kaliszewski:

Cechami charakterystycznymi tego gatunku sg perswazyjnos¢ i propagandowosc¢, dlatego mozna uzywac

w nim chwytow stylistycznych, ktore stuza emocjonalnosci wypowiedzi, a jej tres¢ i ton maja by¢

28 S, Nowicki, ,, Wprost” — jego czytelnicy i pozycja na rynku prasowym, Krakow 1993, s. 4; cyt. za:
A. Krzywdzinska, Wizerunek Rosji i Stanow Zjednoczonych..., dz. cyt., s. 47.

269 K, Podemski, Swiat w polskich tygodnikach, dz. cyt., s. 243.

210 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie: teoria, praktyka, jezyk,
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 87-88.
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jednoznaczne. Nie ma tu miejsca na niedoméwienia (...). Shuzy to kreowaniu wspolnoty §wiata nadawcy

i adresata®™.

Na famach tygodnikow opinii wystepuja rOwniez inne gatunki publicystyczne, takie jak:
reportaz problemowy (zezwalajacy na zajecie jednoznacznego stanowiska), felieton (pisany
W tonie rozrywkowym, zajmujacy si¢ aktualnymi wydarzeniami), komentarz (zawierajacy
zarowno fakty, jak i ustosunkowanie si¢ do nich), recenzja (omowienie lub ocena dzieta
artystycznego, naukowego, itd.), esej (szkic, utwor swobodnie interpretujacy pewne zjawisko
z punktu widzenia tworcy)?’?. Czesto na famach prasy opinii wystepuja gatunki pograniczne,
m.in.: wywiady, dyskusje, debaty, listy do redakcji i odpowiedzi na nie?”, a takze — bardzo
wazny element, czesto decydujacy w fazie podejmowania decyzji o kupnie okreslonego
wydania — czyli oktadka (tzw. cover)?’. Biorac pod uwage problem badawczy niniejszej pracy,
z grona gatunkow standardowych kluczowe znaczenie zyskujg edytoriale, za§ z gatunkow
pogranicznych na szczegolng uwage zastuguja: wywiad oraz oktadka.

Wywiady na tamach prasy opinii cechujg si¢ naprzemienno$ciag wypowiedzi co najmniej
dwdch os6b na okreslony temat. Zadna z wypowiedzi sktadajacych sie na dialog nie stanowi
autonomicznej cze$ci, w zwigzku z czym dopiero powigzanie wszystkich wypowiedzi
uczestnikow tworzy uktad znaczeniowo kompletny i samodzielny. Wywiady prasowe moga
mie¢ rozny charakter — poczynajac od czysto informacyjnych, poprzez rozmowy pogtebione,
publicystyczne. Przy wyborze uczestnika wywiadu z punktu widzenia redaktora znaczenie maja
takie czynniki, jak: kompetencje, osobowos¢, zajmowane stanowisko, funkcja czy poziom
popularnosci potencjalnego rozmoéwcey. Z punktu widzenia przedmiotu badan w niniejszej
pracy przyjrzano si¢ przede wszystkim wywiadom ukierunkowanym na zaprezentowanie
konkretnego aktora politycznego i jego przekonan. Sg to wywiady publicystyczne?’.

Tygodniki opinii moga by¢ skutecznym no$nikiem przekazu, ktéry ma na celu
prezentacje sylwetek nowych kandydatow na stanowiska publiczne (strategia zdobywania).
Stuzy¢ temu moze przeprowadzanie wywiadow z takimi osobami. W zdecydowanej wigkszosci

przypadkd6w mowa o wywiadach wzglednie akredytacyjnych, ocieplajacych wizerunek

21 Tamze, s. 88-89.

272 Tamze, s. 89-105.

273 Tamze, s. 112-125.

214 Szerzej o oktadkach pisata A. Jupowicz Ginalska. Zob. A. Jupowicz-Ginalska, Wybrane elementy
budowy frontowych okladek magazynow a reakcje polskich odbiorcow, ,,Naukowy Przeglad Dziennikarski”, 2018,
nr 1, s. 7-33; A. Jupowicz-Ginalska, Zadania okladek wspoiczesnych magazynéw drukowanych, ,,Rocznik
Bibliologiczno-Prasoznawczy” , 2017, t. 9, s. 71-89.

25 A.L. Ranke, Polska prasowa publicystyka polityczna wobec Kosciota Rzymskokatolickiego
w pierwszej dekadzie XXI wieku. Studium politologiczno-poréwnawcze, Wydawnictwo Naukowe Collegium
Da Vinci, Poznan 2016, s. 116-117.
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aspirantow do funkcji politycznych lub spotecznych. Z drugiej strony — prasa jakosciowa
okazuje si¢ réwniez przydatna w strategii podtrzymywania poparcia, stosowanej przez
kandydatéw bronigcych zajmowanych pozycji na arenie polityczne;.

Drugi z wyszczeg6lnionych elementow to oktadki. Ich wysoki stopien barwnosci
i personalizacji politycznej, by nie rzec — tabloidyzacji — przycigga uwage potencjalnych
czytelnikow (Rys. 2, 3). Stereotypowy charakter oktadek wprowadza w klimat emocjonalny
I intelektualny okreslonego numeru, a ich wysokie znaczenie potwierdzaja wydawcy, odbiorcy
i przedstawiciele branzy wydawniczej?’®. Poniekad, to wiasnie ,,covery” umozliwiaja dotarcie
z perswazyjno-manipulacyjnym przekazem do ,.konsumentow przypadkowych”, ktoérzy chocby

przypadkowo spojrza na oktadke tygodnika na pétce w miejscu sprzedazy.

Person of theYear PERSON OF THE Y

TIME

DONALD (
TRUMP A

Rysunek 2. Okladka tygodnika ,, Time” Rysunek 3. Okladka tygodnika ,,Time”
(19 lutego 2016) (31 grudnia 2012 / 7 stycznia 2013)

Oktadka magazynu powinna sktada¢ si¢ z szeregu statych elementow strukturalnych.
Pierwszy z nich to wzglednie niezmienny tytut; nastgpnie wyrdznia si¢: numer biezacy, datg
wydania, cen¢ egzemplarzowa, kod kreskowy, zapowiedz ,,historii z oktadki”, kilka zapowiedzi
innych artykuléw, materialy ilustrujace, sformutowania wzmacniajace przekaz (np. ,.tylko
U nas!” — istotnie powiazane z procesami tabloidyzacji)?’’. Ponadto we wstepnym przekazie

oktadkowym istotng role odgrywaja negatywne klisze propagandowe 1 stowa ujemnie

218 A Jupowicz-Ginalska, Wybrane elementy..., dz. cyt., s. 8.
217 A Jupowicz-Ginalska, Zadania oktadek..., dz. cyt., s. 74.
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nacechowane pod wzgledem emocjonalnym albo tez skrajnie pozytywne, manipulatorsko
akredytacyjne hiperbole.

W rozwoju wspotczesnej prasy opinii wystgpuja zmiany w obrebie poszczeg6lnych
gatunkéw  dziennikarskich, szczegolnie w kontekscie tradycyjnego ich podziatu
na informacyjne oraz publicystyczne. Jak wskazuje Andrzej Ranke — pomimo niewatpliwego
rozwoju, niewielkie s3 modernizacje wzorcéw w ich aspekcie strukturalnym, decydujacym
0 glebokiej tozsamosci gatunkowej tresci dziennikarskich. Innymi stowy forma prezentacji
przekazéw ulega pewnym przeobrazeniom (szczegdlnie w kontek$cie wykorzystywania
nowoczesnych technologii), jednak ich cele komunikacyjne, wcigz istotnie stuza
intepretowaniu réznorodnych wydarzen 1 przekonywaniu odbiorcow do prezentowanych
interpretacji. We wspotczesnej publicystyce politycznej takze — a moze przede wszystkim na
rynku polskim — coraz rzadziej zdarza si¢ oddzielanie ocen od informacji, czyli tonu

komentatorskiego od powiadamiania o wystgpieniu okreslonych zdarzen?’®,

2.1.2 Czynniki rozwoju prasy opinii w Polsce

Funkcjonowanie i rozwoj prasy opinii w roznych systemach medialnych zalezy od wielu

czynnikéw. Stephan Russ-Mohl wymienia pig¢ kategorii podstawowych, takich jak:

a) wielko$¢ panstwa: w panstwach matych rozwdj prasy jakosciowej jest trudniejszy,
cho¢ panstwa takie jak Dania, Holandia i Szwajcaria dowodza, Ze istnieja wyjatki
od tej reguly;

b) stopien centralizacji panstwa — w krajach scentralizowanych prasa wysokiej jakosci
koncentruje si¢ w stolicy; w panstwach bardziej zdecentralizowanych, tytuty prasy
opiniotworczej sg bardziej rozproszone pomig¢dzy rozne regiony.

c) tradycja kulturowa nawyku czytania czasopism przez masy spoteczne albo waskie
elity;

d) stopien wyksztatcenia i zamoznos$ci spoteczenstwa — istnienie wyksztalconego
I $wiadomego czytelnika, ktory bedzie gotow zaplaci¢c odpowiednig sume za
wiadomosci 1 ich analizg;

e) system sprzedazy — jesli istnieje silna konkurencja miedzy tytutami, jest mniej

prawdopodobne, ze rozwinie si¢ prasa wysokiej jakosci?’®.

218 A L. Ranke, Polska prasowa publicystyka..., dz. cyt., s. 9.

2% 'S, Russ-Mohl, Quality Press, [w:] W. Donsbach (red.), The International Encyclopedia
of Communication, Blackwell Publishing, Malden—Oxford—Carlton 2008, s. 4064; cytat za: Klepka R., Medialna
walka o dobrg zmiang, Wydawnictwo Libron, Krakow 2018, s. 144.
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W zakresie wiclkosci terytorialnej i zasobow materialnych — Rzeczpospolita Polska
zalicza si¢ do panstw Sredniej wielkosci. Panstwa tego typu, w poréwnaniu do panstw
wigkszych lub mocarstw, majg ograniczone mozliwos$ci ksztattowania rdl migdzynarodowych,
jednakze w ramach rynku prasowego ich potencjat jest wystarczajacy do uksztaltowania si¢
réznorodnego rynku prasy opinii o tematyce spoteczno-politycznej. Argumentem na rzecz
powyzszej tezy jest wysoki poziom pluralizmu zewnetrznego w Polsce?®’. Po drugie —
w analizowanym konteks$cie — panstwo polskie posiada unitarny ustrdj terytorialny, dlatego tez
siedziby redakcji ogolnopolskiej prasy wysokiej jakosci koncentruja sie w stolicy??.

Przygladajac sie za$§ tradycjom kulturowym i cechom odbiorcow tego rodzaju prasy,
nalezy zwréci¢ uwage, ze przekaz prasy opinii wymaga od odbiorcéw szerokiej i glebokiej
wiedzy kontekstualnej. Mowa o takim bagazu do$wiadczen i aparacie poznawczym, ktory,
odwotujac si¢ do tresci pracy Roberta Cialdiniego pt. Pre-swazja, stanowi pomost pomig¢dzy
zinstytucjonalizowanym nadawcg tresci propagandowych a $wiadomos$cia czytelnika.
Odbiorca ,,transakcyjnie” poprzez decyzj¢ rynkowa dokonuje wyboru kupna takiego, a nie
innego tygodnika opinii, czgsto wyraznie pozycjonujac si¢ na rynku idei politycznych:

To, kim jestesmy w obliczu kazdego wyboru, w duzej mierze zalezy od tego, gdzie jestesmy — gdzie jest

zwrocona nasza uwaga — W momencie przed dokonaniem tego wyboru. Do tego uprzywilejowanego

momentu moga doprowadzi¢ nas (...) wskazowki, na ktére przypadkowo natykamy si¢ w codziennym
otoczeniu, lub — co moze by¢ bardziej niepokojace — wskazowki taktycznie rozmieszczane tam przez
sprytnego nadawce komunikatu, lub tez — co daje znacznie lepszy i trwalszy efekt — wskazowki
umieszczane przez nas samych w miejscach, do ktorych wracamy, aby systematycznie odsytaly nas

W pozadanym kierunku. W kazdym z tych przypadkéw wiasciwy moment zostaje wykreowany

za pomocg pre-swazji’®,

Cykliczny wybor i zakup wiasnie tego, a nie innego tygodnika — stanowi adekwatny
przejaw przywigzania do okreslonego $wiatopogladu lub intersubiektywnie uznawanej
wspolnoty dyskursywnej. Adresatem prasy opinii W Polsce sg osoby, ktore wykazujg
szczegblne zainteresowanie wobec wyzwan trawigcych wspolnote polityczng. Jak wskazuje
Rafat Klepka, mozna ze znacznym prawdopodobienstwem przypuszczaé, ze w grupie tej

dominujg czytelnicy bioragcy udzial w cyklicznych wyborach, tacy, dla ktérych sigganie

280 Jak wskazuje B. Dobek Ostrowska — wysoce rozwiniety rynek polskiej prasy opiniotworczej,
szczegllnie w segmencie tematyki spoleczno-politycznej, stanowi dobry przyklad pluralizmu zewngtrznego.
Szerzej: B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce, polityka w mediach,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2011, s. 150.

281 Przez blisko 20 lat funkcjonowania na rynku tygodnik ,,Wprost” miat siedzibe w Poznaniu, jednakze
realia przetomu wiekow XX 1 XXI wymusily na redakcji zmiang siedziby na Warszawe.

282 R.B. Cialdini, Pre-swazja. Jak w petni wykorzystaé techniki wplywu spotecznego, Gdanskie
Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2016, s. 292.
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po pras¢ publicystyczng stanowi S$wiadomy wybor nie tylko polityczny, ale i — ze wzgledu
na wzrastajace ceny i inflacje — §wiadoma decyzj¢ finansowa.

Tygodniki opinii naleza do prasy jakosciowej, kierowanej do tzw. inteligencji, do elit.
Dystrybucja w tym segmencie przebiega nie tylko na poziomie lokalnym i regionalnym, ale
przede wszystkim w ramach logistyki ogdlnokrajowej, a bywa ze i miedzynarodowej —
np. polonijnej?®3. Dystrybucja realizowana jest poprzez sprzedaz jednostkowa w sklepach,
kioskach i na stacjach benzynowych, a takze za pomocg statej subskrypcji wydan papierowych
i e-wydan.

Pomimo faktu, iz ogblny popyt na pras¢ w Polsce na przestrzeni lat 1990-2015 wzrdst
o potowe (50 proc.), to po 2010 roku obserwuje si¢ systematyczny spadek naktadow i sprzedazy
prasy tradycyjnej. O rosnacej liczbie odbiorcoOw tresci prasowych dystrybuowanych za pomoca
sieci internetowe]j $wiadczy wzrost popularno$ci serwisOw internetowych gazet i czasopism.
Jednakze — paradoksalnie — nie przektada si¢ to na wzrost przychodow wydawcow. Wptywy
z subskrypcji online czgsto nie sa wystarczajace, aby pokry¢ straty wynikajace ze spadku
sprzedazy egzemplarzowej. Problem stanowi rowniez spadek przychodow z tytutu sprzedazy
reklam?®* jednak wciaz to wlasnie sprzedaz egzemplarzowa i reklamy stanowia gtéwne zrodto
przychodow wydawcow czasopism?®,

Wedhlug obliczen prasoznawcy — Tomasza Mielczarka — polskie tygodniki opinii
w formie papierowej czytane s3g przez co najmniej milion osob, tj. niecate trzy punkty
procentowe spoteczenstwa. W perspektywie dtugofalowej wystepuje jednak proces atrofii
prasy opinii, na co maja gtownie wptyw: rozwoj internetowego komunikowania spolecznego
i wymuszona konwersja cyfrowa?®. Na kryzys polskiej prasy drukowanej zwraca uwage

287

rowniez Tomasz Lyson, wskazujac, ze systematycznie od kilku lat zmniejszane sg naktady=°".

Jaskrawym wregcz przejawem tego zjawiska byla rezygnacja w marcu 2020 r. przez wydawce

283 R, Klepka, H. Batorowska, O. Wasiuta, Media jako instrument wplywu informacyjnego i manipulacji
spoteczenstwem, Wydawnictwo Libron — Filip Lohne, Krakéw 2019, s. 367-368.

284 J. Dzierzynhska-Mielczarek J., Zmiany na rynku prasowym w Polsce pod wplywem nowych
technologii i Internetu, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej”, 2017, z. 4(48), s. 26.

285 J. Dzierzynska-Mielczarek, Najwieksi wydawcy czasopism w Polsce w drugiej dekadzie XXI wieku.
Strategie przetrwania w cyfrowym swiecie, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej”, 2021, z. 3(63), s. 152.

286 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 81-82.

287 Problem dotyczy takze sektora tygodnikéw opinii. Srednia sprzedaz ogétem monitorowanych przez
Polskie Badania Czytelnictwa tygodnikéw opinii w maju 2020 r. wyniosta 589 733 egzemplarzy.
Byta o ponad 6 proc. nizsza niz w maju 2019 r. Szerzej: M. Kurdupski, ,, Polityka” liderem tygodnikow opinii.
Najwiekszy wzrost zanotowata ., Gazeta Polska”, Wirtualnemedia.pl, 17.07.2020,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-opinii-maj-2020-roku-polityka-gosc-niedzielny
(dostep: 10.06.2022).
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tygodnika ,,Wprost” z wydan papierowych na rzecz pelnego przej$cia na e-wydania w formacie
PDF.

Z powodu pandemii COVID-19 w 2020 r. Izba Wydawcow Prasy podj¢ta dziatania
majgce na celu zapewnienie przetrwania polskiej prasy. Przygotowano m.in. klip pod tytutem
,Czytajcie prase, badzmy razem!”?%® w ktorym z apelem o kupowanie i czytanie prasy
w trudnym okresie wystapili wspdlnie redaktorzy naczelni réznych pism (w tym z kilku
analizowanych tygodnikow opinii) — Piotr Fafara z ,,Polska the Times”, Tomasz Sakiewicz
z ,Gazety Polskiej”, Krzysztof Jednal z ,.Dziennika Gazety Prawnej”, Jerzy Baczynski
z ,Polityki”, Piotr Lisicki z ,,DoRz” oraz Bogustaw Chrabota z ,,Rzeczpospolitej”. Oprocz
tego, Izba wystosowata dwa listy do prezesa Rady Ministrow (Mateusza Morawieckiego),
w ktorych zwrocono si¢ o wyrdwnanie strat z utraconych wptywéw reklamowych oraz
apelowano o sprawiedliwe umieszczanie rzadowych ogloszen we wszystkich tytutach

prasowych?,

2.1.3 Publicystyczny profesjonalizm i elita dziennikarska

W pracy dziennikarzy ogromne znaczenie odgrywa Kkategoria profesjonalizmu
zawodowego. W ustawie z dnia 2 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe zostaly okreslone
obowigzki dziennikarza. Zaliczono do nich stuzbg¢ spoleczenstwu i panstwu oraz konieczno$¢
dzialania zgodnie z etyka zawodowa 1 zasadami wspotzycia spotecznego okreslonymi prawem.
Nie mniej jednak na gruncie polskiego prawodawstwa nie wystepuje definicja profesjonalizmu
dziennikarskiego. Sebastian Skuza, Anna Modzelewska i Marta Szeluga-Romanska zwracaja
uwagg, ze w powyzszym kontekscie na znaczeniu zyskuja zapisy art. 12 ust. 1 ustawy Prawo
prasowe, zgodnie z ktorymi dziennikarz jest zobowigzany do:

a) zachowania szczegélnej starannosci i rzetelnosci przy zbieraniu i wykorzystaniu
materialow prasowych, zwlaszcza sprawdzania zgodno$ci z prawdg uzyskanych
wiadomosci lub podawania ich zrddta;

b) ochrony dobr osobistych, a ponadto interesow dziatajacych w dobrej wierze

informatorow 1 innych osob, ktére okazuja mu zaufanie;

28 Czytajcie prase, bgdzmy razem! (Apel redaktoréw naczelnych polskich dziennikéw i tygodnikéw),
Portal YouTube.com, data publikacji: 10.04.2020, https://www.youtube.com/watch?v=gT2PQ_Cg6Ek
(dostep: 10.06.2022).

29 T, Lyson, Zmieniajgcy sie rynek polskich tygodnikéw opinii na poczqtku pandemii COVID-19,
,,Com.press”, 2020, nr 3(2), s. 84.
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¢) dbania o poprawnosé jezyka i unikanie uzywania wulgaryzmow?%.

Przedmiotowe podstawowe obowigzki zawodowe dziennikarzy stanowig jednocze$nie
fundament zasad etyki zawodowej. Samoregulacja w polskim systemie medialnym jest
na wstepnym etapie rozwoju, co wynika m.in. z nadmiernego upolitycznienia pracy
dziennikarzy 1 wydawcéw. Liczne dylematy zawodowe dziennikarzy jedynie czasami
sq rozstrzygane w interesie odbiorcOw — co czynig najczesciej do§wiadczeni publicysci.
Profesjonalizm publicystow tygodnikdéw opinii przejawia si¢ w zakresie odpowiedzialno$ci
za ochrone zrodet informacji, odpowiedzialno$ci za stowo oraz dziatania w interesie
publicznym.

Kolejna — istotna pod wzglgdem regulacji polskiego rynku medialnego — ustawa z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji®®® réwniez nie zawiera definicji terminu
»profesjonalizm dziennikarski”. W tre§ci dokumentu zastosowano pojecie ,,profesjonalizm”
W odniesieniu do kryteriow powotywania cztonkow zarzadow mediow publicznych.
Odwotujac sie do stownika jezyka polskiego, stowo to moze przyjmowac trzy rézne znaczenia,
takie jak:

a) czyje$ duze umiejetnosci i wysoki poziom wykonywanej pracy;

b) zawodowe uprawianie jakiej$ specjalnosci;

€) wyraz lub zwigzek wyrazowy charakterystyczny dla jezyka okreslonego Ssrodowiska
zawodowego?®2.

Znaczenia te w znacznej mierze nakreslajg r6zne sposoby (plaszczyzny) rozumienia
profesjonalizmu zawodowego dziennikarzy. D. Weaver i L. Willnat w konkluzjach publikacji
zawierajagcej wyniki badan empirycznych przeprowadzonych na probie dziennikarzy z 31
panstw z réznych kregow kulturowych stwierdzili, ze na $wiecie wystepuje ogromne
zréznicowanie w wielu aspektach pracy dziennikarskiej: poczynajac od mechanizmow
edukacji, poprzez sposoby rozumienia celu i funkcji dziennikarstwa, zroznicowane potrzeby
zachowania autonomii, az po inne wartosci, m.in. takie jak subiektywne poczucie satysfakcji
z pracy®®.

Za czg$¢ badan opublikowanych przez D. Weavera i L. Willnata — te dotyczaca polskich

dziennikarzy i ich postrzegania profesjonalizacji profesji — odpowiadal zesp6t w sktadzie

29 Ustawa z dnia 26.01.1984 r. — prawo prasowe (Dz. U. z 2018 r. poz. 1914), art. 12 ust. 1; S. Skuza,
A. Modzelewska, M. Szeluga-Romanska, Profesjonalizacja zawodu dziennikarza w obliczu konwergencji
mediow, ,,Zarzadzanie Mediami”, 2019, nr 7, s. 82.

291 Ustawa z dnia 29.12.1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2020 r. poz. 805), art. 27 ust. 7.

292 Stownik Jezyka Polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/szukaj/profesjonalizm.html (dostep: 10.06.2022).

293 D H. Weaver, L. Willnat (red.), The Global Journalist in the 21st Century, Routledge, London & New
York 2012, s. 529-550.
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A. Stepinska, Sz. Ossowski, L. Pokrzycka i J. Nowak. Jak przedstawili autorzy —w przypadku
polskich dziennikarzy w 2009 r. wystepowato wzgledne zadowolenie z wykonywanej pracy?%*.
Polscy dziennikarze zwracali uwage na wysoka potrzebe autonomiczno$ci w dzialaniu
I wolnosci wyboru tematow. Co kluczowe z punktu widzenia przedmiotu dysertacji — wsrod
wynikow badan znalazto si¢ spostrzezenie, ze wigkszo$¢ badanych dziennikarzy wysoko cenita
sobie mozliwo$¢é wplywu na opinie publiczng?®. Na poczucie dumy z wykonywanej pracy
dziennikarza wskazywala tez przewazajaca wigkszo$¢ polskich dziennikarzy badanych
w projekcie pt. ,,Zmiana w dziennikarstwie. Kultura dziennikarska w Rosji, Polsce 1 Szwecji”
przeprowadzonych przez zespot prof. Dobek-Ostrowskiej w latach 2012-20132%,

Badania empiryczne dotyczace poszukiwania kryteriow profesjonalizmu zawodowego
dziennikarzy (tzw. triada profesjonalizmu: standardy warsztatowe, wiedza, etyka) oraz procesu
profesjonalizacji przeprowadzita L. Szot, potwierdzajac, iz wsrdd standardow dziennikarskich
kluczowe sa: niezaleznos¢, sukces zawodowy oraz odpowiedzialno$¢ wobec odbiorcow 1 zrodet
informacji?®’. Wsrod standardow profesjonalizmu autorka wymienia: obiektywizm
I rownorzedno$¢ w traktowaniu podmiotow politycznych, a takze swego rodzaju bezstronnosc¢
w przypadku gatunkéw informacyjnych.

W przypadku standardow profesjonalnej publicystyki nalezy rozgraniczaé¢ obiektywizm
dziennikarski od imperatywu bezwzglednej prawdy w tre$ci prasowej. Informowanie
kogokolwiek o jakim§ wydarzeniu nieuchronnie wigze si¢ z selekcja drobnych elementow
faktograficznych sktadajacych si¢ na omawiane zdarzenie. W tym sensie kazdy opis, a co
dopiero osadzony w jego kontekscie komentarz, bedzie wigzal si¢ z warto$ciowaniem.
Jak wskazuje L. Szot — ,,do czystego obiektywizmu mozna jedynie dazy¢”?%8, W przypadku
tygodnikow opinii koncepcja bardziej oddajaca sens rzetelnej dziatalnosci publicystycznej
wydaje si¢ by¢ modelowy postulat réwnorzednego traktowania réznych podmiotow
politycznych. Figury polskiej publicystyki, nawet posiadajac najbardziej wyraziste poglady

I sympatie polityczne, powinny stara¢ si¢ realizowac dialog z odbiorcami swoich tekstow.

2% Badanie zrealizowano na probie 329 losowo wybranych, polskich dziennikarzy, z ktorymi

przeprowadzono rozmowy telefoniczne w okresie pazdziernik-listopad 2009 r. Wér6d rozméwcoOw znalazty sie
gléwnie osoby na stale zatrudnione w réznych mediach, zar6wno prasowych (w tym 70 z tygodnikéw opinii),
jak elektronicznych. Szerzej: A. Stepiniska, S. Ossowski, L. Pokrzycka, J. Nowak, The Journalists and Journalism
in Poland, [w:] D.H. Weaver, L. Willnat (red.), The Global Journalist in the 21st Century, Routledge, London &
New York 2012, s. 259-266.

2% Tamze, s. 264.

2% Szerzej: B. Dobek-Ostrowska, P. Barczyszyn, S. Michel, Zmiana w dziennikarstwie. Kultura
zawodowa polskich dziennikarzy (badania ilosciowe), ,,Studia Medioznawcze”, 2013, nr 1, s. 20.

297 L. Szot, Dziennikarze mediow lokalnych w Polsce. Miedzy profesjonalizmem a koniecznoscig
przetrwania, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2013, s. 162.

2% Tamze, s. 354.
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Innymi stowy: ich dziatalno$¢ medialna w ujeciu opisanej przez L. Szot triady dziennikarskiego
profesjonalizmu, na ktorg sktadaja si¢: standardy warsztatowe, wiedza oraz etyka zawodowa —
powinna stuzy¢ pluralizmowi w debacie publicznej?®.

Proces profesjonalizacji dziennikarstwa byt reakcja na wyzwania i problemy wigzace
si¢ z umasowieniem prasy informacyjnej, szczegdlnie w kontekscie komercjalizacji
I upolitycznienia mediow. Historycznie rzecz ujmujac, profesjonalizacja przejawiata si¢
zazwyczaj zakladaniem inkluzyjnych stowarzyszen i rad prasowych oraz kodyfikacja dobrych
praktyk dziennikarskich®®. Rady prasowe zyskiwaly zazwyczaj status organizacji
pozarzadowych. W polskim systemie medialnym nie wystepuje tego typu instytucja
uniwersalistyczna jak ,orada prasowa”, natomiast od lat funkcjonuje kilka konkurencyjnych
stowarzyszen dziennikarzy. Mowa przede wszystkim o Stowarzyszeniu Dziennikarzy Polskich
oraz Stowarzyszeniu Dziennikarzy RP. Dla wymienionych instytucji najsilniejszymi sankcjami
wobec dziennikarzy s3: upomnienie, nagana, zawieszenie w prawach cztonkowskich oraz
w wyjatkowych przypadkach — wykluczenie ze Stowarzyszenia®. Trudno zatem nie zgodzi¢
si¢ z tezg L. Szot, ze w przypadku Polski brakuje czytelnych i jednolitych kryteriow weryfikacji
poziomu profesjonalizmu zawodowego dziennikarzy innych, niz wieloinstancyjna weryfikacja
sadowa’?2,

W $wiecie mediow cechujacym si¢ hipertekstualnoscig, konwergencja, ekonomizacja,
tabloidyzacja 1 polityzacjag coraz czeSciej wystepuja trudnosci z wyraznym oddzieleniem
dziennikarstwa neutralno-obiektywnego od spolecznie-zaangazowanego. Z drugiej strony
J. Taczkowska podnosi, ze wcigz wystepuje zasadnicza linia podziatu gatunkow
dziennikarskich oparta na kryterium funkcjonalno-konstrukcyjnym. Zgodnie z nim mozliwe
staje si¢ wyrdznienie dwoch podsystemow dziennikarskich: informacyjnego oraz
publicystycznego, majacego na celu perswazje lub szerzej — wptyw spoteczny®®. Wazki

problem, nieco na marginesie gldéwnych rozwazan, wystepuje w zakresie profesjonalnego

29 Tamze, s. 357-358.

300 Przyktad stanowi Karta Etyczna Mediow podpisana w dniu 29 marca 1995 roku m.in. przez Prezesa
Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej (M. Podkowinskiego), Prezesa Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich (A. Sawickiego), Prezesa Katolickiego Stowarzyszenia Dziennikarzy (M. Letowskiego),
Prezesa Telewizji Polskiej S.A. (W. Walendziaka), Prezesa Polskiego Radia S.A. (K. Michalskiego), itd.
Zob. Karta etyczna mediow, Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich (opracowanie), 29.03.1995.

301 Statut Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, tekst jednolity uwzgledniajgcy zmiany wprowadzone
przez Nadzwyczajny Zjazd Delegatow w dniu 27.10.2012, https://sdp.pl/o-sdp/dokumenty/statut/
(dostep: 10.06.2022).

302 |, Szot, Wplyw profesjonalizmu dziennikarzy na transformacje polskiej prasy po 1989 roku, ,,Studia
Medioznawcze”, 2010, nr 2(41), s. 29.

803 3. Taczkowska, Zawod dziennikarza w Polsce. Miedzy misjq a postannictwem, \WWydawnictwo
Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego, Bydgoszcz 2012, s. 465.
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wykonywania przez dziennikarzy funkcji kontrolnych wzgledem wtadzy politycznej. Zardwno
w przypadku informacji dziennikarskiej, jak i przekazu publicystycznego (perswazyjnego),
przesadzajaca bywa nie tylko tre$¢ i forma — czyli ,,co” 1 ,,jak” jest komunikowane — ale takze
zinternalizowane motywacje tworcy. Ze wzgledu na tematyke niniejszej dysertacji uwage
skoncentrowano na profesjonalizacji dziatan tworcoéw przekazu publicystycznego, wpisujacego
si¢ niejednokrotnie w cele propagandowe aktorow politycznych, ktore — przypomnijmy —
polegaja na urabianiu opinii publicznej w celu produkcji zezwolenia dla dziatan wtadczych lub
— dziatan akredytacyjnych aktorow aspirujagcych do objecia wiadzy.

Profesjonalizm zawodowy publicystow (m.in. felietonistow, komentatoréw,
reportazystow) czasami cechuje si¢ fragmentarycznoscig i dotyczy kazdorazowo wybranych
aspektow wykonywania profesji — jest zatem wysoce niejednolity. W przypadku dziennikarzy
realizujacych 1 uprawiajacych publicystyke trudno okresli¢ jeden glowny wzoér lub idealny
model. Dla szeroko rozumianej dziatalno$ci zawodowej dziennikarzy P. Loki¢ proponuje
wyrdznienie trzech przejawow profesjonalizacji: [1] wyodrgbnionej praktyki dziatania,
[2] okreslonej kultury dziennikarskiej oraz [3] poczucia stuzby interesowi publicznemu
(misji)®®*. Kategorie te mozna uszczegoélowié¢ dla publicystyki. Kolejno w ramach praktyki
dziatania publicystow mamy do czynienia z biezacym S$ledzeniem dyskursu spoteczno-
politycznego, odnoszeniem zdarzen ptynacych z tegoz dyskursu do wtlasnej wiedzy
kontekstualnej (Swiatopogladowej), a nastepnie — cyklicznym publikowaniem tekstow
perswazyjnych, w ktorych autor-publicysta poszukuje trendow i uogolnien w dostrzeganych
zdarzeniach.

Druga z wymienionych — kultura dziennikarska — pozwala na replikacj¢ $rodowiskowa
podstawowych wzorcoOw interpretacji zdarzen $wiata spoteczno-politycznego w kontekscie
wybranego $wiatopogladu lub paradygmatu myslenia o sprawach publicznych
(np. konserwatywnego albo liberalnego spotecznie). Autor dysertacji, przyjmujac podejscie
konstruktywistyczne, stoi na stanowisku, ze rola wspdlnoty dyskursywnej, do ktorej przynalezy
lub chciatby przynaleze¢ publicysta ma charakter kluczowy. Przejaw trzeci —tj. poczucie shuzby
interesowi publicznemu — stanowi silny imperatyw wewnetrzny, wskazujacy na postawe
przyjmujaca pierwszenstwo dobra ogétu nad partykularyzmami. Na tym poziomie zachodzi
podstawowa roznica pomiedzy propagandysta a dziennikarzem. Mowa o rozréznieniu w sensie

modelowym, poniewaz mozliwa jest sytuacja, ze dziennikarz faktycznie pelnigcy role

304 P 1.0ki¢, Rozprawa doktorska przygotowana pod kierunkiem D. Piontek: Praktyki uprawiania zawodu
dziennikarza w srodowisku nowych mediow, UAM, Poznan 2019, s. 170.
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propagandowe glgboko wierzy w poczucie misji spotecznej dla podejmowanych stronniczych
dziatan.

Stanistaw Mocek wyrdznia trzy grupy podstawowych cech $wiadczacych
0 profesjonalizacji dziatan 1 etosu dziennikarza: [1] predyspozycje osobowosciowe,
[2] przestanie moralne, [3] umiejetnosci zawodowo warsztatowe. W grupie pierwszej
kluczowe znaczenie ma pasja zawodowa oparta na ciekawo$ci poznawania §wiata i ludzi.
W ramach przestania moralnego kluczowe znaczenie zyskuje niezalezno$¢ myslenia,
uczciwos$e 1 przyzwoitos¢ dziatan, a takze dazenie do obiektywizmu. Tymczasem umiejetnosci
zawodowo-warsztatowe wysoce zaleza od okreslonej specjalizacji pracy dziennikarza®®.
W przypadku publicystow tygodnikéw opinii kluczowe znaczenie zyskuja takie wyznaczniki,
jak:

a) bardzo dobra znajomo$¢ spraw spotecznych, politycznych, gospodarczych lub
kulturowych, ktére stanowig przedmiot przygotowywanych tekstow prasowych;

b) umiejetnosc takiego redagowania tekstow, aby narracja przejawiata si¢ rezygnacja
z perspektywy prywatnej na rzecz publicznej — innymi stowy chodzi o takie
naswietlenie zagadnienia z perspektywy makro, aby mozna bylo mowié
o trendach i mechanizmach, a nie jednostkowych doswiadczeniach;

C) niespecjalistycznos¢ i wieloaspektowos$¢ wypowiedzi;

d) rozleglos¢ perspektywy czasowej — umiejetne uwzglednienie zdarzen
terazniejszych w kontek$cie historycznym, a takze projektowanie wizji
przysztosci przy wykorzystaniu zaleznosci przyczynowo-skutkowych.

e) dystans nadawcy wobec wlasnej wypowiedzi, przekonanie o wzglednosci
wlasnych pogladow, dopuszczanie mozliwosci innego patrzenia na t¢ sama
kwestig>%®.

Oprocz wymienionych pieciu elementdw, niewatpliwie publicystyka powinna mie¢
na celu zaproponowanie czytelnikowi najistotniejszych wnioskéw ptynacych z zestawienia
okreslonych wydarzen. Czyli istotnie w tym ,,modelu” pojawia si¢ wymdg perswazyjnosci
tekstu publicystycznego co najmniej na zasadzie bialej propagandy (jawnos$¢ zrodia).
Jawno$¢ ta zazwyczaj wigze si¢ z przynalezno$cig okreslonego publicysty do elity

dziennikarskiej, ktora S. Mocek definiuje jako:

305 5, Mocek, Dziennikarze po komunizmie: elita mediéw w $wietle badan spotecznych, Scholar:
Collegium Civitas Press, Warszawa 2006, s. 159-160.

306 Kategoryzacja przygotowana na podstawie: A. Kula, O pewnych zasadach sztuki publicystycznej
W prasie opiniotworczej: temporalnosc i argumentacyjnosé, ,,Poznanskie Studia Polonistyczne”, 2013, nr 20(1),
s. 33.
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warstwe dziennikarzy intelektualnie i warsztatowo wyrdzniajacych si¢ w srodowiskach medialnych,
tzn. warstwe spotecznie uprzywilejowana pod wzgledem prestizu, obdarzong zaufaniem §rodowiska
dziennikarskiego (nagrody i wyrdznienia) i zaufaniem spotecznym. Elita dziennikarska z racji swej
pozycji odgrywa zasadnicza rol¢ w ksztattowaniu opinii publicznej i sprawowaniu kontroli

nad wiladza pafistwowa, samorzadowa i wymiarem sprawiedliwosci®”.

B. Dobek-Ostrowska proponuje kategoryzacje¢ dziennikarzy ze wzgledu na miejsce
zajmowane w hierarchii. Jej zdaniem sg dwa typy osob znajdujacych si¢ na gorze tej swoistej
drabiny zawodowej. Po pierwsze mowa o tzw. ,,gwiazdach dziennikarstwa”, ,,celebrytach” —
zazwyczaj kojarzonych z telewizja, ktorzy pisza komentarze i artykuly w najwazniejszych
polskich gazetach codziennych lub tygodnikach opinii. Wsrdd nich sa/byli tacy dziennikarze
jak: Monika Olejnik, Tomasz Lis, $p. Kamil Durczok. Po drugie, badaczka wyrdznia grupe
dziennikarskich staw piszacych dla prestizowych gazet i tygodnikéw opinii — jako pierwszego
miejsca pracy. Sa to rozpoznawalni komentatorzy i felietonisci, tacy jak — w ramach
lewicowego uniwersum — §p. Janina Paradowska, Adam Michnik, Jacek Zakowski, $p. Daniel
Passent, a takze — w ramach uniwersum prawicowego — Pawet Lisicki, Bronistaw Wildstein,
Piotr Zargba, Michat 1 Jacek Karnowscy, Rafat Ziemkiewicz%.

Redakcje tygodnikéw opinii, pelnige w demokracji role aktywnych graczy
na szachownicy rywalizacji propagandowej, zmuszone sg bra¢ pod uwage zasady propagandy
scharakteryzowane w podrozdziale 1.3.4. Nadrzedng role zyskuje imperatyw uwzgledniania
realnych mozliwosci technicznych oddzialywan, a te na przestrzeni ostatnich lat ulegly
rewolucyjnym zmianom. Zjawisko stanowigce podstawowy katalizator procesu —
konwergencja medialna®®® — istotnie sformatowata sposoby funkcjonowania publicystycznych
lideréw opinii. Rywalizacja o akredytacje w oczach odbiorcow, szczegdlnie wsrdod mtodszej
czgsci spoteczenstwa, z kazdym kolejnym rokiem przenosi si¢ na nowe pola kulturowo-

technologiczne®.

307 5. Mocek, Dziennikarze po komunizmie..., dz. cyt., s. 54.

38 K. Siezieniewska, Rozprawa doktorska przygotowana pod kierunkiem T. Kowalskiego: Zawod
dziennikarza w obliczu konwergencji mediéw, Uniwersytet Warszawski, Warszawa 2014, s. 40-41.

399 Dla Jana Krefta okre$lenie to ,,nalezy do najwazniejszych zjawisk wspotczesnych mediow”. Badacz
wskazuje, iz pod pojeciem konwergencji nalezy rozumie¢ integracje (konsolidacj¢) rozmaitych platform
funkcjonowania mediow — poczynajac od prasy, poprzez media telekomunikacyjne (radio i telewizje), az po
bezkresng sie¢ internetowa. Szerzej: J. Kreft, Problemy z konwergencjg, ,,Studia Medioznawcze”, 2011, nr 3(46),
S. 27.

310 Jako ilustracje zmian w konstruowaniu zbiorowej $wiadomosci réznych grup spotecznych mozna
przywota¢ fenomen memow internetowych. Umozliwiajg one wzigcie udzialu w wspottworzeniu ,,zawartosci sieci
internetowej”, poprzez co nastgpuje proces upodmiotowienia odbiorcow. Tematyka memoéw w funkcjonowaniu
dyskursu publicznego byla tematem VII Ogoélnopolskiej Konferencji Metodologicznej Medioznawcow,
ktora odbyla si¢ 17-18 Listopada 2016 roku. Zob. A. Siwek, Sprawozdanie z VII Ogélnopolskiej Konferencji
Metodologicznej Medioznawcow ,, Memy, czyli Zycie spoleczne w czasach kultury obrazu”, Warszawa, 17-18
listopada 2016, ,,Studia Medioznawcze”, 2017, nr 2(69), s. 145-149.
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2.1.4 Trendy technologiczne w funkcjonowaniu tygodnikow opinii

W 2015 roku dyrektor ds. prognoz w ZenithOptimedia3®!* — Jonathan Bernard — wyraznie
akcentowal, iz ,,dokonujagca si¢ obecnie przemiana polega na tym, ze odbiorcy zamieniaja
tradycyjna, zadrukowang stronic¢ gazety na ekran komputera, smartfona lub tabletu”. W opinii
Berdnarda byl to przejaw ,raczej zmiany no$nika, niz utraty zainteresowania treSciami
publikowanymi przez wydawcow”3'?. Kwesti¢ t¢ skomentowat rowniez Wiestaw Godzic,
dla ktorego metafora konca prasy oznacza, ze ,(...) jej czytelnictwo staje si¢
niepierwszorzedne w naszych kontaktach z mediami, zeby nie powiedzie¢ — wtorne. Wolimy
obrazki, a te obrazki domagaja sie kolejnych obrazkow”3®2,

Katarzyna Kopecka-Piech proponuje poglgbione spojrzenie na konwergencje —
wrecz jako na zasade funkcjonowania $rodowiska medialnego. Miataby ona opieraé si¢
na upodobnianiu lub zblizaniu rozmaitych jednostek medialnych. Moga to by¢ zaréwno
urzadzenia, sieci (zaréwno technologiczne, jak i spoteczne), rynki i zawarto$é mediow>',
Z punktu widzenia uzytkownika mediéw, konwergencja polega na przeplywie tresci miedzy
odrebnymi platformami medialnymi, wspoipracy réznych przemystow medialnych, a takze
migracyjnych zachowaniach odbiorcow, ktoérzy docieraja niemal w kazdy zakatek sieci™.

Pogladowy schemat konwergencji medialnej zaprezentowane na Rys. 4.

311 ZenithOptimedia to liczacy si¢ na $wiecie dom mediowy, z ktérym wspotpracuja popularne marki
Swiatowe, takie jak: Nestle, Heineken, Daimler/Mercedes, BWM; Por. https://www.zenithmedia.com/
(dostep: 10.06.2022).

312 Prasa na $wiecie traci, spadek czytelnictwa o 25 proc. w 4 lata, Wirtualnemedia.pl, 07.06.2015,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prasa-na-swiecie-traci-spadek-czytelnictwa-o0-25-proc-w-4-lata
(dostep: 10.06.2022).

313 Prasa drukowana przetrwa, ale jako towar ekskluzywny i niszowy (opinie), Wirtualnemedia.pl,
25.05.2015, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prasa-drukowana-przetrwa-ale-jako-towar-ekskluzywny-i-
niszowy-opinie (dostep 10.06.2022).

314 K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediow, ,,Studia Medioznawcze”, 2011, nr 3(46), s. 13

315 Tamze, s. 22.
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Rysunek 4. Schemat konwergencji mediow

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediéw, ,,Studia
Medioznawcze”, 2011, Nr 3 (46), s. 13.

Rozw¢j serwisow spoteczno$ciowych zmienil nawyki publicznosci, za czym
nieuchronnie podazaty zmiany w sposobach redagowania tygodnikow opinii®!®. T. Mielczarek
wyroznia kilka faz cyfryzacji polskiej prasy:

a) Unowoczesnienie redakcji 1 drukarni  —  skutkujace  wykreowaniem
zmodernizowanego, kolorowego pod wzgledem graficznym produktu rynkowego
(lata dziewigcédziesigte XX wieku, poczatek XXI wieku).

b) Wprowadzenie tygodnikow opinii do internetu — poczatkowo traktowane przede
wszystkim w kategoriach promocji prasy, zwlaszcza wsrod osob nie siggajacych po
media drukowane (pierwsza dekada XXI wieku).

c) Poglebiajaca si¢ wspotzalezno$é klasycznych i nowych mediow — powodujaca
narastanie zjawiska intermedialnosci i swoistej hipertekstualno$ci materialow
publikowanych analogowo i cyfrowo3!’ (druga dekada XXI wieku).

Sytuacja tygodnikow w roku 2020 plasuje si¢ w trzeciej z wymienionych faz.
Dostrzegalny rozwo6j aktywnosci internetowej redakcji, publicystow i1 odbiorcow zaklada,
ze od dluzszego czasu postepuje indywidualizacja potrzeb informacyjnych czytelnikow,
a takze fragmentaryzacja dostarczanych materiatow>'8. Dziennikarstwo online opiera sie

na docieraniu do odpowiednio sprofilowanych nisz odbiorcéw. Temu w znacznej mierze stuzy

316 T. Mielczarek, Tygodniki opinii w Srodowisku cyfrowym..., dz. cyt., s. 81-82.
817 Tamze.
318 K. Burno-Kaliszuk, We wiadzy blogéw..., dz. cyt., s. 25-26.
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tzw. blogosfera, ktora w przypadku tygodnikow opinii — pomimo konwergencji medialnej —
wcigz realizuje wiekszo$¢ funkcji przypisywanych tradycyjnym mediom. Interpretujac
otaczajaca rzeczywistos¢ w trybie cigglym (np. w ramach Twittera lub YouTube’a), publicysci
coraz czgsciej dostarczaja rozrywki i1 mobilizujg czytelnikow do roznych aktywnosci,
bez $cistego nadzoru polityki redakcyjnej®'®. Tego typu postawa konformistyczna czesci
publicystow jest zauwazalna i przez mtode pokolenie dziennikarzy aprobowana.

Warto zwrdci¢ uwage na nastepujacy mechanizm czesto pomijany w analizach: zasiggi
opiniotworcze tygodnikow opinii 1 wspotpracujgcych z nimi publicystow nie ograniczajg si¢ do
wolumenu sprzedazy 1 wskaznikow cytowalno$ci poszczegdlnych tytutdow. Zgodnie
z wynikami badan Centrum Badania Opinii Spotecznej — najczestszym deklarowanym zrodiem
pozyskiwania informacji o wydarzeniach na $wiecie i w Kkraju jest telewizja — 58 proc.,
dalej internet — 27 proc., podczas gdy prase wskazuje tylko 2 proc. respondentéw>2°. Pomimo
tego nalezy zwroci¢ uwage na fakt, ze w popularnych telewizjach informacyjnych (TVP Info,
TVN 24, Polsat News) w tzw. prime time regularnie bywajg publicysci polityczni tygodnikoéw
opinii, cho¢by w charakterze komentatorow (np. Piotr Semka z ,,Do Rzeczy”, Renata Grochal
z ,,Newsweek Polska”, Mariusz Janicki z tygodnika ,,Polityka”). Opiniotworczos¢ publicystow
nie przejawia si¢ jedynie poprzez dane statystyczne, czy proste wyniki analiz ilo§ciowych.
Na znaczeniu zyskuje ich ogromna rola edukacyjna, stanowig bowiem dzisiejsi publicysci
istotne ogniwa politycznej socjalizacji.

Czesto zdarza sig, ze wystepuja jako gospodarze autorskich programow (Michat Rachon
z ,,Gazety Polskiej”, Michat Karnowski z ,,Sieci”, Marcin Meller z ,,Newsweek Polska”).
Podobnie sytuacja prezentuje si¢ w rzeczywistosci wirtualnej, w ramach ktérej publicysci coraz
czesciej osiagaja sukces w ramach autorskich wideoblogow (Rafat Ziemkiewicz z ,,DoRz”,
Witold Gadowski z tygodnika ,,Niedziela”, ,,Sieci”) i blogowy lub mikro-blogowy (Tomasz Lis
z ,,Newsweek Polska”, Lukasz Warzecha z ,,DoRz”, Renata Kim z ,,Newsweek Polska”).

Dziennikarze doswiadczajg konwergencji na dwoch podstawowych poziomach:
w kontekscie miejsca pracy oraz w ramach stosowanych technologii. Publicysta w wyniku
powszechnego dostgpu do szybkiego internetu moze przygotowywac felieton w dowolnym
miejscu. Nastepnie, poprzez sieci telekomunikacyjne przesyta go do redakcji. Sledzenie

dyskursu, tweetowanie i publikacja postow na Facebooku nie wymagaja codziennego,

319 Tamze, s. 199-207.
30 Wiarygodnosé mediéw, Komunikat z badan Centrum Badania Opinii Spolecznej, Nr 70/2019, s. 1,
https://cbos.pl/SPISKOM.POL/2019/K_070_19.PDF (dostep: 10.06.2022)

83



monotonnego przebijania si¢ przez zattoczone ulice metropolii, aby dotrze¢ do biura w redakc;ji.
Znacznie wazniejszy wydaje si¢ udziat publicysty w autopromocji krzyzowe;j>?.

W wyniku dynamicznego rozwoju internetu i serwisOw spolecznosciowych wielu
publicystow otrzymato niepowtarzalng mozliwos¢ przygotowywania felietonow w postaci
filméw publikowanych na swoich kanatach autorskich. Utrzymuja w ten sposob staly,
cykliczny (np. cotygodniowy) kontakt intelektualny ze swoimi ,,obserwatorami”. Felietonisci
wspoOltpracujacy na state z okreslonymi redakcjami prasowymi prezentuja ,,siebie” i swoj punkt
widzenia za pomocg roznych platform medialnych.

Jak wskazuje Manuel Castells — kazdy opublikowany w internecie post lub tweet, staje
si¢ ,,butelkg dryfujaca w oceanie globalnej komunikacji”, a informacja pierwotnie w nim
zawarta moze by¢ odbierana i przerabiana przez internautéw na wiele sposobow>22, Z punktu
widzenia nadawcow propagandowych dziatajacych w sferze internctowej takie zjawisko
stanowi niepowtarzalng szanse, ale 1 wyzwanie. Nadawcy nie moga pozostawa¢ biernymi
I powiela¢ jedynie tych tresci, ktore zostaty pierwotnie wyprodukowane na rynek analogowy.
Warunek sukcesu to dopasowanie si¢ do wymogu interaktywnosci sieciowej — zarOwno
w przypadku publicystow, jak i catych redakcji, a to wymaga np. odpowiadania internautom
na niewygodne pytania.

Z drugiej strony, pomimo zwiekszonej aktywnos$ci aktorow politycznych i medialnych
w internecie, w literaturze zwraca si¢ uwage na zjawisko tworzenia fasadowej architektury
partycypacji®?®. Zjawisko to mozna opisa¢ nastepujaco: social media co prawda pozwalaja
na kontakt bezposredni wyborcy z politykiem lub innym podmiotem publicznym, jednakze
relacja ta whasciwie sprowadza si¢ do komunikacji typu top-down (gora-dot). Michat Jacunski
Zwraca uwage na szereg przyczyn tego zjawiska — poczynajac od niewystarczajacych zasobow,
poprzez obawy: utraty kontroli nad przekazem i konfrontacji z przeciwnikami, az po

zwigkszenie ryzyka udziatu aktora politycznego w kompromitujacej dyskusji lub innej

321 pawel Loki¢ definiuje autopromocje dziennikarzy poprzez media spolecznosciowe, jako: ,rodzaj
komunikatéw prezentujacy dokonania autora w obrgbie wykonywanej profesji; w praktyce — prezentacje nowego
artykutlu na stronach redakcji, odnos$niki do wtasnych blogéw czy informacje dotyczace prowadzonych przez
dziennikarzy audycji w radiu i telewizji, zawierajace zaproszenia do zapoznania si¢ z tre§cig pracy autora.”;
Zob. P. Loki¢, Aktywnos¢ polskich dziennikarzy w serwisie Twitter — analiza wybranych przypadkéw,
,,e- Politikon”, 2014, nr 12, s. 141.

322 M. Castells, Communication Power, Oxford University Press, New York 2009, s. 66.

323 Ciekawa analiza na temat potencjalu i gotowosci aktorow politycznych do wchodzenia w interakcje
z innymi uzytkownikami Facebooka. Zob. R. Heiss, D. Schmuck, J. Matthes, What drives interaction in political
actors’ Facebook posts? Profile and content predictors of user engagement and political actors’ reactions,
Information, “Communication & Society”, 2019, nr 22(10), s. 1510
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niewygodnej sytuacji online®?*. Politycy nadal istotnie potrzebuja gatekeeperéw cieszacych sie
zaufaniem konkretnych grup odbiorcoéw — tym razem juz nie tylko na tamach mediéw

tradycyjnych, ale 1 wérod publicystow dziatajacych online.
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Rysunek 5. Symbioza funkcjonowania publicysty i redakcji w konteks$cie konwergencji mediéow
Zrodto: Opracowanie wiasne.

Dla spotecznosci wideoblogowych, ktore grupuja si¢ wokot publicystycznych liderow
opinii, kluczowe znaczenie zyskuje wyrazisto$¢ 1 atrakcyjnos¢ materiatlow, a takze kwestia,
0 ktorej byla juz mowa w czg$ci teoretycznej — tj. wzgledna stabilnos¢ Srodowiska
komunikacyjnego zwigzana nie tylko z publicysta, ale i stojacym za nim $rodowiskiem
intelektualnym. Zachodzi tutaj kolejna intrygujaca symbioza, zgodnie z ktora nie tylko
publicysta potrzebuje redakcji jako publikatora przygotowywanych tekstow (np. felietonow),
ale i redakcja potrzebuje grona rozpoznawalnych internetowo publicystow dla uwiarygodnienia
(Rys. 5).

Nie wszyscy publicySci masowo czerpia z mozliwo$ci, jakie daje przenikanie
si¢  technologicznych platform spotecznego oddziatywania. Jan Kreft wskazuje na zjawisko
tzw. kulturowego oporu tradycyjnego dziennikarstwa. Postawa ta dotyczy czesci dziennikarzy

mediéw drukowanych, ktorzy z niechecia odnosza si¢ do rutyny dziennikarstwa

34 M. Jacunski, Sieciowe komunikowanie polityczne w Polsce: perspektywa aktoréw politycznych,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2016, s. 168-169.
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elektronicznego i bywaja sceptyczni wobec jego jakosci. Z drugiej jednak strony, dziennikarze
telewizyjni i internetowi czgsto odbierajg swoich prasowych kolegow po fachu jako powolnych
i niezwazajacych na potrzeby odbiorcow>%,

Konwergencja mediéw coraz czesciej przyczynia si¢ do wigczania konsumentow
i uzytkownikow w produkcje i promocje tresci informacyjnych. Tym samym nast¢puje
hybrydyzacja wielu praktyk i schematéw przygotowywania zawartosci dla medidéw. Wedtug
Z. Bauera jest to proces ,transformujacy cato$¢ kultury: z podobnie przebiegajacymi
przeobrazeniami mieliSmy do czynienia w chwili pojawienia si¢ filmu (...), a nastgpnie
telewizji (...). Konwergencja nie jest jednak czym$ samoistnym, dokonuje si¢ w efekcie
ludzkich dziatan, decyzji, okreslania celow, oceny efektow. (...) Jest zjawiskiem spotecznym —
odpowiada na to, co w spoleczenstwie i ze spoteczenstwem si¢ dzieje”3%.

Jak wskazuje T. Lyson, po wybuchu pandemii COVID-19 prawie wszystkie redakcje
tygodnikoéw opinii przyjety podobny schemat dziatania, probujac adaptowac sie¢ do nowych
warunkéw. Wydawcy zdecydowali si¢ postawi¢ na elastyczne potaczenie dzialalnosci
analogowej z cyfrowa, przede wszystkim poprzez dopracowanie wydan cyfrowych tygodnikow
oraz promocj¢ tresci online (np. za pomocg Facebooka). Inng, bardziej rewolucyjng strategi¢

przejscia w stu procentach na wersj¢ elektroniczng obral tygodnik ,,Wprost™:

,,Wprost” przestat ukazywacé si¢ 30 marca 2020 roku. W komunikacie gietdowym PMPG Polskie Media
oswiadczyl, ze rezygnacja z wydawania numeru w formie papierowej nie oznacza rezygnacji
Z przygotowania jego wersji cyfrowej. Ostatni numer tygodnika ,,Wprost” kosztowat o 2 ztote wiecej —
9,90 zi. Ukazat si¢ on w naktadzie 38,5 tys., podczas gdy poprzednie wydania mialy naktad 48,5-49,5

tys. egzemplarzy. Ostatnie wydanie liczyto 108 stron, czyli o 8 wiecej niz poprzednie®?’.

Wymog jednoczesnego funkcjonowania redakcji medialnych i1 dziennikarzy zaréwno
w trybie internetowym, jak i pozainternetowym stanowi wymagajace wyzwanie. Wsrod
specjalistow ds. public relations coraz wigksza popularno$¢ zyskuje okreslenie wskaznika
,wyporno$ci mediow”, ktore Sebastian Bykowski (dyrektor generalny Press-Service —
Monitoring Medidow) thumaczy w nastepujacy sposob:

Pojecie ,,szumu informacyjnego” juz dawno przestato by¢ adekwatne do zjawiska, z jakim mamy obecnie

do czynienia. Lepszy bylby ,.tajfun” albo ,tornado informacyjne”. W branzy uzywamy takze pojgcia

,»wypornosci mediow”. Badamy, jak duzo informacji na jeden temat sg w stanie przyja¢ i wyemitowaé

325 ). Kreft, Problemy z konwergencjg..., dz. cyt., s. 35.

326 7. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia, teoria, praktyka. Krakow 2009, s. 304;
cytat. za: K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediow..., dz. cyt., s. 25.

827°T. Lyson, Zmieniajgcy sie rynek..., dz. cyt., s. 81.
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media. Prosze mi wierzy¢, ze pandemia absolutnie nie zmniejszyta tendencji przyrostu danych — s3 to

gigantyczne ilo$ci, o jakich nie $nito nam sie jeszcze kilka lat temu®%,

Nawet specjalisci zawodowo zajmujacy si¢ analizg informacji miewajg trudnosci
Zz odpowiednig segregacja 1 wycigganiem wnioskow na podstawie ogromnych ilo$ci danych
ptynacych z mediow. Warto zada¢ retoryczne pytanie — w jak trudnym polozeniu znajduja si¢
zatem obywatele, nawet ci o wysokich kompetencjach poznawczych, ktérzy probuja wytowié
z debaty publicznej i przyswoi¢ informacje rzetelne?

Kluczowe dzi§ wydaje si¢ nie tyle dotarcie lub zdobycie informacji, co bardziej
powiazanie zebranych danych w zrozumiate, efektywne schematy i ramy poznawcze. Z punktu
widzenia lokalnych lideréw opinii rol¢ takich meta-interpretatorow rzeczywistosci spoteczno-
politycznej petnig srodowiska publicystyczne grupujace si¢ wokoét redakcji tygodnikow opinii.

Czasami sg to grupy publicystéw 1 wspolnot dyskursywnych, czasami pojedynczy publicysci.
2.2 Rola tygodnikow opinii w polskim dyskursie politycznym
2.2.1 Kontekst polityczno-spoleczny polskiej debaty publicznej

Mimo ogolnego kryzysu czytelnictwa prasy, liczba odmiennych ideowo tygodnikow
opinii utrzymuje si¢ na wysokim poziomie. R6znig si¢ one miedzy sobg pod wzgledem poziomu
profesjonalizmu, kultury dziennikarskiej 1 stazu na rynku, jednakze reprezentowana przez nie
gama opcji politycznych jest znaczna®?®. Dotyczy to takze podejécia do wartosci, ktore, jak
wskazuje Laura Polkowska, na tamach tygodnikow konserwatywnych i liberalnych —
ujmowane s3 w odmiennych kontekstach, czasami nawet zupehie przeciwstawnych®®,

Pomimo zlozono$ci kwestii, przedmiotowa analiza postuguje si¢ pewnym
schematycznym, upraszczajacym podejSciem objasniajacym rzeczywistos¢. Odrgbne
wspolnoty dyskursywne konstruowane przez przeciwstawne Srodowiska ideologiczno-
polityczne opisuja rzeczywistos¢ wspoOlczesng, ale takze interpretacje historyczne
W nieprzystajacy do siebie sposob®*l. Wiaze si¢ to z trwatymi podziatami socjopolitycznymi
I silng polaryzacja spoteczna:

Ze wzgledu na trwalg polaryzacje polskiej sceny spoteczno-politycznej i nieprzystajace do siebie kryteria

oceny podstawowych faktow zycia spotecznego [...], (by wymieni¢ cho¢by diametralnie rozbiezne oceny

28 |, Jurgiel-Zyta, ,, Nie zapominamy o swoich korzeniach” — rozmowa z Sebastianem Bykowskim -
wiceprezesem zarzqdu, dyrektorem generalnym PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw, Polskie Stowarzyszenie
Public Relations, 09.06.2021, https://polskipr.pl/publikacje/672910/wyzwania-stojace-przed-branza-pr-mediami-
i-rynkiem-informacji (dostgp: 10.06.2022).

329 B, Dobek-Ostrowska, Polski system medialny..., dz. cyt., s. 141-150.

330, Polkowska, Wartosci i antywartosci w tygodnikach..., dz. cyt., s. 334-335.

31 Przyklad stanowi dyskursywny spor o przeszio$¢ Lecha Watesy — Szerzej: W. Furman, Paralelizm
polityczny polskich tygodnikow opinii..., dz. cyt., s. 49-57.
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wobec polityki tzw. grubej kreski, ocen¢ historii i dziatalnosci wspotczesnej Lecha Walesy czy kwestie
praworzadnos$ci), mozna postawi¢ teze, ze w wypadku polskiej debaty publicznej mozna méwi¢ o co
najmniej dwoch wspdlistniejacych ,uniwersach symbolicznych”. Wektory ich oddzialywan pod
wzgledem paralelizmu polityczno-medialnego sa przeciwstawne, by nie powiedzie¢ — rdwnowazace si¢
wzajemnie. O pierwszym uniwersum mozna w uproszczeniu powiedzie¢, ze ma charakter
konserwatywno-prosocjalny, bazujacy na resentymencie ,przegranych” transformacji ustrojowe;.
O drugim za$, ze charakteryzuje si¢ nastawieniem progresywistyczno-liberalnym i bazuje na ambicjach
»wygranych” transformacji oraz dazeniu do ,,dostosowania si¢”” do wymogoéw liberalnie rozumianej Unii
Europejskiej lub silnej motywacji czesci spoleczenstwa, aby dotaczyé do owych ,,wygranych”3%,
Narracje konstruowane w ramach odrgbnych wspolnot dyskursywnych sa oparte
na przeciwstawnych dychotomiach, a stosowane ,stowniki” jezykoéw politycznego
I ekonomicznego sg skrajnie rozne, czesto nawet sprzeczne ze sobg (by wymieni¢ choéby tak
istotne stowa, jak: liberalizm, konstytucja, praworzadnos$¢, patriotyzm, europejskos¢). Roznice

sa na tyle znaczne, ze mozliwe staje si¢ zastosowanie wobec nich bergerowskiego

i luckmannowskiego okre$lenia odrebnych, cze$ciowych ,,uniwerséw symbolicznych”33%,

UNIWERSUM UNIWERSUM
LIBERALNE RELATYWNIE
MIESZANE
RADIO TOK FM
TVN 24
NEWSWEEK POLSKA
POLSAT NEWS
POLITYKA
FORBES
TYGODNIK
POWSZECHNY WPROST

GAZETA WYBORCZA

PORTAL
ONET.PL

Rysunek 6. Zarys przebiegu granic uniwerséw symbolicznych w polskim dyskursie medialnym

Zrodto: Opracowanie wilasne.

332 M. Bartoszewicz, F. Gotebiewski, Paradoks optacalnosci. Podstawowe wektory stronniczosci
politycznej na polskim rynku medialnym — préba syntezy, ,,Zarzadzanie Mediami”, 2021, t. 9, nr 1, s. 57.

333 Uniwersa symboliczne w ujeciu konstruktywistycznym stanowig ,,0staniajace sklepienia” dla ludzi
gleboko zakorzenionych w konkretne konteksty kulturowe, spoteczne lub polityczne. Wyznaczajg takze
fzeczywistos¢ spoteczng” poprzez ustanawianie granic tego, co jest wazne ze wzglgdu na interakcje spoteczne,
a co jest dopuszczalne lub mozliwe pod wzglgdem spotecznym. Uniwersa symboliczne petnig takze funkcje
porzadkujaca wobec historii. Umiejscawiaja bowiem wszystkie zdarzenia zbiorowe w spojnej calosci, ktora
obejmuje przesztos¢, terazniejszo$¢ i przyszios¢. Szerzej: P.L. Berger, T. Luckman, Spoleczne Tworzenie
Rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 150-151.
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Dopiero w ramach poszczegolnych uniwerséw czesciowych zachodzi rywalizacja o
,»elitarnego czytelnika” lub zyski z reklam finansowanych z budzetu panstwa. W takim ujgciu
tematu ,,GP”, mimo tego, ze funkcjonuje w ramach jednego segmentu tygodnikdéw opinii, nie
rywalizuje o czytelnika z tygodnikiem ,,Polityka”. ,,GP” rywalizuje z tygodnikiem ,,Sieci”,
a ,,Polityka” z czasopismem ,,NP”. R6zne uniwersa ,,zasiedlaja” na pierwszy rzut oka ci sami
aktorzy polityczni i spoteczni, jednakze nadawane im atrybuty i sposoby dystrybucji znaczen
pozytywnych oraz negatywnych wyraznie rdznig si¢ w zalezno$ci od uniwersum.
Paradoksalnie, wymienione dyskursywne $wiaty réwnolegle s3 — W ujeciu
konstruktywistycznym — ,,rownolegte” w sposob dostowny i trwaty. Schemat obrazujacy zarys
przebiegu granic uniwersow symbolicznych w polskim dyskursie publicznym zaprezentowano
na Rys. 6.

Uzupetnieniem takiego ujecia bedzie koncepcja J. Blumlera i M. Gurevitcha, ktorzy
wyroznili dwa modele stosunkow silnych ogniw komunikowania politycznego,
czyli politykow-komunikatoréw oraz personelu mediow. Pierwszy z nich nosi nazw¢ modelu
adwersarzy i bazuje na ideologicznym zatozeniu, ze dziennikarze musza postrzega¢ gldownych
politykéw jako przeciwnikéw, ,,na ustugach ktérych nigdy nie powinni si¢ znalez¢”. Wzorzec
ten zakltada ciagla konfrontacje stron 1 wzajemna krytyke — w przeciwienstwie do modelu
wymiany — ktory zaklada spojrzenie na interakcje miedzy nadawcami politycznymi
a medialnymi w kategoriach wymiany spotecznej. Naturalnie w zyciu spotecznym, szczegolnie
w polskiej debacie publicznej, wystepuja cechy jednego, jak i drugiego modelu. Nie istnieje
bowiem jeden, uniwersalny wzorzec tego typu oddziatywan33,

Wsrod politologow 1 medioznawcow panuje zdecydowana zgoda odnosnie niskiej
oceny jako$ci polskiej debaty publicznej®*®. Jej fundamentalny mankament stanowi
demonstracyjne tamanie i lekcewazenie zatozenia o przektadalnosci perspektyw w relacjach
spotecznych (tak istotnego w konsensualnym ujeciu habermasowskim). Powoduje to,
1z konflikty polityczne zyskuja charakter permanentnie nierozstrzygalnych i uwarunkowanych
gleboko moralnie. Strony konfliktu przypisuja sobie monopol interpretacyjny na zdarzenia

majgce miejsce, stad tez celem debaty przestaje by¢ przekonanie oponentow do swoich racji.

334 B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni w $wietle studiow nad komunikowaniem
politycznym, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2004, s. 210-214.

335 Por. M. Karwat, O ztosliwej dyskredytacji..., dz. cyt., s. 14; M. Czyzewski, S. Kowalski, A. Piotrowski,
Rytualny chaos. Studium dyskursu publicznego, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Krakoéw 2010, s. 12;
W. Furman, Paralelizm polityczny polskich tygodnikéw opinii..., dz. cyt., s. 56; E. Bobrowska, Debata publiczna
w Swietle analizy dyskursu. Kryteria porownawcze, ,,Studia Socjologiczne”, 2012, nr 1(204), s. 39; J. Sanecka-
Tyczynska, Ocena Il Rzeczypospolitej — plaszczyzna polaryzacji wspéiczesnej polskiej sceny politycznej,
,,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia Politologica”, 2015, nr 14, s. 99.
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Raczej chodzi o jednokierunkowe gloszenie wiasnych interpretacji 1 sentymentéw jako

h3% w czym istotng role odgrywaja najwazniejsze redakcje tygodnikow

jedynych wiasciwyc
opinii. Komunikowanie polityczne przybiera charakter uzyteczny pod wzgledem
propagandowym, bazujacy przede wszystkim na opisanym w rozdziale pierwszym
»produkowaniu zgody” bez uwzglednienia dlugofalowych interesow oséb poddawanych
oddziatywaniom. Mechanizm opiera si¢ na swoistych transakcjach symbolicznych czytelnikow
z dziennikarzami lub wyborcow z politykami, jednakze asymetria na korzys¢ silniejszych
ogniw politycznych jest bardzo wysoka, a odbiorcy krytyczni de facto muszg dokonywaé
wyboru tzw. ,,mniejszego zta”3’,

Czesto rozne tytuly reprezentuja dominujace podzialy ideologiczne wystepujace
W polskim spoleczenstwie, angazujac si¢ politycznie. Linie redakcyjne sg wyraznie
zarysowane, co powoduje, iz najbardziej adekwatny do opisu sytuacji wydaje si¢ model
zaangazowania ideowego dziennikarzy, publicystow, a bywa, ze rOwniez innych pracownikow
mediow>®. Tradycje dziennikarstwa zaangazowanego sa kultywowane i w tym kontekscie
warto przytoczy¢ wyniki badan F. Gotgbiewskiego i M. Bartoszewicza, z ktorych wynika,
ze polska debata publiczna zostala doprowadzona do stanu, w ktéorym bardziej optacalne
od rzetelnego dziennikarstwa staje si¢ niestosowanie podstawowych zasad zawartych m.in.
w Karcie Etycznej Mediow>®. Jednym z przejawdéw tego rodzaju negatywnych dziatan

sa mechanizmy zwigzane ze stronniczoscig polityczng. W przypadku sektora polskich

tygodnikéw opinii badacze konkluduja:

[...] pie¢ na sze$¢ analizowanych podmiotéw cechuje si¢ wyrazna, diugofalowa stronniczos$cia
polityczna. Zaréwno dla trzech analizowanych tygodnikéw konserwatywnych (,,Do Rzeczy”, ,,Sieci”
i ,,Gazeta Polska”), jak i dla dwoch relewantnych przedstawicieli prasy opinii reprezentujacych
$wiatopoglad liberalny (,,Newsweek Polska” i ,Polityka”) wykazano wyrazne sympatie i antypatie
polityczne. Jedynie tygodnik ,,Wprost” nie wpisuje si¢ jednoznacznie w charakterystyke medium
dtugofalowo stronniczego w jednym wektorze.

Swoisty ,,paradoks optacalno$ci gry interesow” przejawia si¢ zyskownos$cia

przyjmowania przez media strategii doprowadzania do skrajnoSci w opiniach na tematy

polityczne i dotyczacych poszczegdlnych graczy politycznych®¥®. Podmioty dominujace

3% M. Kotras, Dwa $wiaty, dwie narracje..., dz. cyt., s. 94.

337 ). Haman, Badanie metod glosowania: dedukcja, indukcja, symulacja, ,,Decyzje”, 2006, nr 6, s. 42.

3% K. Brzoza, D. Gtuszek-Szafraniec, P. Szostok, Upolitycznienie przekazu prasowego..., dz. cyt., s. 81.

339 Zgodnie z zapisami dokumentu, oprocz respektowania podstawowej, republikanskiej normy dobra
wspolnego, ludzie odpowiedzialni za tworzenie zawartoSci medialnej maja obowiazek przestrzegania zasad:
[1] prawdy; [2] obiektywizmu; [3] oddzielenia informacji od komentarza; [4] uczciwosci; [5] szacunku
i tolerancji; [6] pierwszenstwa dobra odbiorcy; a takze [7] wolno$ci i odpowiedzialnoéci. Zob. Karta etyczna
mediow, Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich (opracowanie), 29.03.1995.

340 M. Bartoszewicz, F. Golebiewski, Paradoks optacalnosci. .., dz. cyt., s. 76-77.
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na rynku przeptywu informacji, w tym takze wiekszo$¢ gtownych tygodnikoéw, pomimo
(a moze dzigki) swojej stronniczosci politycznej, osiggaja i utrzymujg przez lata sukces
rynkowy. Opisany mechanizm mozna by operatywnie uwzgledni¢ jako szosty czynnik
W rozwoju prasy opinii w panstwie w typologii autorstwa Stephan’a Russ-Mohl’a

scharakteryzowanej w podrozdziale 2.1.2.

2.2.2 Uzyteczno$¢ teorii opanowania trwogi w opisie polskiej debaty publicznej

Badacze polskiego dyskursu publicznego na przestrzeni ostatnich 15 lat czesto zwracali
uwage na problem celowego, nastawionego na zysk potegowania strachu i Igku w procesie
komunikowania politycznego®*. Szczegdlnie interesujaco z punktu widzenia celéw niniejszej
pracy doktorskiej prezentuje si¢ podejscie teoretyczne zaproponowane W 2014 roku przez
P. Scigaja, ktory postulowal przyjrzenie si¢ polskiemu dyskursowi politycznemu
z perspektywy teorii opanowywania trwogi (ang. terror management theory — TMT)34,

Lek to nieprzyjemny stan emocjonalny zaliczajacy si¢ do tzw. emocji pierwotnych
(nizszego rzedu). Do dyskursu naukowego wprowadzit to pojecie Z. Freud, w opinii ktérego
,lek’” oznaczal mechanizm ostrzegajacy ego cztowieka przed zagrozeniem ptynacym z jednego
z trzech zrodel: realnym niebezpieczenstwem (Igk realistyczny), konfliktem migdzy id a ego
(lek neurotyczny) oraz konfliktem miedzy ego i superego (Iek moralny)®*®. Taki sposéb
rozumienia lgku — jako nieokre§lonego poczucia niepokoju i niepewnosci — zostat powszechnie
przyjety i funkcjonuje do dzisiaj. Poczyni¢ tu nalezy jednak istotne zastrzezenie,
ze ,lek realistyczny” powigzano na przestrzeni lat z emocjg ,,strachu”, natomiast wobec ,,leku
neurotycznego” pozostawiono samo okreslenie ,,lek’344,

Emocja strachu, cechujaca si¢ krotkotrwatoscia 1 sporadyczno$cia, wymaga
konkretyzacji — innymi stowy niezbedny jest okreslony przedmiot (obiekt), wobec ktorego
cztowiek odczuwa strach, po ustgpieniu ktorego — strach 6w znika. Lek natomiast ma zrdédto
nieuchwytne, nie musi wigza¢ si¢ z okreslonym przedmiotem, prowadzi do dlugotrwatego

niepokoju, a takze — co kluczowe — zwigzek migdzy zagrozeniem a Igkiem rzadko bywa

341 Szerzej: P. Francuz, Strach i lek w reklamie politycznej, [w:] P. Francuz (red.), Psychologiczne aspekty
komunikacji audiowizualnej, Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 2007, s. 213-230; K. Sobczak, Kultura strachu.
Dyskurs i rektoryka strachu w mediach, ,,Tekst i Dyskurs”, nr 6, 2013, s. 263-278; P. Scigaj, Polityka leku?
O mozliwosci badania polskiego dyskursu politycznego z perspektywy teorii opanowywania trwogi, ,,Zeszyty
Prasoznawcze”, 2014, tom 57, nr 2, s. 355-376; K. Bielawski, Kultura strachu we wspdiczesnej rzeczywistosci
spoteczno-politycznej, ,,Gdanskie Studia Migdzynarodowe”, 2017, nr 15(1-2), s. 176-186.

342 p_Scigaj, Polityka leku? O mozliwosci badania..., dz. cyt.

343 Tamze, s. 358-359.

343, Rachman, Zaburzenia lekowe: modele kliniczne i techniki terapeutyczne: dla praktykow i pacjentow,
przet. J. Kowalczewska, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2005, s. 9-33.
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mozliwy do racjonalnego uzasadnienia®®®. Czynniki, ktére powoduja u ludzi strach lub lgk
mozna podzieli¢ na cztery kategorie: fobie spoteczne, hematofobie (strach przed chorobami,
krwig i émiercig), zoofobie, agorafobie34°,

L¢k stanowi przedmiot badan w rozmaitych teoriach osobowosci politycznej, jak
I teoriach powstajacych w obszarze psychologii spotecznej. Jedna z nich jest — opisana przez
Scigaja — teoria opanowywania trwogi, ktorej podstawowe zatozenie zawiera si¢ w ponizszym
cytacie:

Uniwersalny lek — trwoga, ktora odczuwamy w zwiazku z wlasng $miertelnoscig i przemijaniem — jest

centralnym elementem funkcjonowania naszego $wiata psychicznego. [...] ewolucja, wyposazajac nas

w $wiadomo$¢, zdolnos¢ przewidywania i abstrakcyjnego myslenia, dala nam takze mozliwosé

wyobrazen na temat $mierci — jej odczuwanie budzi za$ trwoge, z ktdrg musimy sobie radzi¢ na co dzien,

aby moc sprawnie funkcjonowaé. Wymaga to stworzenia mechanizmoéow, ktore pozwola ,,opanowaé”
trwoge i przezwycigzyé lgk przed $miercig®¥.

Kluczowe znaczenie majg w tym przypadku dwa zatozenia. Po pierwsze — hipoteza
bufora Igku (anxiety-buffer hypothesis), po drugie za§ — hipoteza wzbudzania poczucia
$miertelnosci (mortality salience hypothesis). Kulturowy $wiatopoglad jednostki oraz jej
samoocena petnig funkcje¢ ochronng przed odczuwaniem trwogi, dlatego tez wzmacnianie tych
elementow bedzie prowadzilo do zmniejszenia dolegliwo$ci negatywnych stanow
emocjonalnych, zwigzanych z odczuwaniem $miertelnosci. Funkcjonowanie zaposredniczone
poprzez media w kulturze daje ludziom poczucie kontrolowania stale obecnej trwogi przed
Smiercig, poprzez utrzymywanie 1 wspieranie przekonania, iz s3 czgscig wigkszej
rzeczywisto$ci spotecznej (swoistego uniwersum). Aby wiec uzyska¢ mozliwos¢ obrony przed
lekiem, jednostki podtrzymuja kulturowe $wiatopoglady zapewniajace im poczucie porzadku
i spokoju®®,

Eksponowanie $miertelno$ci poprzez nadawcow medialnych i sprz¢zonych z nimi
politykéw powoduje, ze wobec osob wspierajacych kulturowe bufory leku jednostki beda
przyjmowaty postawy pozytywne, natomiast wobec aktorow zycia spotecznego, ktorzy owym
buforom ,,rzekomo zagrazajq”, przyjmowane bedg postawy negatywne. Sg to — innymi stowy
— zjawiska faworyzacji grupy wlasnej i dyskryminacji tzw. obcych3#. Stronniczo$é spoteczna
tego typu prowadzi do pojawienia si¢ i intensyfikacji zachowan agresywnych i wrogich wobec

jednostek lub grup zaetykietowanych jako ,,obce”.

35 Tamze, s. 11-15.

36 P, Francuz, Strach i lek, dz. cyt., s. 215.

347 p. Scigaj, Polityka leku? O mozliwosci badania..., dz. cyt., s. 360-361.
348 Tamze, s. 362.

349 Tamze, s. 364-365.
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Strach lub lgk nie musi by¢ potggowany przez media bezposrednio, czesto bywa
konstruowany w oparciu o jezyk i stowa budzace okreslone skojarzenia, konotacje. Przewazaja
lIgki zrozumiate dla ogotu spoteczenstwa (powszechne), niemozliwe do przewidzenia
(probabilistyczne) 1 odnoszace si¢ do przedmiotow 1 zjawisk istniejagcych obiektywnie, a nie
jedynie w $wiadomosci. Jak wskazuje K. Sobczak, dzisiejsze leki sg konglomeratem
powigzanych i potaczonych siecig skojarzen symboli, swoistych ,hipertaczy” — wygodnych
z perspektywy nadawcow dazacych do uzyskania pozadanego wplywu na odbiorcow lub co

najmniej utrzymania ich cennej uwagi poznawczej przez jak najdtuzszy okres®>.

2.2.3 Funkcje tygodnikow opinii w §wietle wybranych teorii Sredniego zasiegu

W ramach uzupelnienia opisanej teorii opanowywania trwogi, naturalnie oprocz teorii

agenda setting®?! oraz ujecia framingu zapoczatkowanego przez Goffmana®>

, przeanalizowano
funkcjonowanie tygodnikow opinii przez pryzmat trzech szczegbétowych koncepcji
medioznawczych. Po pierwsze, szczegdlnie w kontekscie elitarnego charakteru tego rodzaju
prasy — wybrano koncepcje kaskadowego modelu opinii publicznej K. Deutscha®2. Po drugie,
ze wzgledu na role delimitacyjng granic dyskursu publicznego, jaka petnig tygodniki — wybrano
spirale milczenia autorstwa E. Noelle-Neumann®*. Po trzecie, ze wzgledu na funkcje
srodowiskotworcze 1 agitacyjne tego rodzaju prasy — przyjrzano si¢ tygodnikom przez pryzmat
koncepcji ram dla dziatan zbiorowych (collective actions frames)®®.

Deutsch rozszerzyt naukowe podejscie Katza i Lazarsfelda dotyczace roli liderow opinii
1 przeptywu idei w spoteczenstwie. Wedtug niego opinia publiczna wytwarzana jest w wyniku
trzech rownolegle zachodzacych procesow: ,,splywania” opinii z poziomu elit w kierunku
obywateli bedacych krancowymi odbiorcami komunikatow, ,,wznoszenia si¢” opinii
formowanych na dole (ruch od obywateli krancowych w gore) oraz odpowiedniej identyfikacji
grup odniesienia. Poczatkowo, newsy 1 interpretacje tychze newsow ,spltywaja w dot”

z poziomu kaskadowego elit i grup politycznych, zatrzymujac si¢ na poszczegodlnych

30 K. Sobczak, Kultura strachu..., dz. cyt., s. 275-278.

351 M. McCombs, S. Velenzuela, Setting the Agenda..., dz. cyt.

352 E. Goffman, Frame analysis: An essay on the organization of experience, Harvard University Press,
Cambridge, MA 1974,

38 K.W. Deutsch, The Analysis of International Relations, Prentice-Hall, Inc., Englewood Cliffs,
New York 1968, s. 101-110; A. Hess, Spofeczni uczestnicy medialnego dyskursu politycznego w Polsce:
Mediacyzacja i strategie komunikacyjne organizacji pozarzgdowych, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakow 2013, s. 32.

34 E. Noelle-Neumann, The Spiral of Silence A Theory of Public Opinion, “Journal of Communication”,
1974, nr 24(2), s. 43-51.

35 B. Carraway, Collective action frames and the developing role of discursive practice in worker
organisation: the case of OU Walmart, “Work Organisation, Labour & Globalisation”, 2018, Vol. 12, s. 7-24.
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poziomach. Nastgpnie, w ramach poszczegdlnych poziomoéw, newsy ulegajg
wielostopniowemu przetworzeniu. Wplyw na to majg liczne interakcje symboliczne
zachodzace migdzy ludzmi pracujgcymi przy obrobee informacji®*®.

Na szczycie kaskady przeptywu informacji sg elity gospodarcze i spoteczne. Poziom
nizej znajduja si¢ elity polityczne i rzadowe. Nizej — elity zwigzane ze srodkami masowego
przekazu, pod nimi sg przywodcy opinii, natomiast 0got spoteczenstwa znajduje si¢ na dole
kaskady. Jak wskazano wcze$niej — tygodniki opinii, stanowigc przyktad prasy tworzonej przez
elity oraz do tychze elit kierowanej, znajduja si¢ na goérnych poziomach hierarchii.
Niejednokrotnie wyzej nawet, niz najbardziej popularni prezenterzy TV — zarowno mediow
publicznych, jak i prywatnych. Opinie, ,,sptywajac” w dot, ulegaja przetworzeniu w wyniku
,ucierania si¢” (licznych interakcji migdzyludzkich) na kazdym poziomie. W procesie
,ucierania si¢ opinii” najwigksze znaczenie ma poziom elit mediéw masowych 1 lideréw opinii
(o liczebnoéci wynoszacej zwykle 5—10 proc. spoteczenstwa)®’.

Wiaze si¢ to z modelem dyfuzji (wielostopniowego przeptywu informacji), w ramach
ktorego spoteczenstwo dzieli si¢ na dwie podstawowe, acz zrdznicowane grupy: liderow opinii
oraz nasladowcow (followers). Pierwsza z tych grup, stanowi trzon aktywnych i §wiadomych
uzytkownikéw mediéw jakosciowych. Liderzy opinii intensywnie i cyklicznie zanurzaja si¢
W $wiatach narracyjnych okreslonych tygodnikow (czasami nawet §ledzg rozbiezne dyskursy),
poprzez co w metaforyczny sposob ,,nasigkaja” pojawiajacymi si¢ w nich ideami 1 przekazuja
te idee dalej, w ramach kolejnych pozioméw zycia spotecznego®®.

Druga omawiana koncepcja nosi nazwe¢ ,spirali milczenia”. E. Noelle-Neumann
zwrocita uwage na istotny mechanizm charakterystycznego ,,zaburzenia”, ktore zachodzi
W swobodnym przeptywie informacji w demokracji. ,,Spirala milczenia” jako teoria zaktada,
ze ludzie, ktorzy posiadaja poglady odbiegajace od powszechnie obowigzujacych, staraja si¢
tych pogladow nie ujawniaé publicznie. Dziatajg tak z obawy przed odrzuceniem, swoistym
ostracyzmem spotecznym, ktory moglby ich za to spotkaé ze strony otoczenia spotecznego>>°.

Noelle-Neumann wyroznia dwa rodzaje opinii publicznej: jawng (postulowang
racjonalno$¢) i1 ukryta (rozproszong kontrol¢ spoteczng). Pierwsza z nich wigze si¢

z demokratyczng partycypacja, inkluzyjnoscia, a zarazem kryje w sobie obawe¢ o manipulacj¢

36 K.W. Deutsch, The Analysis of International Relations..., dz. cyt., s. 101-110.

%7 W. Kulmat, Fabrykowanie jednomyslnosci — znaczenie opinii publicznej, ,todzkie Studia
Teologiczne”, 2004, nr 13, s. 105.

38 7. Bajka, Czwarta wladza czy czwarty stan?, [w:] W. Nentwig (red.), Czwarta wtadza? Jak polskie
media wplywajg na opinig publiczng?, Oficyna Wydawnicza Gtos Wielkopolski, Warszawa 1995, s. 150.

%9 E. Neumann, Spirala Milczenia, przel. J. Gilewicz, Zysk i S-ka, Poznan 2004, s. 26-27.
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procesem ksztaltowania opinii publicznej przez wladze, stosunki kapitalistyczne, nowoczesne
technologie, itd. Druga natomiast, rozumiana w kategoriach kontroli spotecznej, nastawiona
jest na zapewnienie dostatecznego stopnia porozumienia spotecznego w sprawie wartosci
i celow wspolnoty. W tym rozumieniu opinia publiczna ma site na tyle przemozng, ze zaden
cztonek spoteczenstwa, a takze rzad — nie moze jej zignorowaé. Tygodniki opinii 1 ich
srodowiska opiniotworcze maja istotny wplyw na kreowanie podstawowych schematoéw
poznawczych, ktore sa cyklicznie podtrzymywane wsrod elit politycznych 1 spotecznych.
Z npolitologicznego punktu widzenia ma to znaczenie co najmniej z dwoch powodow.
Po pierwsze — politycy ustalaja reguty gry spotecznej i gospodarczej za pomocg stanowienia
prawa. Po drugie — politycy istotnie ksztattuja podstawowe normy kulturowe obowigzujgce
w debacie publicznej.

Neumann wymienia dwa zZrédta sity rozproszonej opinii publicznej. Po pierwsze mowa
0 wyrazane] przez spoleczenstwo grozbie izolacji spotecznej rzadow 1 jednostek, ktore
z jakiego$ powodu zdecydowalyby si¢ na odej$cie od porozumienia (naturalnie niepisanego,
bardziej dorozumianego). Po drugie — Neumann jako istotny czynnik wymienia Igk przed
izolacja, ktory wynika wprost ze spotecznej natury jednostek®®°. Lek ten, stanowigc istotny
motor napedowy dziatan spotecznych 1 politycznych, wpisuje si¢ w zatozenia teorii
opanowywania trwogi.

Zardéwno teoretyczne ujecie kaskadowego modelu opinii publicznej, jak 1 teoria spirali
milczenia, nabierajg szczegblnego znaczenia eksplanacyjnego w okresie kampanii wyborczych.
Wowczas komunikowanie masowe stuzy nie tylko informowaniu o kandydatach 1 ich
programach politycznych, ale takze kreuje wyjSciowe perspektywy oceniania rozmaitych
kwestii bedacych tematem debaty publicznej*®!. Proces ten zachodzi zaréwno na poziomie
agenda setting (hierarchizacji tematow w przekazie dziennym), jak i w ramach tzw. framingu
(tj. sposobdéw ramowania zagadnien i nadawania atrybutéw aktorom zycia politycznego) oraz
primingu (sposobéw torowania percepcji odbiorcow)3%2,

Funkcjonowanie tygodnikow opinii na trwate osadzonych w debacie publicznej wpisuje
si¢ w koncepcje collective action frames (ram dla dziatan zbiorowych), zgodnie z ktora
w wyniku strategicznego, zaplanowanego komunikowania nast¢puje delimitacja obszaru

bedacego przedmiotem dyskursu politycznego®®. Ramy pomagaja nadawa¢ wydarzeniom

360 Tamze, s. 253-254.

%1 R. Klepka, Medialna walka o dobrg zmiane..., dz. cyt., s. 29.

%2 Szerzej: M. Bartoszewicz, Wywieranie wptywu na opinie publiczng — czyli kilka stéw o efektach
dzialania mediow, ,,Dyskurs i Dialog”, 2020, nr 1(3), s. 73-86.

33 M. Kolczynski, Strategie komunikowania politycznego..., dz. cyt., s. 173-177.
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Swiata spotecznego znaczenie (sens), kategoryzujac w ten sposéb ludzkie doswiadczenia
z jednej strony, a takze kierujagc dziataniem catych grup spotecznych — z drugiej. Poprzez
upraszczanie i ,kondensacj¢ sensOw” przyczyniaja si¢ do mobilizowania potencjalnych
zwolennikow, pozyskania wsparcia 0osob postronnych oraz demobilizacji (lub mobilizacji)
antagonistow>,

Komponent emocjonalny konstruowanych medialnie wizerunkéw poszczegdlnych
aktor6w odpowiada za wytwarzanie trwalego stosunku czytelnikéw (tj. elektoratu)
do okre$lonych politykéw lub idei politycznych. Podobne ,,poczucie blisko$ci” moze zostaé
stworzone pomiedzy jednostka (odbiorcg) a konkretng ideg polityczng. W tym sensie pomiedzy
redakcjg tygodnika opinii a konkretnym ugrupowaniem politycznym, czyli de facto
najsilniejszymi ogniwami komunikowania politycznego, potencjalnie moze zaistnie¢

intrygujaca, czasami bezposrednia, a czasami jedynie dorozumiana — symbioza®®,

2.3 UsciSlenie problemu badawczego, zalozenia epistemologiczne i kryteria
wyboru tygodnikow

2.3.1 Propaganda a zjawisko paralelizmu politycznego

Zaden powazny analityk mediow nie pokusithy sie o stwierdzenie, ze istnieje takie miejsce na

ziemi, gdzie dziennikarstwo jest naprawde neutralne®®.

D.C. Hallin i P. Mancini

Stowa te oddaja podstawowa ceche funkcjonowania mediéw nie tylko wspodtczesnie,
ale i na przestrzeni wiekow. Nawet jesli dziennikarz szczerze stara si¢ stosowac podejscie
rzetelne i1 obiektywizujace, to przekazywane przez niego informacje niosa ze soba pewne
wartos$ci polityczne. Sg one warunkowane licznymi czynnikami posredniczacymi, by wymienic¢
choc¢by procedury gromadzenia i1 hierarchizacji informacji, zasady rekrutacji dziennikarzy
I zalozenia ideologiczne podzielane przez ogot spoleczenstwa. Jak wskazuja D.C. Hallin
i P. Mancini — nie jest mozliwe nakreslenie wyraznej granicy pomig¢dzy prasa komercyjna
(nastawiong przede wszystkim na zysk), a polityczng (realizujaca funkcje propagandowe lub

tez wpisujacg si¢ w takowe). Innymi stowy media komercyjne rowniez moga by¢ politycznie

34 R. Benford, D. Snow, Framing Processes and Social Movements: An Overview and Assessment,
“Annual Review of Sociology”, 2000, Vol. 26 (2000), s. 614.

35 Otwartym pozostaje pytanie — o zakres faktycznej podmiotowosci decyzyjnej odbiorcow takich tresci
wobec zaistniatej relacji symbiotycznej pomigdzy silniejszymi ogniwami komunikowania.

366 D,C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw..., dz. cyt., s. 26.
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stronnicze, a media niekomercyjne — nawet te wspierane przez partie polityczne sensu stricto —
moga przestrzega¢ zasad rownowagi i pluralizmu politycznego. W tym sensie stronniczo$¢
mediow i ich propagandowa uzytecznos¢ dla roznych podmiotow konkurujacych o wiadze,
stanowi w systemach demokratycznych raczej norme — a nie wyjatek>®’.

Wyjasnienie takiego stanu rzeczy przynoszg dwie osadzone w literaturze przedmiotu
koncepcje teoretyczne oparte na empirycznych badaniach poroéwnawczych, ktorych
przedmiotem byly systemy medialne réznych panstw. Po pierwsze mowa o koncepcji
paralelizmu partyjno-medialnego — tj. stopnia, w jakim struktura systemu medialnego wykazuje
podobienstwo do struktury systemu politycznego®®®. Po drugie wymieni¢ nalezy koncepcije
szersza pod wzgledem znaczeniowym, ale i mlodsza — paralelizm polityczny®®°. Z punktu
widzenia celu i politologicznego przedmiotu badan niniejszej dysertacji, autor odwotuje sie do
drugiej z wymienionych®’°,

Na paralelizm polityczny sktada si¢ wiele roznych czynnikdw, ktore §wiadczg o stopniu
jego wystepowania w okreslonym systemie medialnym. Po pierwsze paralelizm wigze si¢
z zawartoscig mediow, a wlasciwie zakresem, w jakim odrgbne orientacje polityczne znajduja
odzwierciedlenie w informacjach i relacjach na temat wydarzen oraz zawarto$ci rozrywkowe;.
Drugim waznym elementem paralelizmu politycznego sa potaczenia organizacyjne pomiedzy
mediami a partiami politycznymi lub innymi organizacjami, ktore posrednio wiazg si¢
Z partiami politycznymi. Po trzecie mowa o sklonnosci pracownikow mediow do
podejmowania aktywnos$ci w sferze politycznej lub tez istotnym wptywie orientacji politycznej
dziennikarzy i pracownikow mediow na ksztattowanie si¢ ich kariery zawodowej. Po czwarte
paralelizm polityczny wigze si¢ ze stronniczoscig odbiorcoOw medidow oraz — po pigte —
z istotnym odzwierciedleniem stronniczosci w rolach lub praktykach dziennikarskich.
W ostatnim przypadku kluczowe znaczenie zyskuje postrzeganie wtasnej roli przez redaktora
— czy widzi siebie raczej jako bezstronnego sprawozdawce, czy tez jako zaangazowanego
ideologicznie publicyste?3'L,

Stopien wystepowania paralelizmu politycznego — obok stopnia rozwoju rynku
medialnego, stopnia rozwoju profesjonalizmu dziennikarskiego i stopnia interwencji

panstwowe] w system medialny — stanowi jedng z kluczowych zmiennych pozwalajacych

37 Tamze, s. 26.

368 C. Seymur-Ure, Political Impact of Mass Media. .., dz. cyt.; J. Blumler, M. Gurevitch, Crisis of Public
Communication, Routledge, London 1995 (pierwsze wydanie: 1975).

369 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw..., dz. cyt., s. 26-30.

870 Tamze, s. 28.

371 Tamze, s. 28-29.
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na prowadzenie poglebionych i szerokich badan porownawczych w zakresie systemow
medialnych®2, W tym sensie paralelizm polityczny stanowi koncepcje uzyteczng poznawczo
w Dbadaniach nad mechanizmami propagandy politycznej, szczegdlnie w aspekcie
poréwnawczym — stanowigcym sedno niniejszej pracy.

B. Dobek-Ostrowska, bioragc pod uwage trojstopniowg kategoryzacje autorstwa
D.C. Hallinai P. Manciniego juz w 2012 r. proponowata osadzenie realiow polskiego systemu
medialnego na granicy pomig¢dzy modelem spolaryzowanego pluralizmu oraz wzglednie

odpolitycznionym modelem liberalnym?®"3

. Wspolczesnie (2020), model systemu medialnego
w Polsce cechuje si¢ wysokim stopniem interwencjonizmu panstwowego, silnymi tradycjami
dziennikarstwa tozsamosciowego i wysoka polaryzacja medialng z jednej strony, natomiast
z drugiej — obecnoscig silnych mediow komercyjnych — co nie znaczy, ze wolnych od
stronniczos$ci, nawigzujac do spostrzezenia Hallina i Manciniego.

B. Dobek-Ostrowska stoi na stanowisku, ze ,kwestia stronniczosci jest jedna
z wazniejszych w studiach nad komunikowaniem politycznym, a zwtaszcza na plaszczyznie
relacji mediow i polityki”®"*. Trudno nie zgodzi¢ si¢ z tym stwierdzeniem, tym bardziej przy
zatozeniu, ze praktyki propagandowe sa integralng czgscia spoteczenstw demokratycznych
opartych na pluralizmie opinii (Lipmann, Bernays, Chomsky). Sposoby przekazywania
komunikatéw propagandowych zmieniajg si¢ w zalezno$ci od medium posredniczacego,
jednakze nieuchronnie na pierwszym miejscu stawiany jest interes ,,dysponenta”. Interes ten do
pewnego stopnia bedzie realizowany poprzez treSci publikowanych komunikatow w prasie
opinii — nawet tych najbardziej erudycyjnych, opartych na argumentacji dwustronnej i najlepiej
udokumentowanych Zrédtowo.

Rafal Klepka wyrdznia dwa podstawowe rodzaje stronniczosci medialne;:
niezamierzong 1 zamierzong. Pierwsza stanowi konsekwencje faktu, iz medialny obraz
jakiegokolwiek zjawiska, a wigc takze i wizerunku kandydata na urzad prezydenta, zawsze
bedzie fragmentem, swego rodzaju skrotem wigkszej catosci. Wigze si¢ to z podstawowa,
medialng funkcja gatekeepingu i zwigzang z nig selekcja tematéw umieszczanych na agendzie.
Druga z wymienionych — stronniczo$¢ zamierzona — polega na takim prezentowaniu zjawisk,

ktére celowo faworyzuje wybrang strong konfliktu politycznego, jednoczes$nie dyskredytujac

872 A. de Albuquerque, Media/politics connections: beyond political parallelism, ,Media, Culture
& Society”, 2013, nr 35(6), s. 746-747.

373 B. Dobek-Ostrowska, Italianization (or Mediterraneanization) of the Polish Media System? Reality
and Perspective, [w:] W D. Hallin & P. Mancini (red.), Comparing Media Systems Beyond the Western World
Communication, Society and Politics, Cambridge University Press, Cambridge 2011, s. 38.

374 B. Dobek-Ostrowska, Paralelizm polityczny jako wyznacznik..., dz. cyt., s. 19.
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strone przeciwng®’®. Problem w tym, ze czasami odréznienie jednej od drugiej stanowi
trudnos¢.

Jezeli za cel komunikowania propagandowego w sferze polityki uznamy wywolanie
okreslonych zachowan wyborczych lub utworzenie trwatych predyspozycji do zachowywania
si¢ w okreslony sposob (np. aktywnego wspierania ulubionych politykow) — wowczas
wszystkie instytucje posredniczace w wymianie informacji na linii polityk-wyborca moga
petni¢ jedng z trzech rdl: [1] pomocnika; [2] sprawozdawcy probujacego zachowad
bezstronno$¢ (neutralnos$¢); [3] przeciwnika (adwersarza). Taki podzial, naturalnie
idealizacyjny pod wzgledem dedukcyjnym, oddaje istote staran socjotechnicznych politykow
co najmniej o uzyskanie przychylnosci dominujacych mediéw w bliskim sobie uniwersum
symbolicznym. Ponadto, wymieniona typologia pozwala rozwigzaé problem nakreslony chwile
wczesniej.

Mianowicie z punktu widzenia celu, jakim jest identyfikacja, charakterystyka
I poréwnanie mechanizmoéw oddziatywania propagandowego na czytelnikdw, na znaczeniu
traci wymog rygorystycznego rozrdznienia na stronniczo$¢ zamierzong i niezamierzona.
Owszem —pewne okreslone intencje mogly leze¢ u podstaw publikacji takich, a nie innych
tresci, jednak przekaz po publikacji uzyskuje juz od nich niezalezno$¢. Staje si¢ dobrem kultury,
ktore mozna bada¢ niezaleznie od motywacji autora, w tym sensie niereaktywnie. Po tresci
przekazu mozna proébowa¢ wnioskowa¢ o motywach nadawcow lub nawet pogladach
i motywach odbiorcow, jednakze bytoby to ryzykowne metodologicznie dziatanie. Stad tez
w ramach badania empirycznego (rozdziat 4) autor zdecydowat si¢ na porownawcze badanie
przekazu 1 jego specyficznych wilasciwosci, na podstawie ktorych mozna wnioskowac
0 pewnych zwigzkach pomigdzy politykami a redakcjami, jednoczesnie rezygnujac
z prowadzenia badania nad nadawcg oraz odbiorcg sensu stricto. Podobnie, nalezy poczynié
zastrzezenie, ze zaprezentowane w niniejszej dysertacji wyniki badan empirycznych nie
dotycza mierzenia efektow wplywu mediéw na odbiorcow.

Problematyke badawcza niniejszej dysertacji stanowi pordéwnanie powigzan wybranych
szesciu tygodnikdw opinii z aktorami politycznymi, w konteks$cie produkowania zezwolenia
dla wybranych aktoréw politycznych, poprzez dzialania akredytacyjne i dyskredytacyjne.
Autor koncentruje si¢ na empirycznej analizie czterech kategorii powigzan (korelacji) majacych
umocowanie w rudymentarnych zatozeniach paralelizmu politycznego (stanowigcego

podkategorie oddzialywan propagandowych). W tym celu, po scharakteryzowaniu historii

35 R. Klepka, Medialna walka o dobrg zmiane..., dz. cyt., s. 38-39.
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politycznej analizowanych tygodnikbw w rozdziale trzecim, badaniu za pomocg
medioznawczej analizy zawarto$ci poddane zostajg takie elementy tygodnikow, jak:

a) zakres, w jakim odrebne orientacje polityczne znajduja odzwierciedlenie

w informacjach i relacjach na temat biezagcych wydarzen;

b) podstawowe wektory wystgpowania stronniczo$ci politycznej na tamach

poszczeg6lnych tytutow;

C) polaczenia organizacyjne 1 finansowe migdzy aktorami politycznymi

a tygodnikami;

d) udostepnianie tamow poszczegdlnych tytutdéw dla politykow (felictony oraz

przeprowadzane wywiady).

Po sformutowaniu problemu badawczego i jego eksplikacji, obrano strategie
skoncentrowang na przypadku. Opiera si¢ ona na niewielkiej liczbie oznaczonych z nazwy
przypadkow, ktére wyraznie ze sobg kontrastuja pod wzgledem widocznych przejawow
dzialalnosci medialnej. Sze$¢ analizowanych tygodnikéw poréownano pod wzgledem
wybranych cech zwigzanych z konstruowaniem przyzwolenia propagandowego w oczach
opinii publicznej i funkcjonowaniem redakcji w wymienionych wymiarach paralelizmu
politycznego.

W pierwszej kolejnosci (rozdzial trzeci) scharakteryzowano ewolucje¢ linii politycznej
szedciu analizowanych tygodnikow. Do tego celu zastosowano metod¢ desk research,
podejmujac  probe uchwycenia diachronicznego obrazu ich rozwoju. Nastepnie,
przeprowadzono autorskie badanie empiryczne za pomocg jako$ciowo-iloSciowej analizy
zawartosci (rozdzial czwarty). Wymiar badania empirycznego mial charakter synchroniczny,
polegajacy na analizie kilku przypadkéw w jednym i stosunkowo krotkim czasie®’® — podczas

kampanii wyborczej przed wyborami prezydenckimi w pandemicznym 2020 roku.

2.3.2 Zalozenia epistemologiczne przeprowadzonych badan (konstruktywizm

spoleczny)

Poznawanie rzeczywisto$ci bazuje na doswiadczeniu i komunikowaniu. W wyniku
doswiadczania zmystowego mozliwe staje si¢ uzyskanie informacji o istnieniu przedmiotow,
ich cechach, a takze sposobach wigzania si¢ jednych obiektow z innymi. Jak wskazuje Walery
Pisarek, poznawanie rzeczywistosci poprzez komunikowanie zachodzi dzigki znakom, czyli

fizycznym przedmiotom stanowigcym reprezentacj¢ werbalng lub niewerbalng innych

376 J. Bajer, Badania poréwnawcze w politologii. Zagadnienia metodologiczne, ,Studia Politicae
Universitatis Silesiensis”, 2012, nr 8, s. 33-35.
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przedmiotow. Badacz dzieli znaki na dwie podstawowe kategorie: symptomy (oznaki) oraz
znaki wlasciwe. Symptomy cechujg si¢ odrebnoscia od uwarunkowan kulturowych
z jednoczesng zaleznoscia od warunkow biologicznych, w ktorych zyja ludzie”’.
Najprawdopodobniej w kazdej kulturze symptomem radoséci bedzie usmiech®’8; symptomem
ognia i potencjalnego niebezpieczenstwa zazwyczaj be¢dzie unoszacy sie¢ dym, itd. Znaki
wlasciwe za$§ nie majg naturalnego zwigzku za stojaca za nimi tre$cig (jak np. relacje ksztattu
liter ,,i” lub ,,y”’ z odpowiadajacymi im dzwigkami).

Symptomy zwigzane sg ze $wiatem natury — nawet tej jej czesci, ktora dotyczy
biochemii organizmu ludzkiego w przypadku mikroekspresji ludzkiej twarzy. Wynikajg zatem
W znacznej mierze z obserwacji ,,Swiata przyrody”. Znaki wtasciwe nalezg tymczasem do
,$wiata kultury” opartej na symbolach, ikonach i indeksach®”®. Symptomy sg zrozumiate dla
wszystkich ludzi niezaleznie od kregu cywilizacyjnego, natomiast zasi¢g znakow wiasciwych

ogranicza si¢ do kregdéw poszczegdlnych kultur, narodow a nawet srodowisk”3°.

Stad poznawanie §wiata przez komunikowanie si¢, a wigc dzigki znakom wihasciwym jest zjawiskiem na
wskro$ spolecznym i determinowanym posrednio lub bezposrednio przez rzeczywisto§¢ spoteczna,
a zwlaszcza przez najblizsze otoczenie spoteczne. Spoteczna istota komunikowania zawarta jest implicite
w samym pojeciu znaku. Znakiem wilasciwym jest bowiem tylko to, co jako znak — a wigc jednosé

materialnej formy 1 pojeciowej tresci — bedzie traktowane przez komunikujacych si¢ ludzi.

To spoleczno$é nadaje okre$lonej formie materialnej status znaku3®8.,

Autor niniejszej dysertacji przyjmuje podejscie konstruktywistyczne, zgodnie z ktorym
srodki komunikowania si¢ ludzi (szczegdlnie jezyk), umozliwiaja rozwdj i ksztaltowanie
tozsamosci czlowieka zyjacego spolecznie — czyli w zbiorowosci lub grupie. Komunikowanie
si¢ ktadzie fundamenty pod struktury spoteczne, kodujgc wyznawane przez ludzi wartosci
I utrwalajac je w postaci zrutynizowanych dzialan narracyjnych (tak istotnych z punktu

widzenia opisanej w rozdziale pierwszym koncepcji systemu propagandowego). Medialnos¢

ST\, Pisarek, Analiza Zawartosci Prasy..., dz. cyt., s. 6-8

378 P.P. Grzybowski, Usmiech w przestrzeni publicznej, [w:] Czubak-Koch M., Mikiewicz P. (red.),
Miedzy sferq prywatng a publiczng. XVIII Zeszyt Naukowy Forum Mlodych Pedagogow przy Komitecie Nauk
Pedagogicznych PAN, Polska Akademia Nauk - Komitet Nauk Pedagogicznych, Dolnoslaska Szkota Wyzsza,
Wroctaw 2014., s. 126.

379 | Przez ikony rozumie sie te znaki, ktore odwzorowuja jakie$ cechy znaczonego przez siebie elementu
rzeczywisto$ci. Ikong jest zarowno plan miasta oddajgcy proporcje i kierunki poszczegoélnych jego ulic, jak
i fotografie reprodukujace tylko pewne cechy realnych obiektow. Indeksem nazywa si¢ znak bedacy tylko jakby
numerkiem znaczonego konkretnego przedmiotu; typowymi indeksami sa na przyktad nazwy wiasne i zaimki.
Najwazniejszg rol¢ w komunikowaniu si¢ ludzi odgrywaja symbole, najbardziej konwencjonalne, niosace
najbogatsza tres¢. (...) Do tej sfery naleza jezyki narodowe, sztuki a zwlaszcza literatura, zwyczaje, wierzenia
i formy codziennego obcowania ludzi”. Szerzej: W. Pisarek, Analiza Zawartosci Prasy..., dz. cyt., s. 8.

380 Tamze, s. 7-9.

3! Tamze, s. 9.
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dziatan cztowieka staje si¢ zarzewiem rozwoju spotecznego i waznym czynnikiem wzrostu
komplikacji relacji spotecznych3®?,

Jak wskazuje Bogdan Balicki — ,,badacz-konstruktywista nie odpowiada na pytanie —
CO autor miat na mysli? — lecz raczej w jaki sposob zlozone mechanizmy medialne pozwalaja
na produkcje sensu i wchodza w interakcj¢ z innymi dziedzinami spolecznego zycia

cztowieka?38”

. Z tego punktu widzenia, biorgc pod uwage zasadniczy przedmiot badan
w ramach niniejszej dysertacji, kluczowa wydaje si¢ koncepcja ,,uniwersOw symbolicznych”

autorstwa P. L. Bergera i T. Luckmanna:
Sa to kompleksy tradycji teoretycznych, ktore integrujg rdzne obszary znaczenia i ujmuja porzadek
instytucjonalny jako symboliczng cato$¢ (...). Trzeba wyraznie powiedzie¢, ze procesy symboliczne
sa procesami znaczen, ktoére odnosza si¢ do innych rzeczywistosci, niz rzeczywisto$ci dos§wiadczenia

codziennego®®,

Uniwersa symboliczne w rozumieniu konstruktywistycznym stanowig istotne punkty
odniesienia dla jednostek glgboko zakorzenionych w konkretne konteksty Kkulturowe,
spoteczne, polityczne. Wyznaczaja intersubiektywna ,rzeczywisto$¢ spoteczng” poprzez
ustanawianie granic tego, co jest wazne ze wzgledu na interakcje spoleczne, co jest
dopuszczalne, a ,,co jest mozliwe” pod wzgledem spotecznym. Uniwersa symboliczne petnia
funkcje porzadkujaca wobec historii, a wlasciwie historiografii. Umiejscawiaja bowiem
wszystkie zdarzenia zbiorowe w spdjnej catosci, ktora obejmuje przesztos¢, terazniejszo$é¢
I przysztos¢. Co kluczowe — uniwersa takie w stosunku do przesztosci ustanawiajg pamiec,
ktora staje sic wspolna dla wszystkich jednostek poddawanych socjalizacji®®®. Powyzsze
rozwazania koresponduja z poszukiwaniem glebszych uwarunkowan podzialow spotecznych
w Polsce i ztozonych uwarunkowan ich schematycznego odzwierciedlenia w analizowanej
tresci tygodnikdw opinii.

Koncept ,,uniwersow symbolicznych” ma charakter przede wszystkim teoretyczno-
poznawczy, ponadto w przypadku pluralistycznie zorganizowanych spoleczenstw
demokratycznych zazwyczaj wystgpuje jedno zasadnicze uniwersum oraz rdézne uniwersa

czesciowe, wspolistniejace w stanie wzajemnej akomodaciji*.

Jednakze mozliwa jest
empiryczna weryfikacja ilosciowo-jakosciowa niektdorych zmiennych wptywajacych na ich

ksztalt, takich jak:

382 B. Balicki, Konstruktywizm w badaniu mediéw, [w:] S. ITwasiow, J. Madejski (red.), Interpretatywny
stownik terminow kulturowych 2.0, Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2017, s. 95.

33 Tamze, s. 99.

384 p L. Berger, T. Luckman, Spoteczne Tworzenie Rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 141.

385 Tamze, s. 150-151.

386 Tamze, s. 182.
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a)

b)

obiekty umieszczone w roznych uniwersach symbolicznych (np. rozne
reprezentacje aktorow politycznych lub spétek z udzialem skarbu panstwa w tresci
przekazu medialnego);

przypisywane im atrybuty (pozytywne, neutralne, negatywne);

sposoby, w jaki atrybuty sg przypisywane w zaleznosci od uniwersum
(np. dominujace ramy interpretacyjne takie jak: rama przesmiewcza, rama

konfliktowa).

Jak wskazujg Berger i Luckmann, szczegélnie istotng role odgrywaja mechanizmy

uprawomocnienia wystepujace podczas ,,importu” obiektow i1 odpowiadajacych im atrybutéw

do dyskursywnego wnetrza uniwersow symbolicznych®’. W badaniach naukowych nad tego

rodzaju mechanizmami uprawomocnienia (legitymizacji) przydatna okazuje si¢ ilosciowo-

jakosciowa analiza zawartosci (AZ). Krippendorff, ktorego definicje AZ przyjeto

W opracowaniu, zwraca uwage¢ na sze$¢ podstawowych zatozen epistemologicznych tego

rodzaju badania:

a)

b)

c)

d)

f)

Teksty (materialy medialne) nie majg cech obiektywnych, tj. niezaleznych
od czytelnika, w tym takze badacza®®,

Teksty nie maja jednoznacznych i narzuconych sposobow interpretacji, ktore
mozna by definitywnie ,,zidentyfikowac” 1 ,,0pisac”.

Znaczenia przywotywane w tekstach nie musza by¢ podzielane intersubiektywnie
przez odbiorcoOw (w tym takze badaczy).

Tre$¢ poszczegodlnych tekstow zawsze odnosi si¢ do czego$ innego, niz to co
znajduje si¢ bezposrednio w tekscie.

Teksty uzyskuja znaczenie dopiero w zwigzku z okreSlonymi kontekstami,
dyskursami lub celami stawianymi przez ludzi.

Na podstawie AZ mozna wyciaga¢ okreslone wnioski z tekstow w odniesieniu do

wybranego przez badacza kontekstu®°,

37 Tamze, s. 153-160.

388 Czlowiek jest w stanie za pomoca matematycznych obliczen zsumowaé i poréwnaé niezliczone iloéci
liter lub stow (indeksow, ikon i symboli). Jednakze kazdorazowo sam material medialny bez jego interpretatora
to po prostu obiekt fizyczny (czarno-biaty, kolorowy, itd.) lub w ujgciu technicznym — cyfrowy kod zapisany
na dysku twardym komputera. Innymi stowy materiat medialny uzyskuje tres¢ dopiero w wyniku interpretacji
przez odbiorcg.

389 K. Krippenndorff, Content Analysis: An Introduction..., dz. cyt., s. 22-43.
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Rozmaite teorie zwigzane z odbiorem tekstow (hermeneutyka)®®® i teorie

semiotyczne3!

moga by¢ zdaniem Krippendorffa zoperacjonalizowane jako procesy
,przechodzenia od tresci tekstow do kontekstow ich wykorzystania” (ang. moving from texts
to the contexts of the texts' use). Liczba takich watkow moze by¢ ogromna, chociazby ze
wzgledu na rozne zakresy tematyczne (polityka, gospodarka, kultura, itd.) czy tez przestrzenne
(globalne, regionalne, lokalne). Konteksty te w rozumieniu konstruktywistycznym zawsze sa
przez jaki§ podmiot kreowane — czy to przez autora, czy odbiorce. W przypadku realizacji
badania za pomoca AZ czytelniczy kontekst badawczy konstruowany jest zazwyczaj przez
analityka okreslonych tresci®®.

Zachodzi to w procesie konceptualizacji badania, tj. podczas formutowania problemu
badawczego, doboru materiatlu do analiz 1 zakresu czasowego pobrania proby badawczej,
a nastegpnie definiowania kategorii analitycznych. W przypadku niniejszego opracowania
wszystkie etapy badan (w tym kodowanie oraz analiza wynikoéw) byly konstruowane
I przeprowadzone przez t¢ samg osobeg, co skutkuje ograniczeniem ryzyka bledow
popetianych przez koderow nieznajacych ,,gtebokich” zalozen metodologicznych analizy.
Z drugiej jednak strony, nawet zachowujac najwyzszg staranno$¢ badawcza, jednoosobowa
praca niesie ze sobg niewielkie ryzyko naznaczenia badania subiektywizmem lub tez pomytki

w obliczeniach. Stad tez autor transparentnie zwraca uwage na tego rodzaju ograniczenia

badania.

2.3.3 Wybér tygodnikow i zalozenia badania wstepnego desk research

Podczas selekcji tygodnikéw do badan poréwnawczych zdecydowano si¢ na wybor
tytutow najbardziej reprezentatywnych — tzn. najczgéciej cytowanych, posiadajacych
stosunkowo wysokie naklady jednorazowe oraz wysoka faktyczng sprzedaz (wskaznik
rozpowszechniania platnego razem — r.p.r.). Ze wzgledu na celowosciowy dobor proby
badawczej 1 tytutéw poddawanych dalszym analizom, na podstawie danych Instytutu

Monitorowania Mediéw (IMM)3* (Rys. 7) oprécz pieciu tygodnikéw z najwicksza liczba

3% Por. H.G. Gadamer, Prawda i metoda. Zarys hermeneutyki filozoficznej, Znak, Krakow 1993.;
M. Heidegger, Bycie i czas, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008; G. Osika, Teoria dzialania
komunikacyjnego J. Habermasa, ,,Zarzadzanie Wiedzg”, 2001, nr 1, s. 122-144.

391 U. Eco, Teoria Semiotyki, przet. M. Czerwinski, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2009

392 K. Krippenndorff, Content Analysis: An Introduction..., dz. cyt., s. 25.

393 Analize czestotliwosci cytowan poszczegdlnych mediow przez inne media przeprowadzono
na podstawie 464 920 materiatow z monitoringu prasy, radio i telewizji oraz portali internetowych, w ktorych
pojawialy si¢ nazwy mediow prasowych; portali internetowych; stacji radiowych i telewizyjnych lub tytuty ich
programow. Badanie dotyczy okresu od 1 stycznia 2019 r. do 31 grudnia 2019 roku”. Szerzej na temat metodologii
badania: Ranking najbardziej opiniotworczych mediow w 2019 roku (Raport)..., dz. cyt., s. 7.
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cytowan w 2019 r. — tj. ,,Sieci”, ,,Wprost”, ,,Newsweek Polska”, ,,DoRz” oraz ,,Polityki” —
do badan zakwalifikowano takze tygodnik ,,GP”. Wybdr ten podyktowany byt specyficznym
paralelizmem politycznym, ktéry wystepuje na wielu poziomach w srodowisku redakcyjnym

,GP” 1 relacjach poszczegolnych jego przedstawicieli z cztonkami partii PiS.

SIECI 3933
WPROST 3424
NEWSWEEK 2657
DO RZECZY 2141
POLITYKA 1902

[

1000 2000 3000 4000

Rysunek 7. NajczeSciej cytowane tygodniki w 2019 r.

Zrodto: Ranking najbardziej opiniotwérczych mediow w 2019 roku (Raport), Instytut Monitorowania Mediow,
styczen 2020, https://www.imm.com.pl/wp-content/uploads/2020/01/RAPORT-IMM-2019-NAJBARDZIEJ-
OPINIOTW%C3%93RCZE-MEDIA-W-POLSCE-1.pdf (dostep: 14.06.2022).

W Tabeli 1 zawarto zestawienie porOwnawcze realnych zasiggow sprzedazy
egzemplarzowej poszczegdlnych tytuldw (wskaznik r.p.r). Na przestrzeni lat 2015-2019
wszystkie analizowane tygodniki systematycznie tracily czytelnikéw, jednakze rdézne bylo
tempo spadkow. Najwigksze straty we wskazniku r.p.r. na przestrzeni lat 2015-2018 odnotowat
tygodnik ,,Sieci” (49 proc. na minusie), druga w kolejnosci byta ,,GP” (41 proc. straty), trzeci
— NP (39 proc.). Na czwartym miejscu znalazt si¢ tygodnik ,,DoRz” (37 proc.), na pozycji
piatej za$ ,,Polityka” (31 proc.).

Poréwnanie analogiczne dla tygodnika ,,Wprost” przysparza trudnos$ci metodologiczne,
poniewaz od roku 2019 redakcja nie wyrazata zgody na zbieranie tego typu danych przez
Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy. Z analizy dostgpnych danych wynika, ze dla okresu 2015-
2018 r.p.r. tygodnika ,,Wprost” spadto o 20 proc. Najprawdopodobniej rok 2019 réwniez
przyniost spadki, poniewaz w marcu 2020 r. tygodnik przestat ukazywaé sie¢ w wersji

papierowej, glownie ze wzgledu na spadek liczby sprzedawanych egzemplarzy>®.

394 W styczniu 2020 roku tygodnik sprzedano w ilosci okoto 13 tys. egzemplarzy. Szerzej: ,, Wprost”
od kwietnia bez wydania papierowego. Zmiana na stanowisku redaktora naczelnego, ,Next.gazeta.pl”,
23.03.2020, https://next.gazeta.pl/next/7,151003,25819751,wprost-od-kwietnia-bez-wydania-papierowego-
zmiany-takze-na.html (dostep: 10.06.2022).
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Tabela 1. Zestawienie wskaznika rozpowszechniania platnego razem dla wybranych tygodnikéw opinii na
przestrzeni lat 2015-2019

Wskaznik | Wskaznik | Wskaznik | Wskaznik | Wskaznik | Bilans procentowy na
Tytul r.p.r. r.p.r. r.p.r. r.p.r. r.p.r. przestrzeni lat 2015-
(2015) (2016) (2017) (2018) (2019) 2019
Polityka 118966 | 118436 108 923 97 466 94 375 -31%
brak - 20%
Wprost 107651 | 92627 87 473 85825 | anveh (w stosunku
y do roku 2018)
Newsweek
120643 | 112218 96 918 85 306 73 201 -39%
Polska
Sieci 76136 72 305 61 844 44216 38995 - 49%
Tygodnik
63 825 62 091 51088 43 444 40 042 -37%
Do Rzeczy
Gazeta
37552 35520 34 532 26 870 22 143 41 %
Polska

Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie komunikatu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy o wysokosci
naktadow i dystrybucji tytutéw w latach 2015, 2016, 2017, 2018, 2019.

Osobnego uzasadnienia wymaga niewlgczenie do analiz tygodnika ,,Go$¢ Niedzielny”,
ktérego wskaznik r.p.r. w 2019 r. wyniost 107 920 egz. — czyli ponad 10 tys. wigcej niz
w przypadku ,,Polityki”. Decyzje taka podjeto ze wzgledu na funkcjonujaca od lat formute
wydawnicza periodyku, polegajaca na wspotpracy z Kurig Metropolitalng w Katowicach. ,,GN”
dysponuje odrgbng, wewnatrzkoscielng siecig dystrybucji i promocji w skali Polski. Tym
samym jako podmiot zwigzany z Kos$ciolem Katolickim stanowi przyktad prasy religijnej
(branzowej) o charakterze opiniotworczym. Wszystkie inne analizowane tytuty sg wydawane
przez podmioty funkcjonujace oficjalnie w formule $wieckiej. W perspektywie przyjetej
analizy poréwnawczej s3 to zatem podmioty zblizone instytucjonalnie i funkcjonalnie®®,
a ,,Gos¢ Niedzielny” stanowitby podmiot istotnie r6znigcy si¢ pod wzgledem tej kluczowej
zmiennej niezaleznej.

Do dalszych analiz wybrano nastepujace tygodniki: ,,Gazete Polska” (,,GP”),
,Do Rzeczy” (,,DoRz”), ,,Sieci”, ,,Wprost”, ,,Polityke” i ,,Newsweek Polska” (,,NP”’). Analiza
mechanizmow propagandowych wystgpujacych w poszczegdlnych z nich, niejednokrotnie
znacznie roznigeych si¢ pod wzglgdem rysu historycznego i reprezentowanej ideologii,

wymagata dokonania niezbednej selekcji 1 wyboru relewantnych kategorii porownawczych.

395 J. Chodubski, Wstep do badan politologicznych, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdanisk
2004, s. 125-126.
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Ich doboér wynikal z opisanych we wczesniejszych rozdziatach zatozeniach koncepcji
paralelizmu politycznego, a takze teorii propagandy i podstawowych funkcji prasy opinii.
Na etapie charakteryzowania ewolucji linii politycznej sze$ciu analizowanych tygodnikow
(rozdziat trzeci), postawiono nast¢pujace (pomocnicze) pytania badawcze:

a) Jakie réznice jakoSciowe (kontekst $wiatopoglagdowy) i iloSciowe wystepowaty

miedzy sktadami redakcyjnymi poszczegdlnych tygodnikéw?

b) Jakie wydarzenia uzyteczne pod wzglgdem propagandowym byly organizowane

przez tygodniki?

c) Jakie istotne roznice wystepowaty w prezentowanych na tamach tygodnikéw liniach

politycznych?

d) Jakie znaczace roznice wystgpowaly miedzy strukturami wlascicielskimi

poszczegdlnych tygodnikow?

e) Jakie roznice i podobienstwa wystepowaly w sposobach finansowania

poszczego6lnych tygodnikéw z budzetu spotek z udziatem Skarbu Panstwa?

f) Jakie roznice wystepowaly w sposobie prezentowania odrebnych orientacji i

aktoréw politycznych na tamach poszczegolnych tytutow?

g) W jakim zakresie poszczegélne redakcje umozliwialy aktorom politycznym

wystepowanie z wtasnym przekazem?

W celu udzielenia odpowiedzi na wymienione pytania przeprowadzono analiz¢ danych
zastanych, dotyczacych kazdego z szesciu tygodnikow (metoda desk research)®®. Dziatanie
to pozwolilo na przygotowanie gruntu faktograficznego pod autorskie badanie empiryczne,
z ktorego raport (z analizg wynikow) zawarto w rozdziale czwartym. Poszukujgc informacji
na temat szesciu wymienionych tygodnikéw opinii, przeprowadzono kwerendy biblioteczne
w Bibliotece Uniwersytetu Wroctawskiego oraz Zakladzie Narodowym im. Ossolinskich
we Wroctawiu. W ramach kwerend wykorzystano publikacje monograficzne i1 artykuty
naukowe na temat wybranych tytutow prasowych, a takze siegnigto po archiwalne wydania
wybranych numerow tygodnikow.

Autor korzystal réwniez z zasobow elektronicznych multiwyszukiwarki naukowej
EBSCO Discovery Service (EDS), dostepnej w infrastrukturze informatycznej Biblioteki
Uniwersyteckiej UWr oraz z nastepujacych repozytoriow: The Central European Journal
of Social Sciences and Humanities (CEJSH), Central and Eastern European Online Library
(CEEOL), repozytorium Centrum Otwartej Nauki (CEON).

3% 7. Bednarowska, Desk research: wykorzystanie potencjatu danych zastanych w prowadzeniu badarn
marketingowych i spotecznych, ,,Marketing i Rynek”, 2015, nr 7, s. 18-26.
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Przeprowadzajgc desk research autor dotart do opracowan naukowych takich badaczy
tematyki polskich tygodnikoéw opinii, jak: T. Mielczarek, A.L. Ranke, M. Przeperski,
I. Hoffman, M. Przybysz-Stawska, M. Kolczynski, K. Brzoza-Kolorz, D. Gluszek-Szafraniec,
P. Szostok-Nowacka, L. Polkowska, R. Klepka, P. Kozielski, G. Marchwinski, E. Gutowska-
Kozielska, M. Slarzynski, A. Sliwa. Ponadto wykorzystano raport autorstwa T. Kowalskiego,
zawierajacy analize wydatkoéw reklamowych spotek skarbu panstwa w latach 2015-2020, a
takze raport na temat wydatkéw KPRM 1 ministerstw na ogtoszenia i komunikaty w $rodkach
masowego przekazu w latach 2008-2012, przygotowany przez Parlamentarny Zespot ds.
Wolnosci Stowa w 2012 1.
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Rozdzial 3
Ewolucja linii politycznej wybranych tygodnikow
3.1 ,,Polityka”

3.1.1 Nomenklaturowe poczatki

,Polityka” jest jednym z najdtuzej ukazujacych si¢ tygodnikéw spoteczno-politycznych

397 398

w Polsce*”’, u ktorego podstaw zalozycielskich legly mechanizmy paralelizmu partyjnego®°.
M. Przybysz-Stawska zwraca uwage na uzaleznienie finansowe, logistyczne i kadrowe redakcji
,,Polityki” od Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej (dalej: PZPR)**. Pierwszym redaktorem

naczelnym tygodnika byt Stefan Zotkiewski*®

— 6wcezesny minister szkolnictwa wyzszego
Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej (dalej: PRL). W maju 1958 r. funkcje¢ redaktora naczelnego
objal Owczesny jego zastgpca — Mieczystaw Rakowski. Wowczas to na tamach tygodnika
zaczgto publikowad teksty na temat spraw miedzynarodowych, co w latach pigédziesiatych
stanowito novum?®%!, Znaczna role odegrat odpowiedni dobér sktadu redakcyjnego, w sktad
ktorego weszto wielu mtodych, obiecujgcych dziennikarzy — m.in. Daniel Passent, Marian
Turski i Jerzy Urban (w pdzniejszych latach 1981-1989 rzecznik prasowy Rady Ministrow
PRL)*2,

Poczatkowo naktad ,,Polityki” wynosit okoto 25 tys. egzemplarzy. W 1961 r. na tamach
tygodnika opublikowano tre$¢ pamietnikow niemieckiego zbrodniarza wojennego — Adolfa

Eichmanna. Nadato to ,,Polityce” swoista ceche ekskluzywnosci‘®®. W pézniejszych latach

397 Pierwszg, autobiograficzng historie ,,Polityki” opublikowano w 1981 r. Jej autorem byt M. Radgowski
— wieloletni sekretarz i zastepca redaktora naczelnego tygodnika. W pozniejszych latach tematem tym zajmowali
sie K. Kozniewski i W. Wiadyka, a takze M. Rakowski. Szerzej: T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej
sig rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 70.

3% Debiut wydawniczy nastapil w lutym 1957 roku, kilka miesigcy po tzw. odwilzy gomutkowskiej,
a pierwszym redaktorem naczelnym byt Stefan Zotkiewski (6wczesny minister szkolnictwa wyzszego PRL).

399 Zwiazki z partig rzadzaca byly wyrazne: redakcja otrzymata kosztowny lokal na 11. pietrze Patacu
Kultury i Nauki, dwa samochody i pozwolenie na kilka milionow zltotych strat rocznie. Oprocz tego w stopce
redakcyjnej pierwszego numeru pojawity si¢ nazwiska az o$miu cztonkéw KC PZPR. Byli to: F. Blinowski,
L. Borkowicz, R. Granas, S. Kuzifiski, M. Rakowski, A. Werblan, S. Zétkiewski. Szerzej: M. Stawska, Ksigzka
na tamach wybranych czasopism w Polsce u progu XXI wieku, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz
2013, s. 49.

400 Stopka wydawnicza: ,,Polityka”, 1957, nr 1,s. 7.

401 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 71.

402 M. Przeperski, Propagandowa dekompozycja. Tygodnik ,, Polityka” na tle polityki propagandowej
KC PZPR (1975-1980), [w:] M. Bukata, D. Iwaneczko (red.), PRL na pochylni (1975-1980), Instytut Pamigci
Narodowej, Rzeszow 2017, s. 758.

403 Poczatkowo pismo stanowito narzedzie do walki z dogmatykami i ,,rewizjonistami” partyjnymi,
jednakze z biegiem czasu i postepujacym rozktadem systemu PRL na tamach ,,Polityki” dopuszczalne stato si¢
publikowanie artykutéw odbiegajacych od oficjalnej linii partii. Szerzej M. Kotras, Dwa swiaty, dwie narracje...,
dz. cyt., s. 91.
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zrodzil si¢ trend jej czytania, co skutkowato przekroczeniem 100 tys. naktadu w 1963 r.,
a w 1965 — 150 tys. egzemplarzy*®*. Kamieniem milowym byly Wydarzenia Marcowe,
podczas ktorych redakcja nie wiaczyta si¢ do antysemickiej kampanii, za co na tamach

405

partyjnych pism terenowych spadta na ,,Polityke” zaciekta krytyka™>. Uzyskany w ten sposob

rozgtos wptynat na wzrost naktadu ,,Polityki” do 200 tys. egz. w 1969 roku*?®,

Po dojsciu do wtadzy Edwarda Gierka (1970) na tamach ,,Polityki” powstat specyficzny
pomost dyskursywny pomiedzy wiadza i spoleczenstwem. Cechowato go poparcie dla reform
1 wzglednej demokratyzacji zycia w Polsce. Jednakze, w potowie lat siedemdziesigtych formuta
konstruktywnej krytyki wyczerpata sie*”’. Po 1976 r. redaktorzy uznali, ze polityka oparta
na mechanizmach wymuszonej propagandy sukcesu, stanowila gre pozorow*%.
,Modernizacja” niedomagata, co wigzalo si¢ z narastajagcymi naciskami politycznymi
na formulowanie przekazu propagandowego. Jak wskazuje lwona Hoffman, redakcja
probowata obejs¢ zakusy krytykdw poprzez stosowanie ,,jezyka ezotopowego”, ale i ten zabieg
nie uchronil pisma przed aktywnoscia cenzorow*%.

W okresie aktywizacji politycznej spoteczenstwa podczas Karnawatu ,,Solidarnosci”
(1980-1981) nastapit wzrost naktadow ,,Polityki” do 400 tys. egzemplarzy. Jednakze
na przetomie lat siedemdziesiatych 1 osiemdziesigtych w zespole redakcyjnym wystapita
polaryzacja stanowisk. Nastgpit rozpad srodowiska redakcyjnego na kilka grup. Jedna trzecia
sktadu odeszta, a radykalni (pod wzgledem antykomunistycznym) cztonkowie, tj. m.in. Wanda
Falkowska i Ernest Skalski, zwigzali sie z , Tygodnikiem Solidarno$¢”*, Wydawanie
,,Polityki” wznowiono w lutym 1982 r. — wowczas do redakcji weszli dziatacze opozycyjni:
Jerzy Baczynski, Stanistaw Podemski i Jagienka Wilczak*!,

W 1982 r. Mieczystaw Rakowski zostal wicepremierem rzadu Wojciecha Jaruzelskiego,
odpowiedzialnym za kontakty z ,,Solidarno$cia”, a funkcj¢ redaktora naczelnego ,,Polityki”
przejat jego dotychczasowy zastgpca — Jan Bijak. W latach osiemdziesigtych $rodowisko
wspolpracownikow ,,Polityki” prezentowalo rézne postawy i poglady polityczne: z jednej

strony zwalczano ,,ekstremistow” reprezentujacych ,,Solidarnos¢”, a z drugiej krytyka

404 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 72.

405 Szerzej: |. Hoffman, Model redakcji i zarzqdzania na przyktadzie Spétdzielni Pracy ,, Polityka”,
,,Zeszyty Prasoznawcze”, 2014, t. 57, nr 3(219), s. 475.

408 Szerzej: T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 71.

4071, Hoffman, Model redakcji i zarzqdzania..., dz. cyt., s. 476.

408 M. Przeperski, Propagandowa dekompozycija..., dz. cyt., s. 779.

4091, Hoffman, Model redakcji i zarzqdzania..., dz. cyt., s. 476.

40T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 73.

41 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 53.
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dotyczyta radykatéw wywodzacych si¢ z PZPR*?. Mielczarek jednoznacznie wskazuije,
ze 10 wiasnie ,,Polityka” w tym okresie byta najpopularniejszym tygodnikiem opinii w PRL,
na co dowodem byla sprzedaz oscylujaca wowczas wokot 350 tys. egzemplarzy®2,

Pod koniec lat osiemdziesiagtych granice wolnosci prasy w Polsce uleglty poszerzeniu,
w wyniku czego zaczeto publikowac teksty na tematy dotychczas cenzurowane. Na tamach
pisma umozliwiono reprezentantom tzw. ,konstruktywnej opozycji” zaprezentowanie
sylwetek. Dynamika wydarzen dotyczacych obrad okragltego stotu wptyneta na wzrost
zainteresowania prasg opinii. ,,Polityka” w 1989 r. odnotowala najwyzszy naktad w swej

historii — osiggajac liczbe 426 tys. egzemplarzy*'.

3.1.2 Okres transformacji i pierwsza dekada 111 RP

Przetom transformacyjny, zmiana uwarunkowan prawnych i postep technologiczny
wymusily przeprowadzenie reform. Zmiany rozpoczeto od rezygnacji z nagldwka o tresci
Proletariusze wszystkich krajow Igczcie sig!. Nastgpnie zarejestrowano nowego wydawce:

,Polityka” Spétdzielnia Pracy*®

. W sktad cztonkoéw spoéldzielni weszli wszyscy pracownicy
I wiekszo$¢ dotychczasowych wspotpracownikow. W 1991 r. powolany zostat zarzad, na czele
ktorego stangt Jan Bijak, a wiceprezesami zostali Jerzy Baczynski i Jacek Poprzeczko*®. Dzigki
pozyczce, ktora redakcja otrzymala od Komisji Likwidacyjnej Robotniczej Spotdzielni
Wydawniczej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”, mozliwe byto sptacenie dlugu w wysokosci ok. 500 mln
polskich ztotych (przed denominacyjnych)*'’. Spétdzielnia Pracy ,,Polityka” az do 2012 roku
zachowata status spotdzielni pracy dziennikarzy*'®, co bylo ewenementem w skali Polski,
gdyz wszystkie pozostate tytuty prasowe bardzo szybko ulegaty przeksztatceniom si¢ w spotki
prawa handlowego, podlegajac dalszym procesom rynkowej komercjalizacji.

Po 1989 r. starano si¢ zachowac opiniotworczy charakter pisma. Nie dotyczyto to tylko

tresci politycznych, ale rowniez ekonomicznych*®. Ten obszar tematyczny zdominowat Jerzy

412 Tamze, s. 53.

43 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 73.

414 Tamze, s. 73-74.

415 Od roku 2012 spoldzielnia zostata przeksztatcona w spdtke komandytowo-akeyjna.

416 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 54.

417 Warto zaznaczy¢, ze przyjecie formy dziatalnoéci jako spotdzielni nie byto typowym przeksztalceniem
wlasno$ciowym w branzy medialnej. Stwarzato to jednak szans¢ na uzyskanie wzglgdnej niezaleznosci tworcze;j,
ktorej gtéwnym wskaznikiem sukcesu miato by¢ zaufanie czytelnikéw. Szerzej: 1. Hoffman, Model redakcji
i zarzqdzania..., dz. cyt., s. 477.

418 polityka Spétdzielnia Pracy przeksztaici sie w spotke prawa handlowego, ,Press.pl”, 01.06.2012,
https://www.press.pl/tresc/28493,polityka-spoldzielnia-pracy-przeksztalci-sie-w-spolke-prawa-handlowego
(dostep: 10.06.2022).

419 W latach dziewie¢dziesiatych do ,,Polityki” zaczeto dodawaé wkitadki tematyczne, takie jak: ,,Eksport-
Import” (wydawany w kooperacji z Ministerstwem Wspotpracy Gospodarczej z Zagranica), ,,Polityka —
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Baczynski (od 1994 r. redaktor naczelny), ktéremu popularnosci przydato m.in. prowadzenie
wraz z Andrzejem Boberem na antenie TVP programu pt. Listy o gospodarce*?°. W listopadzie
1991 r. nastgpita préba uruchomienia nowego dodatku pt. ,,Kultura”. Nie utrzymat si¢ on w tej
formule, jednak zapoczatkowat podobne przedsiewzigcia w przysztosci (m.in. ,,Niezbednik
inteligenta” i ,,Pomocnik historyczny”’)*2.

Oprocz zagadnien ze sfery ekonomii i kultury, kluczowa rolg¢ odgrywaty tresci
polityczne. Tygodnik udostgpniat tamy Mieczystawowi Rakowskiemu, Jerzemu Urbanowi
i Andrzejowi Werblanowi, a takze zaczal dopuszcza¢ do glosu (np. w formie wywiadow)
wzrastajacych na popularnosci politykéw postsolidarnosciowych, postkomunistycznych
I ludowych. Mowa m.in. o Lechu Walgsie, Jarostawie Kaczynskim, Aleksandrze
Kwasniewskim i Waldemarze Pawlaku*?,

Status finansowy 1 organizacyjny ,,Polityki” w drugiej potowie lat dziewig¢dziesiatych
mozna okre$li¢ mianem szesciolatki obfitosci*?®. Pismo co prawda byto otwarte dla rozmaitych
opcji politycznych, jednak najczgsciej na jego tamach pojawiali si¢ Jozef Oleksy i Aleksander
Kwasniewski — istotnie wowczas atakowani przez publicystow tygodnika ,,Wprost™#?4,
W latach 1997-2000 statym felietonista byt Grzegorz Kotodko, ktory petnit na poczatku tego
okresu funkcje¢ wicepremiera rzadu Wtodzimierza Cimoszewicza. Warto odnotowac, ze wobec
poézniejszej koalicji rzadowej Akcji Wyborczej Solidarnos¢ i Unii Wolnosci — tygodnik
zachowywal stanowisko wzglednie krytyczne*®.

W 2001 r. wystartowal ,,Newsweek Polska” (,,NP”), co spowodowato zawirowania
na rynku tygodnikéw opinii. ,,Tort reklamowy” tego rodzaju prasy od 2001 r. zyskat nowego
gracza, ktory nie tylko uzyskiwal znaczng sprzedaz, ale rowniez jako polska edycja
zagranicznego giganta dysponowal wsparciem zza granicy (USA). ,,Polityce” zaczely spadac
dochody =ze sprzedazy egzemplarzowej. Nadchodzacy kryzys prasy drukowane;,
W szczegolnosci dotyczacy tygodnikow opinii, uwarunkowany byt wieloma czynnikami,
poczawszy od rozwoju technologii, poprzez uwarunkowania ekonomiczne, kulturowe,

polityczne, az po pokoleniowg zmiang¢ nawykow czytelnictwa. W 2001 r. sprzedaz

Mieszkania”, ,,Polityka — Regiony”, ,,Polityka — Transport”. Szerzej: 1. Hoffman, Model redakcji i zarzqdzania...,
dz. cyt., s. 478.

420 Fragment programu Listy o gospodarce, ,,Portal YouTube.com”, data publikacji: 18.02.2021,
https://youtu.be/3IAEnC4Awmc (dostep: 10.06.2022).

421 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 54.

422 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 76-77

423 Tamze, s. 86.

424 M. Cielemecki, S. Janecki, J.S. Mac, Zemsta SLD. Kto i dlaczego chce zniszczy¢ tygodnik ,, Wprost”?,
»Wprost”, 1996, nr 49, s. 26-28.

425 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 86.
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egzemplarzowa wynosita $rednio 251 tys. egzemplarzy, w 2002 — 224 tys. egzemplarzy,
a w 2010 — 143 tys. egzemplarzy. Wprowadzenie na rynek ,NP” oraz uwarunkowania
technologiczne i rynkowe wymusity na ,,Polityce” przeprowadzenie optymalizacji kosztowych,
a takze reformy w strukturze 1 zawartosci pisma. Zmiany, generalnie rzecz ujmujac, polegaty

na redukcji kosztow — uproszczeniu tekstow i dodaniu wiekszej liczby zdje¢, grafik*?®.

3.1.3 ,,Polityka” na froncie walki politycznej

Istotnymi punktami zwrotnymi byly dwa wydarzenia: Afera Rywina (2002) i spor
polityczny o lustracj¢ (2006-2007). W kontekscie Afery Rywina redaktor naczelny ,,Polityki”
musial wrecz thumaczy¢ si¢ przed czytelnikami — dlaczego jego dziennikarze, wiedzac o aferze
jeszcze przed ujawnieniem jej przez ,,Gazete Wyborcza”, milczeli na ten temat*?’. Spor o watki
lustracyjne okazatl si¢ powazniejszy, dotyczyl bowiem zyciorysow wieloletnich
wspotpracownikéw tygodnika — m.in. Andrzeja Garlickiego i Kazimierza Kozniewskiego??®.
W 2006 r. Stawomir Cenckiewicz i Piotr Gontarczyk (publicysci zwigzani z IPN i zapleczem
intelektualnym PiS) opublikowali we ,,Wprost” agenturalny zyciorys drugiego z nich*?, na co
tygodnik ,,Polityka” piorem Krzysztofa Burnetko odpowiedzial artykutem pt. Doktor filister,
w ktorym skrytykowano kompetencje 1 ambicje polityczne pracownikéw IPN, przede
wszystkim Piotra Gontarczyka*®. Tematyka lustracyjna, szczegodlnie w kontekécie ludzi
zwigzanych z polskim kosciotem, obecna byta od tego czasu stale na tamach pisma*.,

Kluczowy w historii politycznej tygodnika okazat si¢ 2005 rok. Przed wyborami Lech
I Jarostaw Kaczynscy byli na tamach ,,Polityki” poddawani krytyce, jednakze byta to krytyka
stonowana. Po wygranej PiS w wyborach Jerzy Baczynski gratulowal zwycigstwa, oznajmiajac,
ze bedzie przygladat sie realizacji obietnic*®. Przez chwile udostepniano lamy braciom
Kaczynskim*®®, jednakze po roku rzadéow przybrano zdecydowanie krytyczny ton***, Konflikt
nabieral charakteru personalnego i permanentnego. Trwalym samookresleniem byto wsparcie
narracyjne okazane Donaldowi Tuskowi i Platformie Obywatelskiej przed przyspieszonymi

wyborami w 2007 r. Na oktadce zaprezentowano zdj¢cie przewodniczacego PO z hastem Tusku

4% Tamze, s. 93-95.

427 J, Baczynski, Wywiad z premierem, ,,Polityka”, 2003, nr 7, s. 17

428 T Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 97.

429 g, Cenckiewicz, P. Gontarczyk, Konfident z wyboru, ,,Wprost”, 2006, nr 24, s. 38-40.

430 K. Burnetko, Doktor filister, ,,Polityka”, 2006, nr 25, s. 36.

LT, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 97.

432 Tamze, s. 98.

43 Zob. J. Zakowski, Nie jestem populistq. Rozmowa z Lechem Kaczynskim, prezydentem-elektem,
Polityka”, 2005, nr 43, s. 24; J. Paradowska, Moze by¢ pi¢knie. rozmowa z Jarostawem Kaczynskim, ,,Polityka”,
2006, nr 2, s. 20.

434 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 98-99.
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musisz!, wsparte pytaniem retorycznym Co platforma moze zrobié zZeby pokonaé PiS (Rys. 8).
Pierwsze reakcje ,,Polityki” na wygrana PO byly pozytywne, lecz stonowane w radykalizmie
(Rys. 9).

KSIAZECZKA MLECZKI: 46 RYSUNKOW NA WYBORY

DODATEK PSYCHOLOGICZNY: PRECZ Z DEPRESJA, WARTO ZYC
SAWICKA OD KUCHNI  HAK NA GEJA  WEADCY PUACY [f&ees 2]

Co Platforma
moze zrobic,
- | zeby pokonac PiS

STRONA 12

Obywatele i
powiedzieli, €Zet 29 |
Czy‘Tuskom uda® |g to spe nic?.

Rysunek 8. Okladka ,,Polityki” (Nr 41/2007) Rysunek 9. Okladka ,,Polityki” (Nr 43/2007)

Sytuacja ulegta zaostrzeniu po panstwowym dramacie, ktory wydarzyt si¢ 10 kwietnia
2010 roku. Dwa tygodnie po katastrofie smolenskiej**® ,,Polityka” opublikowata autorski
przeglad teorii spiskowych zwigzanych z tragediag (Rys. 10), a dwa tygodnie p6zniej — numer
z oktadka sugerujaca zle zamiary Jarostawa Kaczynskiego w kontek$cie ubiegania si¢
0 prezydenture po $p. Lechu Kaczynskim (Rys. 11). Nastepnie, kilka dni przed wyborami
prezydenckimi na tamach tygodnika opublikowano wywiad z Donaldem Tuskiem, ktory byt
opatrzony naglowkiem o tresci: Tam gdzie strach, tam PiS*®. Po wygranych przez Bronistawa

Komorowskiego wyborach na famach ,,Polityki” umozliwiono realizacje strategii ocieplania

435 Rankiem, 10 kwietnia, w katastrofie samolotu pod Smolenskiem, zgingt prezydent Lech Kaczynski
wraz z malzonka, ostatni prezydent RP na uchodzctwie Ryszard Kaczorowski oraz 94 inne osoby, w tym m.in.
szef Sztabu Generalnego WP i dowddcy wszystkich rodzajow sit zbrojnych, prezesi NBP Stawomir Skrzypek
i IPN Janusz Kurtyka, rzecznik praw obywatelskich Janusz Kochanowski, kilkunastu wysokich ranga urzednikow
panstwowych oraz 17 parlamentarzystow z wszystkich reprezentowanych w Sejmie ugrupowan politycznych
(W tym wicemarszatkowie Sejmu Jerzy Szmajdzinski i Krzysztof Putra). Zgineli tez duchowni réznych wyznan,
ludzie kultury oraz dziatacze spoteczni, w tym historyczna przywodczyni Solidarno$ci Anna Walentynowicz.
Skala katastrofy nie miata precedensu i to nie tylko w historii Polski”. Zob. A. Dudek, Historia polityczna Polski
1989-2015, Znak, Krakow 2016, s. 618.

43 J. Baczynski, M. Janicki, J. Paradowska, Tam gdzie strach, tam PiS [rozmowa z D. Tuskiem],
,Polityka”, 2010, nr 27, s. 18-21. Na stronniczos$¢ ,,Polityki” na korzys¢ Bronistawa Komorowskiego uwage
zwracat takze Antoni Dudek. Por. A. Dudek, Historia polityczna Polski..., dz. cyt., s. 670.
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wizerunku nowego prezydenta, prezentujac liczng rodzing Komorowskich w ich letnim domu

w Budzie Ruskiej**’.

€O SWIAT KACZYNSKI WALCZY KROLESTWO RAPORT: BIZNES
WIE O POLSCE 0 PRZEGRANA WAWELSKIE O0GRODKOWY

POLITYHA

% KWADRATURA  EURO  JAKZEGNANO
£ PIGUEKI TRZESZCZY  PILSUDSKIEGO [ sva ™ KOLEKC”

HIPNOTYZER

Jarostaw Kaczynski
bedzie chciat pozbawic Polakdw pamieci

Artykuly—s.121 16
Roamowaz oot unkdawen g~ 20

KATASTROFA SMOLENSKA

i

Rysunek 10. Okladka ,,Polityki” (Nr 18/2010) Rysunek 11. Okladka ,,Polityki” (Nr 20/2010)

Tygodnik w kontekscie po-smolenskiego sporu PiS-PO jednoznacznie opowiedzial si¢
za PO i zdecydowanie — jako przeciwnik PiS. Paralelizm dostrzegalny byt przede wszystkim
W zawarto$ci materiatdéw dziennikarskich. Warto przywota¢ w tym kontekscie wyniki badan
M. Kolczynskiego®®®, ktéry przeprowadzil analize zawartosci przekazow poswieconych
kampaniom wyborczym oraz wyborom prezydenckim; opublikowanych na tamach ,,Polityki”
w okresie od 1 listopada 2014 do 31 pazdziernika 2015 r. W przeanalizowanym materiale
odnotowano 103 bezposrednie odniesienia do dziatan i/lub propozycji programowych
podmiotéw uczestniczacych w wyborach 2015 r. Jak wskazuje badacz — szczegdlnie wobec PiS

1 kandydata tej partii na prezydenta, wystepowat przekaz stronniczy:
W przypadku ,lidera” (PiS / A. Duda) ogoélny wydzwigk publikacji mozna zaklasyfikowaé jako:
negatywny — 77,5% odniesien, pozytywny — 2%, neutralny/mieszany — 20,4%. Dla poréwnania,
w przypadku PO: wydzwigk pozytywny — 73,9%, negatywny — 8,7%, neutralny/mieszany — 17,4%"%,
Ustalenia M. Kolczynskiego sa zbiezne z badaniami przeprowadzonymi przez

L. Polkowska, ktora zwraca uwage na znaczng radykalizacj¢ dyskursu liberalnego na tamach

,Polityki” 1,,NP” po alternacji witadzy w 2015 1.4 Na stronniczo$é »Polityki”, ale takze innych

437 M. Bunda, Ukryte dzieci, ,,Polityka”, 2010, nr 29, s. 26-28.

438 M. Kolczynski, Stronniczos¢ mediow w bipolarnym srodowisku politycznym. Tygodnik ,, Polityka”
w kampaniach wyborczych 2015 roku, ,,Polityka i Spoteczenstwo”, 2017, nr 1(15), s. 36.

439 Tamze, s. 44-45.

40 L, Polkowska, Wartosci i antywartosci w tygodnikach..., dz. cyt., s. 334-335.
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analizowanych tygodnikow, wskazuja wyniki badan zespotu w skladzie: K. Brzoza-Kolorz,

D. Gluszek-Szafraniec i P. Szostok-Nowacka**!.

3.1.4 Wydarzenia uzyteczne propagandowo firmowane znakiem ,,Polityki”

,Polityka” na przestrzeni funkcjonowania w Polsce po 1989 r. organizowata
lub  wspotorganizowata liczne imprezy okoto-polityczne o znaczeniu propagandowo
uzytecznym. Na szczeg6dlng uwage zastuguja cztery tego typu przedsiewzigcia:

a) ,,Kamienie milowe Polityki”;

b) Nagrody kulturalne tygodnika pt. ,,Paszporty Polityki”;

c) ,.Salony Polityki” — spotkania autorskie redaktorow pisma, w ktorych czasami

uczestniczyli politycy — realizowane od 2001 r. w réznych miastach Polski;

d) Uroczyste obchody 50-lecia i 60-lecia powstania ,,Polityki” w 2007 r. 12017 r.

Wydarzenie pt. ,,Kamienie milowe Polityki” zorganizowano z okazji 40-lecia tygodnika
w 1997 r. Polegato na ufundowaniu nagréd dla tych politykow, ktorzy w opinii redakcji
odmienili losy Polski i Europy. Laureatami nagrody zostali Jacques Delors (w latach 1985-1995
przewodniczacy trzech kolejnych Komisji Europejskich), Michait Gorbaczow i Tadeusz
Mazowiecki. W ceremonii rozdania nagrdd, oprocz laureatow, udziat brali rowniez polscy
politycy, tacy jak: Marek Belka (SLD) i Wtodzimierz Cimoszewicz (SLD)*2.

,Paszporty Polityki” sa przyznawane corocznie od 1993 r. w sze$ciu kategoriach, takich
jak: literatura, film, teatr, muzyka powazna, plastyka (sztuki wizualne), estrada, a takze od 2002
r. — w kategorii ,,kreator kultury”. Pomystodawcg przedsiewzigcia byt Zdzistaw Pietrasik.
Nazwa ,,paszport” miala kojarzy¢ si¢ z przepustka do $wiata wielkiej, migdzynarodowej
kultury. Od dziesigtej edycji (2002 r.) uroczyste gale wreczenia ,,paszportow” byty
transmitowane przez telewizje publiczng. Przedstawiciele redakcji tak pisali o gali
organizowanej w 2000 r.:

Dziesiata jubileuszowa edycja Paszportow ,,Polityki” miata wyjatkowy charakter: w obecnosci prezydenta
RP Aleksandra Kwasniewskiego i okoto tysigca znakomitych gosci, w tym kilkudziesigciu laureatow z lat

poprzednich, przyznano nagrody artystom, wyrézniono — po raz pierwszy — kreatoréw kultury, za$ catg

41 K. Brzoza-Kolorz, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,, Céz tam, panie, w polityce?” ...,
dz. cyt.,s. 112.

42 Zdjecie wykonane podczas wydarzenia ,, Kamienie milowe Polityki” zorganizowanego z okazji 40-
lecia  tygodnika, na ktorym  zidentyfikowano wymienione o0soby, Oficjalna strona ,Polityki”,
https://static.polityka.pl/_resource/res/path/46/6e/466e791f-8ac9-4cb7-0823-ccb5561¢9d00 f1400x900 (dostep:
10.06.2022).
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uroczysto$¢ w Teatrze Muzycznym Roma w godzinnej transmisji pokazywat na zywo 11 Program Telewizji

Polskiej**.

Dekade pdzniej, w 2011 r. sposodb organizacji gali byl podobny, jednakze skala udziatu
najwyzszych wladz panstwowych byta wyzsza. W wydarzeniu transmitowanym przez TVP##
udzial brali: Prezydent RP Bronistaw Komorowski, a takze Marszatek Sejmu RP Ewa Kopacz,
Premier Donald Tusk, Minister Spraw Zagranicznych Radostaw Sikorski, Minister Kultury
i Dziedzictwa Narodowego Bogdan Zdrojewski**. Podobny przebieg wydarzenia mial miejsce
przy rozdaniu nagrod za rok 2014 — na niecaty rok przed wyborami prezydenckimi w Polsce.

Na Sali obecny byl m.in. Bronistaw Komorowski i Grzegorz Schetyna*‘®

. Warto zauwazy¢,
ze po alternacji wtadzy w 2015 r. wszystkie transmisje ,,Paszportow Polityki” realizowane byty
juz nie przez TVP zarzadzang przez Jacka Kurskiego, a przez telewizyjng stacj¢ komercyjng —
TVN*7,

Trzecig analizowang impreza okotopolityczng byty dyskusyjne ,,Salony Polityki”.
Pierwszy z nich zostal zorganizowany w 2001 r. w Krakowie w Piwnicy pod Baranami przez
Janing Paradowska. Nast¢pne organizowane byly m.in. we Wroctawiu (2002), Biatymstoku,
Elblagu i1 Sopocie (2003), Pile i Lublinie (2004), Katowicach i1 L.odzi (2005), Poznaniu (2006)
i Toruniu (2009)*®. Tytutem przyktadu: we wnetrzach Piwnicy pod Baranami w 2006 r. Janina
Paradowska prowadzita rozmowg¢ z nowo powolanym premierem rzadu PiS, LPR
i Samoobrony — Kazimierzem Marcinkiewiczem*#°.

Woydarzenie czwarte — uroczyste obchody 50-lecia powstania ,,Polityki” w 2007 r. —
zostaly zorganizowane w formie urodzinowego balu dla bylych lub aktualnych

wspolpracownikow  tygodnika, a takze wybranych osobisto$ci zycia spotecznego.

Wsrdd  zaproszonych politykow byli m.in Tadeusz Mazowiecki, Jan Krzysztof Bielecki,

4“3 7  Paszportami do  Europy, Portal tygodnika  ,Polityka.pl”, 18.01.2003,
https://www.polityka.pl/archiwumpolityki/1864456,1,znbsppaszportami-do-europy.read (dostep: 10.06.2022).

44 Film z gali rozdania Paszportéw Polityki za 2011 rok, TVP VOD, https://vod.tvp.pl/video/paszporty-
polityki,gala-2011,32298090 (dostep: 10.06.2022).

45 paszporty Polityki 2011 - relacja z gali, Portal tygodnika ,Polityka.pl”, 17.01.2012,
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kultura/paszporty/1523437,1,paszporty-polityki-2011--relacja-z-
gali.read (dostep: 10.06.2022).

46 Rozdalismy  Paszporty  Polityki  2014!, Portal tygodnika , Polityka”, 13.01.2015
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kultura/paszporty/1605565,1,rozdalismy-paszporty-polityki-2014.read
(dostep:  10.06.2022); Film z gali rozdania Paszportow Polityki za 2014 rok, TVP VOD,
https://vod.tvp.pl/video/paszporty-polityki,gala-2014,18408510 (dostep: 10.06.2022).

47 Paszporty Polityki 2016, TVN ,,Player.pl”, https://player.pl/programy-online/paszporty-polityki-
2016,68809 (dostgp: 10.06.2022), Paszporty Polityki 2019, TVN ,Player.pl”https://player.pl/programy-
online/paszporty-polityki-2019,164621 (dostep:10.06.2022).

448

Historia ., Polityki”, Portal ,»Polityka.pl”, 19.05.2021,
https://www.polityka.pl/opolityce/1571445,1 historia-polityki.read (dostgp: 10.06.2022).
449 Reaktywacja i nowy ,Salon Polityki”, Wirtualnemedia.pl, 20.01.06,

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/reaktywacja-i-nowy-salon-polityki (dostep: 10.06.2022).
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Aleksander Kwasniewski, Adam Rotfeld, Jan Maria Rokita, Waldemar Pawlak, Mieczystaw
Rakowski*®®. Obchody nastepnej okraglej rocznicy: 60-lecia Polityki odbyly sie¢ w 2017 r. —
tzn. po alternacji wladzy w 2015 r. W uroczystosciach udziat wzieli dwaj poprzedni prezydenci

451

RP — Aleksander Kwasniewski i Bronistaw Komorowski*-*, natomiast Andrzej Duda jako

prezydent urzedujacy nie uczestniczyl w uroczystosci.

3.1.5,,Polityka” anno domini 2020

Funkcje redaktora naczelnego ,,Polityki” petni od dwoch dekad Jerzy Baczynski.
Jego pierwszym zastgpcg jest Mariusz Janicki, a nastepnymi Witold Pawlowski i Lukasz
Lipinski. Struktura organizacyjna tygodnika sktada si¢ z kilku stalych dziatow, takich jak:
Tematy tygodnia, Polityka, Spoteczenstwo, Rynek, Swiat, Historia, Nauka, Ludzie i Style,
Kultura i ,, Na Wiasne Oczy”. Zazwyczaj w wydaniach najbardziej wyeksponowane sa trzy
z nich, do ktorych przypisani sa kierownicy: Dziaf polityczny i komentarzy (Kierownik Mariusz
Janicki), Dzial krajowy (kierownik Pawet Reszka), Dzial zagraniczny (Kierownik Witold
Pawtowski). Ostatnia cz¢s$¢ kazdego numeru nosi tytut State Rubryki, w ktorej umieszczane
sg felietony*2,

W ,,Polityce” wystepuje szereg powtarzalnych czesci kolumnowych. Po pierwsze,
na pierwszej stronie redakcyjnej (s. 4) przed edytorialem redaktora naczelnego publikowany
jest satyryczny rysunek Andrzeja Mleczki oraz felieton z cyklu ,,Z zycia sfer” autorstwa
Stawomira Mizerskiego®3. Po drugie, na tamach ,,Polityki” publikowane s3 komentarze
aktywnych lub nieaktywnych juz politykow, m.in. Ludwika Dorna (ministra spraw
wewnetrznych i administracji w  rzadzie Kazimierza Marcinkiewicza)®*, Marka
Borowskiego (wieloletniego posta z ugrupowania SLD i senatora Koalicji Obywatelskiej)**®,

Leny Kolarskiej-Bobinskiej (ministra nauki i szkolnictwa wyzszego w rzadzie Ewy Kopacz)*®®,

40 Historia ,, Polityki” ..., dz. cyt.

1 Zdjecie wykonane podczas wydarzenia 60-lecia tygodnika ,, Polityka”, na ktérym zidentyfikowano
wymienione osoby, Oficjalna strona ,,Polityki”, https://static.polityka.pl/ resource/res/path/6e/2e/6e2e1545-fdd4-
4d4e-bb28-eabdbbe69ddb (dostep: 10.06.2022).

42 Polityka”, 2020, nr 7, s. 4-5.

453 Tekst S. Mizerskiego pojawia si¢ z czestotliwoécia jeden raz na kilka wydah réwniez pod koniec
numeru i nosi tytut ,,Mizerski na BiS”.

454 Przykladowe wydania tygodnika ,,Polityka” z komentarzami Ludwika Dorna: L. Dorn, Glowa
peka od fuzli, ,,Polityka”, 2017, nr 37, s. 9; L. Dorn, Bania, ,,Polityka”, 2020, nr 8, s. 9.

455 Zob. M. Borowski, Wyciszanie debaty, 2019, nr 27, s. 10; M. Borowski, Karaé za tgarza?, ,,Polityka”,
2020, nr11,s. 7.

456 Zob.: L. Kolarska-Bobinska, Reforma jak nie PiS-u, ,,Polityka”, 2017, nr 39, s. 8; L. Kolarska-
Bobinska, Budowanie ruin, ,,Polityka”, 2017, nr 44, s. 9.
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Ro6zy Thun (europarlamentarzystki Platformy Obywatelskiej)**” i Marka Migalskiego (W 2019

)48 Wydawca

bez powodzenia kandydujacego na senatora z ramienia Koalicji Obywatelskiej
,,Polityki” jest od 2012 r. Polityka, Spotka z 0.0. SKA. Na tamach tygodnika publikowane sa
co pewien czas wywiady z politykami — np. Rafalem Trzaskowskim jako kandydatem w

wyborach na Prezydenta Polski**®

, a takze z innymi osobami relewantnymi politycznie.
Przyktadem jest wywiad przeprowadzony z Pauling Kosiniak-Kamysz, zong kandydata na
prezydenta w 2020 r. — Wtadystawa Kosiniaka-Kamysza z PSL*,

»Polityka” od lat funkcjonuje w internecie za posrednictwem rozwinigte] witryny
internetowej, ktora posiada — podobnie jak w przypadku ,,Newsweek Polska” — wlasnego
redaktora naczelnego (Lukasza Lipinskiego). W grupie kapitalowej wydawcy ,,Polityki”
funkcjonuje ,,Centrum Analityczne Polityka Insight” (PI), czyli ptatny serwis analityczny
online z zakresu polityki i gospodarki. Projekt PI skierowany jest do trzech rodzajow
odbiorcow: liderow gospodarczych, politycznych i dyplomatow?l. Oprocz witryny i centrum
analitycznego, tygodnik jest aktywny w serwisach spoteczno$ciowych. W dniu 1 stycznia 2020
roku na Facebooku liczba obserwatorow profilu ,,Polityki” wynosita 286 362, natomiast na
Twitterze profil tygodnika miat wowczas 207 976 obserwujacych?®,

Nalezy zwro6ci¢ uwage na jeszcze jeden istotny element mechanizmu propagandowego:
kwesti¢ finansowania tytutu medialnego z pienigdzy publicznych. Jak wskazuje T. Kowalski
W raporcie przygotowanym na podstawie danych Kantar Media, tygodnik ,,Polityka” nie
otrzymat w latach 2015-2020 zadnych $rodkow z tytutu ogloszen z udziatem spotek Skarbu

463

Panstwa kierowanych przez ludzi zwigzanych z obozem Zjednoczonej Prawicy™”. Nalezy

jednak odnotowac, ze np. w roku 2020 ministerstwa 1 urzgdy centralne zakupity w tygodniku

47 Zob. R. Thun, Kto buduje, kto niszczy, ,,Polityka”, 2017, nr 40, s. 8; R. Thun, Politycy w roli
programow, ,,Polityka”, 2017, nr 43, s. 9.

48 Zob. M. Migalski, Duda wchodzi w korkocigg?, ,,Polityka”, 2020, nr 8, s. 9.

49 J. Baczynski, M. Dziedzic, M. Janicki, Nie mozemy odpusci¢! Rozmowa z Rafatem Trzaskowskim,
prezydentem Warszawy, kandydatem Koalicji Obywatelskiej na prezydenta, ,,Polityka”, 2020, nr 28, s. 12-15.

40 j Cwieluch, Dama kier. Rozmowa z kandydatkq na pierwszq dame Pauling Kosiniak-Kamysz,
,,Polityka”,2020, nr 11, s. 14-15.

461 polityka Insight zostala zalozona w 2013 r. w ramach grupy kapitatowej wydawnictwa “Polityka”.
Jej pomystodawca jest Wawrzyniec Smoczynski, wezesniej szef dziatu zagranicznego “Polityki”. Poczatkowy
zesp6t Polityki Insight liczyl osiem oséb, natomiast aktualnie jest to firma zatrudniajaca 32 osoby. Szerzej:
https://www.politykainsight.pl/nowa/misja (dostep: 10.06.2022).

42 Dane uzyskano na dzien 1 stycznia 2020 r. dzieki uprzejmoéci zespotu pracujgcego dla portalu
Sotrender. Danych dla portalu YouTube nie udalo sie uzyska¢ z powodu ograniczen wprowadzonych do
interfejsow programowania tej aplikacji dostarczanej przez Google. U Zrddla uzyskano informacje, iz aktualnie
mozliwe jest uzyskanie danych jedynie za ostatni miesiac od daty ,zZzadania”. Witryna firmy:
https://www.sotrender.com/pl/ (dostep: 15.12.2021).

463 Jak wskazuje T. Kowalski: ,,Z duzych tytutow zadnych $rodkéw na reklame SSP nie przeznaczyly
w ,,Polityce”, ,Newsweeku” oraz w ,,Tygodniku Powszechnym”. Szerzej: T. Kowalski, Analiza wydatkéw
reklamowych spotek skarbu panstwa (SSP) w latach 2015-2020 (Raport na podstawie monitoringu firmy Kantar
Media), Warszawa, luty 2021, s. 18.
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,Polityka” reklamy za 1,2 mIn zt*®*. Jak wskazuje Kowalski, niestety brak byl danych w tej
kategorii za lata 2015-2019.

W celu uwzglednienia faktu alternacji wladzy w 2015 roku, wymienione dane i analizy
autorstwa T. Kowalskiego nalezalo uzupelni¢ mozliwie analogicznym zestawieniem z lat
wczesniejszych, tj. okresu rzgdow PO-PSL. Do tego celu postuzyt raport Wydatki KPRM i
ministerstw na ogloszenia i komunikaty w srodkach masowego przekazu w latach 2008-2012
przygotowany w 2012 r. przez Parlamentarny Zespo6l ds. Obrony Wolnosci Stowa ztozony
gléwnie z politykéw PiS. Byt to zatem dokument przygotowany przez politykéw 1 jego cele
byly istotnie polityczne, co nalezy bra¢ pod uwage podczas analizy. Zgodnie z dokumentem
wydatki wszystkich resortow na ogloszenia i komunikaty w tygodniku ,,Polityka” w latach
2008-2012 (okresie rzadéw PO-PSL) wynosily 463.9 tys. zt*%. Jednakze, w tym przypadku
w raporcie politykéw PiS brakuje danych nt. $rodkow przekazywanych z tytulu ogloszen
spotek z udziatem Skarbu Pafstwa, ktore stanowig zazwyczaj wyzsze zasilenia, niz te od
urzedow centralnych i ministerstw.

Zestawienie mozna uzupehni¢ danymi pochodzacymi od Kantar Media opublikowanymi
w maju 2016 r. na portalu Wirtualnemedia.pl, zgodnie z ktorymi wydatki reklamowe spotek
Zz udzialem Skarbu Panstwa na reklamy w ,Polityce” pod koniec kadencji PO-PSL
W miesigcach styczen-marzec 2015 r. (na poczatku kampanii prezydenckiej) wyniosty 1 min
370 tys. zt, a wydatki reklamowe ministerstw na tamach tego tygodnika w tych samych
miesigcach wynosity 304 tys. zt*%. W roku 2016 z zestawienia wypadta nie tylko ,,Polityka,”,

ale 1,,Newsweek Polska”, a to miejsce zajety tygodniki konserwatywne.
3.2 ,Wprost”

3.2.1 Poczatki funkcjonowania i pierwsze lata transformacji

,» Wprost” w poréwnaniu do innych analizowanych tygodnikdéw zajmuje drugie miejsce

)467

pod wzgledem stazu funkcjonowania (1982)*°'. M. Przybysz-Stawska zwraca uwage na

464 Tamze, s. 31.

465 Nie sg to spotki z udzialem Skarbu Pafistwa, a jedynie resorty. Jednakze raportow innych i mniej
upolitycznionych w przedmiotowej tematyce nie odnaleziono. Szerzej: Raport Parlamentarnego Zespolu
ds. Obrony Wolnosci Stowa pt. Wydatki KPRM i ministerstw na ogloszenia i komunikaty w srodkach masowego
przekazu w latach 2008-2012, S. 12,
http://orka.sejm.gov.pl/opinie7.nsf/nazwa/146_20131204/$file/146_20131204.pdf (dostep: 10.06.2022).

46 B, Goczal, Reklamy ministerstw i spétek panstwowych: wiecej we ,, W Sieci”, ,, Wprost”i,, Do Rzeczy”,
liderem ,, Gazeta Wyborcza”, w dot ., Newsweek”, Wirtualnemedia.pl, 09.05.2016,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/reklamy-ministerstw-i-spolek-panstwowych-wiecej-we-w-sieci-wprost-i-
do-rzeczy-liderem-gazeta-wyborcza-w-dol-newsweek 2 (dostep: 10.06.2022).

467 Tytut powstawal w warunkach stanu wojennego — numer zerowy ukazat si¢ 24 pazdziernika 1982 r.,
pierwszy za$ 5 grudnia 1982. W numerze zerowym opublikowano m.in. wywiad z Sekretarzem KC PZPR
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mechanizm paralelizmu politycznego, ktéry — podobnie jak w przypadku ,,Polityki” legt
U poczatkéw pisma®®®. Zarowno ,,Wprost”, jak i powstaly w tym samym roku ,,Przeglad
Tygodniowy”, poczatkowo nie wyrdznialy si¢ niczym szczegdlnym, pozostajac pod $cista

kontrola wtadz*°

.., Wprost” poczatkowo funkcjonowat jako wielkopolski tygodnik regionalny,
ktorego edytorem byto Wielkopolskie Wydawnictwo Prasowe stanowigce czg$¢ Robotniczej
Spotdzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”. Pismo wydawano pod kierownictwem
Waldemara Kosifskiego w naktadzie 30 tys. egzemplarzy*’°.

W 1984 r. do zespotu redakcyjnego dotaczyl Marek Krol*'t. W potowie lat
osiemdziesigtych ,,Wprost” wyrdzniat si¢ pod wzgledem orientacji w kierunku tematyki
prywatnej przedsiebiorczosci*’?, publikujac m.in. w latach 1985-1986 cykl artykulow nt.

polskich przedsiebiorcow i milioneréw*™

. W miarg ,,rozktadu” i etapu schytkowego systemu
PRL coraz odwazniej publikowano teksty niewygodne z perspektywy socjalistycznej —
np. fragmenty Archipelagu Gufag autorstwa Aleksandra Sotzenicyna zawierajace Swiadectwo
zbrodniczej dziatalnoéci systemu komunistycznego®’.

Transformacja  ustrojowo-gospodarcza uwarunkowana takze technologicznie,
przyniosta zmiany w strukturze i organizacji tygodnika. W marcu 1989 r. redaktorem
naczelnym zostat Marek Krol. Od tej chwili pismo zyskato zasieg ogdlnopolski, z siedziba

W Poznaniu i oddzialem w stolicy, zatrudniajagcym warszawskich dziennikarzy*"

. W wyniku
porozumien okragtostotowych przeprowadzono kontraktowe wybory parlamentarne,

po ktorych nowy redaktor naczelny uzyskat mandat posta na Sejm RP. Zaré6wno funkcja

Kazimierzem Barcikowskim przeprowadzony przez Grazyn¢ Banaszkiewicz. Zob. G. Banaszkiewicz, Mialem
surowego ojca, ,,Wprost”, 1982, nr 0, s. 4.

468 Redaktorzy w pierwszych numerach postulowali ,,solidarno$¢ z linig i programem politycznym PZPR”
M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 126.

469 W zatozeniu stanowily ,,dowdd na otwarto$¢”, byty zachecajacym gestem wobec dziennikarzy, ktorzy
zdecydowali si¢ na karier¢ w rzeczywistosci stanu wojennego Szerzej: R. Habielski, Polityczna Historia mediow
w Polsce w XX wieku, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 328.

470 W zespole Waldemara Kosifiskiego (red. nacz.) znalezli si¢ m.in.: M. Bajerowicz, P. Gabryel,
K. Lubianska, E. Pawlak, M. Stachowiak i T. Wojcicki. Co prawda przez kilka miesigcy funkcj¢ tymczasowego
redaktora naczelnego przed Kosinskim objat Janusz Przybysz — wieloletni redaktor naczelny zlikwidowanego rok
wczesniej ,,Tygodnia”. Po kilku miesigcach zastapit go jednak na tym stanowisku W. Kosinski (wieloletni
wspotpracownik miesiecznika ,,NURT”), ktéry petnil funkcje naczelnego ,,Wprost” do 1989 r. Szerzej:
P. Grochmalski, Spofeczna fotografia tygodnika ,, Wprost” w okresie 1983—1991 jako unikalny zapis spotecznej
kondycji Polakow po stanie wojennym, [W:] P Grochmalski i in. (red.), Z Historii mediow i dziennikarstwa, studium
selektywne, E-bookowo, 2015, s. 139; T. Mielczarek, Realizm — liberalizm — konserwatyzm. Tygodnik ,, Wprost”
w latach 1982 — 2000, ,,Rocznik Prasoznawczy”, 2016, nr 10, s. 30.

471 Pozniejszy redaktor naczelny w latach 1989-2006.

472 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sig rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 116.

473 7bior ten dat podwaliny dla cyklicznie publikowanego od 1991 r. rankingu najbogatszych Polakow,
wzorowanego na podobnym przedsi¢wzigciu ,,Forbes”.

474 Tamze, s. 117.

475 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 128.
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parlamentarzysty, jak i fakt, iz M. Krol w latach 1989-1990 sprawowat funkcje¢ sekretarza
Komitetu Centralnego PZPR — wydaja si¢ istotnymi, z punktu widzenia czynnikéw rozwoju
pisma, w niepewnej sytuacji transformacyjnej*’®.

We wrzesniu 1989 r. tygodnik ,,Wprost” zostat tymczasowo wydzierzawiony Agencji
Wydawniczo-Reklamowej ,,Wprost” (dalej: AWRW), utworzonej przez Marka Krola i Lecha
Kruszong. Nastepnie pismo zostato nieodplatnie przekazane nowo powstatej Spotdzielni Pracy
Dziennikarzy ,,Wprost”, ktérej prezesem byt M. Krol. Byt to jedynie z pozoru podobny
mechanizm oparty na grupowej wtasnosci spotdzielczej, jaki wystapit w przypadku tygodnika
,Polityka”. Spotdzielnia miata wydawac periodyk wspdlnie z firmg Rok Corporation, jednakze
z chwilg otrzymania prawa wydawniczego bezptatnie przekazata to prawo AWRW*'’. Istotne
bylo prawo do tytutlu — ostatecznie (po latach procesu) za odptatnoscig na rzecz Komisji
Likwidacyjnej RSW ,,Prasa- ksigzka-Ruch” — przekazanego wydawnictwu AWRW. Pomimo
porozumienia, spoéldzielnia przez niemal dwa lata nie zorganizowata zadnego zebrania
cztonkéw. Realnie tygodnik ,,Wprost” wydawany byl przez Rok Corporation i AWRW.
Przeprowadzona w 1993 r. kontrola Najwyzszej Izby Kontroli wykazata nieprawidtowosci,
ktore zostaly przedstawione cztonkom Komisji Likwidacyjnej RSW na tle praw do tytutu®’®,

Od poczatku lat dziewigcdziesiatych szczegdlnie w dziale ekonomicznym ,,Wprost”
dominowata fascynacja liberalizmem. Przejawem tego byta stala ,,obecno$¢” na tamach Leszka
Balcerowicza, czgste przedruki wypowiedzi Jeffreya Sachsa oraz zyczliwe podejscie
W stosunku do dzialaczy Kongresu Liberalno-Demokratycznego. Oprocz fascynacji ideami
liberalnymi, ,,Wprost” udzielat glosu reprezentantom Porozumienia Centrum oraz Unii
Demokratycznej. Wzglednie dystansowano si¢ wobec lewicy 1 ruchu ludowego, jednakze po
przejeciu wladzy przez koalicje SLD-PSL tygodnik przyjal optyke wyraznie krytyczng wobec
lewicy*”®. W drugiej potowie lat dziewieédziesigtych na tamach pisma czesto wystepowata
krytyka aktorow politycznych zwiazanych z PSL i SLD, szczeg6lnie: Waldemara Pawlaka
i Jozefa Oleksego.

Pierwszemu z nich zarzucano zalatwianie rzadowych kontraktéw firmie InterAms

kierowanej przez znajomego W. Pawlaka z okresu studiow*. Zarzuty wobec J. Oleksego byty

476 T, Mielczarek, Realizm — liberalizm..., dz. cyt., s. 32.

477 Agencja podpisata ze spoldzielnia umowe, w ktérej znalazt sig zapis, ze zardwno zyski, jak i straty
zwigzane z funkcjonowaniem pisma — bedg obcigzaty jedynie AWRW. Szerzej: M. Stawska, Ksigzka na tamach
wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 129

478 Owczesny jej przewodniczacy Tomasz Kwiecinski przekazal sprawe praw do tytutu ,Wprost”
na drogg prawna. Perturbacje trwaty do 1999 roku, a ich finatem byta ugoda. AWRW za prawo do posiadania
tytulu wyptacita Komisji milion dolaréw. Tamze, s. 129-130.

419 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sig rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 120.

480 E, Mistewicz, A. Witoszek, K. Wojda, Femme Fatale Premiera, ,,Wprost”, 1994, nr 47, s. 25-27.
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natury powazniejszej, bowiem dotyczyly podejrzenia wspotpracy z rosyjskim wywiadem?!.

Tytuty lewicowe nie pozostawaty dluzne redaktorom ,,Wprost”, odpowiadajac jak ,,Przeglad”
piorem T. Syguta, ze publikacje ,,Wprost” przygotowywano na podstawie materialow
dostarczanych przez Urzad Ochrony Panstwa*®2. Na tamach ,, Wprost” wyraznie zyczliwiej niz
do lewicy podchodzono do Akcji Wyborczej Solidarnos$¢, czego przejawem byto uznanie
Mariana Krzaklewskiego i Jerzego Buzka za Ludzi Wprost w latach 1998 1 1999. Na tamach
tygodnika wspierano reformy wprowadzane przez AWS-UW*3,

W 1999 r. redakcja nawigzata bliskg wspolprace ze stacja TVN, w wyniku ktorej —
po pierwsze —uruchomiono wydawanie prasowego dodatku pt. Media, Internet, Program TVN;
po drugie — uzyskano mozliwo$é nadawania cyklicznej, potgodzinnej audycji pt. Wprost TV*84;
po trzecie — na tamach pisma pojawity si¢ felietony Tomasza Lisa — pdzniejszego redaktora
naczelnego ,,Wprost” w latach 2010-2012. Prowadzacym audycje byl Tomasz Wroblewski
(zastgpca redaktora naczelnego), ktory po zakonczeniu produkeji pozostat w redakcji do 2001
r. Wowczas Wroblewski przeszedt do Axel Springer Polska, podejmujac si¢ zadania tworzenia

polskiej edycji amerykanskiego , Newsweeka”4®,

3.2.2 Przeprowadzka do stolicy

Milenijny 2000 r. przyniost ze sobg zmiane siedziby na bardziej reprezentacyjng*®.
Rownolegle przeprowadzono roszady personalne®®’. Zmienit sie podstawowy wektor ciezkosci
organizacyjnej — z kierunku Poznan-Warszawa na Warszawa-Poznan (i reszta Polski).
Wydawnictwem AWRW kierowat redaktor naczelny — M. Krol. Funkcje wiceprezesow peili
Piotr Gabryel i Amadeusz Krél — syn redaktora naczelnego, pelnigcy owczes$nie funkcje
dyrektora generalnego wydawnictwa. Stanowisko dyrektora marketingu sprawowata Zona

Marka Krola — Paulina®®. Przez kolejne kilka lat sytuacja ,, Wprost” byta stabilna, zaréwno pod

481 Zob. S. Janecki, Co wynika z lektury ,, Bialej ksiegi”? Ksiega biatych plam., ,,Wprost”, 1996, nr 45,
s. 20-21.

4 T. Sygut, Kto stoi za  ,Wprost”, ,Tygodnikprzeglad.pl”,  20.03.2005,
https://www.tygodnikprzeglad.pl/kto-stoi-za-wprost/ (dostep: 10.06.2022).

43 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 122.

484 Magazyn TV (TVN) z dnia 04.10.1999, Portal YouTube.com, data publikacji: 04.09.2020,
https://youtu.be/B506uD1sOzA (dostep: 10.06.2022).

485 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 122.

488 Redakcja przeniosta si¢ do nowoczesnego budynku przy Al. Jerozolimskich 123 w Warszawie.

87 Ponad dwudziestu wspolpracownikéw nie zdecydowato si¢ na przeprowadzke do stolicy. Kilku
dziennikarzy, ktorzy pozostali w Poznaniu, miato by¢ od teraz jedynie korespondentami. M. Stawska, Ksigzka
na lamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 131.

488 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 125.
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489 W 2001 r. — po wejsciu na rynek , Newsweek

wzgledem finansowym, jak i strukturalnym
Polska” — ,,Wprost” odnotowywal $rednig sprzedaz w liczbie 222 161 egzemplarzy.
Analogiczny wynik dla 2002 r. wynosit 188 1194, Zaobserwowano zatem istotny spadek tego
wskaznika.

W latach 2001-2005 wsrod publicystow ,,Wprost” znalezli si¢ nie tylko rozpoznawalni
dziennikarze, ale i inni przedstawiciele elit — kulturalnych, gospodarczych, politycznych.
Na tamach tygodnika publikowano teksty autorstwa takich osob, jak: Leszek Balcerowicz,
Czestaw Bielecki, Stefan Bratkowski, Stawomir Cenckiewicz, Antoni Dudek, Lech Falandysz,
Leszek Miller, Tomasz Natecz, Tomasz Raczek, Maciej Rybinski, Piotr Semka, Pawet
Spiewak, Stanistaw Tym, Lech Walgsa, Szewach Weiss, Bronistaw Wildstein, Marcin Wolski.
Byt to dobdér wyjatkowo réznorodny pod wzgledem ideologicznym, bedacy wyrazem
wysokiego pluralizmu wewngtrznego redakcji. Taki sktad gwarantowat popularnos¢ na froncie
rywalizacji o elitarnego czytelnika z ,,Polityka”, a od wrzesnia 2001 r. rowniez z kierowanym
przez T. Wroblewskiego ,,Newsweek Polska’4°?,

Tygodnik ,,Wprost” kilkukrotnie stanowil tamy, na ktérych po raz pierwszy
publikowano materiaty na tyle obcigzajace przedstawicieli klasy politycznej, ze ich nastgpstwo
stanowity skandale polityczne. Taki rozwoj wypadkow mial miejsce zarowno w sprawie afery
Rywina (2002), jak 1 afery podstuchowej (2014). W styczniu 2002 r. do ,,Wprost” przeniesiono
z ,,Nowego Panstwa” rubryke pt. Z Zycia koalicji, z Zycia opozycji redagowang przez Igora
Zalewskiego i Roberta Mazurka. W tej rubryce po raz pierwszy pojawita si¢ ,,niewinna plotka”
0 nastepujacej tresci:

Jak Pafistwo wiedza, rzad wysmazyl ustawe, przez ktora ,,Gazeta Wyborcza” nie bedzie mogta kupié

Polsatu. W tej sprawie do Wandy Rapaczyfiskiej, szefowej Agory, przyszedt znany producent filmowy

Lew Rywin. Zaproponowat jej, ze zatatwi, iz rzad zmigknie, ale w zamian on ma zosta¢ szefem Polsatu,

Agora kupi jego firme¢ producencka i sypnie groszem dla SLD, a ,,Wyborcza” nie bgdzie atakowac

rzadu’®.

Kilka miesigcy poOzniej tajemnicza proba politycznej korupcji przeksztalcita sie
W powazng, medialng afere Rywina*®®, dla ktorej wyjasnienia powotano sejmowg komisje
Sledcza. Od 2005 r. ,,Wprost” przybral wyraznie prawicowa opcje, specjalizujac sie

W rozliczaniu kwestii lustracyjnych. Zarzuty wspotpracy ze stuzbami bezpieczenstwa PRL

489 W 2004 r. wydawca tygodnika ,,Wprost” otrzymal prestizowy tytutu Wydawcy Roku, przyznawanego
przez pismo ,,Media & Marketing”.

490 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 134.

491 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 134-135.

492 Wprost”, 2002, nr 36, s. 8.

493 Szerzej na temat przebiegu Afery Rywina: A. Dudek, Historia polityczna Polski..., dz. cyt., s. 487-
526.
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kierowano m.in. wobec redaktora naczelnego konkurencyjnej ,,Polityki” — Jerzego
Baczynskiego®®®. Artykulacja punktu widzenia PiS nie dotyczyla jedynie zbieznoéci
ideologicznej 1 stronniczosci publikowanych tekstow, obejmowata bowiem zasiggiem
mechanizmy udostepniania tamow wybranym, zaprzyjaznionym aktorom politycznym.

Jak wskazuje T. Mielczarek:
Nawet pobiezna lektura pisma z lat 2005-2007 sktania do oceny, ze niemal dostownie artykulowato ono
lini¢ propagandowa Prawa i Sprawiedliwosci. W 2006 roku cztowiekiem ,,Wprost” zostat Jarostaw
Kaczynski, a rok poézniej — Zbigniew Ziobro. W 2006 r. na famach tygodnika umieszczono 6 rozméw
z braémi Kaczynskimi, a w 2007 roku byto ich 7. Nieustannie udzielano miejsca tez innym politykom
tej partii*®®,
Uzyteczno$¢ propagandowa tygodnika ,,Wprost” w okresie zarzadzania nim przez
,rodzing Kr6low” polegata na stosowaniu takich rodzajéw stronniczosci, jak: krytyka aktorow
politycznych, wskazywanie — na kogo nie glosowaé, wskazywanie — na kogo gltosowac oraz

496

tendencyjno$¢ ideologiczna przekazu®™®. Wsrod obiektow wyraznej krytyki znalezli sie:

497 Wlodzimierz Cimoszewicz, Leszek Miller oraz inni

prezydent Aleksander Kwasniewski
politycy wywodzacy sie z PZPR, a takze Unia Europejska jako organizacja®®. Ponadto,

redakcja zajmowata bezkompromisowe i negatywne stanowisko wobec Donalda Tuska i PO*%°,

3.2.3 Kres ery rodziny Kroléw

Marek Krol pehit funkcje redaktora naczelnego do maja 2006 r. Na stanowisku zastapit
go pierwszy zastepca — Piotr Gabryel, ktory pelnit te funkcje jedynie przez 9 miesigcy. W lutym
2007 r. zastapit go Stanistaw Janecki. Pod jego kierownictwem ,,Wprost” balansowat ideowo
pomigdzy PiS a PO. Tytulem przykladu — Donalda Tuska przedstawiano zaréwno jako
Premiera Jasia Fasole®®, jak i Superkanclerza®?. W 2008 r. M. Krél publicznie poinformowat

o kontaktach ze Stuzbg Bezpieczenstwa PRL, po czym w $rodowisku rozgorzaty konflikty.

494 Wprost” ujawnia dokumenty IPN dotyczqce Jerzego Baczynskiego, Wprost.pl, 28.01.2008,
https://www.wprost.pl/tylko-u-nas/122482/Wprost-ujawnia-dokumenty-1PN-dotyczace-Jerzego-
Baczynskiego.html (dostep: 10.06.2022).

495 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 133.

4% B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny..., dz. cyt., s. 146.

497 G. Indulski, J. Jakimczyk, M. Dzierzanowski, Koniec ologarchii, ,,Wprost”, 2005, nr 50, s. 20-27.

4% B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny..., dz. cyt., s. 146.

49 Po przegranych przez PiS wyborach R. Ziemkiewicz krytycznie wypowiadal si¢ na temat
przeciwnikdw tego ugrupowania, okre$lajac ich mianem ,marnych ludziach o marnej reputacji”. Zob.
R.A. Ziemkiewicz, Czas wrzeszczgcych staruszkow, Woprost.pl, 20.04.2008,
https://www.wprost.pl/tygodnik/128130/Czas-wrzeszczacych-staruszkow.html (dostep: 10.06.2022).

S0 J. Pinski, T. Terlikowski, D. Orzechowski, Premier Jas Fasola, Wprostpl, 25.05.2008,
https: //WWW wprost.pl/tygodnik/130368/Premier-Jas-Fasola.html (dostep: 10.06.2022).

M. Krzymowski, A Sijka, Superkanclerz, Woprost.pl, 01.02.2009,
https://WWW.Wprost.pl/tygodnlk/15215l/Superkanclerz html (dostep: 10.06.2022).
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Skutkowaty one opuszczeniem redakcji przez caly dziesigcioosobowy dzial krajowy, a takze
osobe-symbol — rysownika Henryka Sawke, ktory przeszedt do konkurencyjne;j ,,Polityki”%.
Problemy spowodowaly blisko 32-proc. spadek wynikoéw sprzedazy w 2008 r. (98 000
egzemplarzy) wobec roku poprzedniego — 2007 (144 000 egzemplarzy)®%.

W obliczu trudnej sytuacji finansowej, zdecydowano si¢ na poszukiwanie nowego
inwestora. W 2009 r. 80 proc. udziatow zakupita Platforma Mediowa Point Group Michata
Lisieckiego (PMPG). Po zmianie wlasciciela Stanistaw Janecki petnit funkcje redaktora
naczelnego do lutego 2010 r, nastgpnie do maja tego samego roku stanowisko petnigcego
obowigzki redaktora naczelnego piastowala Katarzyna Koztowska®®. Biorac pod uwage
skomplikowang histori¢ polityczng tygodnika, na szczeg6lng uwage zastuguja wydarzenia,
ktora doprowadzity do dyscyplinarnego zwolnienia wieloletniego redaktora naczelnego —
M. Krola. Tydzien po dramacie katastrofy smolenskiej redaktor Krol opublikowat na tamach
,-Wprost” kontrowersyjny felieton pt. Nie polezie orzet w GWna®®.

W felietonie M. Krdl odnidst si¢ krytycznie wobec stylu styl komunikowania si¢
Andrzeja Wajdy, okreslajac go mianem ,,wajdalizmu” — czyli takiego kreowania wizji Polski,
jakby byta ona ,,brzydka panng na arenie migdzynarodowej, niezbyt lubianym cztonkiem
rodziny europejskiej”. Krytykujac takie podejscie, Krol argumentowat, Ze znaczna czg$¢ osob,
ktore zginely w katastrofie, przeciwstawiala si¢ wyraznie takiej wizji®®. Krol bardzo krytycznie
odniost si¢ do Andrzeja Wajdy, Kazimierza Kutza, Adama Michnika — umieszczajac ich
wspolnie, jako protestujacych przeciwko pochowaniu pary prezydenckiej na Wawelu,
W szerszej, nienawistnej kategorii poj¢¢ pt. bezideowe palikmioty. Tydzien pdzniej na blogu
Marka Krola pojawito si¢ oswiadczenie wydawcy, w ktorym przeproszono wszystkie osoby,
ktére poczuly sie dotknigte trescia felietonu®®’. Réwnolegle do zamieszczenia przeprosin

M. Krél zostat dyscyplinarnie zwolniony®°°,

%02 E, Rutkowska, Kgssawka. Z rysownikiem Henrykiem Sawkq rozmawia Elzbieta Rutkowska, Onet.pl,
01.12.2009, https://kultura.onet.pl/wiadomosci/kassawka/d17wqf3 (dostgp: 10.06.2022).

03 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 136-137.

504 Tamze, s. 137-138.

55 Wersja online felietonu: M. Krél, Nie polezie orzet w GWna, Wprost.pl, 18.04.2010,
https://www.wprost.pl/tygodnik/192697/nie-polezie-orzel-w-gwna.html (dostep: 10.06.2022).

506 Tamze.

507 Po krytyce ,,Wyborczej” felietony Kréla znikajg z ,, Wprost”, Wirtualnemedia.pl, 26.04.2010,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/po-krytyce-wyborczej-felietony-krola-znikaja-z-wprost (dostep:
10.06.2022).

%8 Odwotat si¢ jednak od tej decyzji do sadu i finalnie w 2012 r. Sad Okregowy w Warszawie zasadzit
na jego rzecz dwa odszkodowania — kazde w kwocie 120 tys. zt. Pierwsze byto pod tytulem nicuzasadnione;
zmiany warunkéw umowy, a drugie — nieuzasadnionego zwolnienia z pracy T. Mielczarek, Tygodniki opinii
W zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 138.
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3.2.4 Kalejdoskop zmian politycznych

Po odejsciu czescei dziennikarzy kierownictwo redakeji ,, Wprost” objat T. Lis, stojacy
na stanowisku krytycznym wobec poprzedniej linii redakcyjnej, okreslanej przez niego mianem
,.prawicowo-nieliberalnej”®®. Pomimo deklaracji, ze w pi$mie nie bedzie zadnej wyraznej linii
politycznej, przyjeto lewicowy punkt widzenia. Lis =zatrudnit nowych dziennikarzy
i publicystow, m.in. takich jak: Kuba Wojewodzki, Janusz Palikot, Agnieszka Holland, Adam
Michnik®®. Tygodnik przyjat optyke korzystng wobec PO i Donalda Tuska, prezentujac
np. sylwetke premiera na okladce z hastem: Tusk: Nie ma nawet z kim przegrac®*! (Rys. 12).

Z drugiej strony dostrzegalny byt negatywny stosunek do Jarostawa Kaczynskiego (Rys. 13).

Ziobro Ojca Zighy Lekarze Dlaczego
- Brutus jadro I ofiarami Polacy kochaja
czy delfin ciemnosci przemocy Stinga

po wyborach
wywmd
dla prasy

USK NIE MA NAWET
Z KIM PRZEGRAC

Rysunek 12. Okladka ,,Wprost” (Nr 39/2010) Rysunek 13. Oktadka ,,Wprost” (41/2010)

T. Lis przestat petni¢ funkcje redaktora naczelnego tygodnika ,,Wprost” w lutym 2012
r. Jako oficjalny powod ,,rozstania” podano zaangazowanie Lisa w uruchomienie wlasnego
portalu wzorowanego na ,,Huffington Post”. Niespodziewanie — kilka tygodni p6Zniej zostal on
powolany na stanowisko redaktora naczelnego ,,NP”*!2, Funkcje redaktora naczelnego przejat

Michat Kobosko®!®. Po zmianie na stanowisku kierowniczym nastapily roszady wsrod

509 D, Passent, Co z tym Lisem? Rozmowa Daniela Passenta z Tomaszem Lisem, ,,Polityka”, 2010, nr 23,
s. 10-11.

510 Na tamach ,,Wprost” zaczeli wowczas publikowa¢ m.in.: M. Sroda, M. Krél, Z. Holdys, J. Wrébel,
K. Skiba, K. Materna, M. Meller.

SILA. Pawlicka, Wojna i Pokéj, Wprost.pl, 19.09.2010, https://www.wprost.pl/tygodnik/209929/wojna-
i-pokoj.html (dostep: 10.06.2022).

512 Wraz z T. Lisem przeniesli sie rowniez inni dziennikarze, tacy jak: A. Karasifiska, R. Kim, R. Holzer.

S3 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 140-141.
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felietonistow>,

Ponadto, M. Kobosko nawigzat wspotprace z bylym komisarzem
ds. rozszerzenia UE — Giinterem Verheugenem. Na tamach ,,Wprost” pojawiali si¢ zar6wno
Bronistaw Komorowski, jak i Jarostaw Kaczynski. W drugiej polowie 2012 r. tygodnik
podejmowat tematyke¢ Amber Gold 1 linii lotniczych OLT Express. We wrze$niu
rozpowszechnianie platne pisma wyniosto okoto 140 tys. egzemplarzy, mimo to M. Kobosko
nie pehit funkcji kierowniczej dlugo. Jak wskazuje T. Mielczarek — ,,pretekstem do jego
zdymisjonowania okazat si¢ spor woko6t demaskatorskiego tekstu Andrzeja Stankiewicza, ktory
miat sie zaja¢ majatkiem Jolanty i Aleksandra Kwasniewskich”>%°,

W styczniu 2013 r. redaktorem naczelnym zostat Sylwester Latkowski, za kierownictwa
ktorego znakiem rozpoznawczym stalo si¢ dziennikarstwo §ledcze. Przyktadem byt tekst
autorstwa Cezarego Lazarewicza na temat dziatalnosci agencji public relations MDI Strategic
Solutions, w ktorym autor zarzucal jej nieetyczne dziatania informacyjne w kontekscie

przetargdbw oglaszanych przez PZU®®. | Wprost” zastyngt takze cyklem artykutow

nt. problemoéw z o$wiadczeniami majatkowymi ministra Stawomira Nowaka z PO°Y.

3.2.5 Chwila stawy podczas afery taSmowej

Najwigkszy rozglos przypadl w udziale tygodnikowi w wyniku ,,wybuchu” tzw. afery
podstuchowej®®. W dniu 14 czerwca 2014 r. w tygodniku ,,Wprost” opublikowano stenogramy
z nielegalnie podstuchanych rozméw politykow ugrupowania rzadzacego. Nagran dokonywano
od lipca 2013 r. do czerwca 2014 r. w dobrych restauracjach umiejscowionych w stolicy,
a wsrod osob podstuchiwanych byli urzedujacy 1 byli ministrowie zwigzani z PO,
przedsiebiorcy, prezesi NBP 1 NIK. Proceder ujawnit niefrasobliwo$¢ politykéw 1 stal sig
powodem dymisji ministra spraw wewnetrznych — Bartlomieja Sienkiewicza.

W wyniku afery ujawniono stabo$¢ stuzb odpowiedzialnych za ochrong tajemnic
panstwowych. Po publikacji nagran i1 stenogramow redakcja ,,Wprost” zyskata na krotki okres

rozglos, w charakterze symbolu walki o wolno$é stowa®®. Szczegélnie byto to dostrzegalne

w chwili, gdy na oczach calej Polski nastgpita nieudolna proba odebrania S. Latkowskiemu

514 Przestali wowczas pisa¢ dla ,,Wprost” m.in.: K. Materna, M. Meller, J. Fedorowicz. W to miejsce
wspotprace nawiazano z: K. Rybinskim, K. Durczokiem, C. Michalskim, S. Hotownia i R. Petru.

515 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 142-143.

516 Zaatakowana agencja stawita opor, nie tylko na drodze sadowej, ale sugerujac rowniez, ze redaktor
Latkowski podejrzewany jest o podwdjne morderstwo. Lazarewicz uderza po raz kolejny, a MDI nie pozostaje
dluzne, Portal PRoto.pl, 16.09.2013, http://www.proto.pl/aktualnosci/lazarewicz-uderza-po-raz-kolejny-mdi-nie-
pozostaje-dluzne (dostep: 10.06.2022).

517 Sprawa zakonczyta si¢ odwotaniem ministra Nowaka i postawieniem go przed sadem. Zob.
T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sig rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 144,

518 Szerzej: A. Dudek, Historia polityczna Polski..., dz. cyt., s. 659.

19T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 144.
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laptopa, na ktorym — jak przypuszczaty prokuratura i Agencja Bezpieczenstwa Wewngtrznego
— zarchiwizowane byly nagrania opublikowanych rozmow>%,

,»Wprost” S. Latkowskiego wzbudzato silne emocje, jednakze niski wskaznik $redniej
sprzedazy pisma zwiastowatl problemy. W 2014 r. wyniost 58 tys. egzemplarzy, co wigzalo si¢
ze stopniowym odplywem reklamodawcow®?. Ta kluczowa zmienna finansowa zadecydowata
o zmianie na stanowisku redaktora naczelnego. W marcu 2015 r. powierzono t¢ funkcje
T. Wroblewskiemu. Zmiana kierownictwa, podobnie jak w przesztosci, skutkowata roszadami
kadrowymi. Redakcje opuscili Michal Majewski, Agnieszka Burzynska, Olga Wasilewska,
Izabela Smolinska, Cezary Lazarewicz. Z kolei T. Wroblewski pozyskat z ,,Rzeczpospolitej”

szefa dziatu Swiat — Jarostawa Gizinskiego oraz Bartosza Marczuka, ktory przez chwile petnit

funkcje zastepcy redaktora naczelnego®?,

3.2.6 Wspélbrzmienie z linig PiS

W roku 2015 odbyly si¢ podwodjne wybory — prezydenckie 1 parlamentarne. Z badan
przeprowadzonych przez K. Brzozeg, P. Szostok 1 D. Gluszek-Szafraniec wynika, ze tygodnik
,»Wprost” w 2015 r. prezentowat poglady wzglednie wywazone, balansowat pomiedzy krytyka
a aprobatg wobec opozycji 1 rzadzacych — zaréwno przed wyborami, jak 1 po nich. Ostatecznie
jednak dostrzegalna byla stronniczo$§¢ na korzys¢ PiS, ktory byt chwalony czesciej,
zdecydowanie za$ od innych rzadziej to ugrupowanie bylo krytykowane. Podobnie,
po wyborach parlamentarnych pisano o procesie konstruowania nowego rzadu w sposob
wywazony i neutralny, a nawet aprobujacy°?%. Na podejmowanie prob utrzymywania wzglednie
neutralnego tonu przez redakcj¢ podczas wyborow prezydenckich (2015) zwracat uwage
rowniez R. Klepka®?*,

Po ukonstytuowaniu si¢ nowych wladz w 2015 r. T. Mielczarek zaobserwowat przejawy
radykalizacji, ktore — ,,w znacznie wigkszym stopniu zaczely wspotbrzmie¢ z linig polityczng
PiS”. Czlowiekiem roku 2015 tygodnika zostat Jarostaw Kaczynski, a samej uroczystosci

wreczenia nagrody nadano wysoka range. Publikowano takze teksty, ,,ktore mozna byto uzna¢

520 M. Jarkowiec, T. Kolesnyczenko, M. Stefanek, P. Czarzasty, Vistulagate, Wprost.pl, 23.06.2014,
https://www.wprost.pl/swiat/453165/vistulagate.html (dostep: 10.06.2022).

2L Lisiecki: pozwy Durczoka marketingowe, na podstuchach , Wprost” stracit 15 min zi,
Wirtualnemedia.pl, 03.07.2015, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/lisiecki-pozwy-durczoka-marketingowe-
na-podsluchach-wprost-stracil-15-min-zl (dostep:10.06.2022).

522 Jednak juz w grudniu 2015 r. Bartosz Marczuk zaczat peli¢ funkcje wiceministra w Ministerstwie
Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej — co wigzato si¢ z opuszczeniem redakcji tygodnika. Szerzej: T. Mielczarek,
Tygodniki opinii w zmieniajqcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 148.

3 K. Brzoza-Kolorz, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,, Céz tam, panie, w polityce? ...,
dz. cyt.,s. 113.

524 Klepka R. (2016). Informowanie, krytyka i agitacja..., dz. cyt., s. 149.
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za rozwiniecie rozmaitych tez programowych PiS°?°

— dotyczacych kryzysu migracyjnego
I zadan wladz RP w tej materii.

Wysoce kontrowersyjny okazat si¢ plebiscytowy sposob przyznawania Nagrod Kisiela,
w ktorym de facto rola kapituty sprowadzata si¢ do funkcji pomocniczych. W czerwcu 2014 .
nagrody przyznano prezesowi Fakro — Ryszardowi Florkowi, a takze redaktorowi naczelnemu
, D0 Rzeczy” (pisma wydawanego przez Orle Pioro, ktérego inwestorem strategicznym jest
PMPG Polskie Media — czyli wydawca ,,Wprost”) — Pawtowi Lisickiemu. W zwigzku z tym
cze$¢ osob z kapituly, m.in. Jerzy Kisielewski, Jan Kisielewski, Jan Krzysztof Bielecki,
Wiestaw Walendziak i Tomasz Wotek zatozyli reakcyjnie fundacj¢ im. Stefana Kisielewskiego.
Nastepnie za 2015 r. nowo powotana fundacja zlozona z osdb, ktore opuscity dotychczasowsa
kapitule, uhonorowata prezesa Trybunatu Konstytucyjnego — Andrzeja Rzeplinskiego, ksiedza
Adama Bonieckiego oraz tworcow gry ,,Wiedzmin?®, W tym czasie (paralelnie) ,,Wprost”
przyznat nagrody dla Kornela Morawieckiego (ojca 6wczesnego wicepremiera), Dariusza Zuka
I Mariusza Maxa Kolonko. Konflikt narastat i wraz z jego rozwojem obie strony zarzucaty sobie
nawzajem sprzeniewierzenie zasadom Stefana Kisielewskiego®?’.

W zwiazku z dalszymi spadkami sprzedazy ,,Wprost” (nawet do 23 tys. egzemplarzy)
wydawca zdecydowat si¢ na kolejng zmiane redaktora naczelnego. Z koncem sierpnia 2016
roku funkcj¢ te objal Jacek Pochlopien. Zmianom ponownie ulegt sktad redakcyjnych
felietonistow>?®. Pochtopien petnit funkcje redaktora naczelnego do lipca 2019 r. Wowczas
zastgpil go na stanowisku Marcin Dzierzanowski®?°. Dzierzanowski pehil funkcje do marca
2020 r., tj. do chwili gdy wydawca ,,Wprost” jako pierwszy w historii polskiego segmentu
tygodnikéw zrezygnowatl z wydan papierowych na rzecz pelnego przejScia na e-wydania

w formacie PDF. ,,Wprost” przestat ukazywaé sic w wersji papierowej 30 marca 2020 roku®%.

525 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 149

526 Tamze, s. 149.

527 Szerzej: P. Pallus, Wojna i Nagrode Kisiela, Wydawca , Wprost”: nastgpil sabotaz,
Wirtualnemedia.pl, 23.12.2015, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wojna-o-nagrode-kisiela-wydawca-
wprost-nastapil-sabotaz (dostep: 10.06.2022).

528 Znalezli si¢ wérod nich: M. Sroda, J. Wrobel, E. Czaczkowska, E. Wanat, T. Terlikowski.

52 Marcin Dzierzanowski zastgpit Jacka Pochlopienia na stanowisku redaktora naczelnego ,, Wprost”,
Woprost.pl,  01.08.2019,  https://www.wprost.pl/tylko-u-nas/10239114/marcin-dzierzanowski-zastapil-jacka-
pochlopienia-na-stanowisku-redaktora-naczelnego-wprost.html (dostgp: 10.06.2022).

530 Ostatni (marcowy) numer drukowany ,,Wprost” ukazat si¢ w naktadzie 38,5 tys. egz., podczas gdy w
styczniu 2020 roku tygodnik sprzedano w ilosci zaledwie 13 tys. egzemplarzy. Szerzej: T. Lyson, Zmieniajgcy sie
rynek polskich tygodnikow opinii na poczqtku pandemii COVID-19, ,,Com.press”, 2020, nr 3(2), s. 82.

130


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wojna-o-nagrode-kisiela-wydawca-wprost-nastapil-sabotaz
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wojna-o-nagrode-kisiela-wydawca-wprost-nastapil-sabotaz

3.2.7 Wydarzenia uzyteczne propagandowo firmowane znakiem ,,Wprost”

»Wprost” organizowal lub wspotorganizowat liczne imprezy okoto-polityczne
0 znaczeniu propagandowo uzytecznym. Na szczego6lng uwage zastuguja trzy przedsigwzigcia:

a) Wyréznienie zainicjowane przez Stefana Kisielewskiego pt. ,,Nagroda Kisiela” >3!;

b) ,,Cztowiek Roku Tygodnika Wprost”;

c) ,.Nagroda Ztamanego Grosza im. Hilarego Minca”.

Wiasciwie wszystkie wymienione wyroznienia ,,Wprost” majg charakter uzyteczny
propagandowo. Wsrod laureatow Nagrody Kisiela przyznawanej od 1990 r. byto ponad 70
polskich dziennikarzy, politykéw i przedsigbiorcow®3?. Najwicksza roéznorodno$¢ partyjna
wsrod laureatow Nagrody Kisiela wystepowata w okresie kierowania redakcja przez M. Krdla
(1989-2006). Przyznawano wowczas wyroznienia zarowno dla politykow liberalnych (Janusz
Korwin Mikke, Leszek Balcerowicz), tych o korzeniach chadeckich (Marian Krzaklewski,
Hanna Gronkiewicz-Waltz, Donald Tusk), a takze przedstawicieli lewicy postkomunistycznej
(Aleksander Kwasniewski, Jerzy Hausner)®®.

Podczas dwuletniego okresu kierowania redakcjg przez T. Lisa (2010-2012) Nagrody
Kisiela przyznano politykom PO — Jerzemu Buzkowi i Elzbiecie Bienkowskie;j.
Za kierownictwa M. Kobosko i S. Latkowskiego rowniez wybierano osoby stowarzyszone
z PO, natomiast w 2014 r. — ze wzgledu na wybuch afery tasmowej w kategorii ,,polityk”
kapituta wyboru nie dokonata. Po wyborczej wygranej Zjednoczonej Prawicy w 2015 r.
(za kierownictwa T. Wroblewskiego) nagrode przyznano politykowi prawicowemu,
zwigzanemu z Ruchem Kukiz’15 — Kornelowi Morawieckiemu — prywatnie ojcu wicepremiera
Mateusza Morawieckiego. Nastepnie, juz za kierownictwa innych redaktorow naczelnych
»Wprost” wyroznienie otrzymali politycy: Pawetl Kukiz, Jadwiga Emilewicz i Jarostaw
Kaczynski®*.

Druga nagroda to wyrdznienie pt. ,,Cztowiek Roku Tygodnika Wprost” przyznawane
corocznie od 1991 r. Jej laureatem moze zosta¢ osoba, ktora zdaniem redakcji w minionym

roku wywarta najwickszy wptyw na zycie spoteczne, gospodarcze i polityczne. Jedynie raz,

531 Poczatkowo przyznawat ja sam Stefan Kisielewski. Po jego $émierci zadanie to przydzielono specjalnej
kapitule. Wyr6zniane byly takie osoby, ktére zdaniem kapituly spetnialy dwie przestanki: w poprzednim roku
osiagnely szczegdlnie wiele i ich dziatalno$¢ miata by¢ zgodna z ,,duchem” tworczo$ci Stefana Kisielewskiego.

532 Pierwsze nagrody w kategorii ,,polityk” otrzymali: M. Wilczek (autor tzw. wolnorynkowej ustawy
Wilczka), J. Korwin-Mikke, a takze — po $mierci Kisielewskiego — zgodnie z wolg tworcy nagrody — J. K. Bielecki
(Prezes Rady Ministrow, Kongres Liberalno-Demokratyczny).

58 Nagrody Kisiela, jak sam patron, czasem szty pod prgd. Za 2014 polskim politykom przyznano
NieKisiela, Wprost.pl, 29.03.2017, https://www.wprost.pl/tylko-u-nas/10048651/nagrody-kisiela-jak-sam-patron-
czasem-szly-pod-prad-za-2014-polskim-politykom-przyznano-niekisiela.html (dostep 10.06.2022).

53 Tamze.
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w 2014 roku, redaktorzy oddali decydujacy glos w rece czytelnikow, ograniczajac sie
do wskazania nominacji. Co do zasady jest to zatem nagroda odredakcyjna®®. Wsrod
laureatow na przestrzeni ostatnich 30 lat znalazto si¢ wielu politykow z réznych ugrupowan.
W zestawieniu na przestrzeni lat 1989-2020 mozliwe staje si¢ okreSlenie pewnych
prawidtowosci. Po pierwsze — odnotowano najwi¢kszg roznorodnos¢ laureatéw pod wzgledem
orientacji politycznych w okresie, gdy redaktorem naczelnym ,,Wprost” byt M. Krol (1989-
2006).

Po drugie, w latach 2007-2009 przyznawanie nagrdéd bylo zawieszone, natomiast
w okresie sprawowania kierownictwa pisma przez redaktora Lisa (2010-2012) oraz nieco
pozniej — przez M. Kobosko (2012-2013) — nagrody przyznawano osobom kojarzonym z PO.
Wsrod laureatow znalezli si¢ premier Donald Tusk i prezydent Bronistaw Komorowski.
Za kierownictwa T. Wroblewskiego (2015) kapituta przyznata nagrode Jarostawowi
Kaczynskiemu, a podczas kadencji Pochlopnia — laureatem zostal Mateusz Morawiecki
ze swoim zespolem gospodarczym (2017). W okresie sprawowania kierownictwa przez
Marcina Dzierzanowskiego wsrod nagrodzonych znalezli si¢: Ambasador USA w Polsce —
Georgette Mosbacher (2019) oraz prezes PKN Orlen zwigzany z PiS — Daniel Obajtek (2020).

,»Nagroda Ztamanego Grosza im. Hilarego Minca” stanowita wyrazne przeciwienstwo
dwoéch poprzednich®®. Otrzymywaty ja od 2001 r. osoby, ktore — w opinii redakcji —
W najwigkszym stopniu zaszkodzity w danym roku polskiej gospodarce, albo ci, ktorzy byli
pomystodawcami najbardziej szkodliwych inicjatyw w tej dziedzinie>*’. Pierwszymi laureatami
(2001) niechlubnej nagrody zostali Marek Dyduch, Marian Krzaklewski oraz Leszek Miller®38,
W latach pdzniejszych nagroda trafita m.in. — dwukrotnie — do ministra Marka Pola (ministra
infrastruktury w rzadzie Leszka Millera) (2002 i 2003)°%, Jarostawa Kaczynskiego (2007)>*
oraz Hanny Zdanowskiej (PO) (2008)>*! .

5% Informacje na temat nagrody, https://czlowiekroku.wprost.pl/ (dostep: 10.06.2022).

56 Juz sam wybor patrona wyrdznienia — dziatacza komunistycznego wspotodpowiedzialnego
za wprowadzenie w PRL modelu gospodarki opartego na wzorach sowieckich — stanowit w oczach redakc;ji
,»Wprost” dyskredytacyjna ,,etykietke”, ktéra mozna krytykowaé wspotczesnie dziatajace osoby publiczne.

537 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 138.

538 M. Zielinski, Rynek, praca, wlasnosé, Woprost.pl, 07.10.2001,
https://www.wprost.pl/tygodnik/11228/rynek-praca-wlasnosc.html (dostep: 10.06.2022).

539M. Zielinski, Drogi Winietu, Wprost.pl, 02.02.2003, https://www.wprost.pl/tygodnik/38751/drogi-
winietu.html (dostep: 10.06.2022); Skaner, Woprost.pl, 15.02.2004,
https://www.wprost.pl/tygodnik/56076/Skaner.html (dostgp: 10.06.2022).

%0 B. Bajerski, Kaczynski zdobyt Nagrode Ztamanego Grosza, Dziennik.pl, 02.02.2008,
https://gospodarka.dziennik.pl/news/artykuly/69756,kaczynski-zdobyl-nagrode-zlamanego-grosza.html (dostep:
10.06.2022).

S Ztamany Grosz 2008, Wprost.pl, 11.02.2009, https://www.wprost.pl/tylko-u-nas/153080/Zlamany-
Grosz-2008.html (dostep: 10.06.2022).
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Uroczyste gale rozdania ,,Nagréd Kisiela” byly transmitowane przez telewizje
publiczng. Udziat w nich brali dziennikarze i politycy z pierwszych stron gazet, niejednokrotnie
przedstawiciele najwyzszych wiadz RP. Przyktadowo, przebieg uroczystosci w 2010 roku
transmitowala na zywo TVP, za$ patronatem wydarzenia byt PKO BP>*2. W gali uczestniczyli
m.in.: premier Donald Tusk, prezydent Warszawy Hanna Gronkiewicz Waltz i Radostaw
Sikorski (PO, minister spraw zagranicznych w rzadzie Tuska)®*:. W 2013 r. przebieg
wydarzenia byt podobny®* z tym, ze oprocz wymienionych osob udzial bral prezydent
Bronistaw Komorowski®*.

Po alternacji wladzy w Polsce w 2015 r. rozdanie Nagrod Kisiela przebiegato
w atmosferze licznych kontrowersji®*®. Wydarzenie organizowane na Zamku Krélewskim
w Warszawie bylo transmitowane na zywo przez TVP 2°*’. Na sali nie bylo politykéw
zwigzanych z PO, natomiast obecne byly osoby zwigzane ze Zjednoczong Prawica 1 PiS, m.in.:
Piotr Glifiski (minister kultury i dziedzictwa narodowego). W 2016 r., gdy nagrode w kategorii
,»polityk” otrzymal Pawel Kukiz, na gali byli obecni politycy zwigzani z ugrupowaniem
Kukiz’15 — Piotr Apel oraz Jakub Kulesza.

Podobny mechanizm zachodzit w przypadku corocznie organizowanych uroczystosci
wreczenia nagrody ,,Cztowieka Roku Tygodnika Wprost”. W 2011 r., gdy wyrdznienie trafito
do Donalda Tuska, na uroczystej gali obecni byli liczni politycy PO: Stawomir Nowak, Tomasz

Siemoniak, Bogdan Borusewicz i Ewa Kopacz. Nieobecni byli natomiast dziatacze PiS®*.

%42 PKO Bank Polski Mecenasem Nagréd Kisiela, 07.12.2010, https://media.pkobp.pl/69368-pko-bank-
polski-mecenasem-nagrod-kisiela (dostep: 10.06.2022).

543 Kulisy gali Nagrody Kisiela 2010, Wydarzenia.interia.pl, 06.12.2010,
https://wydarzenia.interia.pl/tylko-u-nas/news-kulisy-gali-nagrody-kisiela-2010,n1d,891396 (dostep:
10.06.2022).

544 Mecenasem strategicznym Nagrod Kisiela 2013 byto ponownie PKO BP, mecenasami za$ byli PKN
Orlen oraz Kulczyk Investments. Szerzej: Jacek Rostowski, Adam Michnik i Dariusz Mitek z Nagrodami Kisiela
2013. Gala juz w niedziele, Infowire.pl, 17.01.2014, https://infowire.pl/generic/release/264908/jacek-rostowski-
adam-michnik-i-dariusz-milek-z-nagrodami-kisiela-2013-gala-juz-w-niedziele (dostgp: 10.06.2022).

%5 Mazowiecki, Solska i Zaboklicki z nagrodami Kisiela, tvp.info.pl, 20.01.2013,
https://www.tvp.info/9811821/mazowiecki-solska-i-zaboklicki-z-nagrodami-kisiela (dostgp: 10.06.2022).

546 W debacie publicznej pojawity si¢ kontrowersje i zarzuty wobec dziatan ,,Wprost” ze strony niektorych
przedstawicieli kapituty (szczegélnie T. Wotka). Wieloletni cztonek kapituty w rozmowie z ,,NP” opisat
nominacje z 2015 r. mianem ,,bezprawnego dzialania i uzurpacji” Szerzej: L. Rogojsz, Wojna o Nagrode Kisiela.
Wolek: Kolonko i Morawiecki  wcale nie sq laureatami, Newsweek.pl, 24.03.2016,
https://www.newsweek.pl/polska/nagroda-kisiela-2015-laureaci-nagroda-kisiela-nominowani/xvbtjpe  (dostep:
10.06.2022).

%47 Partnerami wydarzenia byli: PKO BR, PKN Orlen, Grupa Azoty i TVP. Oprocz tego, galg swoimi
wystepami uswietnil Zbigniew Wodecki. Zob. Kisiele 2015 przyznane. ,, Dgzenie jest wazniejsze niz osiggnigcie”,
Woprost.pl, 23.03.2016, https://www.wprost.pl/tylko-u-nas/534463/kisiele-2015-przyznane-dazenie-jest-
wazniejsze-niz-osiagniecie.html (dostep: 10.06.2022).

8 Donald Tusk Czlowiekiem Roku ,Wprost”. Tak sie cieszyl, Dziennik.pl, 07.02.2012,
https://wiadomosci.dziennik.pl/polityka/galeria/378449,donald-tusk-czlowiekiem-roku-wprost-tak-sie-
cieszyl.html, komentarze-popularne,11 (dostep: 10.06.2022).
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Dla kontrastu mozna porowna¢ sktad uczestnikow z 2011 r. do sktadu z 2017 r. Wsrdd gosci
na gali wreczenia nagrody ,,Cztowieka Roku 2017 Tygodnika Wprost” na rgce nowo
powotanego premiera — Mateusza Morawieckiego — znalezli si¢: prezes zarzadu Polskiego
Funduszu Rozwoju — Pawel Borys, ministrowie w rzadzie Morawieckiego (Jerzy Kwiecinski,
Jadwiga Emilewicz i Teresa Czerwinska), Marek Suski, senator Anna Maria Anders oraz prezes
TVP — Jacek Kurski. Politycy PO byli nieobecni®*. Organizacja uroczystych gal z okazji
wreczenia ,prestizowych nagréd” z udzialem oficjalnych urzgdnikéw panstwowych
I politykow partii aktualnie rzadzacej stanowi przyktad mechanizmu paralelizmu politycznego

opartego na zasadzie win-win.

3.2.8 ,,Wprost” anno domini 2020

Funkcje redaktora naczelnego ,,Wprost” pelni Marcin  Dzierzanowski.
Nie ma obsadzonego stanowiska zastgpcy redaktora naczelnego — zblizone kompetencje
wchodzg bowiem w zakres funkcji redaktora prowadzacego (Katarzyna Dobrowolska-Batyra).
Struktura organizacyjna tygodnika sktada si¢ z kilku statych dziatow, takich jak: Kraj,
Spoleczenstwo (Kierownik Malgorzata Fiejdasz-Kaczynska), Biznes (Szymon Krawiec),
Zagranica (Jakub Mielnik), Nauka (Leszek Bugajski), Kultura (Krzysztof Kwiatkowski)
i Trendy (Paulina Socha-Jakubowska) oraz stalego elementu pt. Temat z Okiladki®®.
Nad spisem tresci w gornej czgéci strony publikowane sa sylwetki felietonistow
wspolpracujacych z redakcja.

We ,,Wprost” wystepuje szereg powtarzalnych czesci kolumnowych. Po pierwsze,
na stronie ze stopka redakcyjng (s. 10 lub 12) publikowany jest satyryczny rysunek autora
tworzacego pod pseudonimem Iskra, stanowigcy komentarz do aktualnych wydarzen
spoteczno-politycznych. Po drugie, na tamach ,Wprost” w gronie felietonistow
lub wspotpracownikéw sa osoby dziatajace w przestrzeni spoteczno-politycznej niegdys$ lub
obecnie, takie jak: Jan Maria Rokita (jeden z liderow PO w pierwszych latach funkcjonowania),
Magdalena Sroda (Minister Edukacji, Nauki i Sportu w Gabinecie Cieni Kongresu Kobiet)®®
i Pawel Spiewak (wspottworca Stowarzyszenia Miasto Jest Nasze). Wydawca ,,Wprost” jest
Agencja Wydawniczo-Reklamowa, ,,Wprost” Sp. z 0.0. (AWRW). Na tamach tygodnika

publikowane sa wywiady z réznymi politykami i kandydatami na najwyzsze stanowiska

9 Oficjalnie opublikowana galeria zdje¢ z gali Czlowieka Roku 2017 Tygodnika Wprost”,
https://www.wprost.pl/galeria/11287/29/czlowiek-roku-2017-tygodnika-wprost.html (dostep: 10.06.2022).

550 Wprost”, 2020, nr 7, s. 10.

51 Lista Czlonkin Gabinetu Cieni, Kongres Kobiet, https://www.kongreskobiet.pl/gabinet-cieni (dostep:
10.06.2020)
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panstwowe —np. z Wiadystawem Kosiniak Kamyszem®®?, Szymonem Hotownia®>® lub Pawlem
Kukizem®*4,

,»Wprost” od lat funkcjonuje w internecie za posrednictwem witryny internetowej, ktora
posiada — podobnie jak w przypadku ,,Polityki” i ,,NP” — wlasnego redaktora prowadzgcego
(Natalia Rzewinska)®®. Tygodnik jest aktywny w serwisach spoteczno$ciowych. W dniu
1 stycznia 2020 r. na Facebooku liczba obserwatorow profilu wynosita 190 372, natomiast na
Twitterze profil tygodnika miat 426 064 obserwujacych®®.

Nalezy zwréci¢ uwage na finansowanie tygodnika ze skarbu panstwa i innych zrodet
panstwowych. ,,Wprost” w latach 2015-2020 otrzymal w sumie 51 mln 352 tys. zt z tytulu
wydatkow reklamowych spotek z udzialem Skarbu Panstwa zarzadzanych w wigkszosci przez

S%7. Z drugiej strony wydatki wszystkich resortow na ogloszenia

osoby zwigzane z Pi
i komunikaty w tygodniku ,,Wprost” w latach 2008-2012 (okresie rzadow PO-PSL) wynosity
106 tys. zt*%,

Ponadto, wydatki reklamowe spotek skarbu panstwa w miesigcach styczen-marzec 2015
r. na lamach ,,Wprost” wyniosty 419 tys. zl, a w analogicznym okresie rok pozniej —
tj. po alternacji wltadzy — wzrosty ponad dwukrotnie do kwoty 922 tys. zt. W pierwszym
kwartale 2016 r. ,,Wprost” stat si¢ tez gtownym beneficjentem wydatkow ministerstw,

uzyskujac z tego tytutu 592 tys. zI>%°,

3.3 ,,Gazeta Polska”

3.3.1 Polityczne poczatki dzialalnoSci

,(Gazeta Polska” (dalej ,,GP”) ukazuje si¢ na polskim rynku prasy opinii od 1993 roku.
Juz w pierwszym numerze tygodnika z marca 1993 roku opublikowano wywiad z 6wczesnym
przewodniczacym Porozumienia Centrum — Jarostawem Kaczynskim — a takze innymi
dziataczami ugrupowania: Janem Olszewskim i Janem Parysem. Na trzeciej stronie numeru
ukazat si¢ tekst autorstwa Kaczynskiego pt. Zmieni¢ Polske, w ktorej autor wobec

przeciwnikdéw politycznych stosowat retoryke bitewna:

552 E. Olezyk, J. Miziolek, Zrobmy referendum w sprawie zwigzkéw partnerskich, ,,Wprost”, 2020, nr 8,
S. 24-28.

558 E. Olczyk, J. Miziotek, Nie kandyduje na prymasa, ,,Wprost”, 2020, nr 10, s. 34-38.

554 J. Miziotek, Wyleczytem sie z romantyzmu, ,,Wprost”, 2020, nr 11, s. 20-23.

555 https://www.wprost.pl/profil/2549/natalia-rzewinska.html (dostep: 10.06.2022).

%6 Dane uzyskano na dzien 1 stycznia 2020 r. dzieki uprzejmosci zespotu pracujgcego dla portalu
Sotrender.

557 Gtéwnym ,,reklamodawcg” tygodnika byt PKN Orlen (1,7 mln). Zob. T. Kowalski, Analiza wydatkéw
reklamowych..., dz. cyt., s. 18, 23.

58 Szerzej: Raport Parlamentarnego Zespotu ds. Obrony Wolnosci Stowa..., dz. cyt., s. 12.

%9 B. Goczal, Reklamy ministerstw i spotek..., dz. cyt.
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Sadzg, ze mozna méwic o dwoch sensach walki, ktorg prowadzimy. Pierwszy sens jest dorazny: uchylenie
niebezpieczenstw, ktore ostatnio zawisly nad polska demokracja. (...) Obecne dziatania urz¢du
prezydenckiego, polegajace na tworzeniu powigzan z instytucjami, z ktéorymi urzad prezydencki nie
powinien by¢ powiazany (prokuratura) i wykorzystywanie tych powigzan do wptywania na konkretne
decyzje, stwarza sytuacje niebezpieczna, cho¢ jeszcze nie ostateczng. Dlatego podjelismy walke whasnie
teraz. (...) Trzeba wigc rozbi¢ 6w osrodek dazacy do poza konstytucyjnej dominacji. W tym celu
konieczna jest zmiana personalna na najwyzszym stanowisku w Belwederze. (...) Ale istnieje rowniez

drugi sens walki, ktora dzi§ prowadzimy. Jest nim proba zmiany ukladu spolecznego w Polsce®®,

Dwa podstawowe sensy dziatalno$ci politycznej w rozumieniu Jarostawa Kaczynskiego
z 1993 r. istotnie uksztattowaly lini¢ redakcyjng tygodnika na kolejne lata. Byly to zaréwno
krytyka obozu prezydenckiego Lecha Walgsy, jak i metaforyczna walka z glebokim uktadem
postnomenklaturowym, uksztattowanym w roku 1989. Kaczynski zwracatl uwagg na wymog
likwidacji postkomunistycznych przywilejow w s$rodkach masowego przekazu i gleboki,
moralny imperatyw ,,przeprowadzenia zmian” w wojsku, bankach, shuzbach specjalnych,
o$wiacie, sgdownictwie. Przestanka na rzecz realizacji tych dziatan miata by¢ dotychczasowa
negatywna selekcja i1 wysokie ryzyko zagrozenia Polski dyktatura o zabarwieniu
,,czerwonym”561.

Poczatkowo ,,GP” funkcjonowata w formie miesigcznika, ktorego naktad wynosit 50
tys. egzemplarzy, z czego sprzedawano okoto 20 tys. Pierwszym redaktorem naczelnym ,,GP”
byt Piotr Wierzbicki, ktory dostrzegat w pismie narzedzie stuzace do zbudowania ostatecznie
wolnej Polski®®?. | GP” powstata w specyficznym momencie historii politycznej Polski.
Ksztattujacy sie tad demokratyczny byt w latach 1992-1993 destabilizowany licznymi
informacjami o obcigzeniach poszczegdlnych dziataczy politycznych wspotpracy
ze strukturami wladzy lub stuzb PRL. Ugrupowania takie jak Ruch dla Rzeczpospolitej, Akcja
Polska oraz Ruch Trzeciej Rzeczpospolitej operowaly bardzo radykalnymi hastami
dotyczacymi lustracji i dekomunizacji. Gtownym obiektem atakow byli jednak nie politycy
0 rodowodzie postkomunistycznym, a prezydent Lech Walgsa i Unia Demokratyczna.
W atakach tych czynnie uczestniczyta sympatyzujaca z Ruchem Dla Rzeczpospolitej ,,GP*%%,

W 2005 r. po zarzuceniu Wierzbickiemu rzekomej zdrady wtlasnych pogladow,

w redakcji ,,GP” nastagpil przewrdt 1 stanowisko redaktora naczelnego objal Tomasz

560 J. Kaczynski, Zmienié Polske, ,,Gazeta Polska”, 1993, nr 1, s. 3.

%1 Tamze, s. 3.

%2 Szerzej: T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncenzracja: srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 163; T. Mielczarek,
Wspoitczesna polska prasa opinii..., dz. cyt., s. 97.

53 A Dudek, Historia polityczna polski..., dz. cyt., s. 242-243.
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Sakiewicz®%*

. Wydawca ,,GP” jest Niezalezne Wydawnictwo Polskie sp. z.0.0, w sktad ktérego
weszla spotka Srebrna zatozona przez bytych dziataczy Porozumienia Centrum. Byt to podmiot
kierowany przez Kazimierza Kujde, powigzanego z ugrupowaniem Prawo i Sprawiedliwo$¢
(PiS)*%. Do 2009 r. sprzedaz ,,GP” oscylowata na poziomie 25 tys. egzemplarzy, jednakze

przetom w tej materii przyniost 2010 r.

3.3.2 Katastrofa smolenska jako impuls rozwojowy

Po katastrofie smolenskiej redakcja ,,GP” zaangazowata si¢ w spor o upamigtnienie
ofiar katastrofy i publiczne poszukiwanie winnych panstwowej tragedii, co przyniosto znaczne
wzrosty nakladow. W lipcu 2010 r. wyniosty one 88 tys., we wrze$niu prawie 111 tys.,
a w marcu 2012 r. — nawet 139 tys. egzemplarzy®®®. W drugiej potowie 2011 r. uruchomione
zostato ,,codzienne rozszerzenie” ,,GP” pod nawg ,,Gazeta Polska Codziennie” (dalej ,,GPC”),
ktére poczatkowo korzystalo ze strony internetowej powigzanego podmiotu medialnego —
portalu informacyjnego Niezalezna.pl®®’. ,GPC” wydawana jest przez Forum S.A., w ktorego
radzie nadzorczej zasiada polityk PiS — Ryszard Czarnecki®®® natomiast wydawca portalu
Niezalezna.pl jest Stowo Niezalezne sp. z 0.0., ktérego prezesem zarzadu jest redaktor naczelny
,,GP” — Tomasz Sakiewicz.

,GP” to zaangazowany politycznie tygodnik o konserwatywnej linii programowej.
Cechy dyskursu obecnego na tamach ,,GP” 1 ,GPC”, szczegdlnie w kontek$cie
wykorzystywanych mechanizmow stronniczosci, majg zblizony charakter. Publicysci piszacy
dla ,,GP” reprezentuja $wiatopoglad radykalizujacy si¢ i budowany w charakterze odpowiedzi
na pozostate obecne w sferze publicznej — przede wszystkim prezentowane przez srodowisko

opiniotworcze ,,Gazety Wyborczej”>®°.

564 Szerzej: T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja..., dz. cyt., s. 163.

565 T, Mielczarek, Wspétczesna polska prasa opinii..., dz. cyt., s. 97.

566 p, Kozielski, O chorobie Rzeczypospolitej ..., dz. cyt., s. 270.

%7 www.niezalezna.pl (dostep 10.06.2022).

%8 Spotka Srebrna wraz ze spotka powigzang kapitalowo o nazwie Geranium jest gtdownym udzialowcem
Forum S.A. — wydawcy ,,GPC”. Szerzej: ,,GPC” przejeta przez spotke powigzang z PiS, Polskieradio.pl,
27.08.2012, https://www.polskieradio.pl/5/3/Artykul/672571,GPC-przejeta-przez-spolke-powiazana-z-PiS
(dostep: 10.06.2022).

69 G. Marchwiniski, ,, Wstuchaé sie w nieskorniczong opowiesé¢ o Polsce”. Dyskurs smolenski ,, Gazety
Polskiej”, ,,Sprawy Narodowosciowe”, 2012, nr 40, s. 196.
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Pod wzgledem przedmiotowym ,,GP” koncentruje si¢ na krytyce lewicowej, liberalnej

wizji $wiata spotecznego®’®

. Uymujac sprawe bardziej podmiotowo: dyskredytacja na tamach
tygodnika realizowana jest przede wszystkim wobec politycznych i medialnych przeciwnikow
PiS (Rys. 14), a akredytacja polega na wsparciu narracyjnym politykéw tej formacji®’
(Rys. 15). Relacja swoistej zbiezno$ci narracyjnej zachodzita jeszcze na dtugo przed alternacja
wiladzy w 2015 r., natomiast kamieniem milowym okazatl si¢ dramat katastrofy smolenskiej

w kwietniu 2010 .

3.3.3 Kluby Gazety Polskiej i nagroda ,,Czlowiek Wolnosci”

Po dramacie katastrofy smolenskiej w otoczeniu organizacyjnym ,,GP” zaczgly
powstawaé setki lokalnych klubéw ,,GP%"2. Organizacje te, wspierane dyskursywnie przez
inne konserwatywne $rodowiska (m.in. redakcje ,,Naszego Dziennika” i wspdlnoty ,,Radia

Maryja”) wytworzyly spojny ideologicznie, narracyjny podsystem, ktory w debacie publicznej

570 p, Kozielski, O chorobie Rzeczypospolitej..., dz. cyt., s. 277.

571 P, Kozielski, E. Gutowska-Kozielska, Fat cats brought up on Fukuyama..., dz. cyt., s. 72.

572 Jak wskazuje znawca tematyki — M. Slarzynski — pierwsze kluby ,,Gazety Polskiej” byty aktywne
od od poczatku 1994 r. do mniej wigcej potowy 1997 r. W latach 90. w szczytowym okresie dziatato w Polsce
nieco ponad 100 kluboéw. Pod koniec 2015 roku istniato juz prawie 340 tego typu organizacji, z czego
zdecydowana wickszo$¢ w duzych, srednich i matych miastach. Szerzej: M. Slarzynski, Rola kiubéw ,, Gazety
Polskiej ” w sukcesie politycznym Prawa i Sprawiedliwosci w 2015 roku. Aktorzy lokalni czy aktor ogolnokrajowej
sfery publicznej 111 RP?, ,,Przeglad Socjologiczny”, 2018, s. 144-146.

138



realizowal funkcje opozycyjng wobec koalicji PO-PSL rzadzacej w latach 2007-2015. Liczne,
acz wyjatkowo rozproszone ogniwa podsystemu zyskaty nawet afirmatywne miano wysp
,archipelagu polskosci”. Autorem tej metafory byt w 2012 r. Andrzej Zybertowicz — od 2015

r. doradca spoteczny Andrzeja Dudy®’®. Jak wskazuje Marcin Slarzynski:

Dziatalno$¢ polityczna klubow ,,Gazety Polskiej” nie sprowadzala si¢ do organizowania spotkan
i miesi¢cznic oraz uczestnictwa w protestach. Cztonkowie klubow brali udziat, wielokrotnie z sukcesem,
w wyborach samorzadowych i parlamentarnych. [...] Zgodnie z informacjg podang w ,,Gazecie Polskiej”
w 2014 r. w wyborach samorzadowych wystartowato lacznie 313 cztonkéw klubow. W wyborach
parlamentarnych w 2015 r. wzi¢to udziat tacznie 30 cztonkéw kluboéw — 29 kandydowato do sejmu, jeden

do senatu — z ktérych doktadnie potowa zostata wybrana do parlamentu.

Aktywnos¢ klubow w latach 2010-2015 znacznie przyczynita si¢ do konsolidacji
elektoratu PiS. Kluby,,GP” dziataty na zasadzie catch them all, wchtaniajgc wszelkiego rodzaju
inicjatywy pokrewne — zarowno obywatelskie, jak i partyjne. Pomigedzy klubami ,,GP” a PiS
zaistniato sprzezenie zwrotne. Partia wspieratla kluby organizacyjnie w wielu sytuacjach
praktycznych (np. oferujac przestrzen do spotkan lub pomagajac w organizacji transportu na
wydarzenia polityczne), a takze oferowata dla najbardziej sprawnych dziataczy klubow
mozliwo$¢ kandydowania i wplywu na organy decyzyjne (np. w jednostkach samorzadu
terytorialnego). Z drugiej strony, kluby zapewniaty doptyw kadr i wsparcie podczas kampanii
wyborczych, a takze odgrywaty rolg ,pasa transmisyjnego” miedzy lokalnymi,
konserwatywnymi spotecznosciami a strukturami partyjnymi°’®.

Oprocz klubow ,,GP” warto wspomnie¢ o innej, stricte politycznej inicjatywie redakcji
1 wydawcy. Mowa o wyr6znieniu pt. ,,Cztowiek Roku Gazety Polskiej”, ktore od 1997 roku

jest corocznie przyznawane przez redakcje®”

. W 2004 r. nagrode otrzymat Jarostaw Kaczynski;
w 2005 — Radostaw Sikorski (6wczesny minister obrony narodowej w rzadzie PiS)°’®; w 2007
— Mariusz Kaminski; w 2010 — Antoni Macierewicz; w 2012 — eksperci Zespotu
Parlamentarnego ds. Zbadania Przyczyn Katastrofy Tu-154M z 10 kwietnia 2010 roku: prof.
Grzegorz Szuladzinski, prof. Wiestaw Binienda, prof. Kazimierz Nowaczyk oraz dr. inz.
Wactaw Berczynski; w 2015 — drugi raz Jarostaw Kaczynski; w latach 2016, 201712018 —trzy

razy pod rzad Mateusz Morawiecki — poczatkowo jako wicepremier, a nastgpnie w charakterze

573 A. Zybertowicz, Archipelag  polskosci, Teologiapolityczna.pl, 18.04.2012,
https://teclogiapolityczna.pl/andrzej-zybertowicz-archipelag-polskosci (dostep: 10.06.2022).

574 M. Slarzynski, Rola klubow , Gazety Polskiej” w sukcesie politycznym Prawa i Sprawiedliwosci
w 2015 roku. Aktorzy lokalni czy aktor ogéinokrajowej sfery publicznej 11l RP?, ,,Przeglad Socjologiczny”, 2018,
nr 2(67), s. 152-154.

S Laureaci  poprzednich  lat  wyréinienia ,, Czlowiek  Roku  Gazety  Polskiej”,
https://czlowiekroku.gazetapolska.pl/category/laureaci-poprzednich-lat (10.06.2022).

576 https://www.senat.gov.pl/aktualnoscilista/art,4596,26-stycznia-2006-r-.html (dostep: 10.06.2022).
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premiera; w 2019 — ponownie Jarostaw Kaczynski (trzeci raz); a w roku 2020 — wyr6znienie

otrzymat podmiot zbiorowy: zotnierze Wojsk Obrony Terytorialne;.

3.3.4 ,,Gazeta Polska” anno domini 2020

Funkcje¢ redaktora naczelnego ,,GP” sprawuje Tomasz Sakiewicz, ktory ma dwoje

ST i Piotra Lisiewicza — zwiazanych z ,GP” od lat

zastepcow: Katarzyne Gojska
dziewiecédziesigtych XX wieku. Struktura organizacyjna tygodnika sktada si¢ z kilku statych
dziatow, takich jak: Kraj, Publicystyka, Swiat, Gospodarka, Kultura, Srodowisko. Zazwyczaj
najbardziej wyeksponowane sa trzy: Kraj (kierownik Piotr Lisiewicz); Publicystyka (kierownik
Wojciech Mucha); oraz Swiat (kierownik Maciej Kozuszek)>’®,

W tygodniku wystepuje powtarzalna cz¢$¢ kolumnowa o nazwie Stafe, na tamach ktorej
publikowane sg felietony wspotpracownikow redakcji. Wérdd autorow sg osoby zaangazowane
politycznie w przesziosci lub obecnie (Joanna Lichocka — postanka PiS, czlonkini Rady
Mediéw Narodowych od 2016 r.; Ryszard Czarnecki — europoset PiS, wiceprezes Polskiego
Zwiazku Pitki Siatkowej od 2018 r.), a takze grono osob zwigzanych z TVP po 2015 roku:
Michat Rachon®®, Marcin Wolski®®, Dawid Wildstein®!, Tadeusz Phluzanski®®’. ,,GP”
wydawana jest przez Niezalezne Wydawnictwo Polskie Sp. z o.0.

Na przestrzeni lat z ,,GP” wspotpracowali réwniez tacy rozpoznawalni publicysci,
jak Eliza Michalik (wspotczesnie ,,Superstacja” i ,,NaTemat.pl”) oraz Rafal Ziemkiewicz
(aktualnie ,,Do Rzeczy”). ,,GP” od lat funkcjonuje w internecie, zar6wno w ramach wiasnej

witryny internetowej, ktéra po 2015 roku ulegta profesjonalizacji®®, jak i w serwisach

577 Katarzyna Gojska jest prywatnie zong Michata Rachonia, z ktérym ma dwie cérki. Ponadto, redaktor
Gojska wraz z Antonim Macierewiczem sa rodzicami chrzestnymi syna Tomasza Sakiewicza — Konstantego.
Szerzej: T. Sakiewicz, Partyzant wolnego stowa, Wydawnictwo M, Krakow 2013, s. 57.

578 | Gazeta Polska”, 2020, nr 7, s. 4-5, 89.

579 M. Rachon w pierwszej dekadzie XXI w. byt dziataczem trojmiejskiego PiS; Szerzej: E. Turlej, Michat
Rachon. ,,Godny i skuteczny nasladowca swojego mistrza Jacka Kurskiego, Newsweek.pl, 27.05.2018,
https://www.newsweek.pl/newsweek-print/michal-rachon-twarz-tvp-info-i-wierny-dzialacz-pis/cdvk3zh
(dostep: 10.06.2022). Po 2016 r. M. Rachon stat si¢ wysoce rozpoznawalny dzigki pracy w TVP Info, gdzie
prowadzi m.in. program ,,Mineta dwudziesta”; od 2019 r. Rachon ma takze na antenie TVP Info autorski, poranny
program publicystyczny pt. ,,Jedziemy”.

580 W latach 2016-2018 — dyrektor TVP 2, a takze jeden ze wspdtprowadzacych satyryczny program
»W tyle wizji”.

81 W latach 2016-2017 — kierownik redakcji publicystyki Telewizyjnej Agencji Informacyjnej. Zob.
M.  Mikulska, Dawid Wildstein nowym szefem publicystyki w TVP, Rp.pl, 11.03.2016,
https://www.rp.pl/Media/160319834-Dawid-Wildstein-nowym-szefem-publicystyki-w-TVP.html (dostep:
10.06.2022).

%82 W latach 2017-2018 — szef redakcji reportazu i publicystyki w TVP Info. Zob. Tadeusz Pluzaniski
przechodzi z TAI do TVP Historia, dalej bedzie prowadzit ,,O co chodzi” w TVP Info, Wirtualnemedia.pl,
18.06.2018, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/mariusz-kowalewski-szefem-redakcji-publicystyki-i-
reportazu-w-telewizyjnej-agencji-informacyjnej-odchodzi-tadeusz-pluzanski (dostgp:10.06.2022).

583 https://www.gazetapolska.pl/ (dostep:10.06.2022).
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spoteczno$ciowych. Na najbardziej popularnym z nich — Facebooku — liczba obserwatoréw
profilu w dniu 1 stycznia 2020 r. wynosita 22 953. Na Twitterze ,,GP” ma 13 177
obserwujacych®®. Nieznacznie wychodzac poza zakres 2020 r., nalezy zasygnalizowaé,
ze wydawca portalu ,,Niezalezna.pl” — Stowo Niezalezne sp. z 0.0. — W styczniu 2021 roku
uruchomit portal ,,Albicla”, ktéry w zamysle tworcow ma stanowi¢ ,,polska odpowiedz
na Facebooka®,

Warto zwréci¢ uwage na istotny element mechanizmu propagandowego: kwesti¢
finansowania tytutu medialnego z pieni¢dzy publicznych. Na przestrzeni lat 2015-2020 ,,GP”
otrzymala z tytutlu reklam spotek z udzialem Skarbu Panstwa 46 mln ztotych. Taki wynik
finansowy plasuje ,,GP”, obok ,,Sieci” (116 mln), ,,DoRz” (61 mln) i,,Wprost” (51 mln) wsrod
czterech najbardziej dofinansowanych tygodnikow opinii w tym okresie®®. | GP” byla rowniez
beneficjentem reklam finansowanych przez ministerstwa i urzedy centralne, uzyskujac w 2020
r. z tego tytutu 3,8 min z*®’. Jeszcze w 2015 r. ,,GP” nie figurowata w zestawieniach
tygodnikéw wspieranych przez rzad PO-PSL, natomiast w pierwszym kwartale 2016 roku
tygodnik ten znalazt si¢ juz wsréd podmiotdw, na lamach ktérych lokowano wydatki

reklamowe spotek z udziatem Skarbu Panstwa w kwocie 171 tys. zt°%,

3.4 ,,Newsweek Polska”

3.4.1 Amerykanski produkt glokalizacyjny

»Newsweek Polska” (dalej ,,NP”’) funkcjonuje na rynku od 2001 r. i stanowi lokalng
edycje amerykanskiego tytulu ,Newsweek”, ukazujacego sie w USA od 1933 roku®®.
Pierwowzor amerykanski byl jednym z nielicznych pism dostgpnych przed 1989 r. w salonach

Empik, co przelozyto si¢ na dobry start we wspotpracy z agencjami reklamowymi. Nie bez

%84 Dane uzyskano na dzien 1 stycznia 2020 r. dzieki uprzejmosci zespotu pracujacego dla portalu
Sotrender.

%5 J. Przemylski, Albicla — polska odpowied? na Facebooka. Dzis start nowego portalu
spotecznosciowego, Niezalezna.pl,  20.01.2021, https://niezalezna.pl/375591-albicla-polska-odpowiedz-na-
facebooka-dzis-start-nowego-portalu-spolecznosciowego (dostep: 10.06.2022).

586 Zob. T. Kowalski, Analiza wydatkéw reklamowych..., dz. cyt., s. 17-18.

%7 Dane dotyczgce wydatkéw ministerstw i urzeddw centralnych nie byly dostepne w poprzednich
analizach z lat 2015-2019. Szerzej: T. Kowalski, Aneks do raportu. Wydatki reklamowe ministerstw i centralnych
urzedow w 2020 roku, Warszawa, luty 2021, s. 30-31.

58 B, Goczal, Reklamy ministerstw i spotek..., dz. cyt.

%89 Wprowadzenie wersji polskojezycznej bylo poprzedzone szeroko zakrojong akcja promocyjnag
oraz specjalistycznymi warsztatami dziennikarskimi przeprowadzonymi dla przyszlych publicystow ,,NP”.
Szkolenia prowadzili dziennikarze: A. Nagorski oraz R. Javers. Szerzej: T. Mielczarek, Tygodniki opinii
W zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 153, 155.

141



znaczenia byl rowniez fakt, iz dziennikarstwo amerykanskie po ponad pdtwieczu realnego
socjalizmu postrzegane byto przez Polakoéw jako profesjonalne i obiektywne®®,

Pierwszym redaktorem naczelnym pisma byt T. Wroblewski, ktory rekrutowat
publicystow, oferujgc wyraznie wyzsze place, niz u konkurencji. Redakcja w chwili startu
liczyta okoto 60-70 oséb, pozyskanych m.in. z tygodnika ,,Wprost”, ,,Gazety Wyborcze;”
i ,,Rzeczpospolitej”*®!. Wydawca ,,NP” jest koncern medialny Ringier Axel Springer Polska,
nalezacy do Ringier Axel Springer Media AG z siedzibg w Zurychu. W pierwszym roku
dziatalno$ci opiniotworczej ,,NP” uzyskal naktad 492 tys. egzemplarzy, z czego sprzedawano
325 tys. W 2002 r. liczby te wyniosty, kolejno: 411 tys. naktadu i 251 tys. sprzedazy.
W nastepnych latach wymienione wskazniki zaczety maleé, by w 2005 r. uzyskac poziom 274
tys. naktadu i 165 tys. sprzedazy®®.

Pomimo odnotowanych ,,spadkéw” Axel Springer osiagnat na kilka lat pozycje lidera
w segmencie rynkowym tygodnikéw opinii, a wprowadzenie nowego tytutu na polski rynek

okazalo sie sukcesem®®

. W przypadku ,,NP” niebagatelng rol¢ odegral moment historyczny
rozpoczecia dziatalnosci — jesien 2001 r. Juz od trzeciego numeru ,,NP”’ zaczal dominowac¢ pod
wzgledem prezentowania publicystycznych interpretacji  atakow  terrorystycznych
przeprowadzonych w Nowym Jorku 11 wrzesnia 2001 roku®®*. Jak wskazuje Mielczarek,
podstawe sukcesu tygodnika stanowita trafnie okreslona grupa docelowa i1 odpowiednio
dobrane $rodki wyrazu®®®.

»NP” czytali przede wszystkim mieszkaficy miast, z ktorych znaczna cze$¢ miata
ponadprzecietne dochody®®. Treéci publikowane na tamach periodyku oscylowaty wokot
zagadnien zwigzanych z polityka, zyciem gospodarczym, naukowym 1 kulturalnym.
Na poczatku dziatalnoSci medialne; ,NP” ze wzgledu na podejmowang tematyke
pozycjonowat si¢ jako pismo migdzynarodowe. Jak deklarowat w 2001 roku redaktor naczelny,
u podstaw redakcyjnej filozofii legly — po pierwsze — ,,bezstronno$¢” oraz — po drugie —

,.dystans, brak jakichkolwiek powiazan czy obcigzen politycznych”>’.

590 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 211-212.

51 A Sliwa, Publicystyka Tomasza Lisa..., dz. cyt., s. 93.

592 T, Mielczarek, Wspétczesna polska prasa opinii..., dz. cyt., s. 93.

593 A Sliwa, Publicystyka Tomasza Lisa..., dz. cyt., s. 93.

594 Numer trzeci ,,NP” uzyskal rekordowa sprzedaz 409 tys. egzemplarzy. Szerzej: M. Stawska, Ksigzka
na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 215,

%5 Statystycznie rzecz ujmujac, ,,NP” odebral konkurencji niewielka czg$¢ czytelnikow. Pozyskat
natomiast okoto 150 tys. nowych i mtodych odbiorcow. Z badan czytelnictwa przeprowadzonych w 2002 roku
wynikalo, ze ponad 36 proc. czytelnikow ,,NP” nie przekroczylo 24 roku zycia, a 57% miato mniej niz 34 lata.
Szerzej: T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 160-161.

5% Tamze, s. 161.

597 T. Wroblewski, Musimy sie jeszcze wiele nauczyé, ,Newsweek Polska”, 2001, nr 1, s. 2.
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»NP” wyréznial si¢ na tle dotychczasowo funkcjonujacych tygodnikéw opinii.
Miatl urozmaicong barwe i atrakcyjng szate graficzna, trafiajaca przede wszystkim w gusta
mtodych. T. Mielczarek stawia tezg, ze to wlasnie ,,NP” narzucit pozostatym tygodnikom nowe
sposoby organizacji wizualnej numerdéw, lakoniczno$¢ tekstow, sieganie po tematy tabloidowe
oraz wykorzystywanie emocjonujacych fotografii. Jednakze, po dekadzie funkcjonowania na
rynku okazalo si¢, ze mtodzi czytelnicy nie mieli statych upodoban. W 2007 r. sprzedaz realna
tygodnika spadta do 138 tys. egzemplarzy, by w 2012 r. wynie$¢ okoto 130 tys.>%,

Na przestrzeni 20 lat funkcjonowania tygodnika ,,NP” kilkukrotnie nastgpowata zmiana
na stanowisku redaktora naczelnego. Tomasz Wroblewski petnit funkcje w latach 2001-2004,
w 2004 r. zostal zastgpiony przez Jarostawa Sroke na okres jednego roku, by ponownie objaé
fotel redaktora naczelnego w latach 2005-2006°%°. W kwietniu 2006 r. wydawca uruchomit
nowy ,,Dziennik”, co pociagneto za soba zmiany kadrowe we wszystkich pismach koncernu®®.
W efekcie ,,NP” przestal publikowaé teksty takich publicystow, jak: Rafal Ziemkiewicz
(dzisiaj: ,,Do Rzeczy”), Piotr Zaremba (,,Sieci”), Michat Karnowski (,,wPolityce” i ,,Sieci”)®.
W 2006 r. nastgpita takze zmiana na stanowisku redaktora naczelnego, ktorym zostat
M. Kobosko, a jego zastepca — Wojciech Maziarski®®. W 2009 roku W. Maziarski byt
petnigcym obowiazki (p.o.) obowiazki redaktora naczelnego, a w latach 2010-2012 objat
funkcje redaktora naczelnego. Najbardziej trwata zmiana na stanowisku redaktora naczelnego

nastgpita w 2012 r. — wowczas funkcje te objat T. Lis, ktory sprawowat ja przez dekade®®.

3.4.2 PiS na cenzurowanym

Nowy redaktor naczelny przeszedt do ,,NP” z tygodnika ,,Wprost” wraz z Renatg Kim
i Ryszardem Holzerem. W ciggu kilku miesigcy przeprowadzono wymiane felietonistow

i w ,,NP” pojawili si¢: Magda Gessler, Krzysztof Materna, Grzegorz Markowski, Zbigniew

%8 T, Mielczarek, Wspétczesna polska prasa opinii..., dz. cyt., s. 94.

59 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 161-162.

600 Dziennik” — nowa gazeta Axel Springer Polska, Wirtualnemedia.pl, 11.04.2006,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dziennik-nowa-gazeta-axel-springer-polska (dostgp: 10.06.2022).

801 Michat Karnowski w nastepnych latach pracowat w nowo ukonstytuowanym ,,Dzienniku”, zaczynajac
karier¢ od roli publicysty, poprzez funkcje: szefa dzialu politycznego, szefa dziatu opinii, a nastepnie obejmujac
funkcje zastepcy redaktora naczelnego.

802 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 164.

808 Od chwili startu tygodnika w realiach polskich role redaktora naczelnego ,,NP” pehilo pieé osob
(T. Wroblewski dwukrotnie) oraz jeden czasowo pelnigcy obowigzki. Zob. T. Mielczarek, Tygodniki opinii
W zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 170. Ponadto, biorac pod uwagg dtuga kariere¢ medialng redaktora
Lisa, niejako wykraczajac nieznacznie poza zakres czasowy badania — warto zwrdci¢ uwage ze w maju 2022 r.
po dekadzie petnienia funkcji redaktora naczelnego zostal on odwotany ze stanowiska. Szerzej: J. Kowalski,
Dlaczego Tomasz Lis rozstal si¢ z ,, Newsweekiem”? Poszio o felieton krytykujgcy media czy dziatania komisji
w RASP?, Wirtualnemedia.pl, 27.05.2022, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tomasz-lis-mobing-komisja-
dlaczego-odszedl-newsweek-polska-kto-nowym-redaktorem-naczelnym (dostep: 10.06.2022).
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Hotdys, Marcin Meller i Jerzy Mazgaj. Do wspotpracy zaproszono rowniez Teres¢ Toranska
I Wojciecha Jagielskiego. Jak wskazuje Mielczarek, nowy ,,NP”” do$¢ szybko opowiedziat si¢
za PO, na co wskazywata m.in. wysoka zbiezno$¢ pomigdzy tematami podejmowanymi przez
T. Lisa w jego audycji emitowanej w TVP 2 i wiodgcymi tematami ,,NP”. Czgsto prezentowano
w pozytywnym lub neutralnym $wietle polityke rzadu PO-PSL. Ocieplano wizerunek D. Tuska
i B. Komorowskiego. Zauwazano takze, ze Polacy moze nie boja si¢ uzyskania potencjalnie

wladzy przez PiS, jednak nie chcg, aby funkcje premiera objat Jarostaw Kaczynski®®,

ANDRZEJ DUDA 34,8% AGNIESZKA HOLLAND: | €O vm Avouu FRANCUZI BOJA | =
203% DRYFUJEMY W STRO! SIE KOLEINYCH | X

N e I (

ROSJI PUTINA ZGWALCONA ZAMACHOW

KOMOROWSKI
ALBO KACZYNSKI:

Rysunek 16. Okladka ,,Newsweek Polska” Rysunek 17. Okladka ,,Newsweek Polska”
(NF 20/2015) (Nr 48/2015)
W 2015 r. ,,NP” wlaczyl si¢ w kampanie wyborcze: kolejno prezydencka, a nastepnie
parlamentarng. Na lamach tygodnika werbalnie atakowano PiS 1 personalnie Jarostawa

Kaczynskiego, Piotra Dude i Andrzeja Dude®®

. Materialy mialy charakter zdecydowanie
krytyczny wobec PiS i ich kandydata (Rys. 16 i 17) — zarbwno w okresie przed wyborami, jak
i po rozstrzygnieciu procesu wyborczego®®. Stronniczo$é¢ polityczna felietondéw wstepnych
autorstwa T. Lisa zostala stwierdzona przez A. Sliwe, ktora za pomoca analizy zawartosci
przebadata wypowiedzi redaktora naczelnego — T. Lisa®"’. Teksty w zdecydowanej wickszosci

zawieraty wyraznag krytyke PiS.

804 T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 171.

605 Tamze, s. 172.

606 K. Brzoza-Kolorz, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,, Céz tam, panie, w polityce? .., dz.
cyt., s. 113.

807 W sktad materialu badawczego weszty teksty, ktore ukazaly si¢ na tamach pisma w 52 numerach
z 2015 r. Szerzej: A. Sliwa, Publicystyka Tomasza Lisa..., dz. cyt., s. 95.
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Inna badaczka — L. Polkowska — zwraca uwage na wyrazng radykalizacj¢ dyskursu
liberalnego na tamach ,,NP” (ale rowniez ,,Polityki”) po zmianie ugrupowania rzadzacego.
Radykalizacja przejawiata si¢ czestym wykorzystywaniem nazw wartosci pozytywnych takich
jak: ,,wolnos¢”, ,,polsko$¢”, ,tolerancja” — w celu dyskredytacji PiS i mediow

konserwatywnych, wspierajacych ugrupowanie rzadzace®,

3.4.3 Wydarzenia uzyteczne propagandowo firmowane znakiem ,,Newsweek

Polska”

»NP” na przestrzeni dwoch dekad funkcjonowania w Polsce organizowat lub
wspotorganizowat  liczne imprezy okolo-polityczne. W  kontek$cie uzyteczno$ci
propagandowej na szczegolng uwage zastuguja trzy tego typu przedsiewzigcia:

a) Wystawa pt. ,,Historia pod tytulem Newsweek” (2002 r.) zorganizowana rok

po starcie rynkowym tygodnika®®;

b) ,,Antysalon” — cyklicznie odbywajace si¢ spotkania klubu dyskusyjnego tygodnika

od 2004 r.%%°;

c) ,.Nagroda Newsweeka im. Teresy Toranskiej” przyznawana corocznie od 2013 r.

Wydarzenie pierwsze polegato na publicznej prezentacji zdje¢ wydarzen, ktorych
ilustracje ukazywaly si¢ na oktadkach amerykanskiego ,,Newsweeka” od 1933 r. Wystawe
zorganizowano w roéznych polskich miastach w 2002 r. z okazji pierwszej rocznicy
funkcjonowania tygodnika. Przedsigwzieciu towarzyszyty spotkania edukacyjne nawigzujace
do wydarzen ilustrowanych na zdjeciach oktadkowych®?,

Po drugie, od 2004 r. ,,NP” organizowal cykliczne spotkania klubu dyskusyjnego pod
nazwa ,,Antysalon”®?. Wsréd gosci klubu znalazly sie takie postaci zycia publicznego,
jak Tomasz Lis, Roman Giertych, Donald Tusk, Jarostaw Kaczynski oraz Jan Maria Rokita®3.
Oprodcz tego nalezy wymieni¢ ,,Nagrod¢ Newsweeka im. Teresy Toranskiej”, ktora od 2013 r.

corocznie przyznawana jest dla najlepszych autoréw, uczestnikow zycia spotecznego,

gospodarczego 1 politycznego oraz wybitnie uzdolnionej mlodziezy w trzech kategoriach:

608 |, Polkowska, Wartosci i antywartosci w tygodnikach..., dz. cyt., s. 334-335.

69 M. Majewska, Historia pod tytulem , Newsweek”,  Fotopolis.pl, 04.09.2002,
https://www.fotopolis.pl/newsy-sprzetowe/wydarzenia/397-historia-pod-tytulem-newsweek (dostep:10.06.2022).

610 Newsweek Polska”, 2004, nr 15, s. 10.

811 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 223.

612 Nazwa przedsiewziecia byta zadziwiajaco zbiezna z tytutem programu ,,Antysalon Ziemkiewicza”,
ktory emitowany byt od wrzesnia 2008 do stycznia 2011 r. na antenie TVP Info.

613 Tamze, s. 223.
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Najlepszy materiat dziennikarski, Najlepsza ksigzka, a takze Nagroda za dziatalnosc
publiczng®,

Szczegoblnie to ostatnie sygnowane przez ,,NP” wyrdznienie ma charakter uzyteczny
pod wzgledem propagandowym. Dotychczas laureatami nagrody byli m.in.: prof. Ewa
Fetowska i Szymon Hotownia (2015 r.)%%°, Andrzej Rzeplinski i Adam Bodnar (2016)5¢, Maja
Ostaszewska (2017)%Y7, twoércy inicjatywy ,,Wolne Sady” (2018)%'8 oraz sedzia Pawetl
Juszczyczyn (2019). W 2019 r. specjalne wyrdznienie otrzymat takze ,,Mtodziezowy Strajk

Klimatyczny”®'°.

Wyr6znione po 2015 r. osoby sg wyraznymi krytykami dziatan
podejmowanych przez ugrupowanie rzadzace Polska, czego szczegdlny przyktad stanowi

inicjatywa ,,Wolne Sady’’%%.

3.4.5 ,,Newsweek Polska” anno domini 2020

Funkcj¢ redaktora naczelnego ,,NP” petni T. Lis, ktory ma jednego zastgpce: Dariusza
Cwiklaka, funkcje¢ redaktora prowadzacego pemi za$ Lukasz Ramlau®?l. Struktura
organizacyjna tygodnika sktada si¢ z kilku statych dziatow, takich jak: Polityka, Spofeczenstwo,
Historia, Swiat, Biznes, Nauka, Zdrowie, Kultura i Styl Zycia. Zazwyczaj najbardziej
wyeksponowane sg trzy: Polska (tj. Polityka); Spoleczeristwo (kKierownik Renata Kim); Swiat
(kierownik Jacek Pawlicki). Z punktu widzenia publicystyki politycznej, w tygodniku

wystepuje rowniez powtarzalna cze$é kolumnowa o nazwie |,felietony”®%2

, W ktorej
publikowane sg materiaty publicystow takich jak: Zbigniew Hotdys, Marcin Meller, Krzysztof

Materna. W$rod ich autoréw nie ma aktywnych politykéw, natomiast np. M. Meller prowadzi

614 Regulamin Konkursu Nagrody Newsweeka im. Teresy Toranskiej,

https://fundacjatoranskiej.pl/regulamin/regulamin_1 (dostep:10.06.2022).

15 Nagrody ,Newsweeka” im. Teresy Toranskiej 2015, Newsweek.pl, 23.11.2015,
https://www.newsweek.pl/polska/nagrody-newsweeka-im-teresy-toranskiej-2015-galeria-zdjec/rqm8xr6
(dostep: 10.06.2022).

818 Nagroda im. Teresy Toranskiej dla dwdch reporteréw ,, Gazety Wyborczej”, Wyborcza.pl, 20.11.2016,
https://wyborcza.pl/7,75398,21006464,nagroda-im-teresy-toranskiej-dla-dwoch-reporterow-gazety-
wyborczej.html (dostep:10.06.2022).

617 J. Tomczuk, W najnowszym ,, Newsweeku’: Gen wojowniczki. Co jeszcze mozna zrobié?,
Newsweek.pl, 26.11.2017, https://www.newsweek.pl/polska/spoleczenstwo/maja-ostaszewska-laureatka-
nagrody-newsweeka-im-teresy-toranskiej-za-dzialalnosc/xg80gy4 (dostep:10.06.2022).

88  Laureaci VI edycji  konkursu  Nagroda  Newsweeka im. Teresy  Toranskiej,
https://fundacjatoranskiej.pl/aktualnosci/laureaci-vi-edycji-konkursu-nagroda-newsweeka-im-teresy-toranskiej-
2 1377 (dostegp:10.06.2022).

819 Bracia Sekielscy z Nagrodg , Newsweeka” im. Teresy Toranskiej, Newsweek.pl, 15.12.2019,
https://www.newsweek.pl/polska/bracia-sekielscy-z-nagroda-newsweeka-im-teresy-toranskiej/by36b09
(dostep:10.06.2022).

620 Jak wskazujg autorzy na stronie przedsiewziecia — inicjatywa zrzesza ,,grupe prawnikow, ktora na fali
protestow spotecznych w obronie niezaleznosci sadownictwa w lipcu 2017 roku powotata do zycia nieformalna
inicjatywe obywatelska #WolneSady”. https://wolnesady.org/ (dostep: 10.06.2022).

621 Newsweek Polska”, 2020, nr 7, s. 13.

622 Tamze, s. 2, 13.
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autorski, opiniotworczy program pt. ,,Drugie Sniadanie Mistrzow” w TVN 24522, Wydawca
,»Newsweek Polska” jest Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0.

»NP” od lat funkcjonuje w internecie, zarowno w ramach witryny internetowe;j,
posiadajacej odrebna redaktor naczelna (Aleksandre Karasinska)®?*, jak i w serwisach
spoteczno$ciowych. Na najbardziej popularnym z nich — Facebooku — liczba obserwatoréw
profilu na dzien 1 stycznia 2020 r. wynosita 472 471. Na Twitterze ,,NP” ma 883 776 tys.

h®%. Wydawca Ringier Axel Springer w segmencie rynkowym okre$lanym przez

obserwujacyc
siebie ,,informacje 1 opinie” posiada trzy tytuty medialne: ,,NP”, portal internetowy ,,Onet.pl”
oraz dziennik tabloidowy ,,Fakt”. Oprécz tego, w ramach oferty prasy biznesowej oferuje
czytelnikom ,,Business Insider Polska” i ,,Forbes’%?°,

W poréwnaniu do wysokiego dofinansowania ,,Gazety Polskiej” ze skarbu panstwa
w latach 2015-2020, nalezy zaznaczy¢, ze ,,NP” nie otrzymal w tym okresie zadnych srodkow
z tego tytutu®?’. Natomiast, zgodnie z raportem pt. Wydatki KPRM i ministerstw na ogloszenia
i komunikaty w srodkach masowego przekazu w latach 2008-2012 przygotowanym w 2012 r.
przez Parlamentarny Zesp6t ds. Obrony Wolno$ci Stowa ztozony gtownie z politykow PiS —
wydatki wszystkich resortéw na ogloszenia i komunikaty w tygodniku ,,NP” w latach 2008-
2012 (okresie sprawowania wiladzy przez PO-PSL poprzedzajacym rzady Zjednoczonej
Prawicy) byty na poziomie 562,2 tys. z1°%®. Ponadto, wydatki reklamowe spotek skarbu panstwa
w miesigcach styczen-marzec 2015 r. w ,,NP” wyniosty 1 mln zi, a wydatki reklamowe

21629

ministerstw na lamach tego tygodnika w tym okresie — 175 tys. . Rok pozniej

w analogicznym, pierwszym kwartale 2016 r. tygodniki ,,NP” wraz z ,,Polityka” wypadty

Z zestawienia, nie otrzymujac kwot w tym zakresie.
3.5 ,Uwazam Rze” jako protoplasta ,,Sieci” i ,,Do Rzeczy”
3.5.1 Wspélny rdzen tozsamosciowy

Historia tygodnikow ,,Sieci” i ,,Do Rzeczy”, szczegdlnie w warstwie politycznej,

miata odmienny przebieg, niz opisany w dotychczas analizowanych przypadkach. Po pierwsze

623 Gos¢émi M. Mellera sg osoby publiczne zwigzane ze $wiatem kultury: publicysci, dziennikarze, pisarze,
aktorzy, rezyserzy.

624 https://www.newsweek.pl/kontakt/kz13m79 (dostgp: 15.03.2022).

625 Dane uzyskano na dzien 1 stycznia 2020 r. dzieki uprzejmosci zespotu pracujacego dla portalu
Sotrender.

626 portfolio Ringier Axel Springer, https://www.ringieraxelspringer.pl/marki/ (dostep: 15.03.2022).

827 T, Kowalski, Analiza wydatkéw reklamowych..., dz. cyt., s. 17-18.

628 Szerzej: Raport Parlamentarnego Zespotu ds. Obrony Wolnosci Stowa..., dz. cyt., s. 12.

629 B, Goczal, Reklamy ministerstw i spotek..., dz. cyt.
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— s3 to najmtodsze z szeSciu analizowanych tygodnikow opinii. Po drugie — ich zrgby
organizacyjne ksztaltowaly si¢ po traumatycznym wydarzeniu katastrofy smolenskiej.
Po trzecie, rdzen tozsamosciowy obydwu tytutdéw w istotnej mierze wywodzi si¢ z jednego
srodowiska redakcyjnego dziennika ,,Rzeczpospolita”, ktorego redaktorem naczelnym w latach
2006-2011 byt Pawet Lisicki.

M. Kalbarczyk zwraca uwage na specyficzne okolicznosci, jakie wystapity w polskim
dyskursie publicznym na przetomie lat 2010 i 2011. Zaistniala wowczas na polskim rynku
tygodnikéw opinii konserwatywno-liberalna nisza do zagospodarowania. Paradoksalnie,
istotng role srodowiskotwoércza odegral dramat katastrofy smolenskiej, a wlasciwie wysoka
polaryzacja spoleczno-polityczna wynikajaca z ré6znych ocen przyczyn tragedii. Brakowato na
rynku prasowym powaznego medium wyrazajacego punkt widzenia oséb nie ufajacych
oficjalnym narracjom (naturalnie oprocz wzrastajacej gwaltownie na popularnosci ,,Gazety
Polskie;j”)se0.

Kalbarczyk jako drugi powod sukcesu pisma wymienia wykrystalizowanie si¢
konkretnej grupy publicystow o wyrazistych, konserwatywnych pogladach, ktérzy z réznych
przyczyn nie mogli juz pisa¢ do innych tygodnikéw opinii. Ponadto, nie bez znaczenia by# fakt
dostepnosci  kapitatu, ktory oferowata Presspublica — dotychczasowy wydawca
»Rzeczpospolite)”. W sktad redakcji ,,Uwazam Rze” weszli tacy publicysci, jak: Piotr Gursztyn,
Piotr Gabryel, Marek Magierowski, Piotr Semka, Cezary Gmyz, Rafal Ziemkiewicz, Piotr
Zaremba, Michal Karnowski, Robert Mazurek. Najpopularniejsi z nich pisali przez lata w dziale
opinii ,,Rzeczpospolitej”, a pdzniej tworzyli sobotni dodatek do gazety pt. ,,Plus Minus”,
ktory osiggal korzystne wyniki sprzedazy. Z punktu widzenia pragmatyki ekonomiki mediow
— zbyt silny zwigzek z dziennikiem cechujagcym si¢ profilem biznesowym, ograniczat liczbe
grup docelowych samego dodatku. Stad pojawita si¢ idea stworzenia — oprocz dziennika —
réwniez tygodnika o profilu konserwatywnym®3,

Redaktorem naczelnym nowego pisma zostat P. Lisicki, za$§ jego zastgpcg —
M. Karnowski. Tygodnik okreslat si¢ mianem ,,konserwatywno-liberalnego gltosu w debacie
publicznej”. Jak w rozmowie przyznawat sam Lisicki, w zebranym przez niego zespole byli
ludzie konserwatywni pod wzgledem $wiatopogladowym, jednak réznigcy si¢ migdzy soba
stosunkiem do partii Jarostawa Kaczynskiego oraz opiniami na temat przyczyn katastrofy

smolenskie;j:

830 M. Kalbarczyk, Od sukcesu tygodnika do niszowego miesigcznika Zarys historii ,, Uwazam Rze”, ,,Acta
Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”, 2015, t. 28, nr 2, s. 208.
83! Tamze, s. 210.
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Z jednej strony byli publicy$ci krytycznie nastawieni do sposobu zarzadzania PiS-em przez

Kaczynskiego, inni sadzili, ze sytuacja jest na tyle szczegolna, a opozycja znajduje si¢ pod tak wielkim

ostrzalem i jest traktowana tak niesprawiedliwie, ze o potknigciach Kaczynskiego nie ma sensu

dyskutowaé. Roznice byly rowniez widoczne w ocenie tego, co stato si¢ w Smolensku. Jedni — jak

Wildstein czy bracia Karnowscy — mniemali, ze zamach byt czyms$ bardzo prawdopodobnym, drudzy —

jak Piotr Gabryel czy ja sam — wykazywali w tej kwestii najwyzszy sceptycyzm52,

Wskaznikiem efektywnej polityki redakcyjnej Lisickiego byty wyniki sprzedazy
egzemplarzowej. Tygodnik uzyskat sympati¢ odbiorcow i wzgledna popularno$¢ — juz
w listopadzie 2011 r. przy nakladzie 242 tys. egzemplarzy, sprzedawano 131,6 tys.
egzemplarzy. Wynik ten wyprzedzat dotychczas najbardziej popularng ,,Polityke”. Niezaleznie
od wynikow finansowych, kluczowe dla przysztosci tytutu prasowego byly rokowania
biznesowe Mecomu (wlasciciela ,,Rzeczpospolitej” i1 ,,Uwazam Rze”) z Grzegorzem

Hajdarowiczem reprezentujacym Grupe Gremi®,

3.5.2 Czarne chmury nad ,,Uwazam Rze”

Jak zauwaza T. Mielczarek — informacja o kupnie przez G. Hajdarowicza wszystkich
brytyjskich udziatéw w Presspublice (wydawcy wymienionych tytuldw) byta zaskakujaca
zarowno dla konkurentoéw prasowych, jak 1 analitykow rynku. Wartos¢ transakcji opiewata na
80 mln zt, ponadto G. Hajdarowicz kupit za 55 mln udziaty od strony rzadowej (jednoosobowej
spotki Skarbu Panstwa Przedsiebiorstwo Wydawnicze ,,Rzeczpospolita” S.A.)%3*. W pokryciu
tych nalezno$ci pomogty zaciggniete kredyty i rozlozenie ptatnosci na raty®3®,

W dniu 30 pazdziernika 2012 roku, w ,,Rzeczpospolitej” ukazat si¢ artykut Cezarego
Gmyza pt. Trotyl na wraku tupolewa®®. Tekst zawierat informacje, ze na fotelach i w innych
miejscach wraku samolotu rzadowego Tu-154M, ktory ulegl katastrofie w Smolensku w 2010
roku, wykryto §lady materiatbw wybuchowych (trotylu 1 nitrogliceryny). Materiat wywotat
liczne kontrowersje medialne i liczne zarzuty polityczne. Na zorganizowanej tego samego dnia
konferencji prasowej szef Wojskowej Prokuratury Okrgegowej w Warszawie pik Ireneusz
Szelag zaprzeczyt informacjom podanym przez C. Gmyza®’. Z drugiej strony — Jarostaw

Kaczynski domagat si¢ dymisji rzadu, a premier Donald Tusk stwierdzil, ze utozenie sobie

832 p_ Gursztyn, Po prostu Uwazam Rze, rozmowa z Pawtem Lisickim, The facto, Warszawa 2013, s. 154.

633 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci, dz. cyt., s. 184-185.

634 Tamze, s. 184-185.

835 M. Kalbarczyk, Od sukcesu tygodnika..., dz. cyt., s. 214.

836 C. Gmyz, Trotyl na wraku tupolewa, ,,Rzeczpospolita”, 30.10.2012, s. A1, A3

837 Prokuratura dementuje: Nie stwierdzono trotylu na wraku, ostateczng odpowied? dadzq badania
laboratoryjne, Tvn24.pl, 30.10.2012, https://tvn24.pl/polska/prokuratura-dementuje-nie-stwierdzono-trotylu-na-
wraku-ostateczna-odpowiedz-dadza-badania-laboratoryjne-ra285838-3509871 (dostep: 15.03.2022).
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zycia w jednym panstwie z liderem PiS jest niemozliwe. Ponadto wobec samej

,.Rzeczpospolitej” wysuwano zarzut nierzetelno$ci dziennikarskiej®%,

Po zdementowaniu
informacji przez prokuratur¢ G. Hajdarowicz zwolnit z pracy redaktoréw odpowiedzialnych
za publikacje, w tym Cezarego Gmyza, a takze szefostwo gazety tacznie z redaktorem
naczelnym — Tomaszem Wroblewskim®®,

W obronie C. Gmyza wystapili dziennikarze zarzadzanego przez Lisickiego ,,Uwazam
Rze”, a takze sam redaktor naczelny tygodnika. W efekcie wydawca podjat decyzje
0 odwotaniu Lisickiego z funkcji, zarzucajagc mu takie dziatania, jak: udzielenie wywiadu
portalowi wPolityce.pl (prowadzonemu juz wowczas przez braci Karnowskich), zezwolenie na
dalsze publikowanie tekstow C. Gmyza po ,aferze trotylowej”, a takze niedostateczne
konkurowanie z debiutujacym w 2012 r. dwutygodnikiem ,,wSieci”. Gdy P. Lisicki ujawnit
w wywiadzie dla ,,Wprost”, ze wspolpracownik Hajdarowicza oferowal mu sprzedaz
sUwazam Rze”® wydawca bez podstaw prawnych zmienit tryb zwolnienia na
dyscyplinarny®4,

Po zwolnieniu P. Lisickiego publicy$ci tworzacy s$rodowisko ,,Uwazam Rze”
opublikowali na portalu wPolityce.pl o$wiadczenie, w tresci ktorego wyraznie wykluczyli
dalsza mozliwo$¢ wspotpracy z pismem nalezagcym do G. Hajdarowicza. Ponadto wyrazono
nadziej¢ na powstanie nowego tytutu gromadzacego Srodowisko ,,niepokornych”. Wsréd
sygnatariuszy o$wiadczenia znalezli si¢ wszyscy najbardziej rozpoznawalni publicySci
tygodnika: Jacek Karnowski, Michal Karnowski, Waldemar Lysiak, Marek Magierowski,
Piotr Semka, Bronistaw Wildstein, Piotr Zaremba, Rafal Ziemkiewicz. Ostatni numer

tygodnika przygotowany w petni przez tworzacg je dotychczas redakcje ukazat si¢ 26 listopada

2012 roku®*?, Nowym redaktorem naczelnym , Uwazam Rze” zostal Jan Pinski.
3.6 ,,Sieci”

3.6.1 Start rynkowy tygodnika

Cze$¢ dziennikarzy ze srodowiska ,,Uwazam Rze” po radykalnych zmianach w redakcji

uruchomita nowy dwutygodnik opinii o nazwie ,,wSieci”. Pierwszy numer w liczbie 150 tys.

638 M. Kalbarczyk, Od sukcesu tygodnika..., dz. cyt. s. 215.

839 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 187.

640 M. Majewski, P. Reszka, Chcieli mi sprzeda¢ ,, Uwazam Rze”. [Rozmowa z P. Lisickim], Wprost.pl,
02.12.2012, https://www.wprost.pl/378754/chcieli-mi-sprzedac-uwazam-rze.html (dostgp: 10.06.2022).

841 p_ Pallus, Pawet Lisicki wygrat w sqdzie ze spotkq Grzegorza Hajdarowicza. Bezpodstawne zwolnienie
dyscyplinarne, Wirtualnemedia.pl, 29.05.2015, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/pawel-lisicki-wygral-w-
sadzie-ze-spolka-grzegorza-hajdarowicza-bezpodstawne-zwolnienie-dyscyplinarne (dostgp: 10.06.2022).

642 Oprocz publicystow ,JURze” przeciwko zwolnieniu P. Lisickiego zaprotestowalo m.in.
Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich. Szerzej: M. Kalbarczyk, Od sukcesu tygodnika..., dz. cyt. s. 218.
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egzemplarzy sprzedano 26 listopada 2012 r. Pismo cieszylo si¢ zainteresowaniem, dlatego
rozkolportowano dodatkowe 40 tys. egzemplarzy. Po udanym starcie zdecydowano si¢ na

643

przyjecie formuty wydawniczej tygodnika®*. Redaktorem naczelnym zostat Jacek Karnowski,

a wydawcg spotka Fratria —w latach 2012-2016 kierowana przez Tomasza Przybka, a nastepnie

przez Romualda Orfa®*

. W zarzadzie Fratrii oprocz Orta zasiadajg Michal Karnowski 1 Henryk
Uzdrowski. Ws$rod glownych udzialowcoéw Fratrii znajduje si¢ agencja marketingu
zintegrowanego Apella, wywodzaca sie z zatozonej w 2005 r. firmy Media SKOK®*, Prezesem
Apella S.A. jest Romuald Orzet®®.

Redakcja tygodnika od pierwszych numeréw przyjeta optyke narracyjng zblizong do
swiatopogladu konserwatywnego, bliska narracjom politycznym promowanym przez PiS.
Juz na oktadce pierwszego numeru umieszczono zdjecie Marty Kaczynskiej z podpisem
Dowiem sig, co tam sig stato (Rys. 18). Tak okre$lono podstawowy temat, ktorym miato by¢
poszukiwanie przyczyn i winnych tragedii smolenskiej. Tygodnik przyjmowal lini¢ wysoce
krytyczng wobec dzialan rzadu PO-PSL, szczeg6lnie za§ w stosunku do Donalda Tuska i jego

otoczenia politycznego (Rys. 19).

NOWE PISMO DLA CIEKAWYCH + 56 STRON DO CZYTANIA « TYLKO 2,90 xt

-—u-—-uum -n-n-

W SIECI -

NAS BRONIC

MARTA KACZYNSKA:

IEM SIE,

Rysunek 18. Okladka ,,wSieci” (Nr 1/2012) Rysunek 19. Okladka ,,wSieci” (Numer 2/2012)

843 Poczatki tygodnika naznaczone byly procesem sgdowym wytoczonym spolce Fratria przez Gremi
Media. Przedmiotem procesu byt zarzut naruszenia interesow Gremi Media polegajacy na tym, ze spotka
ta dysponujac dotychczas serwisem internetowym pt. ,,W Sieci Opinii”, obawiata si¢, ze nowy tytut wydawniczy
,,wSieci” moglt wprowadzaé czytelnikow w btad, odno$nie faktycznego wiasciciela serwisu. W pierwszej instancji
sad zakazat Fratrii uzywania tytulu ,,wSieci”, co skutkowato zmiang nazwy na ,,Sieci” od Nr 10 do 30/2013.
Nastegpnie powrdcono do nazwy pierwotnej, by po kolejnej rozprawie sadowej od Nr 31/2017 przyja¢ na kilka
miesiecy tytul ,,Sieci Prawdy”. Od 2018 r. tygodnik wydawany jest pod nazwa ,,Sieci” Szerzej: T. Mielczarek,
Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 189;

644 Tamze, s. 189

845 Wyszukiwarka w Krajowym Rejestrze Sqdowym online, https://ekrs.ms.gov.pl/web/wyszukiwarka-
krs/strona-glowna/index.html (dostgp 13.12.2021)

646Zarchiwizowana strona internetowa agencji marketingu zintegrowanego Apella (www.apella.com.pl),
okres:  28.04.2012-09.03.2022, https://web.archive.org/web/20160707091911/http://www.apella.com.pl/o-
nas.html (dostep: 15.03.2022).
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Wsrod publicystow wspotpracujacych z nowym tytutem znalezli si¢: Piotr Cywinski,
Jerzy Jachowicz, Dorota Losiewicz, Marek Pyza, Marzena Nykiel, Igor Zalewski, Krzysztof
Czabanski, Krzysztof Feusette, Marcin Fijolek, Marcin Wiklo, Pawel Burdzy, Jan Zaryn,
Maciej Pawlicki, Andrzej Potocki, Maja Narbutt i Stanistaw Janecki. Taki sktad redakcyjny
0 wyraznych konotacjach konserwatywnych stanowit istotny wskaznik prawdopodobnej
zawartosci pisma, ktore okre$lato sie mianem ,,odwaznego tygodnika miodej Polski”®*'.
Znakiem firmowym redakcji staly si¢ felietony, pisane nie tylko przez cztonkoéw redakcji, ale

i Marte Kaczyfska, Marka Krola, Jana Pietrzaka i Andrzeja Zybertowicza®*,

3.6.2 Rozwdj paralelizmu politycznego w relacjach z PiS

Oprocz udostgpniania tamow dla felietonistow 1 autorow wywodzacych sie z zaplecza
intelektualnego PiS (m.in. A. Zybertowicz, J. Pietrzak, J. Lichocka), tygodnik czesto udzielat
glosu reprezentantom partii w ramach akredytacyjnych wywiadéw. Rozmowy przeprowadzano
m.in. z Adamem Hofmannem, Ewa Btlasik, Anng Fotyga, Antonim Macierewiczem.
Jak wskazuje T. Mielczarek — szczegdlnym szacunkiem darzono rodzing Kaczynskich. W 2013
r. Karnowski podniosle zegnat Jadwige Kaczynska w swoim tekscie, a dwa tygodnie po jej
Smierci przeprowadzil wywiad z J. Kaczynskim. W rozmowie prezes PiS przyczyn odejscia
matki poszukiwal w ,,potwornej kampanii nienawisci”, ktora odbierata matce prawo do
godnego uczczenia syna. Bracia Karnowscy upatrywali pogorszenia si¢ stanu zdrowia Jadwigi
Kaczynskiej w szeroko zakrojonej dziatalnosci tzw. ,,przemyshi pogardy”®®, ktéry byt
szczegdlnie aktywny po katastrofie smolenskiej®*.

Na tamach ,,wSieci” w pozniejszych latach poddawano zacigtej krytyce wiele osob
publicznych obecnych w polskim dyskursie polityczno-medialnym, gtéwnie tych z liberalno-
lewicowej strony sceny politycznej. Byli wérdd nich redaktorzy ,,Gazety Wyborcze)” wraz z jej
redaktorem naczelnym — Adamem Michnikiem®?!, Tygodnik ,,wSieci” wyraznie krytykowal
glowne tygodniki liberalne: ,,Polityke”, ,,NP” 1 | Wprost”. Zarzucal im ,ewidentng

prorzadowos$¢” (na korzys¢ PO-PSL), a takze nieuzasadnione i wysokie transfery publicznych

847 ). Karnowski, Ku wolnym mediom, ,,wSieci”, 2012, nr 3, s. 3.

848 T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 190.

849 S. Kmiecik, Przemyst pogardy: niszczenie wizerunku prezydenta Lecha Kaczynskiego w latach 2005-
2010 oraz po jego smierci, Prohibita, Warszawa 2013.

850 T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 191.

81 G. Gorny, Apostofowie z Czerskiej, ,,wSieci”, 2013, nr 34, s. 19-21.
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pieniedzy®®?. Oprocz Michnika, na tamach ,,wSieci” krytyce poddawano emerytowanego
redaktora naczelnego ,,Tygodnika Powszechnego” ks. Adama Bonieckiego, podpisujac go na

653

oktadce mianem Adwokat diabta®>, a takze Tomasza Lisa. W 2013 r. na jednej z oktadek

,wSieci” przedstawiono go w mundurze funkcjonariusza Gestapo trzymajgcego
w zakrwawionej rece rozaniec®.
W 2014 r. tygodnik negatywnie portretowat redaktora naczelnego ,,Wprost” Sylwestra

Latkowskiego, przypominajac kryminalne epizody z jego zycia®®

. Warto zwr6ci¢ uwage,
ze cze$S¢ dzialalnosci redakeyjnej ,,wSieci” stanowita krytyka innych przedstawicieli mediow,
szczegolnie o zabarwieniu lewicowo-liberalnym. Na mechanizm paralelizmu politycznego,
ktory polega na swoistym uprzywilejowaniu dyskursywnym partii PiS wzgledem innych
aktoréw politycznych, uwage zwraca rowniez B. Dobek-Ostrowska. Tygodnik ,,wSieci”,

podobnie jak ,,GP” i media nalezace do o. Tadeusza Rydzyka — prezentowat narracje istotnie

zbiezne z tymi promowanymi przez PiS®%.

3.6.3 Wsparcie narracyjne dla PiS

W 2015 r., tygodnik ,,wSieci” odegral istotng role propagandowa wpisujaca si¢
w procesy personalizacji, tabloidyzacji i mediatyzacji polityki. Najprawdopodobniej specjalnie
w tym celu w okresie trwania prezydenckiej kampanii wyborczej w 2015 r. Fratria uruchomita
wydawanie tabloidowego tygodnika ,,ABC” (,,Aktualny, Bezkompromisowy, Ciekawy”)%’,
na tamach ktorego obiektem ataku byly przede wszystkim osoby publiczne zwigzane z PO,
m.in. Ewa Kopacz, ktorej zarzucano naduzywanie wykorzystywania ochrony BOR®®, a takze
Bronistaw Komorowski, ktdrego portretowano w wyjatkowo niekorzystnym, czarnobialym

ujeciu®®,

852 K. Lisowski, Jacek Karnowski: Po roku , W Sieci” osiggnelismy zatoZone cele z naddatkiem,
Wirtualnemedia.pl,  02.12.2013, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jacek-karnowski-po-roku-w-sieci-
osiagnelismy-zalozone-cele-z-naddatkiem/page:3 (dostep: 10.06.2022).

653  wSieci”, 2013, nr 34.

654 wSieci”, 2013, nr 41.

655 A, Potocki, Kto stoi za Latkowskim, ,,wSieci”, 2014, nr 7, s. 16-20.

6% B. Dobek-Ostrowska, M. Glowacki, Polish Media System in a Comparative Perspective: Media in
Politics, Politics in Media, Peter Lang, Berlin 2019, s. 158.

657 Redaktorem naczelnym nowego tabloidu zostal Maciej Wosko. Jak wskazuja Wirtualnemedia.pl —
Fratria nie zgtosita tytutu ,,ABC” do ZKDP. Nie podawala tez jego wynikow sprzedazowych. Wiadomo tylko,
ze pierwszy numer ukazat si¢ w naktadzie 500 tys. egzemplarzy. Tygodnik przestat ukazywac si¢ na przelomie
kwietnia 1 maja 2016 r. Wydawca nie przedstawil powodow likwidacji tytutu, informujgc jedynie,
ze dotychczasowy zespot ,,ABC” przejat inne obowiazki. Szerzej: T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej
sig rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 197.

6% ABC”, 2015, nr 2.

859 LABC”, 2015, nr 4.
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W przypadku ,,wSieci” kampanijnym przedmiotem atakéw byl przede wszystkim
urzedujacy prezydent. Portretowano go wielokrotnie w negatywnych ujeciach i kontekstach.
Krytyka dotyczyla zarowno watkéw kontaktéw prezydenta z Wojskowymi Shuzbami
Informacyjnymi, a takze konfliktu personalnego z Wojciechem Sumlinskim, autorem
publikacji pt. Niebezpieczne zwigzki Bronistawa Komorowskiego®°. Z drugiej strony stosunek
redakcji do kandydata PiS cechowat si¢ bezwarunkowa akredytacja. Ilustracje stanowil numer
specjalny, ktory ukazat si¢ w przededniu wyboroéw. Na okladce wydania pojawito sie
jednoznaczne hasto: Dam rade! (Nr 20/2015).

Na tamach ,,wSieci” wyraznie eksponowano temat imigrantow zagrazajacych Europie.
W tym kontekscie jeszcze przed wyborami negatywnie portretowano Ewe Kopacz, sugerujac
na okladce, ze urzqdzi nam piekto na rozkaz Berlina®. Po rozstrzygnieciu wyboréw przekaz
publikowany w tygodniku ,,wSieci” wciaz cechowal si¢ stronniczo$cia na korzys$¢ PiS.
Publikowano wielokrotnie rozmowy braci Karnowskich z J. Kaczynskim, a takze wypowiedzi
prezydenta Andrzeja Dudy, premier Beaty Szydto, ministra Antoniego Macierewicza i innych
urzednikow Kancelarii Prezesa Rady Ministrow. Ponadto, kilkukrotnie na tamach tygodnika
opublikowano rozmowy z Leszkiem Millerem i Magdaleng Ogorek®6?,

R. Klepka na podstawie przeprowadzonych badan dotyczacych obrazu wyborow
parlamentarnych w 2015 r. zwraca uwage na wyrazny przechyt , wSieci” na korzy$¢ PiS
Z jednoczesnym przyjeciem optyki wyraznie przeciwnej wobec PO:

W tygodniku ,,wSieci” PiS przedstawiano w sposéb euforycznie pozytywny w konfrontacji z PO, ktdora

nie tylko odpowiadata za zte rzadzenie Polska przez ostatnie osiem lat, ale i dziedziczyta po wszystkich

odpowiedzialnych za zaistniate w kraju po 1989 r. patologie. W konsekwencji wina tej partii za polskie
niedoskonato$ci miata w $wietle publikacji tygodnika charakter wrgcz cywilizacyjny. (...)

PiS prezentowano w tygodniku jako szanse na zmiang kondycji Polski, w niemal kazdym wymiarze jej

funkcjonowania na arenie miedzynarodowej i w odniesieniu do polityki wewnetrzne;j®%.

Trudno odmoéwié racji M. Kotrasowi, ktory pordwnujac dyskurs obecny na tamach
,wSieci” z dyskursem ,,NP”, stoi na stanowisku, ze przekaz medialny zaréwno jednego, jak
i drugiego cechuje si¢ nieprzystawalno$cig perspektyw (o ktorej w warstwie teoretycznej
mowa byla w podrozdziale 2.2.1). Wymienione tygodniki stanowia uzyteczne narzedzia,

swoiste katalizatory polaryzowania wyborcow konkurencyjnych ugrupowan politycznych®®.

60 M. Wiklo, Na celowniku Komorowskiego, ,wSieci” 2015, nr 18, s. 18-22; W. Sumlifski,
Niebezpieczne zwigzki Bronistawa Komorowskiego, Wydawnictwo: Wojciech Sumlinski Reporter, Warszawa
2015.

661 wSieci”, 2015, nr 38.

82T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 197.

883 R. Klepka, Medialna walka o dobrq zmiane..., dz. cyt., s. 180.

664 M. Kotras, Dwa swiaty, dwie narracje..., dz. cyt., s. 107.
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Przyktad stanowi dyskurs nt. katastrofy smolenskiej. Jak pisze Kotras ,,wyksztalcone przez
kazdy z analizowanych tygodnikow idiomy ikoniczne zaczynaja petnié rolg przeciwstawnych
I czesto wzajemnie wykluczajacych si¢ narracji o stanie panstwa czy dzialaniach opozycji
i rzadzacych”®®. Ujecie M. Kotrasa wpisuje sie w przyjete w dysertacji rozréznienie na
odrebne, czgSciowe uniwersa symboliczne, w ramach ktorych dopiero zachodzi konkurencja

0 uwagg odbiorcow.

3.6.4 Nagroda Czlowiek Wolnosci i Telewizja wPolsce.pl

Srodowisko ,,wSieci” od 2013 r. wrecza plebiscytowe nagrody ,,Cztowieka Wolnos$ci”.
Czytelnicy i kapituta nagrody honorujg kazdego roku osoby szczegélnie zastuzone w ,,dziele
troski o wolng Polske”. Wyrdznienia otrzymujg osoby, ktdre swoja praca, dziataniami, postawa,
tworczoscig lub dziatalnoscig publiczng przystuguja si¢ obronie zarowno wolnosci stowa, jak
i wolnoéci obywatelskich®®. Dotychczas laureatami nagrody zostawaty przede wszystkim
osoby zwigzane z ugrupowaniem PiS lub tez kojarzone z okoto partyjnym otoczeniem
intelektualnym lub kulturalnym. Ws$rdd nagrodzonych dotychczas znalezli sie: Krzysztof
Szwagrzyk (2013), Jarostaw Marek Rymkiewicz (2014), Andrzej Duda (2015), Jarostaw
Kaczynski (2016), Julia Przytebska (2017), Piotr Glinski (2018), Mateusz Morawiecki (2019),
Daniel Obajtek (2020).

Uroczystosci wreczenia nagrod ,,Cztowieka Wolnosci” po wygranych wyborach przez
Zjednoczong Prawice w 2015 r. byly corocznie transmitowane przez TVP zarzadzang przez
Jacka Kurskiego. Zazwyczaj wydarzenia byly prowadzone przez dziennikarzy zwigzanych
z TVP lub tygodnikiem ,,Sieci” (nagroda za 2016 r. — Michat Adamczyk, Anna Popek; za 2017
r. Michat Adamczyk i Agata Konarska). Podczas wreczenia nagrody za 2016 r. w Filharmonii
Narodowej obecni byli najwyzsi urzednicy panstwowi 1 partyjni zwigzani z PiS,
W szczegolnosci laureat nagrody — prezes PiS, minister Antoni Macierewicz, minister
Krzysztof Tchorzewski, szef Gabinetu Prezydenta RP Krzysztof Szczerski, marszatek sejmu
Marek Kuchcinski, marszatek senatu Stanistaw Karczewski oraz premier Beata Szydto®’.
Galowe wydarzenie tego typu organizowane przez wydawce tygodnika opinii, partie

rzadzacg 1 media publiczne stanowi przyktad mechanizmu paralelizmu politycznego opartego

665 M. Kotras, Dwa swiaty, dwie narracje..., dz. cyt., s. 107.

86Po raz szésty tygodnik ,, Sieci” przyznat tytut Cztowieka Wolnosci, Kancelaria Prezesa Rady Ministrow,
21.01.2019, https://www.gov.pl/web/premier/po-raz-szosty-tygodnik-sieci-przyznal-tytul-czlowieka-wolnosci
(dostep: 15.03.2022).

7 Gala , Czlowiek Wolnosci 2016”, Portal YouTube.com, data publikacji: 27.01.2017,
https://www.youtube.com/watch?v=CMinKsw11Z0 (dostgp: 10.06.2022).
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na zasadzie win-win. Politycy goszczacy na uroczystym wreczeniu nagrody zyskujg w oczach
opinii publicznej i innych zebranych na wydarzeniu 0sob jako postaci, ktore znajduja si¢ blisko
kierownictwa partii rzadzacej i najwyzszych wiadz panstwowych. Z drugiej strony, redakcja
wreczajage nagrody dla vipow, a takze zapraszajac najwyzszych urzednikow panstwowych,
zyskuje bezcenny, medialny rozglos. Ponadto utrzymuje legitymizacje w oczach tych
czytelnikow, ktorzy utozsamiajg si¢ z zaproszonymi politykami i reprezentowanymi przez nich
narracjami.

Przyktadem konwergencji w rozwoju medialnym wydawnictwa byto uruchomienie
przez Fratri¢ w 2017 r. telewizji internetowej wPolsce.pl. Stworzenie kanalu zainaugurowano
wywiadem z 6wczesng premier Beata Szydto®®®. Studio kanatu wPolsce.pl zbudowano
na podstawie newsroomu tygodnika ,,wSieci” i portalu wPolityce.pl. Stanowisko redaktora
naczelnego objeta Agata Rowinska, a w zespole redakcyjnym znalezli si¢ m.in. W. Biedron,
E. Holdynska, A. Karnowska, J. Karnowski, M. Karnowski, S. Lapiak, D. Losiewicz,
M. Nowosad, M. Pyza, A. Rybinska, M. Wikto, M. Wolny, M. Wosko®®. Telewizja wPolsce.pl
jest dostepna ,,na zywo” u najwiekszych polskich dostawcow kablowych (Polsat Box, Orange,

Vectra, Netia, UPC), a takze w internecie.

3.6.5 ,,Sieci” anno domini 2020

Stanowisko redaktora naczelnego ,,Sieci” petni Jacek Karnowski. Struktura kolumnowa
tygodnika sktada si¢ z kilku statych elementow, takich jak: Temat tygodnia, Na poczqgtek, Kraj,
Sieci kultury, Opinie, Historia, Swiat, Gospodarka, Kuchnia, Na koniec. Zazwyczaj najbardziej
wyeksponowane sg trzy: Na poczgtek, Temat Tygodnia, Kraj. Z punktu widzenia publicystyki
politycznej, warto wspomnieé, ze w czgsci ostatniej pt. Na koniec publikowane sg felietony
Andrzeja Zybertowicza — doradcy Prezydenta Andrzeja Dudy. Wydawcg ,,Sieci” jest Fratria
sp. 20.0.67

Do zespotu ,,Sieci” naleza m.in. tacy publicysci, jak Lukasz Adamski, Krzysztof
Feusette, Witold Gadowski, Jerzy Jachowicz, Stanistaw Janecki, Marta Kaczynska-Zielinska,
Dorota Losiewicz, Tomasz Lysiak, Jan Pospieszalski, Wiktor Swietlik, Bronistaw Wildstein®'*.

Szczegblnie warto odnotowac, ze cz¢s¢ z wymienionych osob od kilku lat wspoétpracuje

88 Prawicowa ofensywa telewizyjna. Bracia Karnowscy rzucajg wyzwanie TV Republika,
Businessinsider.com.pl,  29.09.2017, https://businessinsider.com.pl/biznes/media/wpolsce-nowa-prawicowa-
telewizja-braci-karnowskich/nycvm3v (dostep: 10.06.2022).

869 http://wpolsce.pl/ (dostep: 10.06.2022).

670 Sieci”, 2020, nr 7, s. 27.

671 Tamze.
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z zarzadzang przez Jacka Kurskiego TVP Info, prowadzac lub wspotprowadzac na jej antenie
programy publicystyczne. Feusette, Janecki, Losiewicz i Swietlik s3 wspotprowadzacymi
satyryczny program W tyle wizji, a Bronistaw Wildstein posiada autorski program
publicystyczny pt. O co chodzi.

Tygodnik ,,Sieci” od lat funkcjonuje w przestrzeni wirtualnej nie tylko za pomocg

wlasnej strony internetowej®’

, ale takze w ramach szerokiego konglomeratu portali
wPolityce.pl, Stefczyk.info, wNas.pl, wGospodarce.pl. Oprécz tego, jak wskazano we
wcezesniejszym podrozdziale, od 2017 r. funkcjonuje organizowana przez redakcj¢ tygodnika
telewizja internetowa wPolsce.pl. Tygodnik obecny jest w serwisach spotecznosciowych.
Na najbardziej popularnym z nich — Facebooku — liczba obserwatoréw profilu na poczatku
stycznia 2020 r. wynosita 207 810. Na Twitterze ,,Sieci” miato wowczas 50 027 tys.
obserwujacych®’®, natomiast na YouTube kanat pt. , Telewizja wPolsce.pl” mial 68 000
subskrybentow (dane z czerwca 2019 r.)%"%, Wydawca tygodnika — spotka Fratria oprocz
tygodnika ,,Sieci” posiada takie tytutu prasowe, jak: ,,wSieci Historii” oraz ,,Gazeta Bankowa”.

W kontekscie paralelizmu politycznego nalezy zwrdci¢ uwage na specyficzny
mechanizm przyjetej formuty realizacji programu pt. Salon Dziennikarski, prowadzonego co
tydzien przez braci Karnowskich. Mowa o wspolnej audycji publicystycznej realizowanej przez
Radio Warszawa, tygodnik ,,Idziemy” oraz portal wPolityce.pl. Audycja transmitowana jest na
antenie TVP Info w soboty po 9:00%7°, a jej go$émi sa zazwyczaj osoby zwiazane z mediami
konserwatywnymi. Program emitowany jest od wrzesnia 2016 .

Na zakonczenie warto zwroci¢ uwage na kwesti¢ finansowania tygodnika ,,wSieci”
ze s$rodkow publicznych panstwa. Na przestrzeni lat 2015-2020 tygodnik otrzymat z tytutu
reklam spotek skarbu panstwa 116 mln zlotych. Taki wynik finansowy plasuje ,,wSieci”
na pierwszym miejscu pod wzgledem wysokosci dofinansowania wszystkich magazynoéw
opinii w tym okresie®’®. Tygodnik ,,wSieci” byt rowniez beneficjentem reklam finansowanych

przez ministerstwa i urzedy centralne, uzyskujac w 2020 r. z tego tytutu 7,8 min zt°77.

672 https://www.wsieciprawdy.pl/ (dostep: 10.06.2022).

673 Dane uzyskano na dzien 1 stycznia 2020 r. dzieki uprzejmosci zespotu pracujacego dla portalu
Sotrender.

674 T. Chrzastek, Profile polskich czasopism w mediach spolecznosciowych, [w:] O. Dabrowska-
Cendrowska, A. Lubczynska (red.), Czasopismiennictwo: przesztos¢ i terazniejszosé, tom 2, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jana Kochanowskiego, Kielce 2020, s. 156.

675 Strona internetowa programu ,,Salon Dziennikarski”, tvp.info, https://www.tvp.info/26803030/salon-
dziennikarski?page=4 (dostgp: 10.06.2022).

676 T. Kowalski, Analiza wydatkéw reklamowych..., dz. cyt., s. 17-18.

677 Dane dotyczace wydatkoéw ministerstw i urzedéow centralnych nie byly dostepne w poprzednich
analizach z lat 2015-2019. Szerzej: T. Kowalski, aneks do raportu...., dz. cyt., s. 30-31.
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Portal Wirtualnemedia.pl podaje, ze wzrost wsparcia finansowego dla ,,wSieci” byt
dostrzegalny juz od w pierwszego kwartatu 2016 r. Tygodnik cieszyl si¢ najwyzszymi
wzrostami w kategorii tego typu prasy. W miesigcach styczen-marzec 2016 r. tygodnik uzyskat
I min 107 tys. zt w formie wydatkow reklamowych spdtek Skarbu Panstwa oraz 86 tys.

678 W analogicznym okresie 2015 r. tygodnik

w zakresie wydatkéw reklamowych ministerstw
,»WSieci” nie figurowal w zestawieniach tygodnikéw wspieranych przez poprzednig ekipe

rzadowa PO-PSL.
3.7 ,Do Rzeczy”

3.7.1 Powrot ,,niepokornych”

Pierwszy numer nowego pisma kierowanego przez P. Lisickiego ukazat si¢ 25 stycznia
2013 roku®”. Jego wydanie zostalo poprzedzone internetowym numerem zerowym®®
rozsytanym do osob, ktore zarejestrowaty si¢ odpowiednio wczes$niej na witrynie ,,Do Rzeczy”.
Debiutowi tygodnika towarzyszyta kampania promocyjna we wszystkich rodzajach mediow
i na no$nikach zewnetrznych, a takze promocja w punktach sprzedazy®®!. Wydawca ,,DoRz”
zostala spotka ,,Orle Pidro” kierowana przez Roberta Pstrokonskiego i Pawla Lisickiego.
W sktad spotki wchodzi PMPG Polskie Media (wydawca tygodnika ,,Wprost”)® oraz
spotdzielnia dziennikarska sktadajagca si¢ z redaktora naczelnego 1 najpoczytniejszych
publicystow pisma®®3,

Nawigzujac do kontrowersji przy konczeniu wspolpracy z ,,Rzeczpospolita” i ,,Uwazam
Rze”, oktadk¢ numeru pierwszego opatrzono nastgpujacym hastem: Wracamy. Niepokorni
dziennikarze nie dali si¢ skreslic. Na ilustracji umieszczono zdjecia Pawla Lisickiego,
Waldemara ELysiaka, Piotra Semki, Bronistawa Wildsteina i Rafata Ziemkiewicza®®*, a sam
numer rozszedl si¢ w naktadzie 119 935 egzemplarzy. Stanowito to najwyzszy wynik sprzedazy

egzemplarzowej osiaggniety przez s$rodowisko tygodnika do tej pory. Srednia sprzedaz

678 B. Goczal, Reklamy ministerstw i spotek..., dz. cyt.

679 Do Rzeczy, 2013, nr 1.

680 Do Rzeczy”, 2013, nr 0.

681 Kampanie promocyjng zaplanowata agencja Nano Marketing, bedaca czescia Grupy Kapitalowej
PMPG.

882 Do Grupy Kapitatowej PMPG nalezg (2020) m.in.: Agencja Wydawniczo-Reklamowa WPROST,
wydawca tygodnika WPROST oraz spotka Orle Pioro, wydawca ,,Tygodnika Do Rzeczy" P. Lisickiego
oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy". Szerzej: https://pmpg.pl/pl/press/website/0-spolce/kim-jestesmy-
(dostep: 12.02.2020).

883 T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 200.

684 Do Rzeczy, 2013, nr 1.
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tygodnika w roku startu (2013) wyniosta 96 tys. egzemplarzy, nastepnie w kolejnych latach
ulegata spadkom, by w 2017 r. osiagna¢ wynik 45 tys. egzemplarzy®®.

W poczatkowej strukturze pisma znajdowaty si¢ stale wyodrebnione dzialy tematyczne:
Temat numeru — temat tygodnia, Kraj, Swiat, Ekonomia, Kultura, Sport, Nauka, Styl,
Obserwator, Opinie. Z czasem dolgczono do nich takie kategorie, jak: Cywilizacja,
Gospodarka, Nauka. Formacyjny charakter pod wzgledem $wiatopogladowym miat pierwszy
edytorial autorstwa Lisickiego pt. Wracamy!. Wskazywat w nim, ze uruchomienie pisma pod
nowym szyldem, ale juz przy wiekszym zakresie niezaleznosci stanowi dowdd, ze nie udato si¢
zamkna¢ ust publicystom krytycznym wobec 6wczesnej wiadzy (PO-PSL), a takze ztamac
solidarno$ci zawodowej srodowiska. P. Lisicki zwrécit uwage, ze dzigki ,,DoRz” ponownie
styszalny bedzie donosny glos konserwatywno-liberalny, bronigcy wartosci chrzescijanskich,
polskoéci, pamieci narodowej, ale i wolnosci debaty publicznej oraz przedsiebiorczosci®®.

P. Lisicki budowat zesp6t pisma z takich publicystow, jak: Bronistaw Wildstein, Rafat
Ziemkiewicz, Piotr Semka, Cezary Gmyz, Igor Zalewski, Marek Magierowski, Waldemar
Lysiak, Piotr. Gursztyn, Piotr Gociek, Stawomir Cenckiewicz, Piotr Gontarczyk,
Eryk Mistewicz i Joanna Bojanczyk. Ponadto, redaktorowi naczelnemu udato si¢ zrekrutowaé
dodatkowo kilku dziennikarzy z ,,Rzeczpospolitej”: Tomasza Wroblewskiego, Jarostawa

Strozyka, Wojciecha Wybranowskiego oraz Kamile Baranowska®®’.

3.7.2 Konflikty ze srodowiskiem ,,wSieci”

Mielczarek zwraca uwage na znaczng liczbe publicystow, ktorzy wliczani byli do sktadu
redakcyjnego ,,DoRz” na przestrzeni lat, akcentujgc jednoczesnie ,,pewng jego ptynnosé”®%,
Osobliwy przyklad stanowita wspotpraca z Joanng Szczepkowska, ktora byla zwigzana
z redakcje zaledwie przez kilka tygodni. Powodem odejscia byla niezgoda na oktadke
tygodnika w numerze 26/2014, na ktorej satyrycznie zobrazowano premiera Donalda Tuska

,W afrykansko-indianskich barwach” (Rys. 10) z krotkim komentarzem Tusku, odejdz.

885 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 200.

686 p_ Lisicki, Wracamy!, ,,.Do Rzeczy, 2013, nr 1, s. 3.

887 M. Kalbarczyk, Od sukcesu tygodnika..., dz. cyt., s. 211-212.

688 Poczatkowo Marcin Wolski chciat pisywaé zaréwno do ,,wSieci”, jak i ,,Do Rzeczy”, jednakze
aby pozosta¢ w redakcji, musiat dokona¢ trwatego samookre$lenia. W przypadku Krzysztofa Czabanskiego
wspotpraca z ,,Do Rzeczy” zakonczylta si¢ po opublikowaniu przez niego felietonu na tamach ,,wSieci”. W 2015
r. mial miejsce trwaly ,transfer” Bronistawa Wildsteina do ,,wSieci”, a we wrzesniu tego samego roku dla
Do Rzeczy” przestal pisa¢ Marek Magierowski, ktory podjat si¢ funkcji dyrektora Biura Prasowego Kancelarii
Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej. W 2016 r. miaty miejsce dwa kolejne transfery: Cezary Gmyz w charakterze
korespondenta TVP S.A. wyjechat do Niemiec, nastapito rowniez przejscie Lukasza Warzechy do redakcji
Do Rzeczy” z ,,wSieci” Szerzej: T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqcej si¢ rzeczywistosci..., dz. cyt.,
s. 204.
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W ostatnim felietonie publikowanym na tamach pisma Szczepkowska zwrocita uwagg,
ze pomimo faktu, iz od lat pigtnowala ,,skrajne lewactwo”, starala si¢ dyskutowac z teoriami
ostrego feminizmu, miala zatargi ze $rodowiskami gejowskimi, to jednak nie oznaczalo,
ze myslala jednoznacznie prawicowo. Co prawda mozna bylo zrozumieé, ze zabieg
zastosowania takiej oktadki ma wydzwiek istotnie marketingowy, to jednak autorka nie chciata
dalej wpisywac sie w konwencje, ze za wszystko co zte wine ponosi Donald Tusk®®°.

Na linii ,,DoRz” a ,,Sieci” kilkukrotnie nastepowaly ostre spiecia. Juz w kwietniu 2013
r. niespodziewanie tygodnik ,,Sieci” na portalu wPolityce.pl opublikowal anonimowy,
dyskredytacyjny wobec ,,DoRz” tekst pt. Ujawniamy: Wydawca ,, Wprost” i ,,DoRz” wystawia
na sprzedaz miesiecznik "FILM". Klopoty finansowe?®®. W lipcu tego samego roku portal
wPolityce.pl ponownie poruszyl ten watek, wskazujac, ze wigkszosciowy udzialowiec
,Wprost” i ,,DoRz” wystawitl na sprzedaz domeny internetowe. W materiale informowano,
ze na rynku medialnym pojawiajg si¢ bardzo intensywne pogtoski o mozliwym potaczeniu
,»Wprost” i,,DoRz” w jednym newsroomie lub w jeden tytut albo nawet o zamknigciu jednego
z pism®?, Reakcja redaktora naczelnego ,,DoRz” i zespohu statych publicystow wyrazata poglad
jednoznaczny i wysoce krytyczny wobec rozpowszechniania tego typu informacji. P. Lisicki
dla redakcji Wirtualnemedia.pl argumentowat:

Nie ma zadnej mozliwosci potaczenia redakcji ,,DoRz” z redakcjg ,,Wprost” czy z jakakolwiek inna
redakcja. To jest czarny PR uprawiany zreszta regularnie przez portal wPolityce.pl. W tekscie nie podano

zadnego zrodla. Na tej samej zasadzie ja moge powiedzie¢, ze nastapi polaczenie redakcji ,,Sieci”

Z redakcja ,,Newsweeka %%,

W listopadzie 2014 r. miat miejsce kolejny ,,spor”, tym razem pomi¢dzy sztandarowymi
publicystami tygodnikéw. Animozje dotyczyly publikacji historycznych autorstwa
S. Cenckiewicza i P. Woyciechowskiego na temat prof. Witolda Kiezuna. Nalezy zaznaczy¢,
ze w sierpniu 2014 r. byt on portretowany w charakterze bohatera powstania warszawskiego na
oktadkach ,,wSieci”, wigc demaskatorski tekst na jego temat na tamach konkurencyjnego
,DORZ” stanowil potencjalnie istotny punkt zapalny, ktéry spowodowat istng eksplozje emocji.

Publicysci ,,DoRz” zarzucili W. Kiezunowi wspolprace ze Stuzbg Bezpieczenstwa w latach

89 Joanna Szczepkowska rozstata sie z , Tygodnikiem do Rzeczy”, Press.pl, 30.06.2014,

https://www.press.pl/tresc/36059,joanna-szczepkowska-rozstala-sie-z-tygodnikiem-do-rzeczy
(dostep: 10.06.2022).

0 Ujawniamy: Wydawca ,, Wprost” i ,, Do Rzeczy” wystawia na sprzedaz miesiecznik "FILM". Klopoty
finansowe?, wPolityce.pl, 06.04.2013, https://wpolityce.pl/polityka/154647-ujawniamy-wydawca-wprost-i-do-
rzeczy-wystawia-na-sprzedaz-miesiecznik-film-klopoty-finansowe (dostgp: 10.06.2022).

891 Kolejne spiecie miedzy “Sieci” a ,,Do Rzeczy”. ,, To czarny PR”, Wirtualnemedia.pl, 10.07.2013,

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kolejne-spiecie-miedzy-sieci-a-do-rzeczy-to-czarny-pr
(dostep: 10.06.2022).

692 Tamze.

160



siedemdziesigtych XX wieku, a takze przyczynienie si¢ do rozpracowania prof. Wiestawa
Chrzanowskiego®®:. Doniesienia te wyraznie skrytykowali czolowi dziennikarze ,,wSieci”,
a sam Kiezun stwierdzil, ze doszto do nieporozumienia, poniewaz faktycznie to on byt

194 Wedtug Piotra Gontarczyka publikacja

przedmiotem inwigilacji i na nikogo nie donosi
,DORz” byla reakcjg retorsyjng na krytykowanie przez prof. Kiezuna publicystyki czotowych
dziennikarzy tego tygodnika dotyczacej Il wojny swiatowej, przede wszystkim w wykonaniu
Piotra Zychowicza i Rafala Ziemkiewicza®®.

P. Gontarczyk zaliczyl R. Ziemkiewicza do grona rewizjonistow historycznych,
przejawiajacych silng che¢ zepsucia Polakom ich historii i zabrania im poczucia dumy.
Podobng opini¢ na tamach ,,wSieci” wyrazit Wojciech Wencel, ktory zarzucit Ziemkiewiczowi
,wywabianie z narodowej flagi czerwonej barwy”, co przyczynia si¢ do gaszenia ducha,
niszczenia woli i thumienia gotowosci do walki®®. Czotowy publicysta ,,DoRz” nie pozostat
dluzny i w teks$cie pt. Nedza brgzownikow historii zarzucit oponentom prowadzenie dyskursu

wykluczenia®’. Ponadto w ramach autorskiego Subotnika opublikowanego na witrynie

,DORz” Ziemkiewicz zarzucit publicystom Sieci rOwniez myslenie spiskowe:

Prosz¢ nie prébowaé im tlumaczyé w ogoéle niczego, bo to tylko bedzie wskazywac, ze thumaczacy

tez jest w spisku. Panéw Karnowskich, Zarembe, Wencla, Mazurka i paru innych po prostu, ze uzyje

jezyka kolejowego, popendolito. Kompletnie popendolito. A u mnie to popendolenie budzi nieodparte

»deja vu”. Bo to dokladnie te same objawy, ktorymi w ostrej formie wyrdzniat si¢ Michnik i jego

otoczenie, kiedy doznali ol$nienia, ze ludzie spoza jedynie stusznego towarzystwa to ,,grozny dla Polski

projekt polityczny”, majacy na celu wprowadzenie tu wyznaniowego faszyzmu®5%,

Z punktu widzenia przyjetej koncepcji konkurencyjnych, cze$ciowych uniwersow
symbolicznych 1 organizowanych wokot nich wspolnot dyskursywnych, poréwnanie przez
Ziemkiewicza dziatan publicystow ,Sieci” do dziatan ,Michnika i jego otoczenia”
w konserwatywnym, opozycyjnym woOwczas wobec mainstreamu uniwersum — stanowito

wyjatkowy przejaw dyskredytacji werbalnej. Spory pomiedzy dwoma konkurencyjnymi

893 Nr 39.: tajemnica ,, Tamizy”. Jak prof. Kiezun wspdlpracowat z bezpiekg, Dorzeczy.pl, 21.09.2014,
https://dorzeczy.pl/temat-tygodnia/4286/nr-39-tajemnica-tamizy-jak-prof-kiezun-wspolpracowal -z-
bezpieka.html (dostep: 10.06.2022).

894 T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 207.

85 Spér ,,Do Rzeczy” i ,W Sieci”. Ziemkiewicz: michnikowskie metody Mazurka, Zaremby
i Skwiecinskiego, Wirtualnemedia.pl, 10.11.2014, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/spor-do-rzeczy-i-w-
sieci-ziemkiewicz-michnikowskie-metody-mazurka-zaremby-i-skwiecinskiego (dostep: 15.03.2022).

6% Tamze.

87  R.A.  Ziemkiewicz, Nedza  brgzownikéw  historii, ~ Archiwum.rp.pl,  08.11.2014,
https://archiwum.rp.pl/artykul/1259726-Nedza-brazownikow-historii.html (dostep: 15.03.2022).

8% R.A. Ziemkiewicz, Michnikowszczyzna. Reaktywacja, Dorzeczy.pl (,,Subotnik Ziemkiewicza”),
08.11.2014, https://dorzeczy.pl/subotnik-ziemkiewicza/4751/michnikowszczyzna-reaktywacja.html  (dostep:
15.03.2022).
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redakcjami dotyczyly tez innych kwestii historycznych, jak rowniez aktualnych — np. stosunku
wobec Romana Polanskiego. Dyskutanci prowadzili polemiki nie tylko na tamach ,,DoRz”
i ,,Sieci”, ale rowniez na tamach portali internetowych i serwiséw spotecznosciowych®®.
Co intrygujace, np. spor o przeszto$¢ prof. Kiezuna zyskal nawet okreslenie lustracyjnej wojny
w rodzinie®.

Réznice pomiedzy ,,DoRz” a ,,wSieci” dostrzegalne byly rowniez po przejeciu wladzy
w panstwie przez Zjednoczong Prawice. Spory dotyczyly przede wszystkim funkcjonowania
telewizji publicznej oraz decyzji personalnych w tym zakresie. Kazde ze srodowisk miato
wiasnych faworytow do obsadzenia rdznych stanowisk w naczelnych i centralnych organach
panstwa i administracji panstwowej. Jeden ze sporow w tym kontekscie dotyczyt powotywania
szefa Instytutu Pamieci Narodowej. Kandydatem promowanym przez §rodowisko ,,DoRz” byt
Cenckiewicz — historyk jednoczesnie powaznie krytykowany przez dziennikarzy ,,wSieci”,

m.in. Piotra Zarebe i Piotra Gontarczyka’®!,

3.7.3 Wsparcie narracyjne dla PiS

Na famach ,,DoRz” promowano sylwetki politykow zwigzanych z PiS na dlugo przed
alternacja wtadzy w 2015 r. Czgsto przeprowadzano wywiady z Jarostawem Kaczynskim,
ale roéwniez z Piotrem Glinskim czy Antonim Macierewiczem’®. K. Brzoza-Kolorz, D.
Ghuszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka przeprowadzity autorskie badania nad stronniczo$cia
przekazu wybranych polskich tygodnikow, m.in. ,,DoRz” w wyborczym 2015 r. — czyli
zaroOwno w okresie przed alternacjg wiladzy, jak i po niej. Podstawowa konkluzje badaczek
stanowilo spostrzezenie, ze pismo ,,DoRz” stanowi catkowite przeciwienstwo narracyjne
,Newsweek Polska”. Tym samym ,,DoRz” w przekazie emocjonalnym sprzyjato PiS,
jednoczeénie defaworyzujac wszystkie pozostate opcje polityczne®,

Alternacja wladzy w 2015 r. oznaczata dla srodowiska ,,DoRz” szans¢ rozwojowa.

W wyniku wzrostu wptywow reklamowych, szczegoélnie wynikajacych z relokacji ogtoszen

z tytutu spotek z udziatem Skarbu Panstwa, ustabilizowala si¢ sytuacja finansowa tygodnika.

89 T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 207.

790 W, Czuchnowski, Lustracyjna wojna w rodzinie o prof. Witolda Kiezuna, Wyborcza.pl, 23.09.2014,
https://wyborcza.pl/7,75398,16691046,lustracyjna-wojna-w-rodzinie-o-prof-witolda-kiezuna.html
(dostep: 15.03.2022).

701 P. Pytlakowski, Spor o Stawomira Cenckiewicza, Polityka.pl, 12.04.2016,
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1657230,1,spor-o-slawomira-cenckiewicza.read
(dostep: 15.03.2022).

92T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 206

8 K. Brzoza-Kolorz, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,,Céz tam, panie, w polityce?”,
dz. cyt., s. 114, 164-165.
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W 2016 r. ,,DoRz” wyraznie wspierato polityke rzadu’®*. Tygodnik krytykowat dziatalno$é
Komitetu Obrony Demokracji i partii opozycyjnych wobec PiS (Rys. 21), a takze wspierat
zmiany wprowadzane w TVP przez Jacka Kurskiego (Rys. 20).

WA[MLOBSIY TYGODMIK PINII W POLSCE

. ?
RarOi wyGraé VLA LGS L Gursztyn oglasza | Jak dziala cenzura  Ekonomiczna wizja PiS

Korwin-Mikke dla Do Rzeczy”:  Ziemkiewicz broni | Piotr Wierzbicki KoniecIIIRP | w niemieckiej telewizji | pod lupa Ziemkiewicza
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Rysunek 20. Okladka ,,Do Rzeczy” (Nr 13/2016) Rysunek 21. ,,Do Rzeczy” (Nr 2/2016)

Na lamach tygodnika publikowano rowniez wywiady z politykami tej formacji.
Jako przyklady mozna wymieni¢ wywiad pt. Nie zrezygnujemy z naprawy Polski’®
przeprowadzony z premier Beata Szydto oraz rozmowe pt. Bronimy demokracji z Jarostawem
Kaczyfiskim’®. T. Mielczarek stoi na stanowisku, ze wspdlnym mianownikiem ,,Sieci”
i ,,DoRz” bylo kreowanie i utrwalanie $wiatopogladowej, konserwatywnej tozsamosci. Cho¢
zdarzaty si¢ istotne réznice pomigdzy Srodowiskami dwéch tygodnikow, to formutowana wizja
Swiatopogladowa opierata si¢ na swoistym trio:  patriotyzmie, katolicyzmie
i konserwatyzmie’.

B. Dobek-Ostrowska prezentuje stanowisko nieco bardziej zniuansowane, niz
T. Mielczarek. Argumentuje bowiem, ze ,,DoRz” nie jest bezposrednio zalezne od aktorow
politycznych, jest wigc tytutem strukturalnie niezaleznym. Pomimo tego, w tresci pisma
dostrzegalna jest logika polityczna i1 klarowne poparcie dla PiS, wynikajace przede wszystkim
z decyzji zespotu redakcyjnego, przekonan i preferencji politycznych zatrudnionych tam

dziennikarzy’®. Badaczka nie uwzglednia jednak, znaczacego uzaleznienia ekonomicznego

04T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 211.

5P, Lisicki, K. Baranowska, Nie zrezygnujemy z naprawy Polski [wywiad z Beatq Szydio], ,,Do Rzeczy”,
2016, nr 3, s. 14-17.

06 K. Baranowska, Bronimy demokracji [wywiad z Jarostawem Kaczynskim], ,,Do Rzeczy”, 2016, nr 22,
s. 18-22.

07T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 212,

%8 B, Dobek-Ostrowska, M. Glowacki, Polish Media System..., dz. cyt., s. 181.
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tytutu od decydentéw PiS i Zjednoczonej Prawicy, szczegdlnie w kontekscie finansowania
zlecen przez spoiki skarbu panstwa. Tygodnik ,,DoRz” pod wzgledem narracyjnym popierat
aktywnie Beat¢ Szydlo, natomiast po zmianie na stanowisku premiera, gdy urzad ten objat

Mateusz Morawiecki — tygodnik bardzo przychylnie odniost si¢ do tego awansu’®.

3.7.4 Nagroda Straznik Pamieci

Istotnym wydarzeniem okotopolitycznym o znaczeniu propagandowym jest nagroda
Straznik Pamigci przyznawana przez ,,DoRz” od 2013 r. Wyrdznienie to mozna otrzymacé
W jednej z trzech kategorii. W kategorii ,,tworca” wyrdznienie moga otrzymac autorzy dziel,
ktore przyczyniaja si¢ do odnowienia pamigci. W kategorii ,.instytucja” nagroda trafia
do muzeum, stowarzyszenia, fundacji, organizacji nowo powotanej lub takiej, ktora
W minionym roku podjeta nowe inicjatywy stuzace realizacji celow konkursu. W kategorii
,mecenas” nagrode otrzyma¢ moze podmiot publiczny lub komercyjny, ktéry w szczegdlny
sposob materialnie wspiera dbalo$¢ o pamigé historyczng. Po zgloszeniu nominacji, wyboru
dokonuje specjalnie do tego celu powotana kapituta nagrody’°.

W pierwszej edycji (2013) zgltoszono ponad 170 twoércow, ponad 60 instytucji i 20
mecenasOw. Sposrod zgloszonych podmiotéw kapituta dokonata wyboru 15 finalistow, m.in.
tworcow serialu ,,Czas Honoru”, Bank Zachodni WBK, ktory byl m.in. mecenasem
interaktywnej wystawy Muzeum Historii Polski zorganizowanej z okazji 150. rocznicy
wybuchu powstania styczniowego ,,1863. Gra o niepodleglos$¢”; oraz tacznie Instytut Pamieci
Narodowej, Ministerstwo Sprawiedliwosci, Pomorski Uniwersytet Medyczny w Szczecinie
i Rade Ochrony Pamigci Walk i Meczenstwa za projekt poszukiwan i identyfikacji ofiar
komunizmu pochowanych na ,,k.aczce”, koordynowany przez dr hab. Krzysztofa Szwagrzyka
i dr Andrzeja Ossowskiego’*!. Miedzy 2013 i 2015 r. w kategorii ,,mecenas” uhonorowano
dodatkowo: Tauron Polskg Energie, sponsoréw Masztu Wolnosci na Rondzie Zgrupowania
AK ,Radostaw w Warszawie”. W Kkategorii ,,tworca” nagrody uzyskali ponadto Andrzej
Nowak oraz kreator projektu muzycznego ,,Panny Wyklete”. W kategorii ,,instytucja”

uhonorowano Polskie Radio i Redute Dobrego Imienia’*2.

709 Tamze, s. 180.

710 https://dorzeczy.pl/kultura/1683/straznik-pamieci-znamy-finalistow.html (dostep: 10.06.2022).

"1 Warto odnotowaé, ze BZ WBK zarzadzany byl wowczas przez M. Morawieckiego — pdzniejszego
wicepremiera, a nastgpnie premiera rzadu Zjednoczonej Prawicy. Zob. ,, Czas honoru”, prace na powgzkowskiej
tgczce | BZ WBK docenione przez Kapitute Straznika Pamigci!/, Dorzeczy.pl, 05.11.2013,
https://dorzeczy.pl/historia/1744/czas-honoru-prace-na-powazkowskiej-laczce-i-bz-wbk-docenione-przez-
kapitule-straznika-pamieci.html (dostep: 10.06.2022).

2T, Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajqgcej sie rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 209.
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W 2016 r. organizacja gal wreczenia nagrody ,,Straznicy Pamigci” zyskata wymiar
panstwowy i wyzszy rozgtos medialny. Honorowy patronat nad wydarzeniem objat prezydent
Andrzej Duda, ponadto uroczysta gala wreczenia nagrdod zorganizowana na Zamku
Krolewskim byta transmitowana przez TVP. Oprécz tego warto zauwazy¢, ze od 2016.
Do kapitulty nagrody dolaczyli: prezes PiS Jarostaw Kaczynski oraz nowy prezes IPN —

dr Jarostaw Szarek’!®

. Oprocz tego wsrdd nagrodzonych w latach 2013-2018 znalezli si¢ m.in.
prof. Marek Jak Chodakiewicz, Jarostaw Marek Rymkiewicz, prof. Andrzej Nowak oraz
Instytut na rzecz kultury prawnej Ordo luris, Prezes PGE Wojciech Dgbrowski i Polskie Linie
Lotnicze LOT"™4,

Uroczyste gale z okazji wrgczenia nagrody Straznika Pamigci w kolejnych latach miaty
wysoka range, co skutkowalo zarowno transmitowaniem wydarzenia przez TVP, ale takze
udzialem licznych politykdéw partii rzadzacej i czotowych dziennikarzy telewizji publicznej —
np. Danuty Holeckiej. W 2017 r. w uroczystosci brali udzial m.in. minister Piotr Glinski,
sekretarz stanu w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow — Pawet Szefernaker oraz marszatek
sejmu Marek Kuchcinski, ktory objat gale w 2017 r. patronatem’*®. Organizacja tego typu
wydarzenia przy jednoczesnym braku udzialu przedstawicieli Owczesnej opozycji,
stanowi przyktad mechanizmu paralelizmu politycznego, opartego na zasadzie win-win,

swoistej elitarnej symbiozy’*e.

3.7.5 Tygodnik ,,Do Rzeczy” anno domini 2020

Stanowisko redaktora naczelnego ,,DoRz” pelni P. Lisicki. W strukturze organizacyjne;j
wystepuje podziatl jego zastgpcOw na dwie kategorie: I zastgpce redaktora naczelnego
(Piotra Gabryela) oraz Il zastepce redaktora naczelnego (Piotra Zychowicza). Struktura
kolumnowa tygodnika sktada si¢ z kilku statych elementow, takich jak: Temat tygodnia, Kraj,
Kultura, Nie przegap, Opinie, Cywilizacja, Historia, Swiat, Ekonomia, Styl, O zdrowiu.
Zazwyczaj najbardziej wyeksponowane sg trzy: Temat tygodnia, Kraj; Kultura. Kazdorazowo
w stopce strony, na ktorej publikowany jest spis tresci, widnieje pozioma, wyrdzniona kolorem

czerwonym kolumna z listg felietonistow numeru wraz z odwolaniem do konkretnego numeru

13 Szerzej na temat skladu kapituty od 2016 roku: Jarostaw Kaczynski w Kapitule ,, Straznika Pamieci”,
Dorzeczy.pl, 15.09.2016, https://dorzeczy.pl/straznik-pamieci/10557/jaroslaw-kaczynski-w-kapitule-straznika-
pamieci.html (dostep: 10.06.2022).

"4 Nagrody Straznika Pamieci. Kogo i za co nagradzamy, DoRzeczy.pl, https://dorzeczy.pl/straznik-
pamieci/195441/nagrody-straznika-pamieci-kogo-i-za-co-nagradzamy.html (dostep: 10.06.2022).

"5 Galeria zdjeé z gali ,, Straznik Pamieci 2017, https://dorzeczy.pl/galerie/99045/6/straznik-pamieci-
2017.html (dostgp: 10.06.2022).

16 Sponsorami — partnerami strategicznymi projektu Straznik Pamieci 2017 byly takie podmioty,
jak: PKN Orlen oraz Energa, za$ status partnera gldownego miato Polskie Gornictwo Naftowe i Gazownictwo.
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strony. Wydawcg ,,DoRz” jest Orle Pioro sp. z.0.0. W sktad spotki wchodzi PMPG Polskie
Media (wydawca tygodnika ,,Wprost”) oraz spoétdzielnia dziennikarska skladajaca sig
z redaktora naczelnego i najpoczytniejszych publicystow pisma’’.

W stopce redakcyjnej ,,DoRz” wyrdéznione sa co najmniej dwie kategorie
wspotpracownikow. Najwyzsi ranga sg publicy$ci nalezacy do ,,Kolegium komentatorow”.
Jest ich siedmiu: Cezary Gmyz, Piotr Gociek, Waldemar Lysiak, Krzysztof Maston, Piotr
Semka, Fukasz Warzecha, Rafal A. Ziemkiewicz. Kategoria druga i wyraznie szersza nosi
nazwe¢ statych wspolpracownikow 1 felietonistow, a zaliczajg si¢ do niej m.in.: Kamila
Baranowska, Stawomir Cenckiewicz, Dominika Cosi¢ (Bruksela), Krzysztof Czabanski, Piotr
Gursztyn, Piotr Kowalczuk (Rzym), Andrzej Nowak, Maciej Pieczynski, Witold Repetowicz,
Agnieszka Rybak, Krzysztof Rybinski, Stefan Sekowski, Joanna Siedlecka, Tomasz
P. Terlikowski, Btazej Toranski, Szewach Weiss, Warcin Wolski, Jakub Wozinski, Tomasz
Wroblewski, Wojciech Wybranowski, Igor Zalewski’®. Czes¢ z wymienionych osob od lat
wspotpracuje z TVP Info, prowadzac lub wspolprowadzac na jej antenie programy
publicystyczne. Przyktad stanowi Marcin Wolski, ktory od 2016 . jest szefem redakcji i jednym
z prowadzacych satyryczny program W tyle wizji, emitowany na kanale TVP Info.
Inny przyktad stanowia Dominika Cosi¢, ktéra od maja 2016 jest korespondentka TVP w
Brukseli na Belgi¢ i Francjg, a takze Cezary Gmyz — od 2016 korespondent TVP w Niemczech.

Tygodnik ,,DoRz” od lat funkcjonuje w przestrzeni wirtualnej nie tylko za pomoca
wlasnej strony internetowej’*°. Jak wskazano w stopce, funkcje kierownicza w redakcji portalu
Dorzeczy.pl petni Antoni Trzemiel, a jego zastepca jest Karol Gac’?. Tygodnik obecny jest
w serwisach spoteczno$ciowych. Na najbardziej popularnym z nich — Facebooku — liczba
obserwatorow profilu w dniu 1 stycznia 2020 r. wynosita 23 574. Na publicystycznym
Twitterze ,,DoRz” mialo wowczas 69 683 obserwujacych’?t. Wydawca tygodnika publikuje
rowniez dodatek historyczny pt. ,Historia Do Rzeczy”, stanowigcy kontynuacje dodatku
,,Uwazam Rze Historia”.

Na zakonczenie warto zwroci¢ uwage na kwestie finansowania tygodnika ,,DoRz”
z pieniedzy publicznych. Zbiorczo te kwesti¢ ujmujac, na przestrzeni lat 2015-2020 tygodnik
otrzymal z tytutu reklam spoétek skarbu panstwa 61,46 mln ztotych. Taki wynik finansowy

17 Do Rzeczy”, 2020, nr 7, s. 5.

18 Tamze.

719 https://dorzeczy.pl/ (dostep: 15.03.2022).

20 Do Rzeczy”, 2020, nr 7, s. 5.

21 Dane uzyskano na dzien 1 stycznia 2020 r. dzieki uprzejmosci zespolu pracujacego dla portalu
Sotrender. Witryna firmy: https://www.sotrender.com/pl/ (dostgp: 15.12.2021).
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plasuje ,,DoRz” na drugim miejscu (za tytutem ,,wSieci”) pod wzgledem wysokosci
dofinansowania magazynéw opinii w tym okresie’??. Tygodnik ,,DoRz” byl rowniez
beneficjentem reklam finansowanych przez ministerstwa i urzedy centralne, uzyskujac w 2020
r. z tego tytulu kwote taka sama, jak ,,wSieci” — 7,8 mln zt'%,

Portal Wirtualnemedia.pl podaje, ze wsparcie dla ,,DoRz” bylo dostrzegalne juz
od -pierwszego kwartatu 2016 r. W miesigcach styczen-marzec 2016 r. tygodnik uzyskat 261
tys. z w formie wydatkow reklamowych spotek z udzialem Skarbu Panstwa oraz 424 tys. zt
w zakresie wydatkow reklamowych ministerstw’?4. W analogicznym okresie 2015 r. tygodnik

,»DORZ” nie figurowal w zestawieniach tygodnikow wspieranych przez poprzedni rzad PO-

PSL.

3.8 Podsumowanie rozdzialu trzeciego

Tygodnik ,,Polityka”, pomimo licznych mechanizméw paralelizmu partyjnego, ktore
wystapity wobec PZPR u zarania dzialalno$ci, przez dekady funkcjonowania probowat
balansowac¢ na krawedzi: propagandyzacji z jednej strony i niezalezno$ci §rodkow wyrazu
dziennikarskiego — z drugiej. W latach dziewiec¢dziesigtych i na poczatku nowego millenium
tygodnik petnit funkcje optymalnego wyraziciela lewicowo-liberalnego dyskursu politycznego
w Polsce. Po rozpadzie przewidywanej koalicji dwoch zwycigskich partii w wyborach
parlamentarnych w 2005 1 skonfliktowaniu si¢ redakcji ,,Polityki” ze S$rodowiskiem
intelektualnym PiS, nabrano krytycznego stosunku do tego ugrupowania i jego prezesa.
Rownolegltym, uzupelniajagcym procesem byto dtugofalowe ,,opowiedzenie si¢” po stronie PO
w podstawowym, tozsamosciowym sporze polskiej debaty politycznej po 2007 r. Kwestie te
przypieczetowal dramat panstwowy 1 dyskursywny katastrofy smolenskiej, po ktorej tygodnik
jednoznacznie podtrzymal stronniczo$¢ na korzy$¢ PO i zdecydowanie w charakterze
dhugofalowego przeciwnika PiS 1 Kaczynskiego.

W przypadku ewolucji linii politycznej ,,Wprost” uwage zwraca kwestia cze¢stych zmian
na stanowisku redaktora naczelnego. Funkcje te w calej prawie trzydziestoletniej historii
tygodnika petnito az 12 osob, z czego najdituzej redakcjag kierowat Marek Krol (1989-2006).
Czestotliwo$¢ zmian przyspieszyta szczegdlnie po jego ustgpieniu, wowczas to nastgpowata
srednio co pottora roku (az dziesie¢ zmian po 2006 r.). Wysoka czgstotliwos¢ fluktuacji

na stanowisku redaktora naczelnego korelowata ze zmianami wektorow stronniczosci

22 T, Kowalski, Analiza wydatkéw reklamowych..., dz. cyt., s. 17-18.

2 Dane dotyczace wydatkéw ministerstw i urzedéow centralnych nie byly dostepne w poprzednich
analizach z lat 2015-2019. Szerzej: T. Kowalski, aneks do raportu...., dz. cyt., s. 30-31.

24 B, Goczal, Reklamy ministerstw i spotek..., dz. cyt.
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politycznej, ktore odpowiadaly ugrupowaniom aktualnie rzadzacym. Tygodnik pod koniec
okresu kierownictwa Krola przyjmowat wyjatkowo krytyczne stanowisko wobec SLD, PO,
jednoczesnie wspierajgc narracyjnie PiS. Za kadencji Gabryela i Janeckiego stanowisko
»Wprost” wobec PiS bylo neutralne lub pozytywne.

Za kadencji redaktorow: Lisa i Kobosko tygodnik przyjmowat optyke korzystng wobec
PO i Donalda Tuska. Za kierownictwa Latkowskiego miata miejsce afera taSmowa pograzajaca
rzad PO, w ktorej ,,Wprost” odegrato kluczowsg role rezonatora medialnego. W wyborczym
2015 r. gdy redakcja kierowat Wroblewski tygodnik przyjmowal strategic wzglednie
pozytywna lub neutralng wobec PiS, a po wygranej przez t¢ partic wyboréw prezydenckich
oraz parlamentarnych ,,Wprost” utrzymalo optyke i narracje zblizona pod wzgledem
paralelizmu. W kontekscie problemow finansowych pisma przeprowadzono kolejne zmiany na
stanowisku redaktora naczelnego (Jacek Pochlopien, Marcin Dzierzanowski), ktére coraz
bardziej zblizaly narracje pisma do podejscia Zjednoczonej Prawicy.

,Gazeta Polska” to zaangazowany politycznie tygodnik o konserwatywnej i wyraznie
antyestablishmentowe;j linii programowej, u ktorego podstaw legly finansowe i organizacyjne
mechanizmy paralelizmu politycznego w stosunku do politykow konserwatywnych (PC).
Publicysci piszacy dla ,,GP” reprezentujg $wiatopoglad budowany w charakterze odpowiedzi
na pozostate obecne w sferze publicznej — przede wszystkim prezentowane przez srodowisko
opiniotworcze ,,Gazety Wyborczej. Pod wzgledem przedmiotowym ,,GP”, reprezentujac glos
»przegranych transformacji ustrojowej” koncentrowato si¢ na krytyce lewicowej, liberalnej
wizji $wiata spoltecznego. Dyskredytacja na tamach tygodnika realizowana byla przede
wszystkim wobec politycznych 1 medialnych przeciwnikéw PiS, a akredytacja polegata
nNa wsparciu narracyjnym politykdéw tej formacji.

Pojawienie si¢ na rynku wydawniczym w 2001 r. ,,Newsweek Polska” miato istotny
wplyw na rozwdj calego sektora tygodnikéw opinii. W pierwszych latach funkcjonowania
za kierownictwa Wroblewskiego realizowano model ilustrowanego magazynu spolecznego,
ktory pozwalal przenies¢ doswiadczenia amerykanskie na polski grunt. Z biegiem czasu
tygodnik ewoluowat w kierunku prasy opinii funkcjonujacej w modelu paralelizmu
ideologicznego 1 politycznego. Szczegodlnie od 2012 r. — tj. objecia redakcji przez Lisa —
tygodnik jednoznacznie opowiedziat si¢ w charakterze przeciwnika partii PiS, a jednocze$nie
za PO.

Majace ten sam rdzen historyczny tygodniki ,,Sieci” 1 ,,DoRz” stanowig zblizone
narracyjnie przyktady paralelizmu politycznego. Kazdy z nich cechuje si¢ zasadniczo

nastawieniem wyraznie przeciwko lewicowo-liberalnemu establishmentowi 111 RP. Podobnie —
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zaroOwno ,,Sieci”, jak i,,DoRz” sg wyraznie krytycznie nastawione wobec politykow PO, w tym
szczegblnie wobec D. Tuska. Obydwa tytuly z réZznym nat¢zeniem, ale stabilnie wspieraja
narracyjnie rzady PiS. W stosunkach bilateralnych pomig¢dzy redakcjami wielokrotnie zdarzaty
si¢ spory 1 konflikty. Réznice pomig¢dzy ,,DoRz” a ,,wSieci” dostrzegalne byly po zmianie
wladzy w 2015 r. Animozje dotyczyly przede wszystkim funkcjonowania telewizji publicznej
oraz decyzji personalnych w tym zakresie. Nie przeszkadzato to jednak we wspieraniu
politykow ugrupowania PiS en bloc.

Kazdy z analizowanych tygodnikOw opinii na przestrzeni ostatnich lat ma zwyczaj
organizacji specyficznego rodzaju cyklicznych wydarzen uzytecznych pod wzgledem
propagandowym. Mowa o galowych wydarzeniach wrgczania rozmaicie nazywanych ,,nagrod
tygodnika” dla wybitnych i zastuzonych w oczach redakcji os6b publicznych. Na tego typu
wydarzenia kazdorazowo zapraszani sg laureaci (czesto zwigzani ,,akurat” z ugrupowaniem
rzadzacym) lub wazni urzednicy panstwowi (rdwniez wywodzacy si¢ z ugrupowania
rzadzacego) w charakterze gosci.

Gdyby do tego doliczy¢ brak udzialu w wydarzeniach przedstawicieli owczesnej
opozycji, wowczas zachodzi symbiotyczny mechanizm paralelizmu politycznego oparty
na zasadzie win-win. Politycy goszczacy na uroczystej gali, ktora jest jednocze$nie
transmitowana przez telewizj¢ publiczng, zyskuja charakter politycznych celebrytoéw. Tym
samym ukazujg si¢ w btysku fleszy jako postaci, ktorym na sercu lezy rozwdj kultury, nauki,
gospodarki, spraw spotecznych, itd. Z drugiej strony, redakcja zapraszajac najwyzszych
urzednikow panstwowych ma zagwarantowany medialny rozglos, a takze zyskuje
legitymizacje w oczach tych czytelnikow, ktorzy utozsamiajg si¢ z zaproszonymi politykami.

Jak wskazuja R. Klepka 1 J. Idzik, analizowane tygodniki mozna kategoryzowac
na podstawie deklarowanych przez redakcje linii programowych lub tez ,.komitetow lub partii
zwykle popieranych” przez redakcje (Rys. 22). Jest to jednak zdaniem autora niniejszej
dysertacji spojrzenie nad wyraz szczegotowe, niejednokrotnie trudne do empirycznego
udowodnienia w perspektywie dtugookresowej (jak np. w przypadku tygodnikow: ,,Polityka”

i ,,Do Rzeczy”, szczegolnie za§ w odniesieniu do labilnego operacyjnie ,,Wprost”).
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Do Rzeczy konserwatywna PiS

Newsweek Polska liberalno-lewicowa KO
Polityka lewicowa SLD Lewica Razem

Sieci konserwatywna PiS

Wprost brak brak

Rysunek 22. Propozycja nakreslenia linii politycznej badanych tygodnikéw autorstwa
J. ldzika i R. Klepki

Zrodto: R. Klepka, J. 1dzik, Tygodniki opinii w samorzgdowej kampanii..., dz. cyt., s. 96.

Badane tygodniki opinii mozna takze probowac ,,0sadzi¢” na poziomej osi ilustrujacej
zakresy poziomu pluralizmu zewngtrznego w trzech wymiarach modelowania ideologicznego
w polityce: socjaldemokratycznym, liberalnym i konserwatywnym (Rys. 23). Jest to spojrzenie
blizsze podejsciu autora dysertacji, jednakze wciaz nie w pelni oddajace konstruktywistyczna
natur¢ prowadzonych badan i swego rodzaju ,,wzglednos¢” (tzn. bardziej idiograficznosé
niz nomotetyczny charakter) uzyskanych wynikow.

SOCJALDEMOKRATYCZNE LIBERALNE KONSERWATYWNE
-------------------- ---------------------
Polityka Newsweek Polska Gazeta Polska
Do R jeci/Sieci
Fakty i Mity Wprost (?) _ 0 kzeczy W Sieci/Sieci
Praegid Tygodnik Powszechny Gos¢ Niedzielny

Rysunek 23. Zewnetrzny pluralizm na polskim rynku tygodnikéw opinii

Zrodto: B. Dobek-Ostrowska, M. Glowacki, Polish Media System..., dz. cyt., s. 183-184.

W zwiagzku z powyzszym wywodem, autor dysertacji proponuje przyjecie ,,trzeciej
drogi”. Ujecie to zaklada, Zze poszczegodlne analizowane tytuly prasowe, jako wspolnoty
dyskursywne osadzone historycznie, zatem rozciggnic¢te w czasie i przestrzeni, de facto nalezg
do szerszych meta-wspolnot dyskursywnych — uniwerséw symbolicznych (szczegdtowo
opisanych w Podrozdziale 2.2.1).
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Konkludujgc, mozliwe staje si¢ typologiczne dopasowanie kazdego z sze$ciu badanych
tygodnikéw do jednego z trzech wewngtrznie rywalizacyjnych uniwersow czg¢sciowych.
Po pierwsze mowa o uniwersum konserwatywnym i wzglednie prorzagdowym narracyjne
wobec wladzy Zjednoczonej Prawicy zgrupowanej wokot PiS (,,Do Rzeczy”, ,,Gazeta Polska”,
,,Sieci”). Po drugie autor identyfikuje uniwersum liberalno-lewicowe (na pierwszy rzut oka
brzmigce troche jak ,,oksymoron”) spajane przede wszystkim istotng krytyka narracji
konserwatywnych w polskiej debacie publicznej oraz — przede wszystkim — wyraznym ostrzem
publicystycznym  skierowanym krytycznie wobec gloéwnego dysponenta narracji
konserwatywnych w Polsce — PiS (tygodniki ,,Newsweek Polska” i,,Polityka”). Po trzecie autor
wyroznia uniwersum relatywnie mieszane i zalezne od aktualnego uktadu sit politycznych, do
ktorego w perspektywie strategicznej zalicza si¢ tylko jeden z analizowanych tytutow — labilny
operacyjnie ,,Wprost”.

Dopiero w ramach poszczegdlnych uniwersow zachodzi rywalizacja o przychylnos¢
I uwagg ,elitarnego czytelnika” lub zyski z reklam finansowanych z budzetu panstwa.
Odmienne uniwersa ,,zasiedlaja” na pierwszy rzut oka ci sami aktorzy polityczni i spoleczni,
jednakze nadawane im atrybuty i sposoby dystrybucji znaczen pozytywnych oraz negatywnych

25 W tym sensie, konstruktywistycznie ujmujac kwestie dyskursywne —

wyraznie si¢ r6znig
w przypadku uniwersum liberalno-lewicowego nie wystepuje sprzecznos$¢, bowiem to wlasnie
w jego ramach zachodzi gltéwna konkurencja o elitarnego czytelnika, czgsto nastawionego

krytycznie wobec narracji prezentowanych przez obdz Zjednoczonej Prawicy.

2 Tytutem przykladu: Jarostaw Kaczynski w uniwersum konserwatywnym przyjmuje przede wszystkim
atrybuty pozytywne (np. me¢za stanu, ojca narodu, naczelnika panstwa), a jednoczesnie ta sama postac
w uniwersum liberalno-lewicowym przyjmuje gtéwnie atrybuty negatywne (demagoga, nieudacznika, autokraty).
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Rozdzial 4

Mechanizmy propagandy politycznej na famach tygodnikow
w okresie prezydenckiej kampanii wyborczej w 2020 roku

4.1 Konceptualizacja badania empirycznego
4.1.1 Przyjete tezy, hipotezy i postawione pytania badawcze

Analiza literatury przedmiotu oraz opisanie zarysu genezy, historii i ewolucji linii
programowych (politycznych) wybranych tygodnikow — umozliwily przyjecie czterech
podstawowych zatozen wyjsciowych. Dzieki nim przeprowadzono konceptualizacje
I zaplanowano autorskie badanie empiryczne. Autor niniejszej pracy przyjmuje cztery
fundamentalne tezy dotyczace funkcjonowania polskich tygodnikow opinii, w kontekscie
wystepujacych w ich obrebie mechanizméw propagandowych’?®:

1. Rywalizacja podmiotow medialnych o przychylno$¢ i uwage czytelnikow oraz
konkurowanie o zyski z reklam — zachodzag w ramach poszczegolnych czesciowych
uniwersow symbolicznych (odrebnych od siebie wspolnot dyskursywnych
funkcjonujacych w spoteczenstwie pluralistycznym)’?’, ktére na potrzeby niniejszej
pracy podzielono na trzy kategorie: konserwatywne (,,DoRz”, ,,GP”, ,Sieci”),
liberalno-lewicowe (,,Polityka”, ,NP”) oraz relatywnie mieszane i zalezne
od aktualnego uktadu sit politycznych (,,Wprost™).

2. W dyskursie poszczeg6lnych uniwersOw symbolicznych mozliwe jest
identyfikowanie tych samych aktoréw politycznych (w sensie podmiotow
referencyjnych), jednakze nadawane im atrybuty i sposoby dystrybucji znaczen
pozytywnych oraz negatywnych wyraznie r6znig si¢ w zalezno$ci od uniwersum,
czgsto przyjmujac wektory przeciwne na trojstopniowej skali oceny wydzwieku

materiatu: dyskredytacyjne, ambiwalentne, akredytacyjne.

26 Termin ,,mechanizm” na potrzeby pracy zdefiniowano zgodnie ze stownikiem jezyka polskiego jako
,,.Sposob w jaki co$ powstaje, przebiega lub dziala”. Jest to ujecie szerokie, przede wszystkim funkcjonalne.
Mechanizm propagandy bedzie zatem zjawiskiem szerszym niz propaganda ujmowana w kategoriach wptywu
socjotechnicznego. Przyktadem mechanizmu propagandowego bedzie nie tylko publikacja populistycznej grafiki
oktadkowej, na ktorej zawarto ztosliwa dyskredytacje wobec wybranej osoby publicznej, ale takze dzialanie tak
wyrafinowane, jak finansowanie mediow prywatnych ze $rodkéw, ktorymi dysponuja spotki skarbu panstwa
zarzadzane przez osoby zwigzane z ugrupowaniem rzadzacym. Konkludujac, mechanizm propagandowy
to zarowno przejawy komunikowania spolecznego, jak i towarzyszace im dziatania aktorow medialnych
i politycznych. Por. Stownik Jezyka Polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/sjp/mechanizm;2567284.html (dostep
05.05.2022).

27 p L. Berger, T. Luckman, Spoteczne Tworzenie Rzeczywistosci..., dz. cyt., s. 182,
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3. Wisréd najpopularniejszych tygodnikow opinii wystepuje zjawisko propagandyzacji
przekazu, przejawiajace si¢ w ramach trzech poziomow paralelizmu politycznego,
takich jak: sposoby budowania widocznosci medialnej politykdw i ugrupowan
politycznych (publicity i poziom agenda setting), stronniczos$¢ polityczna (political
bias i poziom framing), potaczenia organizacyjne i finansowe mig¢dzy aktorami
politycznymi a mediami (organizational & financial linkages).

4. Sympatie i antypatie polityczne utrwalane w tresci przekazow reprezentatywnych
dla linii programowych poszczegolnych redakcji (tj. oktadek i felietonow
wstepnych) znajdujg szczegdlne odzwierciedlenie w okresach kampanii
wyborczych (rozumianych jako swoiste zdarzenia kryzysowe, nieuchronnie
przynoszace nowa jakos¢ polityczng).

Uwzgledniajac wymienione tezy, sformutowano dwie kierunkowe hipotezy badawcze

dotyczace okresu prezydenckiej kampanii wyborczej w 2020 r. Ich falsyfikacja w wyniku

badania empirycznego stanowita gtowny cel rozdziatu czwartego:

Hipoteza 1.:
Na tamach najbardziej eksponowanego’?® przekazu politycznego tygodnikow opinii
wystepowato zjawisko propagandyzacji przekazu dodatnio korelujace ze skalg organizacyjnych

i finansowych powigzan miedzy aktorami politycznymi a poszczegdlnymi redakcjami.

Hipoteza 2.:

W  zakresie wystgpowania mechanizmoéw propagandy politycznej polegajacych
na stosowaniu w najbardziej eksponowanym przekazie dwoch dyskredytacyjnych ram
interpretacyjnych (konfliktowej i przesmiewczej) wystgpowat trend polegajacy na tym,
ze W tygodnikach konserwatywnych dominowata rama konfliktowa, natomiast w tygodnikach

lewicowo-liberalnych dominowata rama przesmiewcza.

Autor dysertacji podjat si¢ zadania eksploracji wybranych mechanizméw
propagandowych opartych na paralelizmie politycznym. Do tego zadania modelowo wrgcz
nadawatla si¢ technika ilosciowo-jakosciowej analizy zawarto$ci, pozwalajaca na prowadzenie
przede wszystkim badan idiograficznych. Badanie eksploracyjne, skoncentrowane bardziej na
poszukiwaniu korelacji opartych na pewnym prawdopodobienstwie wspolwystgpowania,

niz na odnajdywaniu twardych zwigzkdéw przyczynowo skutkowych, wymagato opracowania

28 Definicja operacyjna zwrotu ,,najbardziej eksponowany” — opublikowany na okladce lub felietonie
wstepnym zazwyczaj autorstwa redaktora naczelnego. Sa to podstawowe elementy struktury tygodnika opinii
z punktu widzenia realizacji linii programowej redakcji.
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odpowiednich pytan badawczych. W procesie konceptualizacji postawiono sze$¢ nastepujacych

pytan badawczych dla okresu prezydenckiej kampanii wyborczej w 2020 r.:

1.

Jakie réznice 1 podobienstwa w sposobach kreowania wizerunku polskich aktorow
politycznych przez poszczegolne redakcje wystepowaly w treSci najbardziej
eksponowanego na ich tamach przekazu politycznego?

W jakim zakresie tre$¢ najbardziej eksponowanego przekazu politycznego
poszczeg6lnych tygodnikéw zawierata odwotania do dwoch negatywnych ram
interpretacyjnych: konfliktowej i przeSmiewczej? Jakie réznice i podobienstwa
wystepowatly na tej ptaszczyznie?

Jakie proporcje wystepowaty pomiedzy poziomem ekspozycji kandydatoéw w stosunku
do poziomu ekspozycji politykow-nie-kandydatow w tresci najbardziej eksponowanego
przekazu politycznego poszczegdlnych tygodnikow?

Jakie roznice i podobienstwa migdzy poszczegdlnymi tytutami wystgpowaty w skali
widocznosci promocyjnej spotek z udziatem Skarbu Panstwa, ministerstw, urzedow
centralnych i jednostek samorzadu terytorialnego?

Jakie roznice i podobienstwa migdzy poszczegdlnymi tytutami wystepowaty w skali
widoczno$ci promocyjnej innych redakcji medialnych?

W jakim zakresie udostepniano tamy poszczegdlnych tygodnikow dla politykow
w ramach realizacji strategii zwigkszania ich widocznosci medialnej za pomoca

wywiadow na stronach redakcyjnych?

Na podstawie ogolnych pytan badawczych skonstruowano szczegélowe pytania trzech

osobnych kluczy kategoryzacyjnych, z ktoérych kazdy postuzyt do zebrania informacji na temat

odmiennych strukturalnych elementow badanych tygodnikow. Pytania nr 1-3 zostaly

uszczegotowione w kluczach kategoryzacyjnych nr 1 i 2 — dotyczyly bowiem badania

zawartosci oktadek i felietonow wstgpnych. Pytania 4-6 zoperacjonalizowano w kluczu nr 3,

ktory umozliwial kodowanie materialow zawartych w catych numerach badanych tygodnikow.

4.1.2 Przyjete podejscie badawcze — analiza zawartosci mediéw (AZ)

Jak wskazuje Walery Pisarek, z punktu widzenia ksztattujacych si¢ w drugiej potowie

XX wieku nauk o komunikacji spolecznej, aparat metodologiczny literaturoznawstwa okazat

si¢ niewystarczajacy. Byl bowiem obcigzony znacznym subiektywizmem z jednej strony,

a takze zorientowaniem na formy wyrazu artystycznego — z drugiej. Tymczasem budowane

w ramach krakowskiego Os$rodka Badan Prasoznawczych nauki o komunikowaniu,
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potrzebowaty metod 1 technik mozliwie zobiektywizowanych, powtarzalnych co do
uzyskiwanych wynikow. Te potrzeby w istotnej mierze zaspokajalo nowe, pochodzace
z panstw zachodnich podejscie do badania przekazow medialnych pod nazwg content analysis
— po polsku okreslane mianem analizy tresci lub analizy zawartosci (AZ)"%°.

Analiza zawartos$ci (ang. content analysis; dalej: AZ) — obok ankietowania, wywiadow,
obserwacji i eksperymentéw — jest jedng z najwazniejszych technik badawczych w naukach
spotecznych™°. Jej podstawowe zatoZenie to postrzeganie tekstow i obrazéw pojawiajacych sie
na agendzie medialnej jako materiatlow, ktére w procesie tworczym wytworzono
i rozpowszechniono w okreSlonym kontekscie, w SciSle sprecyzowanym celu.
Rozpowszechniane za pomoca nadawcow medialnych materialy powstaja po to, aby zostac
przez odbiorcow — Kkolejno — dostrzezone, przeczytane lub obejrzane, nast¢pnie
zinterpretowane, aby wreszcie wywota¢ konkretny efekt — np. perswazyjny lub ludyczny
(rozrywkowy) 3L,

Na przestrzeni ostatnich kilku dekad badacze mediow proponowali wiele definicji AZ.
Prekursor omawianego podej$cia badawczego — Bernard Berelson — zdefiniowat AZ jako
technik¢ badawcza, stuzaca obiektywnemu, systematycznemu i ilo§ciowemu opisowi jawnej

2

zawartoéci komunikacji™?. Walizer i Wienir rozumieli ja jako wszelka systematyczng

procedure, ktorej celem jest zbadanie tresci zapisanych informacji’3. W polskiej literaturze
medioznawcze] najpopularniejsza definicje AZ w 1983 r. zaproponowal profesor Walery

Pisarek, dla ktorego oznaczata ona

zespot roznych technik systematycznego badania strumieni lub zbioréw przekazow, ktora polega na
mozliwie obiektywnym (w praktyce zwykle: intersubiektywnie zgodnym) wyrdznianiu
i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych
elementow oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce: zwykle iloSciowym) szacowaniu rozktadu
wystepowania tych elementdéw i na gtéwnie pordwnawczym wnioskowaniu. Analiza taka ma zmierzaé
przez poznanie zawarto$ci przekazéw do poznania innych elementéw i uwarunkowan procesu
komunikacyjnego”,

Dla potrzeb niniejszej pracy doktorskiej przyjeto punkt widzenia autorstwa Klausa

Krippendorffa, ktory zdefiniowal AZ jako technik¢ badawczg umozliwiajacg okreslanie

"2\, Pisarek, Analiza Zawartosci Prasy..., dz. cyt., s. 28-29.

730 Szerzej: Babbie E., Badania spoteczne w praktyce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2019,
s. 243-368.

8L K. Krippenndorff, Content Analysis: An Introduction..., dz. cyt., s. XIII.

732 B, Berelson, Content analysis in communication research, The Free Press, Glencoe 1952, s. 18.

33 M.H., Walizer, P.L. Wienir, Research methods and analysis: searching for relationships, Harper &
Row, New York 1978, s. 343-345.

84\, Pisarek, Analiza Zawartosci Prasy..., dz. cyt., s. 45.
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powtarzalnych i trafnych zwigzkow okreslonych tekstow (lub innych interesujgcych badacza
materialtéw) z kontekstem, w jakim one wystepuja’®. Nie oznacza to rezygnacji
z respektowania podstawowych zasad (atrybutow) AZ, takich jak: systematycznos$¢, dazenie
do obiektywizacji oraz dane iloSciowe (pozwalajgce na kwantyfikacje wynikéw i ich dalsze
poréwnywanie)’%®. Wrecz przeciwnie — podejécie Krippendorffa stanowi w opinii autora
dysertacji tworcze rozwinigcie standardéw AZ. Pozwala bowiem badaczowi na potaczenie
podejscia iloSciowego wigzacego si¢ z paradygmatem pozytywistycznym nauk spotecznych
oraz jakosciowego — czyli rozumiejacej i ,,negocjacyjnej” perspektywy jakosciowej,
wyplywajacej z paradygmatu interpretacyjnego’>’.

AZ realizowana przez badaczy o dalece ograniczonych mozliwosciach logistycznych
I sprzetowych, w wickszo$ci przypadkéw o wiele blizsza bedzie badaniom typu
idiograficznego, niz nomologicznego 8. Analiza ta pozwala na wnioskowanie poréwnawcze '
wobec cech wystepujacych w zapisanych i odpowiednio wcze$niej zgromadzonych przekazach
(ustnych, pisemnych, graficznych). Znacznie trudniej na jej podstawie wnioskowaé na temat
cech nadawcy oraz odbiorcy lub o warunkach powstawania tekstu, jednakze nie jest
to wykluczone’®. W najmniejszym za$ zakresie uprawnione jest postepowanie badacza, ktory
w wyniku samej analizy przekazow wysuwa daleko idace wnioski — odnos$nie stopnia wptywu

spotecznego, jaki okreslone przekazy wywieraja na odbiorcow’**

. W zwigzku z powyzszym —
autor dysertacji bedzie zdecydowanie daleki od tego typu wnioskowania.

Interpretacja uzyskanych za pomoca analizy (AZ) danych wymaga uwzgledniania
kontekstu, w ktorym te przekazy byly formutowane, rozpowszechniane i odbierane. Na kazdym
z tych trzech poziomow analizy (nadawca, przekaz, odbiorca) kontekst moze wyraznie si¢

ro6zni¢, dlatego nalezy zachowywac rozwage w formulowaniu wnioskow. Samo iloSciowe

85 K. Krippenndorff, Content Analysis: An Introduction..., dz. cyt., s. 18.

7% R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media, metody badan, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakow, s. 211-212.

37 Tamze, s. 158-160.

38 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zwartosci mediow..., dz. cyt., s. 41-42,

39 _Faktem jest, ze wyrazone w liczbach bezwzglednych wyniki analizy cech jakiego$ zbioru przekazow
nabieraja pelniejszej wymowy, jezeli si¢ je zestawi z analogicznie wyrazonymi wynikami innych cech tego samego
zbioru lub tych samych cech innego zbioru. (...) Zabieg poréwnywania stanowi jedng z najbardziej
charakterystycznych wiasciwosci analizy zawarto$ci”. Szerzej: W. Pisarek, Analiza Zawartosci Prasy..., dz. cyt.,
s. 44,

0 D, Riffe, S. Lacy i F. Fico wymieniaja cztery glowne rodzaje badan, ktére sa mozliwe
do przeprowadzenia za pomocg AZ: 1) oszacowanie wystepowania wybranych zmiennych lub czgstotliwo$ci ich
wystgpowania; 2) AZ potaczona z badaniem czynnikéw wptywajacych na tres¢; 3) AZ potaczona z inng metoda
shuzaca przewidywaniu wplywu na tres¢; 4) AZ polaczona z badaniem efektow oddzialywania medidow na
odbiorcow. Szerzej: D. Riffe, S. Lacy, F.G. Fico, Analyzing Media Messages. Using Quantitative Content Analysis
in Research, Lawrence Erlbaum Associates, Mahwah, New Jersey London 2005, s. 34.

41 Szerzej: E, Babbie, Badania spoteczne..., dz. cyt., s. 347-353.
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stwierdzenie czestej obecnosci okreslonych symboli, stow, tematow lub 0os6b w materiale nie
0znacza automatycznego przetozenia na efektywno$¢ wptywu spotecznego danego medium’*.
Dlatego przeprowadzane sg badania hybrydowe — autor podjat decyzj¢ o taczeniu metod
i technik ilosciowych z jako$ciowymi. Aby zwickszy¢ mozliwo$ci wnioskowania, coraz
czegsciej badacze uzupehliaja AZ innymi technikami, np. jako$ciowymi, stosujac tzw.

triangulacje metod badawczych lub triangulacje badaczy*3.

4.1.3 Dobér materialu i zakres czasowy badania

Warunkiem prowadzenia badan poréwnawczych jest podobiefistwo badanych obiektow
ze wzgledu na ich cechy gatunkowe lub typologiczne’*. Przedmiotem przeprowadzonego
badania poréwnawczego (AZ) sa wybrane mechanizmy propagandy politycznej,

5 Obrano strategie badawcza

ktére wystepuja w ramach polskich tygodnikéw opinii
skoncentrowang na niewielkiej liczbie oznaczonych z nazwy przypadkéw, ktore wyraznie
ze soba kontrastuja pod wzgledem widocznych przejawow dziatalnos$ci medialnej. Szes¢
analizowanych tygodnikéw (przypadkéw) poréwnano pod wzgledem wybranych cech
zwigzanych z konstruowaniem przyzwolenia propagandowego w oczach opinii publicznej
i powigzaniami redakcji z innymi podmiotami wystgpujacymi w debacie publiczne;.

Badanie mialo charakter przede wszystkim synchroniczny, polegajacy na analizie kilku

przypadkéow w jednym i stosunkowo krotkim czasie’®

— w okresie bezprecedensowo diugiej
kampanii wyborczej przed wyborami prezydenckimi w 2020 r., ktora przebiegata
w  kryzysowym meta-kontekécie pandemii COVID-19. Brak realizacji wyborow
W wyznaczonym pierwotnie terminie (10 maja 2020 r.) skutkowat de facto przedtuzeniem
trwania osobliwej kampanii wyborczej. Wplyw na to mialy: zarowno wystapienie
niespotykanego dotad zagrozenia pandemicznego, jak 1 kontrowersje dotyczace plandow

zorganizowania ewentualnych wyboréw ,awaryjnych” w sposdb korespondencyjny.

"2 A, Hansen, D. Machin, Media and communication research methods, Palgrave Macmillan, 2013,
s. 89; D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2019, s. 359-
360.

43 Gackowski T., Zamiast wstepu. O triangulacji catosciowej w naukach o mediach, [w:] T. Gackowski
(red.), Metodologie Badan Medioznawczych, Uniwersytet Warszawski, Warszawa 2014, s. 8.

744 K.J. Kelnerska, Podstawowe metody badawcze w politologicznych pracach doktorskich, ,,Zeszyty
Naukowe AON”, 2009, nr 3(76), s. 320.

5 W procesie selekcji tygodnikow do badan pordwnawczych zdecydowano sie na wybor tytutow
najbardziej reprezentatywnych — tzn. najcz¢Sciej cytowanych, posiadajacych stosunkowo wysokie naktady
jednorazowe oraz wysoka faktyczng sprzedaz (wskaznik rozpowszechniania platnego razem, r.p.r.).Wybrano
nastgpujace tygodniki: ,,Gazet¢ Polska” (,,GP”), , Do Rzeczy” (,,DoRz”), ,Sieci”, ,,Wprost”, ,Polityke”
i ,,Newsweek Polska” (,,NP”).

46 ), Bajer, Badania poréwnawcze w politologii. Zagadnienia metodologiczne, ,Studia Politicae
Universitatis Silesiensis”, 2012, nr 8, s. 33-35.
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Do wyboréw prezydenckich finalnie doszto dopiero na przetomie czerwca i lipca 2020 r.,
a sama procedura wyborcza zakonczyla si¢ zwyciestwem dotychczasowego prezydenta
popieranego przez wickszo$¢ rzadowa — Andrzeja Dudy.

Do materiatu badawczego zakwalifikowano wszystkie wydania wybranych tygodnikow
(N = 126), ktore ukazaly si¢ w okresie: od dnia oficjalnego ogloszenia terminu wyboroéw
prezydenckich w 2020 r. (5 lutego 2020 r.), az do ostatniego wydanego numeru przed wyborami
(12 lipca 2020 r). Dobor proby byt celowy i nielosowy. Jako technik¢ badawcza obrano
ilosciowo-jakosciowa analize zawartosci (AZ), za$ jako narzedzie badawcze pozwalajace na
efektywne zbieranie danych o tresci przekazéw medialnych postuzyty trzy osobne klucze
kategoryzacyjne opracowane a priori po przeprowadzeniu badania pilotazowego’’.

W pierwszej czesci (AZ) poszukiwano zakresu odzwierciedlenia wybranych orientacji
politycznych na tamach tygodnikow (agenda setting) oraz badano stopien stronniczo$ci
politycznej (framing) wobec gtownych polskich ugrupowan parlamentarnych. Za jednostki
analizy postuzyly wybrane i state elementy struktury tygodnikow sktadajace si¢ na kreowanie
linii politycznej redakcji, tj. oktadki i felietony wstepne (zazwyczaj przygotowywane przez
redaktorow naczelnych). Zaréwno dla oktadek, jak i dla felietonéw opracowano osobne klucze
kategoryzacyjne, w wyniku czego w kazdym z numeréw analizowano zaréwno oktadke
(w liczbie: 126) jak i felieton wstgpny (126), co w sumie dato w tej czesci badania az 252
jednostki analizy. Na drugim etapie badania jednostkami analizy byty cate numery tygodnikow
(126), liczace z wktadkami tematycznymi zazwyczaj od 80 do 120 stron.

Reasumujgc — pierwszy etap badania za pomoca analizy zawartosci ze wzgledu
na obecno$¢ komponentoéw agenda setting i framing miat charakter ilosciowo-jako$ciowy,
podczas gdy etap drugi ograniczat si¢ do aspektu ilo§ciowego agenda setting. W tym przypadku
zbadano i poréwnano czgstotliwo$¢ wystepowania na famach tygodnikéw wybranych kategorii
analitycznych, takich jak: logotypy réznych podmiotéw oraz materiaty z wywiadami na famach

tygodnikow.

747 Zatozenia metodologiczne i wyniki badania pilotazowego zawarto w publikacji: M. Bartoszewicz,
O czym , krzyczq” okladki do odbiorcow? — dyskredytacja i akredytacja w tygodnikach opinii podczas ostatniego
miesigca prezydenckiej kampanii wyborczej w 2020 roku, [w:] M. Mikotajczyk, A. Tasak (red.), Pokoleniowy
potencjat polityki, Instytut Wydawniczy Ksiazka i Prasa, Warszawa 2021, s. 451-470.
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4.1.4 Definiowanie kategorii analitycznych i klucze kodowe

Jak wskazuje M. Lisowska-Magdziarz, przy konstruowaniu zatozen badawczych (AZ)
znaczacg role odgrywa kreatywno$¢ i samodzielno$¢ poznawcza podmiotu konstruujacego
narzedzia badawcze. Technika ta pozostawia spory margines swobody i jest wzglednie

elastyczna, naturalnie przy zachowaniu i realizacji podstawowych jej rudymentow '8

. Nalezy
do nich obiektywizm w procedurze probkowania, przyjecie podstawowych definicji
operacyjnych oraz wiarygodno$¢, wzajemne wykluczanie si¢ 1 pelno$¢ kategorii
analitycznych™®. Podejécie do specyficznego przedmiotu badaf, jakim sa mechanizmy
propagandowe w prasie jako$ciowej, pod wzgledem technicznym polegato na opracowaniu
trzech r6znych kluczy kategoryzacyjnych:

a) klucza analizy stronniczosci politycznej tresci zawartych na oktadkach

tygodnikow;

b) Klucza analizy stronniczo$ci tresci zawartych w tresci felietonow wstepnych;

¢) Kklucza analizy zawartosci catlych numerow pod wzgledem czgstotliwosci

wystepowania logotypéw wybranych kategorii podmiotow oraz materiatlow
zawierajacych wywiady z politykami.

Kazdy z nich pozwalat na zebranie nieco innego rodzaju danych na temat odrgbnych
elementow tresciowych struktury badanych tygodnikow. Dwa pierwsze klucze (Tab. 2, Tab. 3)
byty podobne, poniewaz pozwalaly na zakodowanie sposobow Stronniczego przedstawienia
aktorow politycznych (szczegdlnie w kategoriach: akredytacja versus dyskredytacja) oraz
zakresu wystgpowania dwoch kluczowych ram interpretacyjnych — konfliktowej
I przesmiewczej. Klucz trzeci (Tab. 4) odbiegal zakresem tematycznym od dwoch
poprzednich, koncentrowat si¢ bowiem na obecnosci logotypéw podmiotéw finansowanych
Z budzetu panstwa (spotek z udzialem Skarbu Panstwa, ministerstw, urzgdow centralnych lub
jednostek samorzadu terytorialnego), logotypéw innych podmiotow medialnych oraz
wystepowania wywiadow z politykami. W jego tresci nie wystepowaty juz kategorie badania

jakosciowego zakresu stronniczo$ci polityczne;.

8 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zwartosci mediow..., dz. cyt., s. 20.
9 R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media, metody..., dz. cyt., s. 242.
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Tabela 2. Pytania zaprojektowane w ramach klucza kategoryzacyjnego okladek (Klucz 1)

L.p. | Pytanie klucza kategoryzacyjnego Przewidywana odpowiedz
1. Tytut tygodnika Nazwa

2 Numer wydania Numer

3 Data wydania Data

4. Jakie polskie ugrupowanie polityczne™® przywotano na oktadce? | Enumeratywne wymienienie
5 Jaki jest ogdlny wydzwick™ przekazu okladkowego wobec | akredytacyjny =1;

przywotanego ugrupowania politycznego? neutralny lub ambiwalentny = N;
dyskredytacyjny = -1

6. Z jakimi atrybutami™® powigzano przywotane ugrupowania | Cytat lub opis grafiki
polityczne? uzasadniajacy ocene w pytaniu 5.

7. Jakiego polskiego aktualnego polityka przywotano na oktadce? Enumeratywne wymienienie

8. Z jakim ugrupowaniem zwigzany byt w chwili publikacji materiatu | Enumeratywne wymienienie
przywotany polityk?

9. Czy przywotany polityk w dniu publikacji materiatu byt | 1 =tak;
kandydatem na urzad prezydenta RP w nadchodzacych wyborach? | 0 = nie

10. | Jaki jest ogolny wydzwiek przekazu okladkowego wobec | akredytacyjny =1;
przywotanego polityka? neutralny lub ambiwalentny = N;
dyskredytacyjny = -1

11. | Z jakimi atrybutami powigzano przywotanego aktualnego | Cytat lub opis grafiki

polityka? uzasadniajacy oceng w pytaniu 11.

12. | Czy na okltadce wystepuje odwotanie do ramy konfliktu’>3? 1 =tak
trudno ustali¢

0 =nie

13. | Jakie ,sStrony” zostaly uwzglednione w przedstawianym | Enumeratywne wymienienie

konflikcie?

0 Ugrupowanie polityczne — dobrowolna organizacja, wystepujaca pod okre$long nazwa, stawiajaca
sobie za cel udziat w zyciu publicznym poprzez wywieranie metodami demokratycznymi wptywu
na ksztattowanie polityki panstwa lub sprawowanie wladzy publicznej. Na potrzeby dysertacji do ugrupowan
politycznych zaliczone zostaty zaréwno aktualnie zarejestrowane partie polityczne, jak i ruchy polityczne
w trakcie procesu instytucjonalizacji partyjnej (np. ruch Polska 2050 Szymona Hotowni). Zob. Ustawa z dnia 27
czerwca 1997 r. o partiach politycznych (Dz. U. z 2021 r. poz. 2054), art. 1.

1 Wydzwiek materiatu wobec polityka — sens, jaki mozna zinterpretowa¢ z wypowiedzi medialnej
na temat okreslonego aktora politycznego, zawierajacy jego ocen¢ na skali: akredytacyjny (1), neutralny
lub ambiwalentny (N) albo dyskredytacyjny (-1).

752 Atrybut — nadana cecha jakiej$ rzeczy, osobie lub zjawisku — wyrdzniajaca je spos$rod innych,
ktora zostaje nadana w procesie produkcji i publikacji tresci medialnych. Na podstawie: Stownik Jezyka Polskiego
PWN, https://sjp.pwn.pl/sjp/atrybut;2551137.html (dostgp: 10.06.2022).

™3 Rama konfliktu — schemat prezentowania wydarzen spoteczno-politycznych ujmowanych
w Kategoriach sporu, niezgody, roznic trudnych do pogodzenia, kontrowersji. Szerzej: K. Brzoza-Kolorz, Rama
konfliktu w opisie mediow masowych i polityki w okresie polskiej kampanii parlamentarnej 2015 w wybranych
tygodnikach opinii, ,,Politeja”, 2020, nr 1(64), s. 359.
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14. | Czy przekaz na okladce polegal na przeSmiewczym | 1 =tak
(karykaturalnym)™* przedstawieniu polityka? trudno ustali¢
0 = nie
15. | Jakiego polityka przedstawiono w sposéb przesmiewczy? Enumeratywne wymienienie

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Pierwsze trzy pytania ,klucza okladkowego” dotyczyly zmiennych niezaleznych
kazdorazowo identyfikujacych analizowany materiat w bazie danych, takich jak: tytut
tygodnika, numer okreslonego wydania oraz data publikacji. Odpowiadajac na pytania 4-11
mozliwa byla kategoryzacja i zakodowanie wystepowania roéznych aspektow dwoch
kluczowych zmiennych:

a) czestotliwosci ekspozycji polskich aktorow politycznych — zardwno ugrupowan,

jak i os6b wymienionych z imienia i nazwiska (poziom agenda setting);

b) sposobow reprezentacji tych aktorow pod wzgledem zakresu stronniczosci
politycznej — w tym przypadku zastosowano nastgpujacg, trojstopniowg skale
stronniczo$ci materiatu wobec polityka: material akredytacyjny = 1; neutralny lub
ambiwalentny = N; dyskredytacyjny = -1 (poziom framing)

Ponadto, ze wzgledu na fakt, iz dwie ramy interpretacyjne w badaniu pilotazowym
okazaly si¢ dominowac¢ w analizowanych przekazach, zdecydowano si¢ na uzupetienie klucza
kategoryzacyjnego o pytania 12-15. W ich ramach weryfikowano zakres wystepowania
W materiale ram: konfliktowej 1 przeSmiewczej (karykaturalnej) wobec politykow. Zaréwno
rama pierwsza, jak 1 druga sg silnymi mechanizmami oddzialywania na emocje odbiorcow.
Na omawianym etapie analizy zawarto$ci swiadomie pomini¢to narzedzia badania agresji
w publicystyce, poniewaz ro6zne jej przejawy mieszczg si¢ zarowno w denotacjach ramy
konfliktowej, jak 1 przeSmiewcze;j.

Mozliwa byla sytuacja, iz przy analizie jednej okladki wystepowato kilka sposobow
prezentacji réznych aktoréw politycznych (tj. jednostek obserwacji) rozumianych w sposob
osobowy (np. Andrzej Duda, Matgorzata Kidawa-Blonska, Rafat Trzaskowski).
Niedopuszczalna byla jednak sytuacja, aby w ramach jednej oktadki do klucza
kategoryzacyjnego zaliczony zostat ten sam polityk dwukrotnie (np. podwdjnie — Andrzej Duda
w hipotetycznej sytuacji dwukrotnego przywotlania w tresci materiatu). W zwigzku z tym
maksymalna liczba przywotan politykdw we wszystkich analizowanych tytulach mogla

wynie$¢ 126 — czyli tyle, ile okladek byto w prébie badawczej. Podobng logike dziatania

7 Rama prze$miewcza — schemat prezentowania osob publicznych ujmowanych w kategoriach
karykaturalnych hiperboli, ironii, sarkazmu, groteski — zazwyczaj o hacechowaniu dyskredytacyjnym.
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przyjeto tez w przypadku identyfikacji wystepujacych ekspozycji aktorow zbiorczych oraz ram

interpretacyjnych.

Tabela 3. Pytania zaprojektowane w ramach klucza kategoryzacyjnego felietonow wstepnych (Klucz 2)

L.p. | Pytanie klucza kategoryzacyjnego Przewidywana odpowiedz
1. Tytut tygodnika Nazwa
2 Numer wydania Numer
3 Data wydania Data
4. Autor felietonu wstepnego Enumeratywne wymienienie
5 Tytut felietonu wstepnego Tytut
6 Jakie polskie ugrupowanie polityczne przywoltano w treSci | Enumeratywne wymienienie
felietonu?
7. Jaki jest ogolny wydzwigk przekazu felietonu wobec | akredytacyjny = 1;
przywotanego ugrupowania politycznego? neutralny lub ambiwalentny = N;
dyskredytacyjny = -1
8. Z jakimi atrybutami powiazano przywolane ugrupowania | Cytat  uzasadniajacy ocen¢
polityczne? w pytaniu 5.
9. Jakiego polskiego aktualnego polityka przywotano w tresci | Enumeratywne wymienienie
felietonu?
10. | Z jakim ugrupowaniem zwiazany byt w chwili publikacji materialu | Enumeratywne wymienienie
przywotany polityk?
11. | Czy przywotany polityk w dniu publikacji materiatu byt | 1 = tak;
kandydatem na urzad prezydenta RP w nadchodzacych wyborach? | 0 = nie
12. | Jaki jest ogblny wydzwick przekazu felietonowego wobec | akredytacyjny =1;
przywotanego polityka? neutralny lub ambiwalentny = N;
dyskredytacyjny = -1
13. | Z jakimi atrybutami powigzano przywotanego aktualnego | Cytat  uzasadniajacy  oceng
polityka? w pytaniu 13.
14. | Czy w tresci felietonu wystepuje odwotanie do ramy konfliktu? 1 =tak
trudno ustali¢
0 = nie
15. | Jakie ,strony” zostaly uwzglednione w przedstawianym | Enumeratywne wymienienie
konflikcie?
16. | Czy przekaz w felietonie polegal na przeSmiewczym | 1 =tak
(karykaturalnym) przedstawieniu polityka? trudno ustali¢
0 = nie
17. | Jakiego polityka przedstawiono w sposob przesmiewczy? Enumeratywne wymienienie

Zrodto: Opracowanie wiasne.

182



»Klucz felietonowy” zostal skonstruowany w sposob podobny do ,,oktadkowego”.
Roznit si¢ jedynie uzupelieniem o dwie kategorie analityczne, ktére dodatkowo
identyfikowaly analizowany material w bazie danych, takie jak: autor felietonu wstepnego
(poniewaz nie zawsze byl nim redaktor naczelny) oraz tytut felietonu. Reszta pytan klucza
co do istoty pozostala bez zmian, przede wszystkim dlatego, ze znaczenie tych tresci
I kontekstow — w perspektywie politologicznej — bylo istotne.

Podobnie jak w przypadku ,klucza oktadkowego” mozliwa byla sytuacja, iz przy
analizie jednego felietonu wstepnego mogto wystgpowac kilka sposobow prezentacji r6znych
aktoréw politycznych (tj. jednostek obserwacji). Niedopuszczalna byla jednak sytuacja, aby
w ramach jednej oktadki do klucza kategoryzacyjnego zaliczony zostal ten sam polityk lub
ugrupowanie dwukrotnie. Analogiczne podejscie zastosowano w przypadku identyfikacji

wystepujacych ekspozycji aktorow zbiorczych oraz ram interpretacyjnych.

Tabela 4. Pytania zaprojektowane w ramach klucza kategoryzacyjnego przeznaczonego do analizy
zawartosci calych numeréw (Klucz 3)

L.p. | Pytanie klucza kategoryzacyjnego Przewidywana odpowiedz

1. Tytut tygodnika Nazwa

2 Numer wydania Numer

3. Data wydania Data

4 Logotypy jakich spoétek z udziatem Skarbu Panstwa, ministerstw, | Enumeratywne wymienienie
urzeddw centralnych lub jednostek samorzadu terytorialnego wystepuja | wraz z odnotowaniem
w numerze? Na ktorych stronach? numeru strony

5. Logotypy jakich innych redakcji medialnych wystepujg w numerze? Na | Enumeratywne wymienienie
ktorych stronach? wraz z odnotowaniem

numeru strony

6. Z jakim aktywnym politykiem opublikowany zostat wywiad w danym | Enumeratywne wymienienie
numerze?
7. Z jakim ugrupowaniem w chwili publikacji materialu zwigzany byt | Enumeratywne wymienienie

polityk, z ktérym opublikowano wywiad?

8. Czy przywotany polityk w dniu publikacji materialu byt kandydatem na | 1 = tak;
urzad prezydenta RP w nadchodzacych wyborach? 0 =nie

Zrodto: Opracowanie wiasne.
,Klucz analizy zawartos$ci calych numeréw” zostal skonstruowany odrebnie od dwoch
pozostatych. Roznica dotyczyta przede wszystkim pytan 4-5, ktére mialy na celu identyfikacje

réznic i podobienstw wystepujacych miedzy tygodnikami w zakresie powigzan:
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a) marketingowych wybranych tygodnikow ze spotkami z udziatem Skarbu Panstwa,
ministerstwami lub urzgdami centralnymi (wystepowanie logotypow na stronach
tygodnika, ktore wigze si¢ z kosztami tego typu promocji);

b) marketingowych wybranych tygodnikow z innymi redakcjami medialnymi
(wystepowanie logotypow na stronach tygodnika, ktore wigze si¢ z kosztami tego
typu promocji);

c) funkcjonalnych wybranych tygodnikow z polskimi aktorami politycznymi
(wystgpowanie materialu redakcyjnego zawierajgcego wywiad z aktualnym
politykiem).

Uzasadniajac badanie czgstotliwosci wystgpowania logotypdw na tamach tygodnikow,
autor przyjmuje zatozenie, ze samo pojawienie si¢ logotypu danego podmiotu gospodarczego
lub politycznego na jednej ze stron numeru, wigze si¢ kazdorazowo z kosztami finansowymi
publikacji materiatu reklamowego lub sponsorskiego, opatrzonego logiem (niezaleznie od tego,
kto de facto by koszty te ponosit). Prawo do dysponowania logotypem (swoistym znakiem
towarowym przedsigbiorstwa lub podmiotu) jest w wigkszosci przypadkéw istotnie
obwarowane przepisami prawnymi. W zwigzku z powyzszym, kazdorazowe jego
opublikowanie — z perspektywy analitycznej — moze zosta¢ uznane za zgodne z intencjami
dysponenta.

Cenniki publikacji materiatow reklamowych sa oficjalnie udostgpniane przez
wydawcow 1 dostgpne na stronach redakcyjnych. Koszty publikacji takich reklam, ktorych
immanentng czgsécig sa logotypy (jako podstawowe formy komunikacji wizualnej), w badanym
okresie wahaty si¢ w zakresie: od najtanszych opcji niewielkich reklam kolorowych
(tzw. modutow w cenie okoto 10 tys. zt netto), poprzez reklamy na % kolumny (strony) (50-
55 tys. zt netto za t¢ powierzchni¢ reklamowsa), az po wysoce eksponowane w strukturze
tygodnika reklamy rozktadowe, ktorych koszt moze wynosi¢ nawet ponad 200 tys. zt netto za

takg powierzchnie reklamowa’™®

. Kosztochtonnos$¢ takich reklam z logotypami jest wysoka,
co uzasadnia badanie cze¢stotliwosci wystgpowania tego rodzaju materiatow, jako jednego
z przejawdéw marketingowych (ekonomicznych i1 politycznych) powiazan tygodnikéw

z innymi podmiotami.

™5 Por. Cennik ogloszetr i reklam w  tygodniku , Polityka”, listopad 2018,
https://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/polityka/polityka_2018_11_cennik.pdf (dostep: 10.06.2022);
Cennik emisji reklam w tygodniku ., Sieci”, wazny od: 29.02.2016,

https://www.wsieciprawdy.pl/upload/ofertareklamowa_cennikemisji_sieci.pdf (dostep: 10.06.2022).
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4.2 Propagandowy wydzwiek okladek i felietonow wstepnych

4.2.1 llosciowa charakterystyka zebranego materialu dla okladek i felietonow

wstepnych

W ramach analizy zawartos$ci przeprowadzonej przy wykorzystaniu dwoch pierwszych
i podobnie skonstruowanych kluczy kategoryzacyjnych, przebadano 126 oktadek oraz 126
felietonow wstgpnych (w sumie 252 jednostek analizy). W tej liczbie znalazty si¢ po 22 oktadki
tygodnikow: ,,DoRz”, ,Sieci”, ,,GP”,, ,NP” i ,Polityki” oraz po 22 felietony wstepne
opublikowane w okresie 05.02.2020-12.07.2020 r. Nieco inaczej kwestia ta prezentowata si¢
w przypadku tygodnika ,,Wprost”. Ze wzgledu na trudnosci finansowe i organizacyjne
redakcji, spowodowane m.in. wybuchem pandemii COVID-19, przez okres blisko pottora
miesigca (w dniach 31.03.2020-07.05.2020 r.) tytut nie ukazywat si¢ ani drukiem, ani tez
w formacie elektronicznym. Dopiero od 08.05.2020 r. wznowiono wydawanie tytutu — jedynie
w formie cyfrowej. W zwigzku z powyzszym do materialu badawczego zaliczono mniej
numerow tego pisma — jedynie 16 (Tab. 5).

Tabela 5. Zestawienie liczby przeanalizowanych okladek i felietonow wstepnych w zaleznosci od tygodnika

Do Rzeczy 22 22
Sieci 22 22
Gazeta Polska 22 22
Whprost 16 16
Newsweek Polska 22 22
Polityka 22 22
SUMA 126 126

Zrédto: Opracowanie whasne.

W przyjetym zakresie czasowym zidentyfikowano w odniesieniu do wszystkich
badanych tygodnikéw w sumie 163 nawigzania do ugrupowan politycznych (Wykres 1).
Wzmianki okladkowe stanowily niecata jedng piata catosci (19 proc.), za§ zdecydowana
wigkszos¢ nawigzan pochodzita z felietonow wstepnych (81 proc.). Uznano, iz lini¢
programowa redakcji ksztattuje redaktor naczelny, ktory realizuje polityke wydawcy. Istotne
byto empiryczne zweryfikowanie uwarunkowan, mechanizméw oraz stopnia i zakresu
upolitycznienia poszczegolnych tytutow. Jesli chodzi o poszczegolne tygodniki, to najwigcej
wzmianek w sumie (tj. zarowno oktadkowych, jak i felietonowych) na temat ugrupowan

politycznych odnotowano na tamach ,,Polityki” (26 proc. z calosci). Zdecydowana wigkszos¢
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z nich ukazata si¢ w felietonach wstepnych autorstwa redaktora naczelnego — Jerzego

Baczynskiego (86 proc.), a jedynie 14 proc. na oktadkach tego tygodnika.

Wykres 1. Nawiazania do nazw ugrupowan
politycznych na okladkach i w felietonach
wstepnych w zalezno$ci od tygodnika
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Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Wykres 2. Nawiazania do politykéw na
okladkach i w felietonach wstepnych w zaleznoSci
od tygodnika
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Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Drugie w kolejnosci pod wzglgdem ogolnej liczby wzmianek na temat ugrupowan
politycznych byto czasopismo ,,Sieci” (21 proc.). W tym przypadku rowniez zdecydowana
wigkszo$¢ z nich pochodzita z felietondw wstepnych, zazwyczaj autorstwa Jacka lub Michata
Karnowskich (76 proc.). Tygodniki,,GP”, ,,NP” i, DoRz” znalazly si¢ na kolejnych pozycjach,
stanowigc kolejno: 18 proc., 14 proc. 1 13 proc. ogélnej liczby wzmianek. Na ostatnim miejscu
znalazt si¢ tygodnik ,,Wprost”, dla ktérego odnotowano jedynie 8 proc. wszystkich
zidentyfikowanych odniesien do polskich ugrupowan politycznych. Warto odnotowac,
ze za blisko potowe wszystkich wzmianek na temat polskich ugrupowan politycznych
odpowiadaly dwa tygodnikai: ,,Polityka™ 1 ,,Sieci” (47 proc. catosci).

W badanym okresie liczba nawigzan do polskich politykow rozpoznawalnych
Z ,imienia i nazwiska” byta znacznie wyzsza, niz liczba odwotan do catych ugrupowan.
Dla wszystkich badanych tytutow zidentyfikowano w sumie 638 takich nawigzan, z czego
wzmianki oktadkowe stanowily 37 proc., a felietonowe — 63 proc. (Wykres 2). Najwiece]
nawigzan do polskich politykow odnotowano — podobnie jak to miato miejsce w przypadku
ogoblnej liczby wzmianek na temat ugrupowan — na tamach ,,Polityki” (25 proc. wszystkich).
W przypadku najstarszego z badanych tygodnikow zdecydowana wigkszo$¢ nawigzan ukazata
si¢ w felietonach wstepnych (79 proc.), a jedynie 21 proc. na oktadkach. Na poziomie agenda
setting mozna by zaryzykowac twierdzenie, ze linia programowa tego tytulu cechowata si¢
najwyzszym nasyceniem tresciami odwolujacymi si¢ do polskich aktorow politycznych.

Drugi w kolejnosci pod wzgledem ogdlnej liczby wzmianek na temat politykoéw okazat
si¢ — ponownie — tygodnik ,,Sieci” (20 proc.). Nieznacznie nizszy wynik osiggnat w tej kategorii
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»NP”” prowadzony przez Tomasza Lisa (19 proc.). Na trzecim miejscu znalazta si¢ ,,GP” (17
proc.), a za nia, kolejno ,,DoRz” (12 proc.) i1 ,,Wprost” (7 proc.). Warto zauwazy¢, ze za 64
proc. wszystkich wzmianek dotyczacych politykdow znanych z imienia i nazwiska odpowiadaty
trzy tygodniki: ,,Polityka”, ,,Sieci” 1,,NP”. Intrygujaco na tle innych tytutow pod tym wzgledem
wyréznial si¢ tygodnik ,,Sieci”, dla ktérego odnotowano wyraznie wigce] nawigzan
do politykow indywidualnych na oktadkach (70), niz w tresci felietondw wstepnych (55).
Stosunkowo niska pozycja ,,Wprost” w tej kategorii wynika z zaobserwowanej
W potowie okresu badawczego zmiany sposobu funkcjonowania redakcji. Od numeru 0 (15)
/2020 przekaz oktadkowy ,,Wprost” cechowal si¢ tak wysoka metaforycznoscig
I alegoryczno$cig krytyki polskiego $wiata politycznego, iz jednoznaczne wyrdznienie
konkretnych aktoréw politycznych na oktadkach — jako podmiotow referencyjnych — okazato
si¢ niemozliwe. Z drugiej strony aktorzy polityczni wcigz byli przywolywani w felietonach
wstepnych, jednakze dysproporcja wobec pozostatych tygodnikow stata si¢ juz niemozliwa do
uniknigcia. Kwestia ta wptynegta zarowno na skalg identyfikacji nawigzan na temat ugrupowan

politycznych, jak i aktorow politycznych, a wérdd nich kandydatow i nie-kandydatow.

Tabela 6. Nawigzania do kandydatow w wyborach prezydenckich w 2020 r. w zaleznosci od tygodnika

Do Rzeczy 14 21 35
Sieci 26 27 53
Gazeta Polska 17 38 55
Wprost 1 17 18
Newsweek
Polska 16 32 48
Polityka 17 42 59
SUMA 91 177 268

Zrodho: Opracowanie wiasne.

W przyjetym zakresie czasowym zidentyfikowano dla wszystkich tytutéw w sumie 268
nawigzan do kandydatow w wyborach prezydenckich (Tab. 6), co stanowitlo 42 proc.
wszystkich odnotowanych wzmianek na temat réznych politykéw (tj. 268 z 638). Nie-
kandydatéw bylo zatem 58 proc. Sumujac operacyjnie przekaz oktadkowy i felietonowy,
najwigecej wzmianek na temat kandydatow odnotowano na tamach ,,Polityki” (22 proc.).
Poréwnanie zbiorcze w tym zakresie z innymi tygodnikami wydaje si¢ mniej zroznicowane —
,»GP” (21 proc.), ,,Sieci” (20 proc.), ,,NP.” (18 proc.), ,,DoRz” (13 proc.). Jedynie tygodnik
,» Wprost” uzyskat wyraznie nizszy wynik— 7 proc (Tab. 6).
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Na skumulowanym wykresie kolumnowym nr 3 przedstawiono zestawienie
proporcjonalne (procentowe) zagregowanej liczby odnotowanych nawigzan do kandydatow
w wyborach prezydenckich wobec liczby nawigzan do politykéw nie-kandydatow (na
oktadkach 1 w felietonach). Pod tym wzgledem wyraznie wyrdznia si¢ tygodnik ,,Gazeta
Polska”, w przypadku ktorego czestotliwos¢ wzmianek na temat kandydatoéw byta wyzsza (55
wzmianek; 52 proc. wszystkich wzmianek w tym tygodniku), niz na temat politykow, ktorzy
nie kandydowali w wyborach (50 wzmianek; 48 proc.)”. We wszystkich innych
analizowanych tygodnikach proporcja ta nie przekroczyla 45 proc., podczas gdy wartos¢
procentowa przywotan innych politykow (nie-kandydatéw) na najwyzszy urzad w panstwie
wynosila zazwyczaj wigcej niz 55 proc. Warto odnotowac, ze przypadku trzech tygodnikow,
tj. ,,Wprost”, ,,NP” i ,,Polityki” wskaznik ten nie przekroczyt 39 proc. (Wykres 3).

Wykres 3. Proporcje odnotowanych wzmianek na temat kandydatéw w stosunku do liczby wzmianek
dotyczacych politykow nie-kandydatéw w zalezno$ci od tygodnika
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Zrodto: Opracowanie wiasne.

Reasumujgc, dostrzezono cztery istotne trendy ogdlne. Po pierwsze — linia programowa
,Polityki” cechuje si¢ najwyzszym nasyceniem medialnymi reprezentacjami aktorow
politycznych (zaré6wno ugrupowan, jak i politykéw). Po drugie — za 47 proc. wszystkich
wzmianek (zarowno oktadkowych, jak i felietonowych) dotyczacych polskich ugrupowan
politycznych odpowiadaty dwa tygodniki: ,,Polityka” i ,,Sieci”. Po trzecie — za 64 proc.
wszystkich wzmianek na temat politykoéw rozpoznawalnych z ,imienia i nazwiska”

odpowiadaty trzy analizowane tytuty prasowe: ,,Polityka”, ,,Sieci” i ,,NP”.

76 Agitacja na korzy$¢ Andrzeja Dudy (16 na 55 wszystkich wzmianek o kandydatach) w tym tytule
prasowym byta stosunkowo wysoka.
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Po czwarte — przy badaniu proporcji odnotowanych nawigzan do kandydatow wobec
liczby nawigzan do politykdw nie-kandydatow — wyrdzniata si¢ ,,GP”. Jedynie w tym
przypadku liczba wzmianek o kandydatach byta nieznacznie wyzsza (55), niz tych dotyczacych
politykow nie-kandydatow (50). We wszystkich innych analizowanych tygodnikach proporcja

ta nie przekroczyta 45 proc. wszystkich wzmianek na temat politykow.

4.2.2 Ugrupowania polityczne i politycy przywolywani na okladkach

Na oktadkach w okresie 10.02-12.07.2020 r. przedstawiono w sumie 33 nawigzania do
ugrupowan politycznych (Wykres 4), z czego az 26 (79 proc.) dotyczylo dwdch najwigkszych
polskich partii: PiS i PO. Liczba wzmianek pos$wigconych innym ugrupowaniom byta
sporadyczna, dlatego tez autor podjat decyzje o skoncentrowaniu si¢ na tych dwodch

wiodgcych’™’,

Wykres 4. Zagregowana liczba przywolan nazw réznych ugrupowan na okladkach w okresie 10.02-
12.07.2020 r. w zaleznoSci od tygodnika
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Zrodho: Opracowanie wiasne.

W przypadku tygodnikow ,,Sieci” 1 ,,GP” zainteresowanie na oktadkach dotyczylo
glownie opozycyjnego ugrupowania PO. Odwrotny trend zostat odnotowany w przypadku
»NP” 1 Polityki”, dla ktorych najczestszym przedmiotem zainteresowania bylo sprawujace
wiladze PiS. W przypadku tygodnika ,,Wprost” ani razu na okladce nie nawigzywano

do aktorow politycznych definiowanych w sposob instytucjonalny.

T W kontek$cie etycznego imperatywu realizacji zasady pluralizmu $wiatopogladowego

i odpowiedzialnosci za jako$¢ debaty publicznej w Polsce — kreslenie przez badane tygodniki obrazu
schematycznego, ograniczajacego si¢ ,,walki politycznej” dwoch najwigkszych ugrupowan — nie napawa
optymizmem.
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Na Wykresie 5. przedstawiono porownanie ilo§ciowe calosciowej liczby przywotan
politykow rozpoznawalnych z ,,imienia i nazwiska” na oktadkach w zaleznosci od tygodnika.
Dostrzezono w tym przypadku podobny trend, zwigzany z ramowaniem i upraszczaniem debaty
politycznej, o jakim byta mowa przy Wykresie 4. Z catosciowej liczby 233 odnotowanych
nawigzan do konkretnych politykéw az 176 (76 proc.) dotyczyto dwoch najwigkszych polskich
ugrupowan: PiS 1 PO. Liczba odwolan do politykow trzeciej w kolejnosci partii —
tj. Porozumienia— stanowita jedynie 6 proc. catosci. Uwzglgdniajac kontekst badawczy, nalezy
zaznaczy¢, ze Porozumienie Jarostawa Gowina w calym okresie badawczym wraz z PiS
wspottworzyto rzad’®8. Podobna sytuacja miata miejsce z ugrupowaniem Solidarna Polska,

wobec politykow ktorego na oktadkach zidentyfikowano jedynie 3 proc. nawigzan.

Wykres 5. Liczba przywolan politykéw roéznych ugrupowan na okladkach w okresie 10.02-12.07.2020 r.
w zaleznoSci od tygodnika
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Zrodto: Opracowanie wiasne.

Najwiece] wzmianek na temat politykow dwoch najwigkszych partii zawieraly oktadki
»dieci” (25 proc.), na drugim miejscu znalazt si¢ ,,NP” (17 proc.), na trzecim za$ ,,GP”
(14 proc.). Warto zwroci¢ uwage na zakres zainteresowania politykami PO i PiS w podziale

na poszczegolne tygodniki. Tygodniki ,,Sieci” i ,,GP” na oktadkach interesowatly si¢ przede

78 Wicepremierami wywodzacymi si¢ z partii ,,Porozumienie Jarostawa Gowina” byli: J. Gowin (od
pazdziernika 2015 do kwietnia 2020 i od pazdziernika 2020 do sierpnia 2021) oraz J. Emilewicz (od kwietnia 2020
do wrzesénia 2020).

190



wszystkim politykami PO, troche rzadziej nawigzujac rowniez do politykéw PiS. W przypadku
»NP” 1 Polityka” politycy PO przywotywani byli rzadziej, natomiast obiektem
zainteresowania byli przede wszystkim politycy ugrupowania rzadzacego (PiS).

Odrebny sposob dziatania, wyrdzniajacy si¢ w ramach uniwersum konserwatywnego,
przyjeta redakcja ,,Do Rzeczy”. Na oktadkach tego tygodnika pojawiaty si¢ odwotania przede
wszystkim do politykow PiS, natomiast dostrzegalny byt takze trend cz¢stego odwotywania si¢
do politykow szerokiego kregu ugrupowan. Tygodnik ,,Wprost” cechowat si¢ rownie wyraznie
zroznicowanym przekazem, jednakze czestotliwos¢ przywotywania poszczegdlnych politykow

byla nizsza.
4.2.3 Stronniczo$¢ wobec aktorow politycznych w przekazie okladkowym

W analizowanym okresie na oktadkach wszystkich wybranych tygodnikoéw
zidentyfikowano tylko jedno przywotanie akredytacyjne wobec jednego z dwoch najwigkszych
ugrupowan politycznych (Wykres 6). Pojawito si¢ ono na okladce tygodnika ,,GP” (Nr 8/2020)
i dotyczylo retorycznego zestawienia nazwy partii PiS z korzystnym cytatem biblijnym
,Pan miluje Prawo i Sprawiedliwo$¢” pochodzacym z Ksiggi Psalméw (33:5, Biblia

Tysigclecia)’™.

Wykres 6. Liczba akredytacyjnych przywolan
nazw dwoch najwiekszych ugrupowan na
okladkach w zaleznoSci od tygodnika
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Wykres 7. Liczba ambiwalentnych przywolan
nazw dwoéch najwigkszych ugrupowan na
okladkach w zaleznoSci od tygodnika
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Zrbdto: Opracowanie wlasne. P

Podobnie niewiele odwolan do dwoch gtownych ugrupowan miato charakter
ambiwalentny (Wykres 7). Byty to jedynie dwie wzmianki odnotowane na oktadkach ,,GP”
(Nr 12/2020, 19/2020). W tym przypadku zakodowano je jako ambiwalentne ze wzgledu na
wieloznaczno$¢ przekazu wobec przedstawianego aktora grupowego — w jednym przypadku

wobec PO, w drugim wobec PiS"®°.

™9 llustracja graficzna okladki z wymienionym cytatem jest dostepna pod adresem internetowym:
https://www.gazetapolska.pl/uploads/styles/article/public/okladka/3619851419701.jpg?itok=rqvhPBZ9
(dostep: 20.06.2022).

60 Dla PO: ,,Turysta Grodzki i spiskowa Kidawa wkurzyli nawet fanéw PO” (,,Gazeta Polska”, 2020,
nr 12); Dla PiS: ,,Potgpiencze wrzaski opozycji nad antypisowskim tortem” (,,Gazeta Polska”, 2020, nr 19).
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Najbardziej dostrzegalnym trendem stronniczosci politycznej na oktadkach okazata si¢
dominacja wzmianek dyskredytacyjnych wobec dwodch glownych polskich ugrupowan
politycznych (23 na 26 wzmianek; 88 proc.). Dostrzezono dwie wyrazne prawidlowosci
(Wykres 8). Po pierwsze — prawicowe tygodniki ,,Sieci” i ,,GP” w centrum zainteresowania
stawiaty PO, przedstawiajac te¢ parti¢ kazdorazowo w negatywnym kontekscie, jednoczesnie
ani razu nie dyskredytujac PiS. Po drugie — w przypadku tygodnika ,,Polityka” zaobserwowano
podobny mechanizm, z ta rdznica, ze kazdorazowo negatywnie przedstawiano parti¢ PiS,

przy jednoczesnym braku dyskredytowania PO.

Wykres 8. Liczba dyskredytacyjnych przywolan Wykres 9. Liczba akredytacyjnych przywolan
nazw dwodch najwiekszych ugrupowan politykéw dwéch najwiekszych ugrupowan
na okladkach w zaleznosci od tygodnika na okladkach w zaleznosci od tygodnika
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Zrodto: Opracowanie wlasne. Zrédto: Opracowanie wlasne.

W przypadku oktadek ,,NP” dominowata krytyka ugrupowania PiS (6 oktadek),
jednakze jeden raz pojawita si¢ krytyka PO (Nr 21/2020), polegajaca na sugerowaniu trudnej
sytuacji politycznej tego ugrupowania w chwili zmiany popieranego kandydata na
prezydenta’®. Na oktadkach ,,DoRz” dwukrotnie dyskredytowano PO, a jednokrotnie PiS,
natomiast w przypadku ,,Wprost” w ogdle nie pojawilo si¢ odwolanie dyskredytacyjne
do ktoregokolwiek z najwigkszych ugrupowan.

Oproécz analizy wydzwieku oktadek, wobec ugrupowan sensu stricto, poréwnano takze
przestanie (wydzwigk) oktadek wobec politykow zwigzanych z PO 1 PiS. Calosciowa liczba
wzmianek na ich temat wyniosta 176, z czego wzmianek akredytacyjnych byto 48 (27 proc.),
natomiast ambiwalentnych — 33 (19 proc.) (Wykresy: 9, 10). Najwiecej zas, podobnie jak w
przypadku ugrupowan, zidentyfikowano na oktadkach wzmianek dyskredytacyjnych — 95 (54
proc.) (Wykres 11). W przypadku oktadek wystgpowala zatem przewaga przekazu
dyskredytacyjnego nad zsumowanym przekazem pozytywnym oraz ambiwalentnym.

Politykow zwiazanych z ugrupowaniem PiS na oktadkach ,,Sieci” i,,GP” bardzo czesto

przedstawiano w pozytywnym $wietle, natomiast ani razu nie przedstawiono w sposob

61 Jesli wejdzie do drugiej tury [Rafat Trzaskowski — przyp. M.B.], uratuje Platforme znad przepasci

(...)". Zob. ,Newsweek Polska”, 2020, nr 21.
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akredytacyjny politykow PO (Wykres 9). Andrzeja Dude na oktadkach ,,Sieci” przywotano 8-
krotnie, z czego 6 razy akredytacyjnie. W przypadku ,,GP” bylo to 7 przywotan urzedujacego
prezydenta, z ktorych wszystkie byly pozytywne. Na okladkach ,,DoRz” czterokrotnie
przedstawiono w sposob akredytacyjny politykow PiS, jednoczesnie ani razu nie akredytujac
przedstawicieli PO. W przypadku tygodnika ,,Wprost” tylko jeden raz przedstawiono
korzystnie polityka. Byla to Joanna Lichocka z PiS (Nr 10/2020)®2. W kontekscie
mechanizmow propagandowych — zrédta finansowania tygodnika ,,Sieci” i1 ,,Gazety Polskiej”
(analizowane w dalszej cze$ci dysertacji) stanowig fundamentalne uwarunkowanie dziatalnosci
media relations kierowanej wobec prezydenta A. Dudy — kandydata partii rzadzacej PiS
I zarzadzajacej finansami spotek z udziatem Skarbu Panstwa.

W przypadku tygodnikow ,,Newsweek Polska” i ,,Polityka” zaobserwowano trend
przeciwny, polegajacy na pozytywnym przedstawianiu na oktadkach jedynie politykow PO —
gtownie Rafata Trzaskowskiego. Tygodnik ,NP” obrazowat go pozytywnie 4-krotnie
(na 7 wzmianek), zas w przypadku ,,Polityki” Trzaskowski przywotywany byt w sumie 6 razy,
z czego 5 razy akredytacyjnie. W przypadku ,,Polityki” Rafal Trzaskowski byt zatem jedynym
politykiem PO obrazowanym pozytywnie na oktadkach w badanym okresie. Zrodta
finansowania tych tytutow — nie powigzane ze spotkami Skarbu Panstwa, a ze spotkami
komunalnymi Samorzadow Terytorialnych — wyjasniaja z kolei dzialalnos¢ media relations

wobec R. Trzaskowskiego (szerzej w Podrozdziale 4.3.2).

Wykres 10. Liczba ambiwalentnych przywolan Wykres 11. Liczba dyskredytacyjnych przywolan
politykéw dwoch najwiekszych ugrupowan politykéw dwoch najwiekszych ugrupowan
na okladkach w zaleznosci od tygodnika na okladkach w zaleznosci od tygodnika
10 10 30 30
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6 20 19
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5
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Do Rzeczy Sieci Gazeta Polska  Wprost Newsweek Polska Polityka Do Rzeczy Sieci Gazeta Polska  Wprost  Newsweek Polska  Polityka
PO ® s oo @
Zrodto: Opracowanie wilasne. Zrodto: Opracowanie wiasne.

Na oktadkach tygodnikéw ,,Sieci” 1 ,,DoRz” w kategorii wzmianek ambiwalentnych
pojawialy si¢ prawie wylgcznie przywotania politykow PiS (Wykres 10). Jedynie raz na
okladce ,,Sieci” przedstawiono w taki sposob polityka PO — Tomasza Grodzkiego’®2.

2 Akredytacja polegata na zaprezentowaniu korzystnego zdjecia postanki Lichockiej w towarzystwie
O. Tokarczuk, K. Rusin i M. Olejnik oraz opatrzeniu grafiki podpisem: ,,Ranking: najbardziej wptywowe Polki”.
763 Neutralne zdjecie z konferencji prasowe;.
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W przypadku ,,Wprost”, ,NP” i ,Polityki” réznica w liczbie ambiwalentnych przywotan
politykéw dwoch najwigkszych formacji byta niewielka, natomiast na oktadkach tygodnika
,GP” nie zidentyfikowano zadnego przywotania tego typu, tj. trudnego do jednoznacznego
okreslenia. Swiadczy to o silnym i jednoznacznym nacechowaniu emocjonalnym przekazu
oktadkowego ,,Gazety Polskiej”, wigzacym si¢ z procesami tabloidyzacji przekazu z jednej
strony, a paralelizmem politycznym z drugiej.

Podobnie jak w przypadku wzmianek poswigconych ugrupowaniom politycznym,
dostrzezono dominacj¢ przekazu dyskredytacyjnego wobec politykow kojarzonych z gldéwnymi
ugrupowaniami (95 na 176 wzmianek; 54 proc.) (Wykres 11). Mowa o dwoch
prawidlowo$ciach zadziwiajaco zbieznych z wcze$niejszymi obserwacjami dotyczacymi
stronniczo$ci — wobec ugrupowan politycznych sensu stricto.

Po pierwsze — prawicowe tygodniki ,,Sieci” i,,GP” w centrum zainteresowania stawialy
rozpoznawalnych ,,z imienia 1 nazwiska” politykow PO, przedstawiajac ich na oktadkach
w negatywnym kontek$cie, jednocze$nie ani razu nie dyskredytujac politykow PiS.
Kandydatka PO w wyborach prezydenckich Matgorzata Kidawa-Blonska byla prezentowana
na oktadkach ,,Sieci” 8-krotnie (z czego 8 razy negatywnie). Podobnie w przypadku ,,GP” —
W ramach dwoch wzmianek na jej temat obydwie byly negatywne. Po majowej zmianie
kandydata w wyborach prezydenckich ostrze krytyki skierowane zostalo na Rafata
Trzaskowskiego, ktory na oktadkach ,,Sieci” prezentowany byt w sumie 6-krotnie, z czego
6 razy negatywnie. W przypadku ,,GP” Trzaskowski zostal wspomniany 7 razy, z czego
7 stanowily wzmianki dyskredytacyjne. Dopiero poglgbiona analiza struktury witascicielskiej
I zrodet finansowania danego tygodnika umozliwia poszukiwanie wyjasnien zdiagnozowanych
empirycznie tendencji do dyskredytacji adwersarzy politycznych. Relacje wiascicielskie
i przeptywy finansowe maja silny wplyw na uwarunkowania powstawania przekazu
medialnego.

Po drugie — w przypadku tygodnikéw ,,NP” i , Polityka” zaobserwowano podobny
mechanizm, z t3 roznicg, ze przede wszystkim negatywnie przedstawiano politykow
zwigzanych z PiS. Prezydent Andrzej Duda na oktadkach ,,NP” przedstawiany byt 8-krotnie —
za kazdym razem negatywnie, natomiast na oktadkach ,,Polityki” 5 krotnie, z czego 4 razy
negatywnie. Oprocz tego Jarostaw Kaczynski w przypadku ,,NP” pojawil si¢ 9-krotnie —
z czego 7 razy negatywnie. ,,Polityka” obrazowata na oktadkach prezesa PiS 4-krotnie — we
wszystkich przypadkach negatywnie. Posta¢ prezesa J. Kaczynskiego stanowi zatem istotny
punkt odniesienia w relacjonowaniu krajowej polityki na oktadkach tygodnikéw liberalno-

lewicowych.
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Nalezy jednak zauwazy¢, ze w przypadku ,,Polityki” dwukrotnie pojawila si¢ krytyka
Matgorzaty Kidawy-Btonskiej (Nr 9/2020, 21/2020) zwigzanej z PO, bedacej do 15 maja 2020
r. kandydatka tego ugrupowania na najwyzszy urzad w panstwie. Kolejne spostrzezenie
dotyczy tygodnika ,,DoRz”, ktorego przekaz okladkowy cechowal si¢ istotnie mniejszym
nat¢zeniem dyskredytacji wobec politykéw, niz inne analizowane tytuty. Podobng tendencje
dostrzezono dla ,,Wprost”, na oktadkach ktérego ani razu nie pojawita si¢ dyskredytacja wobec
politykow rozpoznawalnych ,,z imienia i nazwiska”. Wynikato to z wysokiej metaforycznos$ci

krytyki swiata politycznego na oktadkach tygodnika w drugiej potowie okresu badawczego.

4.2.4 Framing za pomoca konfliktu na okladkach

Kodowanie tre$ci okladek zgodnie z przyjetym kluczem kategoryzacyjnym pozwolito
na zebranie i uporzadkowanie materialu badawczego, a nastgpnie poroéwnanie zakresu
wystepowania na tamach poszczegdlnych tygodnikdw dwoch ram interpretacyjnych:
konfliktowej oraz przeSmiewczej. Rama konfliktu polegala na takim prezentowaniu wydarzen
spoteczno-politycznych, ktore akcentowato nasilone spory, niezgode lub roznice trudne
do pogodzenia. Rama przesmiewcza dotyczyla takiego prezentowania oso6b publicznych, ktore
ujmowato ich dziatania lub wizerunek w kategoriach karykaturalnych, przejaskrawienia, ironii,
sarkazmu, groteski. Zbiorczo spraw¢ ujmujac — 75 na 126 analizowanych oktadek (60 proc.)
zawierato odwotania do interpretacyjnej ramy konfliktowej (Wykres 12), natomiast 42 oktadki

(33 proc.) wpisywaly si¢ trescig w ramg prze$miewcza (Wykres 13).

Wykres 12. Liczba okladek, na ktérych Wykres 13. Liczba okladek, na ktérych
zidentyfikowano rame konfliktowa w zaleznos$ci zidentyfikowano rame prze$miewcza
od tygodnika w zaleznos$ci od tygodnika
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Zrédto: Opracowanie whasne. Zrédto: Opracowanie wiasne.

Biorac pod uwage fakt, iz w przypadku pigciu na sze$¢ tygodnikow przebadano po 22
oktadki (oprocz ,,Wprost”, w przypadku ktoérego bylo to 16 jednostek analizy), w odniesieniu
do kazdego tytulu mozna bylo operacyjnie oznaczy¢ wspotczynnik nasycenia przekazu

oktadkowego, kazdg z przyjetych ram (dalej: w.n.k. — wspdtczynnik nasycenia dla ramy
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konfliktowej oraz w.n.p. dla ramy przeSmiewczej). Przyjeto, ze warto§¢ wspotczynnika
kazdorazowo rownata si¢ wynikowi dzielenia liczby oktadek zawierajacych okreslong rame,
przez liczby wszystkich przebadanych okladek danego tygodnika. Wspolczynnik mogh
maksymalnie wynies¢ 1,0 (stownie: jeden).

Trzy pierwsze miejsca pod wzglegdem natezenia przekazu okladkowego ramg
konfliktowg zajety tygodniki konserwatywne §wiatopogladowo. Dla ,,Sieci” w.n.k. okazal si¢
najwyzszy — osiggnat bowiem 0,86. Drugim w kolejnosci z wynikiem 0,77 byt tygodnik
,DORz”, na trzecim miejscu znalazta si¢ ,,GP” (0,59). Czwartg pozycje osiagnat ,,NP” (0,55).
Pozostate dwa analizowane tygodniki znajdowaly si¢ ponizej referencyjnego poziomu 0,5.
Dla ,,Wprost” byto to 0,43, natomiast dla ,,Polityki” — 0,32.

Na okladkach prawicowych tytutow ,Sieci” i1 ,,DoRz” czgsto wystepowato
akcentowanie konfliktow poprzez konfrontacyjne zestawienie ideologii lewicowej 1 jej
przedstawicieli w debacie publicznej (w tym asocjowanych gender studies) z ideologia
konserwatywng lub jej reprezentantami (patrz: Rys. 24-27). Wystepowaly tu mechanizmy:
personalizacji polityki (przede wszystkim w anglosaskim rozumieniu rywalizacji o wiladze:
politics) i tabloidyzacji przekazu, przejawiajace si¢ uproszczeniami realnego sporu
do abstrakcyjnych kwestii, opartych na wyraznie zarysowanych roéznicach wartosci.
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Rysunek 24. Okladka tygodnika ,,Sieci” Rysunek 25. Okladka tygodnika ,,Sieci”
(Nr 11/2020) (Nr 27/2020)
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Rysunek 26. Okladka tygodnika ,,DoRz” Rysunek 27. Okladka tygodnika ,,DoRz”
(Nr 7/2020) (Nr 21/2020)

W przypadku ,,Gazety Polskiej” mechanizmy obrazowania polityki poprzez konflikt
spoteczny rowniez byly wykorzystywane, jednakze w nieznacznie mniejszym zakresie.
Na oktadkach tego tygodnika (w analizowanym okresie) akcentowano przede wszystkim spory
i konflikty polityczne migdzy obozem rzagdowym zogniskowanym wokoét PiS, a ugrupowaniami
i politykami opozycyjnymi, gtownie wywodzacymi si¢ z PO (zob. Rys. 28-29). Opozycje
in gremio w ramach zabiegu retorycznego uogolnienia okre$lano np. mianem ,.totalnej” —

co wpisywalo si¢ w technike etykietowania negatywnego (stygmatyzacji spotecznej).
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Rysunek 28. Okladk ika ,,GP”
ysunek 28. Okladka tygodnika ,,G Rysunek 29. Okladka tygodnika ,GP”
(N 20/2020) (N 23/2020)

Na oktadkach lewicowych tytutow ,,NP” i ,,Polityki” ramowanie poprzez konflikt
wystgpowato wyraznie rzadziej. Na tamach pierwszego z wymienionych tytutow

przedstawiano konfliktowy obraz kampanii wyborczej, co nabrato nat¢zenia szczegdlnie w jej
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koncowych tygodniach. Zwracano uwage na ostrg rywalizacj¢ pomiedzy Andrzejem Duda
(wyraznie postrzeganym negatywnie, podobnie jak obdz rzadowy okreslany mianem
,pisowskiej wladzy”) a Rafalem Trzaskowskim (niosagcym w rozumieniu redakcji szans¢ na
poprawe sytuacji politycznej PO, a takze i Polski) (Rys. 30, 31).

Na okfadkach ,Polityki”, szczeg6lnie podczas ostatniej prostej wyborow
prezydenckich, zwracano uwage na ,,przewodnig rol¢” Jarostawa Kaczynskiego w polskim
systemie politycznym, sugerujac, ze to wlasnie on peini role nadrzedng w relacjach
z prezydentem Dudg (Rys. 32, 33). Szczegdlnie ostatnia, przedwyborcza oktadka ,,Polityki” —
oprocz umieszczenia agitacyjnego hasta o treSci Trza is¢!/, nawigzujacego do nazwiska
kontrkandydata urzedujacego prezydenta — zawierata wskazanie o ,przemoznej” sile

politycznej prezesa PiS, agitujac do udziatu w wyborach.
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Rysunek 30. Okladka tygodnika ,,NP” Rysunek 31. Okladka tygodnika ,,NP”
(Nr 21/2020) (Nr 25/2020)

12 lipea: ostatnia szansa, aby ograniczye wladze Jaroslawa Kaczyriskiego i jego ludzi

Rysunek 32. Okladka tygodnika ,,Polityka” Rysunek 33. Okladka tygodnika ,,Polityka”
(Nr 27/2020) (Nr 28/2020)
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W przypadku tygodnika ,,Wprost” mechanizmy obrazowania polityki poprzez konflikt
spoleczny wystepowaly rowniez, jednakze byly odmienne, niz w przypadku innych
analizowanych tytutow. W ostatnich kilku tygodniach kampanii wyborczej na oktadkach
»Wprost” pojawialy si¢ komentarze biezace do kampanii wyborczej, jednakze cechowata je
bardzo wysoka metaforyczno$¢, niepozwalajagca na wyrdznienie politykow z ,,imienia
I nazwiska”. Okladkowe komentarze byty jednak istotnie oparte na alegoriach konfliktowych
nawigzujacych m.in. do metafory pasterza prowadzacego stado owiec (ewentualnie: barandow)
w odpowiednim kierunku wyborczym (po karcie do gtosowania). Konfrontowano w ten sposob
podmiot zbiorowy pt. ,,Polacy-wyborcy” z ,,polskimi politykami” kierujagcymi dziataniami

elektoratu niczym kierunkiem przemieszczania si¢ stada owiec (Rys. 34, 35).

Rysunek 34. Okladka tygodnika ,,Wprost” Rysunek 35. Okladka tygodnika ,,Wprost”
(Nr 22/2020) (Nr 24/2020)

4.2.5 Framing za pomocg karykatury i szyderstwa na okladkach

W przypadku analizy poréwnawczej zakresu wystgpowania ramy przesSmiewczej
na oktadkach postapiono analogicznie, jak w przypadku kwestii konfliktowych. Dla kazdego
tytulu mozna bylo wyznaczy¢ operacyjny wspotczynnik nasycenia przekazu (w.n.p),
stanowigcy iloraz liczby oktadek zawierajagcych rame¢ prze$miewczg, wobec liczby wszystkich
przebadanych okladek danego tygodnika. Wspotczynnik ten maksymalnie mogt wynies¢ 1,0.
Pierwsze miejsce ex aequo zajety tygodniki: ,,Sieci” i ,,Polityka” — obydwa uzyskujac
wspotczynnik na poziomie 0,46. Na drugim miejscu znalazta si¢ ,,GP” (0,36), na trzecim ,,NP”
(0,27). Czwarte miejsce uzyskat tygodnik ,,Wprost” z wynikiem 0,25, natomiast najmniejszym
natezeniem przekazu prze$miewczego charakteryzowat si¢ na oktadkach tygodnik ,,DoRz”

(0,18).
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Zestawienie liczby oktadek, na ktorych zidentyfikowano rame przesmiewcza
w zaleznosci od tygodnika zaprezentowano na Wykresie 13. Warto zauwazy¢, ze zaden
z analizowanych tygodnikow nie przekroczyl progu referencyjnego 0,5 w.n.p. — jak
w wigkszo$ci miato to miejsce w przypadku nasycenia oktadek rama konfliktowa. Swiadczy
to przede wszystkim o znacznie mniejszym natezeniu stosowania ram ironicznych lub
karykaturalnych, niz konfrontacyjnych na oktadkach w calym okresie badawczym. Warto
jednak zaznaczy¢, ze jako swoiste §rodki wyrazu artystycznego identyfikowane indukcyjnie
czesto wspotwystepowaty. Innymi stowy: czesto tabloidyzacja i personalizacja przekazu
politycznego na oktadkach polegata na synergicznym oddzialywaniu zaro6wno za pomoca ramy
konfliktowej, jak 1 wy§miewania pewnych cech (np. fizjonomicznych) atakowanych politykow.

W kategorii tygodnikéw konserwatywnych rama przesmiewcza wystgpowata gtownie
na oktadkach ,,Sieci” i ,,GP”, w mniejszym za$ stopniu w ,,DoRz”. W przypadku pierwszego
z wymienionych tytulow az 8 na 10 okladek za przedmiot drwin obierato politykow PO,
m.in. trzykrotnie Rafata Trzaskowskiego, dwukrotnie Donalda Tuska. W przypadku ,,GP”
rama przeSmiewcza dotyczyla juz tylko PO (8 na 8 okladek) — przede wszystkim Rafata
Trzaskowskiego (5 oktadek). W przypadku gtownego kontrkandydata Andrzeja Dudy na
oktadkach ,,Sieci” sposoby prezentacji polegaly na niekorzystnym doborze uj¢¢ zdjeciowych

(z nienaturalnie rozwartymi ustami, utozonymi w tzw. ,,dziubek”) (Rys. 36, 37).

A RO o O !‘:

WVNEII[ SOANS A WTRR IS TRIASKOWSLILY mmx

NUNER SPEEJL[IY puce
'PO

'"Kii"f gknwsia

EGO UDZIE
o
p

NISZEZVLI/

DOTARLISMY DO SCENARIUSZA

\N[EP ﬂlEﬁl:l%.
gPOP"

NAPOLSKE | EUROPE
‘ _rmsuzm;:nuc.wsmwuJﬁﬁusmswsuuwmu:\usawwmunm Gt
Rysunek 36. Okladka tygodnika ,,Sieci” Rysunek 37. Okladka tygodnika ,,Sieci”
(Nr 23/2020) (Nr 28/2020)

Na oktadkach ,,GP” sposoby prze§miewczej prezentacji Rafata Trzaskowskiego czesto

dotyczyly przejaskrawiania i hiperbolizacji jego relacji z ruchami spotecznymi, dziatajagcymi
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na rzecz roéwnouprawnienia osob LGBTQ+. Niejednokrotnie przejaskrawienie to bylo
wzmocnione niekorzystnym fotomontazem (jak np. durszlak na glowie) majagcym sugerowac
brak powagi kandydata (Rys. 38, 39).
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Rysunek 40. Okladka tygodnika ,,DoRz” Rysunek 41. Okladka tygodnika ,,DoRz”
(Nr 21/2020) (Nr 28/2020)

W przypadku ,,DoRz”, pomimo mniejszej niz w przypadku innych tygodnikoéw
cato$ciowej liczby oktadek przesmiewczych, rame t¢ stosowano w koncowej fazie kampanii
zarowno wobec Rafata Trzaskowskiego, jak i Andrzeja Dudy (Rys. 40, 41). Kandydat PO byt
portretowany — podobnie jak to byto w przypadku ,,GP”” — w kategoriach wyolbrzymienia jego

zwigzkow z ruchami LGBTQ+. Drugi przypadek wydawac si¢ moze niespodziewany
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w perspektywie konserwatywnego charakteru przekazu ,,DoRz”. Jednakze warto zwroci¢
uwage, ze rama karykaturalna z urzedujacym prezydentem jako koszykarzem w koszulce polo
z wyrazem koncentracji na twarzy, pojawila si¢ w ostatnim numerze przedwyborczym, na
tamach ktorego opublikowano z nim réwniez akredytacyjny wywiad, wpisujacy si¢ w strategi¢
marketingowa utrzymywania poparcia politycznego wsrdd przedstawicieli statego elektoratu.
Na oktadkach przedwyborczych tygodnikow lewicowych kierunki skierowania ,,0strza
ramy przesSmiewczej” cechowaly si¢ zréznicowaniem w zalezno$ci od tytulu. O ile
w przypadku ,,NP” wszystkie przyklady karykaturalnego przedstawiania politykow dotyczyly
0sob zwigzanych z PiS (przede wszystkim Andrzeja Dudy, m.in. w motywie polityka tonacego)
(Rys. 42), o tyle juz na oktadkach ,,Polityki” w sposob przesmiewczy przedstawiano nie tylko
urzedujacego prezydenta (ponownie: motyw toniecia) (Rys. 43), ale takze kandydatke PO do
maja 2020 r. — Matgorzate Kidawe-Btonska (Rys. 44), w przypadku ktorej na oktadce zawarto

supozycje¢ niepewnosci redakcji ,,Polityki”, co do ostatecznego ksztattu tej kandydatury.

Newswre ~k _4,
PANIKA PREZYDENTA Akcjaratunkowa

Wyborcza wygrana jest niepewna, wigc PiS znowstraszy LGBT.
sais2ns2

RySU nek 42. Okladka tygodnika ,,NP” Rysunek 43. Okladka tygodnika ,,Polityka”
(NF 25/2020)
(Nr 24/2020)

PiSsicoryse lak upadaj dyktatury | Pruszkéw idze na wolnoid | Sprawa Chazana
| 100 1at prohibicji_Powrotkapitana Zhika Galerie: krajobraz po reeciziel

Rysunek 44, Okladka tygodmka »Polityka” Rysunek 45. Okladka tygodnika ,,Wprost”
(Nr 9/2020) (Nr 20/2020)
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W przypadku oktadek tygodnika ,,Wprost” mechanizmy obrazowania polityki poprzez
karykatur¢ i ironi¢ wystgpowaty rowniez, jednakze ani razu nie dotyczyly konkretnych
politykow rozpoznawalnych z imienia i nazwiska. Oktadkowe komentarze oprocz oparcia na
opisanych wczesniej ramach konfliktowych, byty kilkukrotnie istotnie oparte na alegoriach
satyrycznych, wySmiewajacych pewne ogélne cechy polskich politykow, wlascicieli kapitatu
I wyborcow. W tym sensie okltadki te nie wpisywatly si¢ literalnie w zatozone kategorie
analityczne klucza kategoryzacyjnego.

W konteks$cie wyborczym, szczegolnie zas w ramach komunikacji perswazyjnej, istotny
wydaje si¢ ogolny wydzwiek tresci oktadki ,,Wprost” Nr 5(20)/2020 (rys. 45). W jej centralnej
czesci widzimy trzech anonimowych politykdéw, z ktorych jeden siedzi na fladze Polski,
drugi najprawdopodobniej sktada obietnice wyborcze (majgc jednocze$nie kieszenie
wypchane pieniedzmi), a trzeci pokazuje thumowi wyborczemu wlasne posladki z nalozong na
nie maskg teatralng. Calo$¢ zdarzenia dopetnia komentarz ,,Kogo wybierasz?”. Oktadka ta,
ukazujac si¢ na dwa tygodnie przed pierwsza turg wyborow prezydenckich w 2020 r. stanowi
wyraznie Krytyczny komentarz redakcji ,, Wprost” do prowadzonej przez poprzednie tygodnie

kampanii wyborczej, a nawet w szerszym kontekscie — do sposobu uprawiania polityki.

4.2.6 Ugrupowania polityczne i politycy przywolywani w felietonach wstepnych

W trescei felietonow wstgpnych w okresie 10.02-12.07.2020 r. przedstawiono w sumie
132 nawigzania do instytucjonalnie rozumianych ugrupowan politycznych (Wykres 14),
z czego az 97 (73 proc.) dotyczyto dwoch najwigkszych polskich partii: PiS i PO. Liczba
wzmianek na temat innych ugrupowan, podobnie jak to okreslono w przypadku oktadek,

statystycznie byla na niskim poziomie.

Wykres 14. Liczba przywolan nazw réznych ugrupowan w tresci felietonéw wstepnych w zaleznos$ci od

tygodnika
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Zrodto: Opracowanie wilasne.
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Ogo6lna analiza porownawcza w odniesieniu do kategorii tygodnikéw prawicowych
wskazuje na nastepujace dane: w przypadku tygodnika ,,Sieci” zaobserwowano najwi¢ksza
liczbe przywotan réznych ugrupowan (8) w tresci felietonow wstepnych. Nizszy poziom
zainteresowania réznymi ugrupowaniami politycznymi przejawiali Tomasz Sakiewicz z ,,GP”
(4), a takze Pawel Lisicki z ,,DoRz” (5). Na tamach ,,Wprost” poziom zainteresowania dwoma
glownymi ugrupowaniami byt zblizony, pojawiaty si¢ rowniez wzmianki o PSL i Lewicy.

Szczegolnie interesujagco prezentuje si¢ rozktad zainteresowania poszczegdlnymi
politykami w felietonach wstepnych autorstwa Tomasza Lisa (,,NP”), ktore cechowaty si¢
bardzo wyrazng dominacja liczebng nawigzan do partii PiS. Podobnie, lecz troche mniej
spektakularnie, sytuacja wygladata w przypadku felietondw redaktora Baczynskiego na tamach
,Polityki”. W tym przypadku — co prawda — odnotowano najwigcej przywotan partii PiS
(Az w 19 na 22 analizowane edytoriale), jednak oprocz tego w edytorialach J. Baczynskiego
pojawialo si¢ wiele odwotan do najwickszej partii opozycyjnej (PO) oraz kilkukrotne

nawigzania do PSL i Lewicy.

Wykres 15. Zagregowana liczba przywolan politykéw réznych ugrupowan w tresci felietonow wstepnych
w okresie 10.02-12.07.2020 r. w zaleznos$ci od tygodnika
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Zrodto: Opracowanie wiasne.

Na Wykresie 15 przedstawiono poréwnanie catosciowej liczby przywotan politykéw
rozpoznawalnych z ,,imienia i nazwiska” w tresci felietonow wstepnych, w zaleznosci od
tygodnika. Z catoSciowej liczby 405 odnotowanych nawigzan do konkretnych politykow
w felietonach az 300 (74 proc.) dotyczyto dwoch najwigkszych polskich partii: PiS i PO.

Podobnie jak to mialo miejsce w kontekscie oktadek — liczba odwotan do politykow trzeciej
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w kolejnosci partii — tj. koalicyjnego wobec PiS Porozumienia — stanowita jedynie 6,5 proc.
catosci. Podobna sytuacja miata miejsce z ugrupowaniem Solidarna Polska, wobec politykow
ktérego zidentyfikowano jedynie 3 proc. nawigzan.

Najwigcej wzmianek na temat politykow PO 1 PiS umies$cit w autorskich edytorialach
redaktor Baczynski z ,,Polityki” (az 72 odwotania do politykoéw PiS; 22 odwotania do politykow
PO). Ponadto, politycy ugrupowania rzadzacego byli gtownymi bohaterami felietonéw
Tomasza Lisa publikowanych w ,NP” (43 odwotania). Warto zauwazy¢ réwniez, ze we
wszystkich tygodnikach oprocz ,,GP” istotnie przewazala liczba przywotan politykow PiS nad
politykami PO — co wydaje si¢ naturalne ze wzgledu na fakt, ze to PiS w okresie badawczym
dzierzyto ster rzadow w Polsce.

Jedynie redaktor Sakiewicz z ,,GP” czeSciej przywotywat takie osoby publiczne, ktore
byly zwigzane z gléwnym ugrupowaniem opozycyjnym w Polsce. Dostrzegalne sa dwa og6lne
trendy: po pierwsze w tresci edytoriali stanowigcych podstawowy wyznacznik linii politycznej
tytulow, wyraznie dominowata tematyka zwigzana z politykami partii rzadzacej (PiS).
Po drugie — dostrzegalna jest prawidtowos$¢, ze centralne miejsce polskiej debaty publiczne;j
zajmuja politycy dwoch najwiekszych ugrupowan sejmowych — czyli PiS i PO. Czestotliwo$é¢

przywotywania innych politykow byla wyraznie nizsza.

4.2.77 Stronniczo$¢ wobec aktoréow politycznych przywolywanych w felietonach
wstepnych
W tresci felietonéw wstepnych wybranych tygodnikéw zidentyfikowano w sumie 11
przywotan akredytacyjnych wobec dwoch najwickszych ugrupowan politycznych (Wykres 16).
Az 10 pojawito sie¢ w przypadku tygodnikow konserwatywnych i dotyczylo pozytywnego
przekazu wobec PiS. Przywotania te pojawiaty si¢ gtownie w tekstach Tomasza Sakiewicza na
tamach ,,GP”, ktory wyrazal m.in. nadziej¢, ze po wygranej w wyborach Andrzeja Dudy rzad
PiS ,,dotrwa do konca kadencji i wyprowadzi Polske z kryzysu [pandemicznego]” (Nr 22/2020).
Naczelny ,,GP” argumentowal réwniez na rzecz skutecznosci politycznej zarowno PiS, jak
I Andrzeja Dudy, ktorzy ,,zupetnie serio dotrzymali stowa: obnizyli wiek emerytalny i dali 500
plus. Elektorat przezyt szok, bo poprzednicy obiecujac, ze nie ruszg emerytur, tgali jak najeci”
(Nr 25/2020). Politycznie jednostronne zaangazowanie redaktora T. Sakiewicza mozna
zakwalifikowa¢ w kategoriach wpisywania si¢ w rolg politycznego propagandzisty-agitatora.
Przekaz jednoznacznie pozytywny wobec ugrupowania PiS prezentowano réwniez

w felietonach wstepnych ,,Sieci” 1 ,,DoRz”.
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Wykres 16. Liczba akredytacyjnych przywolan Wykres 17. Liczba ambiwalentnych przywolan

dwéch najwiekszych ugrupowan w tresci dwoch najwiekszych ugrupowan w tresci
felietonow w zaleznos$ci od tygodnika felietonéw w zaleznos$ci od tygodnika
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Zrédto: Opracowanie whasne. Zrbdlo: Opracowanie wlasne.

Wsrod wszystkich przeanalizowanych felietonéw wstepnych pojawito si¢ tylko jedno
odwotanie jednoznacznie pozytywne wobec PO jako aktora zbiorowego. Opublikowano je
w teks$cie redaktora M. Janickiego pt. Tak, to starcie cywilizacji (Nr 25/2020). Zwrdcit on
uwage na podstawowy podziat polskiej sceny politycznej, w ktorej PO pelni role lidera
opozycji:

Wecigz trwa niemadry mit, iz w polskim zyciu politycznym chodzi o partyjna walke PiS z Platforma

i Zze to niszczy nasze zycie publiczne. Jednak coraz wyrazniej widac, ze to nie jest zadna ,,plemienna

wojenka”, konflikt poktdconych dawnych kolegébw z Solidarnosci, ktorzy zabieraja pole innym. To jest

autentyczny, gleboki spor o ustrdj panstwa, migdzynarodowa pozycje Polski, o kryteria patriotyzmu

i przyzwoitosci. Tak si¢ sktada, ze teraz przewodzg tym dwom wizjom z jednej strony PiS, a z drugiej —

najsilniejsze ugrupowanie opozycyjne, czyli Platforma’®,

Ponad dwa razy wigcej odwotan do dwoch gtéwnych ugrupowan miato charakter
ambiwalentny (Wykres 17). Stopien roztozenia akcentéw byt w tym przypadku bardziej
roOwnomierny, aczkolwiek wyrozniaty si¢ przede wszystkim dwa tytulu medialne: ,,GP” oraz
,Polityka”. W przypadku pierwszej z wymienionych przewazata liczba neutralnych wzmianek
na temat PiS, natomiast w przypadku ,,Polityki” byto na odwrot — przewazaly wzmianki
neutralne na temat PO.

Ze wszystkich sposobow przedstawiania dwoch gléwnych ugrupowan dominowaty
wzmianki dyskredytacyjne (59 na 97 wzmianek; 61 proc) (Wykres 18). Dostrzezono bardzo
wysoka tendencje ,,NP” 1 ,Polityki” do krytykowania rzadzacego ugrupowania PiS.
Jednoczes$nie w przypadku felietonow T. Lisa nie wystepowata krytyka PO — w niewielkim
stopniu obecna w tekstach J. Baczynskiego. W analizowanym kontek$cie zaangazowanie
polityczne T. Lisa i — w mniejszym zakresie — J. Baczynskiego, stanowig przyktady
dziennikarstwa istotnie zaangazowanego politycznie, ktore wpisuje si¢ w strategie

propagandowe gldéwnego ugrupowania opozycyjnego.

84 M. Janicki, Tak, to starcie cywilizacji, ,,Polityka”, 2020, nr 25, s. 6.
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Wykres 18. Liczba dyskredytacyjnych przywolan Wykres 19. Liczba akredytacyjnych przywolan

nazw dwéch najwiekszych ugrupowan w tresci politykéw dwoch najwigkszych ugrupowan
felietonéw w zaleznosci od tygodnika w tresci edytoriali w zaleznosci od tygodnika
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Zrodlo: Opracowanie wiasne. Zrédlo: Opracowanie wilasne.

Prawicowe tygodniki (,,GP” oraz ,,Sieci”) w felietonach wstepnych krytykowaty PO,
jednakze dyskredytacja ta byta obecna w mniejszym stopniu, niz na tamach tytutow liberalno-
lewicowych. W edytorialach ,,DoRz” przekaz wobec dwoch glownych ugrupowan byt bardziej
wywazony, natomiast najbardziej symetryczne podejscie do krytyki wobec PiS 1 PO wystapito
na tamach felietonow wstgpnych autorstwa Marcina Dzierzanowskiego z tygodnika ,,Wprost”,
a po zmianie formuly pisma w maju 2020 r. — w tekstach Szymona Krawca. Drugi
z wymienionych w krytycznych stowach oceniajac przebieg kampanii, w ostatnim numerze

,» Wprost” przed wyborami pisat:
To najbardziej agresywna kampania wyborcza wszech czasow. Wyzwiska, rekoczyny, plucie, grozby.
Cata Polska bije si¢ o swoja Polske. Co siedzi w gtowach tych Iudzi? Czasem mozna odnie§¢ wrazenie,
ze to poczucie w stylu: dam w pysk zwolennikowi Dudy, to pomoge Trzaskowskiemu w zwyciestwie,
i na odwroét. Bija si¢ wyborcy, politycy, ksigza, dziennikarze. (...) A to, co czeka nas po wyborach, stara
si¢ przewidzie¢ Eliza Olczyk. ,,Kampania prezydencka umocnita dominacj¢ PiS i PO na scenie
politycznej. Zatem wojna tych partii bedzie nadal siata spustoszenie” — czytamy w jej tekscie’®.
Oprocz analizy wydzwigku tresci felietondw wstepnych wobec najwiekszych

ugrupowan, porownano zakres stronniczo$ci wobec politykow z nimi zwigzanych. Cato$ciowa

liczba wzmianek w tym kontekécie wyniosta 30076°

, z czego akredytacyjnych byto 75
(25 proc.), natomiast ambiwalentnych — 39 (13 proc.) (Wykresy: 19, 20). Zdecydowana
wigkszo$¢ stanowily odwolania niosgce w sobie przekaz dyskredytacyjny — 186 (62 proc.)
(Wykres 21). W przypadku felictondw wstepnych wystepowata zatem przewaga przekazu
dyskredytacyjnego nad zsumowanym przekazem pozytywnym oraz ambiwalentnym.

W tresci felietondow wstgpnych publikowanych w tygodnikach konserwatywnych
(,,Sieci”, ,,GP”, ,,DoRz”) politycy zwigzani z ugrupowaniem rzadzacym byli przedstawiani

wlasciwie tylko w pozytywnym $wietle — ewentualnie kilka razy w sposob trudny

%5 S, Krawiec, Kampania nienawisci, ,,Wprost”, 2020, nr 9(24), s. 4-5.

% Mozliwa byla sytuacja, iz przy analizie jednego felietonu wystepowato kilka sposobow prezentacji
roéznych aktoréw politycznych (tj. jednostek obserwacji). Niedopuszczalna byta jednak sytuacja, aby w ramach
jednej oktadki do klucza kategoryzacyjnego zaliczony zostat ten sam polityk lub ugrupowanie kilkukrotnie.
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do jednoznacznego okre$lenia (ambiwalentny). Nie dotyczylo to jedynie kandydata na
prezydenta popieranego przez formacj¢ PiS, ale takze prezesa partii (obrazowanego jako
skutecznego polityka’®’) oraz poszczegélnych jej cztonkow (np. Barbary Nowak — matopolskie;
kurator o$wiaty’%®). W ostatnim, przedwyborczym numerze ,,Sieci” na wytrwata, kampanijna
prace Andrzeja Dudy uwage zwracat Jacek Karnowski, za pomoca metaforyki militarnej

mobilizujac elektorat PiS do udzialu w akcie wyborczym:
Andrzej Duda wciaz jest jednak faworytem. Walczy — o glosy, ale i przysztos¢ Polski. Daje z siebie
wszystko. W jednym tylko dniu ubieglego tygodnia dtuga podréz dudabusem i trzy spotkania: Ptonsk,
Ciechanéw, Miawa. (...) Ogromny wysitek i wielka pasja, by i tym razem wygra¢. I tak niemal

codziennie. Ale trzeba sobie powiedzie¢ jasno: to za mato. Andrzej Duda nie wygra, jesli miliony ludzi,

ktore skorzystaly z jego zwyciestwa w 2015 r., nie rusza do walki’®,

Podobne zabiegi stosowali redaktorzy naczelni ,,GP” i ,,DoRz”. Tomasz Sakiewicz
stosowat wobec elektoratu Andrzeja Dudy motywujacy, retoryczny zabieg ingracjacji, chwalac
poprzednich lub potencjalnych wyborcow urzedujacego prezydenta, przy jednoczesnej krytyce

0s6b planujacych glosowanie na Rafata Trzaskowskiego:
Co motywuje elektorat Andrzeja Dudy? Przede wszystkim patriotyzm i wsparcie dla tradycji, po drugie
dowarto$ciowanie ludzi do tej pory wykluczonych, po trzecie jasna wizja bezpieczenstwa panstwa:
niezalezno$¢ od Rosji i Berlina, silna armia i realny sojusz z USA. Co motywuje elektorat Rafata
Trzaskowskiego? Poczucie europejskos$ci, elitarnosci, nieche¢ do politykéw zwigzanych obozem
prawicy, a w pewnej czesci rewolucja kulturalno-obyczajowa, ktéra pozwala na zerwanie z wigzami
tradycyjnej rodziny. Te dwie pierwsze motywacje sg rodzajem iluzji, bo w Europie bez wsparcia
wlasnego pafistwa jest si¢ nikim’°.
Pawetl Lisicki na tamach ,,DoRz” w ostatnim felietonie wstgpnym przed druga turg
wyborow réwniez motywowal czytelnikow do wzigcia udziatu w wyborach. Argumentowat,

ze co prawda Owczesne sondaze przedwyborcze wskazywaly na przewage Dudy nad

Trzaskowskim, jednakze:
Wiadomo, ze sondazom ufa¢ nie mozna. Podobnie zawodne moga si¢ okaza¢ analizy elektoratow,
ich przeptywow i sympatii. Mimo to zaryzykuje i powiem, ze zwycigstwo obecnego prezydenta jest coraz
bardziej prawdopodobne’™*,
W przypadku tygodnikow ,NP” 1 ,Polityka” zaobserwowano trend polegajacy
na jednoznacznie pozytywnym przedstawianiu witasciwie jedynie politykow PO — glownie

Rafata Trzaskowskiego. W ostatnim felietonie wstepnym ,,NP” przed niedzielg rozstrzygnigcia

767 ). Karnowski, Gra o podwdjnej stawce, ,,Sieci”, 2020, nr 17, s. 3.

%8 p, Lisicki, Strefy prawdziwej wolnosci, ,,Do Rzeczy”, 2020, nr 7, s. 3.

69 J. Karnowski, Miliony obroricow wolnej i solidarnej Polski muszq sie ruszy¢, ,,Sieci”, 2020, nr 26,
s. 3.

0T, Sakiewicz, Polska juz nie bedzie taka sama, ,,Gazeta Polska”, 2020, nr 28, s. 1.

P, Lisicki, Polski matrix ma sie dobrze, ,,Do Rzeczy”, 2020, nr 28, s. 3.
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wyborow Tomasz Lis akcentowal wysokie umiejetnosci interpersonalne 1 ,,swojsko$¢”

kandydata PO:

W ostatnich dniach obserwowatem z bliska, jak Trzaskowski reaguje na zwyktych ludzi i jak oni reaguja
na niego. Jak szybko przestaje by¢ prezydentem albo Rafatem Trzaskowskim i staje si¢ po prostu
Rafatem. W polityce to najlepsza miara swojskosci, kiedy za identyfikacje kandydata wystarczy jego
imie. Migdzy Trzaskowskim a zwyktymi ludzmi co$ po prostu klikneto’"2,

We wspélnym felietonie przedwyborczym w ,,Polityce” autorstwa Mariusza Janickiego
i Jerzego Baczynskiego pojawila si¢ wzmianka pozytywna o kandydacie PO, wobec ktorego
autorzy zastosowali zabieg argumentowania na rzecz zsumowania poparcia ze strony innych
kontrkandydatow prezydenta Dudy:

W finatowej turze o t¢ funkcje, w imieniu calej opozycji, bedzie si¢ ubiegat Rafal Trzaskowski. Rownie

dobrze na jego miejscu mogliby si¢ znalez¢ Szymon Hotownia, Wiadystaw Kosiniak- Kamysz czy Robert

Biedron. Ich przywiagzanie do praworzadno$ci i konstytucyjnego porzadku nie budzi watpliwosci. Jednak

do finalu mégt przejsé tylko jeden’”.

Analiza stopnia zaangazowania politycznego poszczegolnych redaktorow naczelnych
w szerszej perspektywie czasowej wymagataby dalszych poglebionych studiéw, jednak
zebrany materiat empiryczny — uprawnia do generalizacji w ramach badanej probki edytoriali
I potwierdzenia ich stronniczosci w kontekScie zaangazowania politycznego. Pomimo,
1z miedzy poszczegdlnymi redaktorami naczelnymi i ich dyskursem wystepuja roznice
W stopniu nasycenia treSciami akredytacyjnymi, czy dyskredytacyjnymi — powyzsze
spostrzezenie wydaje si¢ uprawnione.

W kategorii wzmianek ambiwalentnych na tamach felietonow wstepnych
publikowanych w ,,GP”, ,,Wprost” i ,,Polityce” panowata wzgledna rownowaga (Wykres 20).
Pojawialy si¢ nawigzania do politykow wzglednie neutralne pod wzgledem stronniczosci lub
trudne do jednoznacznego okreslenia, blizsze komunikowaniu informacyjnemu,
niz perswazyjnemu. W przypadku ,,DoRz”, ,NP” 1 ,Sieci” — bylo inaczej, co wyraznie

dostrzegalne jest na Wykresie 20.

2T, Lis, Czerwona kartka i zielone swiatlo, , Newsweek Polska”, 2020, nr 28, s. 2.
73 J. Baczyhski, M. Janicki, Na rozdrozu, ,,Polityka”, 2020, nr 28, s. 6-7.
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Wykres 20. Liczba ambiwalentnych przywolan Wykres 21. Liczba dyskredytacyjnych przywolan

politykéw dwoch najwigkszych ugrupowan politykéw dwoch najwigkszych ugrupowan
w felietonach wstepnych w zaleznosci od w felietonach wstepnych w zaleznosci od
tygodnika tygodnika
6 6 o o5
5 5
4 4 50
4 43
3 3
2 25 ' 22
8 8 10
1 , e B B 2m W
o Do Rzeczy Sieci Gazeta Polska Wprost Newsweek Polska Polityka
Do Rzeczy Sieci Gazeta Polska Wprost Newsweek Polska Polityka
oo ® PO @ rs
Zrédlo: Opracowanie wlasne. Zrodto: Opracowanie wiasne.

W edytorialach ,,DoRz” 1 ,,Sieci” wzmianki ambiwalentne dotyczyty tylko i wylacznie
politykow PiS — w istotnej mierze Andrzeja Dudy. Gdyby wzig¢ pod uwage brak pozytywnych
I ambiwalentnych odwotan na temat politykow PO w felietonach P. Lisickiego (Wykresy: 19
i 20), to wskazuje na niech¢tny jego stosunek do dzialaczy najwigkszego ugrupowania
opozycyjnego. Innymi stowy: kazda wzmianka o polityku PO na famach felietonéw wstepnych
P. Lisickiego byta jednoznacznie negatywna (Wykres 21). Odwrotna sytuacja miata miejsce
w felietonach T. Lisa na tamach ,,NP”, w tresci ktorych politykow PiS przedstawiano tylko
negatywnie, bez jakiejkolwiek prezentacji pozytywnej lub takiej, ktora bylaby trudna do oceny
zgodnie z kluczem kodowym.

Podobnie jak to miato miejsce w przypadku ugrupowan — wyraznie dominowat przekaz
dyskredytacyjny wobec politykow rozpoznawalnych ,,z imienia i nazwiska” — 186 wzmianek
(62 proc.) (Wykres 21). Pod tym wzgledem wyrdzniaty si¢ ,,Polityka” i ,,NP”. Pierwszy
z wymienionych tytutow odpowiadat az za 65 negatywnych wzmianek w edytorialach wobec
politykow PiS, natomiast ,,NP” za ,,jedynie” 43 takie odwotania. Zarowno redaktor T. Lis, jak i
J. Baczynski niemal w kazdym felietonie wstgpnym krytykowali co najmniej kilku politykéw
formacji rzadzacej w 2020 r.

W felietonie wstgpnym autorstwa redaktora Baczynskiego z 9 czerwca 2020 r.
krytykowano jednocze$nie: Jaroslawa Kaczynskiego, Mateusza Morawieckiego, Elzbiete

Witek, Ryszarda Terleckiego, Lukasza Szumowskiego 1 Andrzeja Dude:
Podobno ,,hotota” to dowdd ogdlnej nerwowosci i paniki w obozie wladzy w reakcji na kampani¢ Rafata
Trzaskowskiego. (...) po prostu prezes, a za nim jego dworzanie od dawna na kazdym kroku okazuja
opozycji lekcewazenie przechodzace w pogarde. To juz rutyna. Wystarczy przypomnie¢ sobie ostatnie
sejmowe szyderstwa premiera Morawieckiego, ataki marszalek Witek, zachowania marszatka
Terleckiego czy ostentacyjne odwracanie si¢ tylem do przemawiajacej Barbary Nowackiej. (...) Elita PiS
co chwila przybiera neoszlacheckie pozy, wynikajace chyba z przekonania, ze jest tylko jedna partia

wprost zakorzeniona w historii, religii, duchu narodu, (...). Na czym polega ta ustrojowa uzurpacja,
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moglismy sobie przypomnie¢ podczas nieoczekiwanego glosowania w Sejmie nad wotum zaufania dla
rzadu. Dorazny cel tego spektaklu byl czytelny: przykrycie ,,afery Szumowskiego”, desperacki restart

kampanii wyborczej Andrzeja Dudy, zademonstrowanie spoisto$ci Zjednoczonej Prawicy 74,

Tomasz Lis na tydzien przed pierwszg turg (22 czerwca 2020 r.) rOwniez prezentowat
wyrazng dyskredytacj¢ ugrupowania rzadzacego oraz wybranych politykéw zwigzanych z PiS,
zarzucajac im ,,demoniczne” wrecez intencje infekowania Polski ztem:

Agenci zta zwykle pokonuja adwokatow dobra. PiS probuje wygra¢ kampani¢ Andrzeja Dudy, serwujac

nam dania ze starego menu, z repertuaru faszyzmu, antysemityzmu i homofobii. Troch¢ Dmowskiego

i ONR, troch¢ Gomuitki, Moczara i Kliszki, odpowiednio podrasowanych przez Bielana i Kurskiego,

operatorow negatywnych emocji, ktorzy podjeli zyciowa decyzje¢, by robic karierg i pieniadze, karmiac

demony Kaczynskiego, i jego zla energig zainfekowaé catg Polske’™.

W mniejszym zakresie, jednakze rowniez dyskredytacyjne stanowisko — tym razem
wobec dziataczy PO — przyjeli redaktorzy naczelni tygodnikéow ,Sieci” 1 ,,GP”.
Jacek Karnowski na tamach ,,Sieci” z dnia 30 marca 2020 r. krytykowat w felietonie wstgpnym
Matgorzate Kidawg-Blonska (6wczesng kandydatke PO), Rafata Trzaskowskiego i Donalda

Tuska. Publicysta krytycznie zastanawiat si¢ nad potencjalnym rozwojem wypadkow

politycznych w 2020 r. i ewentualng zmiang kandydatki na prezydenta przez PO:
Jedyng szansa Kidawy-Btonskiej sa wybory w maju, co by¢ moze pozwolitoby jej na ,,doczotganie si¢”
do drugiej tury. Kazda wypowiedz polityka KO, ktory wzywa do przetozenia glosowania, jest wigc
w istocie ciosem w kandydatke tej formacji. Teoretycznie mozliwy jest takze scenariusz, w ktorym —
w razie zmiany terminu — KO wskaze kogo$ innego. Czasu jest jednak niewiele, dobrych propozycji nie
widag, a wieczny kandydat, czyli Donald Tusk, raczej nie zdecyduje si¢ na podjecie tak duzego ryzyka’’s.
Tomasz Sakiewicz (,,GP”) w miar¢ zblizajacego si¢ drugiego terminu wybordéw

stosowal wobec wielu politykéw PO zabiegi os§mieszania za pomocg sarkazmu. Czasami nawet

w jednym edytorialu krytykowano kilku z nich:

Moze jeszcze pewne cechy osobowosciowe niezbedne do bezwzglednego postepowania posiada
marszatek Tomasz Grodzki, ale jednak jest to posta¢ bardziej komiczna niz straszna. Czy wyobrazamy
sobie zamach stanu przeprowadzany przez Michata Kaminskiego z Borysem Budka i Kidawa-Btonska?
A jednak w szeregach opozycji taki plan si¢ narodzil. Oczywiscie opozycja jest rozdrobniona i poktocona,
wige kazdy tam grat troche co$ innego. Najbardziej do przewrotu palit si¢ Borys Budka, dla ktorego
zblizajace si¢ wybory prezydenckie moga by¢ koncem jego kariery politycznej. Wyznaczenie Matgorzaty
Kidawy-Btonskiej na kandydata do najwyzszego urzedu w panstwie okazalo sie najdoskonalszg zemstg

Grzegorza Schetyny za pozbawienie go funkcji szefa partii’”’.

74 J. Baczynski, O wspéi-zyciu, ,,Polityka”, 2020, nr 24, s. 5.

ST, Lis, Moja nadzieja jest wigksza niz twdj strach, ,,Newsweek Polska”, 2020, nr 26, s. 2.
776 ). Karnowski, Kosiniak za Kidawe?, ,,Sieci”, 2020, nr 14, s. 3.

7 T, Sakiewicz, Partacze, zamach i emocje, ,,Gazeta Polska”, 2020, nr 20, s. 1.
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W jednym tylko krotkim fragmencie autorstwa redaktora Sakiewicza zostato
negatywnie sportretowanych czterech kluczowych politykow zwigzanych z PO: Borys Budka
(przewodniczacy), Malgorzata Kidawa-Btonska (6wczesna kandydatka na najwyzszy urzad
W panstwie), Tomasz Grodzki (marszatek senatu) oraz Grzegorz Schetyna (poprzedni
przewodniczacy partii).

Przekazem najbardziej zrownowazonym pod wzgledem kierunkéw dyskredytacji
wobec politykdw cechowaty si¢ felietony wstepne publikowane w tygodnikach ,,DoRz”
i ,,Wprost”. W przypadku pierwszego z wymienionych nieznacznic dominowata krytyka
wobec politykow PO, za§ w przypadku drugiego byla to niewielka przewaga krytyki

skierowanej wobec politykéw PiS.

4.2.8 Framing za pomoca konfliktu w tresci felietonéw wstepnych

Ze wszystkich przeanalizowanych felietonéw wstepnych (126) w przypadku az 105
zidentyfikowano odwotania do interpretacyjnej ramy konfliktowej (83 proc.) (Wykres 22).
Oprocz tego 43 felietony wpisywaly si¢ w ramg¢ przeSmiewczg (34 proc.), ktérej ironiczne
,»ostrze” publicystyki kierowane byto w stron¢ konkretnych aktorow politycznych (Wykres 23).
Podobnie jak to okre$lono w przypadku oktadek — wielokrotnie personalizacja przekazu
politycznego w tresci felietonow wstepnych polegata na synergicznym oddziatywaniu zaréwno
za pomoca konfrontacyjnej ramy konfliktowej, jak 1 wySmiewania pewnych cech
dyskredytowanych politykéw. Dla kazdego tytulu oznaczono wspotczynnik nasycenia
przekazu edytorialowego okreslong ramg (w.n.k. — dla ramy konfliktowej oraz w.n.p. dla
przesmiewczej). Przyjeto, ze warto$¢ wspdtczynnika rownata si¢ wynikowi dzielenia liczby
edytoriali zawierajacych rame przez liczbe wszystkich przebadanych felietonéw wstepnych

danego tygodnika. Wspotczynnik mogt maksymalnie wynies¢ 1,0.

Wykres 22. Liczba felietonéw wstepnych, w tresci Wykres 23. Liczba felietonéw wstepnych, w tresci
ktérych zidentyfikowano rame Kkonfliktowg ktérych zidentyfikowano rame przeSmiewcza
w zaleznosci od tygodnika w zaleznoSci od tygodnika
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Zrodto: Opracowanie wilasne. Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Pod wzgledem wystepowania ramy konfliktowej w felietonach wstepnych
bezapelacyjne pierwsze miejsce uzyskat ,,NP” (w.n.k. = 0,96). Na drugim miejscu znalazly si¢
»ieci” 1 ,,Polityka” (0,91). Trzecie miejsce zajety tygodniki ,,DoRz” (0,82) i ,,GP” (0,82),
za$ ostatnie — czwarte miejsce z najnizszym w.n.k. uzyskat ,,Wprost” (0,5). Wszystkie badane
tytuty uzyskaty co najmniej poziom referencyjny 0,5. Taki wynik $wiadczy o wysokim
natgzeniu podejsécia konfrontacyjnego i konfliktowego w badanych felietonach wstepnych.

Na tamach pierwszego z wymienionych tytuléw przedstawiano wysoce konfliktogenny
obraz polskiego $wiata politycznego i kampanii wyborczej, oparty na dychotomiach swoistej
walki dobra (tj. ugrupowan opozycyjnych wobec PiS) ze zlem (ugrupowaniem rzadzacym
i personalizujacym je prezesem Kaczynskim)'’®. W tym kontekécie redaktor Lis kilkukrotnie

stosowal mobilizujacy zabieg retorycznego ,,my’:

My, demokraci, znamy si¢ z Jarostawem Kaczynskim jak tyse konie. Od lat dobrze czytaliSmy
Kaczynskiego, ktorego nie lubimy, tak jak on doskonale odczytywal spoteczenstwo, ktérym gardzi.
Wiedzieli§my doskonale, ze w swym obtakanczym pedzie nie powstrzyma si¢ przed niczym, by zrobié
z Polski swoja piaskownice. On z kolei doskonale wiedziat, ze swoich zwolennikoéw kupi, a cata reszta
mu nie podskoczy, bo jest na to za bardzo rozmemtana. (...) Jaki jest wigc plan na dzis$, jutro i nastgpne
miesigce? W sumie chyba prosty. Robi¢ te nieliczne rzeczy, ktore jeszcze zrobi¢ mozna, zachowywac si¢

przyzwoicie, nie flirtowaé ze ztem ani gangsterami (...)"".

Budowanie i1 ugruntowywanie ideowej spojnosci obozu w ramach ,,antypisowskiego
uniwersum symbolicznego” obecne bylo réwniez w edytorialach autorstwa redaktora
Baczynskiego z ,,Polityki”, ktory 22 kwietnia 2020 r. oprocz kreowania konfliktowego obrazu

wydarzen politycznych w sposdb przeSmiewczy prezentowal Jacka Sasina:
Czekamy. Za trzy tygodnie formalnie maja si¢ odby¢ wybory, a my nie wiemy ani kiedy, ani jak i czy
w ogole sie odbeda. Trwaja wiec teoretyczne dyskusje, czy jesli Kaczynski doprowadzi do kopertowego
glosowania w maju, to zbojkotowac je, czy jednak powalczy¢, ryzykujac i przegrang, i legitymizacje
wyborczego cyrku Sasina? (Na razie sugerowatbym, aby z wiasnymi decyzjami poczeka¢ do ostatniej
chwili). Przetamanie impasu wymagatoby jakich$ elementarnych uzgodnien miedzy opozycja a obozem
wladzy. I tak jest w kazdej sprawie: trzeba by rozmawiaé, ale prezes si¢ nie zgodzi. Jesli strach przed
Kaczynskim okaze si¢ silniejszy niz strach przed epidemia i chaosem w panstwie, to juz nic nie pomoze,
w tym zawieszeniu wspolnie sie podusimy’®.
W tresci edytoriali tygodnikow konserwatywnych (,,Sieci”, ,,DoRz”, ,,GP”) oprocz
czgstego zwracania uwagi na biezacy konflikt polityczny pomiedzy najwigkszymi

ugrupowaniami, pojawiaty si¢ nawigzania do sporu polskiego rzadu z instytucjami unijnymi

8T, Lis, Moja nadzieja jest wigksza..., dz. cyt., s. 3.
™ T, Lis, Szach i bat, ,,Newsweek Polska”, 2020, nr 18, s. 2.
780 J. Baczynski, W zawieszeniu, ,,Polityka”, 2020, nr 17, s. 5.
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w kontekscie krajowej reformy sadownictwa po 2015 roku’®. Ramowanie poprzez konflikt
np. w tresci felietonéw wstepnych Pawtla Lisickiego zachodzito za pomoca konfrontacyjnego
zestawiania podmiotu grupowego pt. ,,Polska” z abstrakcyjnie okreslong ,ideologia LGBT”"82

oraz zbiorowym podmiotem pt. ,,Jlewicowi radykalowie” i ,,lewicowe portale”:

Gdyby si¢ okazalo, ze rzad faktycznie gotow jest spetnié to, co zapowiada na razie jeden z wiceministrow,
oznaczatoby to, ze Polska odrzuca dyktat lewicowych radykatéw. Wymaga to, w przeciwienstwie
do wypowiadania okragtych stowek, prawdziwej odwagi. Mozna si¢ spodziewac, ze lewicowe portale —
€0 zresztg juz byto wida¢ po ich pierwszych reakcjach zrobig wszystko, zeby ten pomyst utopi¢. Wycie

bedzie wielkie. Mam nadzieje, ze nieskuteczne’®,

Na tamach tygodnikoéw prawicowych gtowna o$ rywalizacji o najwyzszy urzad
W panstwie migdzy kandydatami najwiekszych ugrupowan bazowata na podobnym,
dychotomicznym sentymencie ,,walki dobra ze ztem”, ktory zidentyfikowano dla materiatow
autorstwa Tomasza Lisa. Politycy i przywolywane partie byly takie same ($wiat podmiotow
referencyjnych), réznit si¢ zas§ wydzwigk przypisywanych im cech i etykiet (§wiat nadawanych
im atrybutow). Podstawowa rdéznica polegala na swoistym ,,odwroceniu znaczen”,
ktore stawato si¢ zazwyczaj bardzo korzystne dla Andrzeja Dudy 1 PiS, natomiast skrajnie
niekorzystne dla PO i Rafala Trzaskowskiego. Tytulem przykladu, Michal Karnowski
w felietonie wstgpnym w ,,Sieci” (1 czerwca 2020) zwracal uwage na Owczesny podziat
polityczny na tzw. ,,0b6z” lub ,,salon III RP” (tj. przeciwnikdéw PiS) z jednej strony oraz tzw.
,.,nasza wspolnote” (zwiazang z elektoratem PiS i czytelnikami Sieci)’®*. W przypadku ,,GP”
red. Sakiewicz przeciwnikéw ugrupowania rzadzacego okreslal mianem pasujacych do ,,jakiejs$
neomarksistowskiej bandy” (sic!), ktérym pod zadnym pozorem nie nalezy ,,odda¢ Polski’:

Rafat Trzaskowski nie jest zadnym liberatem. Reprezentuje partig, ktora najczesciej podnosita podatki,

probowata kontrolowaé niemal kazdy proces gospodarczy, i to w sposob rodzacy gigantyczng korupcje.

Pogladami, ktéore ujawniat jeszcze przed kampania wyborcza, raczej pasowatby do jakiej$

neomarksistowskiej bandy, ktora chce przeprowadza¢ rewolucje kulturalna, finansujac ruchy LGBT

i dajac pieniadze na miejskich zadymiarzy. W dodatku w jego otoczeniu roi si¢ po prostu od oficerow

tesknigcych za tradycjami Ludowego Wojska Polskiego, niektorzy sa oskarzani o wspolprace
z Rosjanami. (...) Kochani: petna mobilizacja! Nie oddajmy Polski neobolszewikom 8!
Na famach felietonow wstepnych tygodnika ,,Wprost” rama konfliktowa wystgpowata

rzadziej (0,5 w.n.k.), obejmujac zakresem tematycznym kwestie odlegte od biezacego konfliktu

8L Por. G. Andrijani¢, Ze smutkiem obserwuje polskich opozycjonistow w Parlamencie Europejskim,
,»Sieci”, 2020, nr 7, s. 3; T. Sakiewicz, Przebudzenie, ,,Gazeta Polska”, 2020, nr 7, s. 1; P. Lisicki, Zamach
na samorzqdy, ,,Do Rzeczy”, 2020, nr 24, s. 3.

82 p, Lisicki, Strefy prawdziwej wolnosci..., dz. cyt., s. 3.

8 P, Lisicki, Czas na normalnosé, ,Do Rzeczy”, 2020, nr 21, s. 4.

8 M. Karnowski, Jestesmy wielkq wspéinotq. Juz 30 tys. podpiséw, ,,Sieci”, 2020, nr 23, s. 3.

8 T. Sakiewicz, Czy Dmowski i Witos poparliby bolszewikéw, ,,Gazeta Polska”, 2020, nr 27, s. 1.
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politycznego. Mowa m.in. o przypomnieniu konfliktowej sytuacji wtargnigcia przedstawicieli
prokuratury i ABW do redakcji tego tygodnika w 2014 roku’®® oraz konfliktu, jaki narést
miedzy metropolita gdanskim, abp Stawojem Leszkiem Glodziem a 16 ksigzmi, ktorzy — jak
pisat Marcin Dzierzanowski: ,,nie mogli si¢ pogodzi¢ z niegodziwo$ciami, jakich wobec nich

(i innych duchownych) dopuszczat si¢ metropolita”’®’.

4.2.9 Framing za pomocg satyry i karykatury w tresci felietonow wstepnych

W przypadku analizy poréwnawczej zakresu wystepowania ramy przeSmiewczej
postapiono analogicznie do przypadku kwestii konfliktowych. Dla kazdego tytulu wyznaczono
operacyjny w.n.p. (wspdlczynnik nasycenia przekazu), stanowigcy iloraz liczby oktadek
zawierajacych rame prze§miewcza, wobec liczby wszystkich przebadanych oktadek danego
tygodnika. Na Wykresie 23 przedstawiono zestawienie liczby felietonéw, w tresci ktorych
zidentyfikowano rame przeSmiewcza, w zaleznosci od tygodnika. Dostrzezono zdecydowanag
przewage wystepowania karykaturalnego sposobu przedstawiania politykéw (szczegolnie tych
zwigzanych z ugrupowaniem rzadzacym) w felietonach wstepnych tygodnikéw
0 proweniencjach lewicowo-liberalnych.

Na pierwszym miejscu znalazla si¢ ,,Polityka” (w.n.p. = 0,77), na drugim za$§ ,,NP”
(0,59). Wszystkie inne tytuty cechowaty si¢ znacznie nizszym nat¢zeniem wystgpowania ramy
przesmiewczej, w sumie nie przekraczajac liczby zakwalifikowanych 13 materiatow dla
kazdego tygodnika. Dla poszczegdlnych tytuldéw w.n.p. prezentowat si¢ nast¢pujaco: ,, Wprost”
(0,25), ,,GP” (0,18), ,,DoRz” (0,14), ,,Sieci” (0,09).

Na lamach edytoriali J. Baczynskiego najcze$ciej wystgpowato przesmiewcze
przedstawianie Andrzeja Dudy 1 Jacka Sasina (w kontekscie sugerowania niemozliwosci
realizacji tzw. wyboréw korespondencyjnych nazywanych mianem ,.cyrku Sasina”’® lub tez
bardziej eufemistycznie — ,wyborcza impreza”’®®). Wobec urzedujacego prezydenta
W sarkastyczny sposOb zwracano uwage na niesamodzielno$¢ polityczng w relacjach

2790 albo tez

z prezesem Kaczynskim, np. nazywajac A. Dude mianem ,,wiceprezydenta Dudy
sugerujac swoistg nierownowage dystrybucji szacunku w tej relacji:
Sam Jarostaw Kaczynski przez 5 lat bodaj ani razu nie okazat prezydentowi Dudzie ani szacunku, ani

sympatii. Pami¢tam, ze kiedy na wielkiej konwencji wyborczej wymieniatl trzy najwigksze zalety

78 M. Dzierzanowski, Sifa i stabosé IV wladzy, ,,Wprost”, 2020, nr 7, s. 3.

87 M. Dzierzanowski, Dwie twarze Kosciota, Wprost, 2020, nr 9, s 3.

788 J, Baczynski, W zawieszeniu..., dz. cyt., S. 5.

789 J, Baczynski, M. Janicki, Wybdr przed wyborami, ,,Polityka”, 2020, nr 19, s. 6-7.
0 J, Baczyniski, O wspdé-zyciu..., dz. cyt., s. 5.
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kandydata, wskazal po kolei: pickna zon¢, udang coérke i rodzicow profesorow. Takie male

upokorzonko™?,
W przypadku felietonéw wstepnych T.Lisa — pomimo ogoélnie mniejszego w.n.p. — az
w 9 materiatach zidentyfikowano prze§miewcze przedstawienie Andrzeja Dudy. W kilku

»192 " sugerujacy niesamodzielno$é

przypadkach nadano mu negatywny atrybut pt. ,,dlugopis
polityczng i bezrefleksyjne podpisywanie ustaw w procesie legislacyjnym. Redaktor Lis
przedstawial rowniez A. Dude w charakterze stabego aktora pozorujacego witasne dziatania
prezydenckie (stosujac wobec prezydenta nawet okreSlenia: ,,infantylny bobas” oraz

,marionetka”):
Zamiast me¢za stanu mamy nieznosnego bachora stanu. Zamiast glowy panstwa — infantylnego bobasa,
ktéry kompletnie nie rozumiejac sensu sprawowanego urzedu, koncentruje si¢ na fantach i zabawkach —
limuzynach i ceremoniatach. (...) PiS zamienito Polsk¢ w absurdolandi¢. Marionetka udaje prezydenta,
notoryczny klamca jest premierem, udawany Trybunat Konstytucyjny bada wydumane spory

kompetencyjne, a komisarz w Sadzie Najwyzszym uniewaznia wyroki TSUE i uchwaty izb SN7%,

W tresci edytoriali tygodnikéw konserwatywnych wykryto znacznie mniej przypadkoéw
wyszydzania przeciwnikéw politycznych lub ideologicznych. Wsréd tych, ktore
zidentyfikowano, dominowato bardzo krytyczne (i przeSmiewcze) stanowisko wobec
»pierwsze] kandydatki” PO na prezydenta — Matgorzaty-Kidawy Btonskiej. Na famach ,,DoRz”
i ,,Sieci” okreslano ja wprost mianem ,,groteskowe;j”’%, a takze — piérem Tomasza Sakiewicza
w ,,GP” — pordwnywano ironicznie do Bronistawa Komorowskiego: ,,czy Malgorzata Kidawa-
Blonska byta az tak kiepska? Nie byta gorsza niz Bronistaw Komorowski” "%,

Odmiennie prezentowat si¢ wynik dla tygodnika ,,Wprost”, na famach edytoriali ktorego
W sposob przesmiewczy przedstawiano zarowno A. Dudg, jak 1 R. Trzaskowskiego (od potowy
maja 2020 r.). W przypadku urzgdujacego prezydenta zwracano uwage na niektore jego
dziatania okre$lane mianem gaf, jak np. ,,rapowanie o ostrym cieniu mgly, zeby wesprze¢
pracownikow ochrony zdrowia, bo panstwo nie ma dla nich pieniedzy”’®®. R. Trzaskowskiego
prezentowano za$§ w sposob przesmiewczy w kontek$cie stabos$ci partii: ,,Pod gorke ma tez
R. Trzaskowski, nowy kandydat na prezydenta Koalicji Obywatelskiej. O tym, jak jego wtasna

partia przeszkadza mu w kampanii, pisze Joanna Miziotek"’.

91 J. Baczynski, Wielki Przywédca, ,,Polityka”, 2020, nr 23, s. 6.

792 Zob. T. Lis, Trzecia préba, ,Newsweek Polska”, 2020, nr 10, s. 2; T. Lis., Klgtwa, ,Newsweek
Polska”, 2020, nr 21, s. 2.

"9 T, Lis, Polska bez zadnego trybu, ,,Newsweek Polska”, 2020, nr 20, s. 2.

79 P, Lisicki, Miedzy epidemiq a wyborami, ,,Do Rzeczy”, 2020, nr 14, s. 3; J. Karnowski, Stabilnos¢
cenniejsza niz zloto, ,,Sieci”, 2020, nr 15, s 3.

95 T, Sakiewicz, Prezydent Polski czy prezydent warszawki, ,,Gazeta Polska”, 2020, nr 21, s. 1.

6 5. Krawiec, Witamy w kraju absurdu, ,,Wprost”, 2020, nr 1(16), s. 2-5.

973, Krawiec, Gniew Polaka, ,,Wprost”, 2020, nr 3(18), s. 2-6.
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4.3 Powiazania marketingowe z podmiotami finansowanymi z budzetu
panstwa oraz innymi redakcjami medialnymi

4.3.1 llosciowa charakterystyka zebranego materialu podczas badania
czestotliwo$ci wystepowania logotypow w tygodnikach

W ramach analizy zawartoSci (AZ) przeprowadzonej za pomoca trzeciego klucza
kategoryzacyjnego przebadano 126 catych numerow (w sumie 126 jednostek analizy). W tej
liczbie znalazty si¢ po 22 numery tygodnikéw: ,,DoRz”, ,Sieci”, ,,GP”,, ,,NP” 1 ,Polityki”
opublikowane w okresie 05.02.2020-12.07.2020 r. Nieco inaczej kwestia ta prezentowata si¢
w przypadku tygodnika ,,Wprost”, w przypadku ktérego do materialu badawczego trafito 16
numerdw (rowniez z wymienionego okresu).

W probie badawczej zidentyfikowano w sumie 1055 przypadkéw wystapienia
logotypow spotek z udzialem Skarbu Panstwa (SSP), ministerstw, urzedow centralnych lub
jednostek samorzadu terytorialnego. Z catosciowej liczby az 990 przypadkéw (94 proc.)
nalezalo do podkategorii spotek z udzialem Skarbu Panstwa, ministerstw lub urzedéw
centralnych —tj. podmiotow par excellence zaleznych od politycznej wigkszosci parlamentarne;j
1 przedstawicieli rzadowej wladzy wykonawczej w panstwie. Na dalsze 6 proc. sktadaly sie
logotypy jednostek samorzadow terytorialnych (w liczbie 65). Poréwnanie proporcji
wystepowania poszczegolnych podkategorii w zaleznosci od tygodnika zaprezentowano

graficznie na Wykresie 24.

Wykres 24. Zestawienie poréwnawcze liczby Wykres 25. Zestawienie porownawcze liczby
odnotowanych logotypéw SSP, ministerstw, odnotowanych logotypéw innych redakcji
urzedéw centralnych i JST w zaleznoSci medialnych w zaleznoSci od tygodnika

od tygodnika

300 150

200

100

1 238 1 251 190 7 8 9 a
o 280 38 51 0 20 23
Do Rzeczy Sieci Gazeta Polska Wprost Newsweek Polska Polityka

Do Rzeczy Sieci Gazeta Polska Wprost  Newsweek Polska  Polityka

Logotypy spotek z udziatem Skarbu paristwa, ministerstw lub urzeddw centralnych

@ togotypy jednostek samorzadu terytorialnego

Zrodto: Opracowanie wlasne. Zrodto: Opracowanie wiasne.

Logotypy spotek z udzialem Skarbu Panstwa, ministerstw lub urzedéw centralnych
(kolor ztoty) wystepowaly prawie jedynie w tygodnikach ,,DoRz”, ,,Sieci”, ,,GP” 1 ,,Wprost”.
Skala ich obecnosci byta bardzo wysoka, najwyzsza za§ w przypadku tygodnika: ,,DoRz”
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(180 z 990, tj. 29 proc. catosci). Drugi w kolejnosci byt tygodnik ,,GP” (25 proc.), na trzecim
miejscu znalazto si¢ ,,Sieci” (24 proc.). W przeanalizowanych numerach ,, Wprost” odnaleziono
190 takich przypadkéw umieszczenia logo (19 proc.). Nalezy wyraznie odnotowac,
ze na tamach wszystkich przebadanych numerow ,,Polityki” 1 ,,NP” w badanym okresie
W sumie pojawito si¢ zaledwie 31 logotypow w tej podkategorii, co stanowito jedynie 3 proc.
calosci. Powyzsze dane obrazuja stopien uzaleznienia ekonomicznego i politycznego badanych
mediéow od decydentéw politycznych zarzadzajacych mieniem Skarbu Panstwa. Zrodla
finansowania tytutow prasowych stanowig instrument oddzialywania na wydawce i redaktora
naczelnego.

Z drugiej jednak strony, o ile w tresci badanych numerow ,,DoRz”, ,,Sieci” i ,,GP”
praktycznie nie byto logotypow jednostek samorzadu terytorialnego, to juz na tamach ,,NP”,
a szczegodlnie ,,Polityki” — pojawiaty si¢ one czgsto. Sporadycznie wobec innych pojawialy si¢
one rowniez na famach ,,Wprost”. Porownanie liczby 47 logotypow jednostek Samorzadu
Terytorialnego w tygodniku ,,Polityka” do liczby 280 logotypow spotek Skarbu Panstwa
w tygodniku ,,DoRz” — uprawnia do wnioskowania dotyczacego zakresu i skali uzaleznienia
ekonomicznego danego tytulu. Z drugiej strony, dopiero analiza szczegdétowych danych
finansowych stanowitaby potwierdzenie tych razacych dysproporcji w finansowaniu
poszczeg6lnych tytutdow z budzetu panstwa. W kazdym razie analizowane dane obrazuja
uwarunkowania polityczne i ekonomiczne funkcjonowania badanych w niniejszej dysertacji
tytutlow, a mechanizmy powigzan poszczegoélnych tygodnikéw opinii z podmiotami polityki
wyjasniajag preferencje polityczne wydawcow 1 (uzaleznionych od nich) redaktoréw
naczelnych.

W ramach trzeciego klucza kategoryzacyjnego identyfikowano rowniez logotypy
innych redakcji medialnych, ktore pojawialy si¢ na tamach sze$ciu badanych tygodnikow.
Do grupy tej nie wliczano przypadkoéw autoreklamy badanych tytutow lub tresci stanowiacych
autopromocj¢ dodatkow tematycznych. W przyjetym zakresie czasowym zidentyfikowano
w sumie 528 przyktadow wystgpienia logotypow innych redakcji medialnych. Zestawienie
poréwnawcze zaprezentowano na Wykresie 25.

Najwigcej logotypoéw ,,innych medidw” zidentyfikowano na tamach tygodnika ,,Sieci”
— byla to liczba 127, stanowigca 24 proc. calo$ci. Na drugim miejscu znalazla si¢ ,,Polityka”
(20 proc.), na trzecim miejscu ,,GP” (18 proc.), za$ na czwartym — tygodnik ,,DoRz” (15 proc.).
Najnizsze wyniki pod tym wzgledem zostaty odnotowane w tresci ,,NP” 1 ,,Wprost” — bylo to

kolejno 12 i 11 proc.
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4.3.2 Porownanie czestotliwosci wystepowania logotypow spotek z udzialem
Skarbu Panstwa, ministerstw, urzedéow centralnych i jednostek samorzadu
terytorialnego

Na Wykresie 26 zaprezentowano zestawienie porownawcze liczebnoséci wystepowania
w materiale badawczym logotypow pieciu najwigkszych SSP notowanych na warszawskiej
Gieldzie Papierow Wartosciowych®®, W okresie 10.02-12.07.2020 r. wyraznie dominowat pod
tym wzgledem Polski Koncern Naftowy Orlen, ktorego logotyp na tamach samego tylko
,DORzZ” pojawit si¢ 73 razy (tj. $rednio ponad 3 razy na numer). Logo Orlenu zaréwno
w kontekscie reklam petno stronicowych lub w charakterze partnerstwa dla réznych projektow
promowanych na tamach tygodnikéw (np. Biegu Pamieci Zomierzy Wykletych pt. ,, Tropem
Wilczym”’®®) pojawiato si¢ czesto na tamach ,,Sieci” (43), ”GP” (44) oraz ,,Wprost” (32).
Tymczasem w ,,Polityce” w calym analizowanym okresie logotyp Orlenu pojawit si¢ tylko
dwukrotnie — jako jeden z wielu logotypow sponsoréw polskiej reprezentacji olimpijskiej
,Tokio 20208, Ponadto nalezy zwrdci¢ uwage, ze logo Orlenu ani razu nie pojawito sie na

tamach tygodnika ,,Newsweek Polska”.

Wykres 26. Wystepowanie logotypow pieciu najwiekszych polskich spoétek z udzialem Skarbu Panstwa
na lamach wybranych tygodnikéw w okresie 10.02-12.07.2020 r.

75 73
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Do Rzeczy Sieci Gazeta Polska Wprost Newsweek Polska Polityka

@ oreen @ rcnic LOTOS KGHM . PGE

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Na drugim miejscu pod wzgledem liczby wystepowania logotypu SSP znalazto si¢

Polskie Gornictwo Naftowe 1 Gazownictwo (PGNiG), ktorego znaki graficzne pojawialy si¢ na

8 Lista najwiekszych firm przemystowych w Polsce (2019-2020), Wnp.pl, https://www.wnp.pl/lista-
najwiekszych-firm-przemyslowych-w-polsce/ (dostep: 05.05.2022).

799 https://tropemwilczym.org/ (dostep: 10.06.2022).

800 Polityka”, 2020, nr 16, s. 92; ,,Polityka”, 2020, nr 28, s. 100.
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tamach ,,DoRz” (22), ,,Sieci” (19), ,,GP” (22) 1 ,,Wprost” (14) najczesciej od razu po Orlenie —
Srednio jeden raz na numer. W tresci badanych tygodnikow wystepowaty réwniez logotypy
Grupy Lotos i KGHM Polska Miedz. Ich skala wystepowania byta nieco nizsza (Srednio co
drugi numer), a w przypadku tygodnika ,,DoRz” materialy skojarzone z KGHM pojawiaty si¢
srednio co cztery numery. Najrzadziej w tygodnikach prawicowych z pigciu najwickszych SSP
pojawiaty si¢ emblematy PGE Polskiej Grupy Energetycznej (PGE) — wystapity one jedynie
kilkukrotnie w catej probie badawcze;.

Podobnie, jak miato to miejscu w przypadku zupelnego braku logotypow Orlenu
na tamach ,NP” — zarowno w ,,Polityce” jak i na tamach pisma Kierowanego przez T. Lisa
nie pojawity si¢ zadne logotypy PGNiG, Grupy Lotos, KGHM’u oraz PGE. Innymi stowy:
najwicksze polskie SSP w praktyce nie publikowaty (w badanym okresie) ptatnych materiatow
reklamowych na famach tygodnikow istotnie krytykujacych wladze PiS. Na tamach tytutow
nastawionych akredytacyjnie lub chociaz ambiwalentnie wobec ugrupowania rzadzacego i jego
politykéw — tego rodzaju materiaty pojawialy si¢ czgsto lub bardzo czesto.

Oprocz  liczebnos$ci  wystepowania emblematéw SSP, poréwnano liczebnosé
wystepowania logotypéw dwoch instytucji centralnych: Kancelarii Prezesa Rady Ministrow
(KPRM) i Instytutu Pamigci Narodowej (IPN) oraz podmiotéw z nimi powigzanych finansowo
(np. zaleznych fundacji) (Wykres 27). Zestawienie porownawcze zaprezentowano na wykresie
36. Od drugiej potowy marca 2020 r., gdy nasilito si¢ zagrozenie pandemiczne COVID-19
i wladze panstwowe zaczely proces wprowadzania restrykcji sanitarnych, na tamach roéznych
tytutow zlecano publikacje materiatow informacyjnych na temat dziatan rzadu w walce
Zz pandemia. W licznych numerach tytutow ,,DoRz”, ,Sieci” i ,,GP” pojawiaty si¢ one na
pierwszych, wysoce eksponowanych stronach.

Co ciekawe — na tamach ,,Polityki” rowniez tego rodzaju materiaty z logiem KPRM
byly publikowane stosunkowo czesto (takze na pierwszych stronach), natomiast juz w tresci
,NP” ani razu nie miato to miejsca (Wykres 27). Mechanizm ten wskazuje jednoznacznie na
wyrazne roéznicowanie przez wiladze panstwowe tytutow prasowych przynaleznych do
poszczegolnych czgéciowych uniwersow symbolicznych — w tym przypadku w ramach
ogolnego uniwersum liberalno-lewicowego. Paradoksalnie zatem — w przypadku KPRM’u w
pierwszych tygodniach pandemii COVID-19 zaistnialo faworyzowanie pisma J. Baczynskiego

wzgledem tytutu kierowanego przez T. Lisa.
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Wykres 27. Wystepowanie logotypéw KPRM i Wykres 28. Wystepowanie logotypéw JST oraz

IPN lub podmiotéow 2z nimi powigzanych ministerstw wraz z instytucjami zaleznymi
na lamach wybranych tygodnikéw w okresie na lamach wybranych tygodnikéw w okresie
10.02-12.07.2020 r. 10.02-12.07.2020 r.
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Do Rzeczy Sieci Gazeta Polska Wprost Newsweek Polska Polityka Do Rzeczy Sieci Gazeto Polska Wprost Newsweek Polska Polityka
@ «ram @ @ Jedrostii Samorzadu Terytorialnego @) Ministerstwa lub instytucje zalezne
Zrédto: Opracowanie wlasne. Zrédto: Opracowanie wiasne.

W badanych tytutach pojawiaty si¢ rowniez materiaty firmowane (i finansowane) przez
Instytut Pamigci Narodowej (IPN). Najwigcej takich przypadkéw miato miejsce w przypadku
,DORz” (14), natomiast w tytutach ,,Sieci”, ,,GP”, ,,Wprost” i ,,Polityce” — ich liczba nie
przekroczyta 3. Ponadto, podobnie jak to miato miejsce w przypadku logotypow SSP
I wybranych urzgdow centralnych — ani razu logo IPN nie pojawito si¢ w tygodniku ,,NP”".

Ciekawie prezentujg si¢ wyniki badania porownawczego wystepowania logotypow
jednostek samorzadu terytorialnego (dalej: JST) oraz ministerstw wraz z instytucjami
zaleznymi (Wykres 28). O ile w przypadku ,,DoRz” (39) i ,,Sieci” (52) bardzo czgsto pojawiaty
si¢ emblematy ministerstw, o tyle juz logotypy JST witasciwie w ogole na ich tamach si¢ nie
pojawiaty. W przypadku ,,GP” pojawity si¢ jedynie 3 logotypy ministerstw bez emblematoéw
JST, natomiast w przypadku ,,Wprost” w niewielkim zakresie obecne byty logotypy JST, za§ w
nieco wiekszym — logotypy ministerstw.

Podobnie sytuacja wygladata w przypadku ,,NP”, na ktorego tamach liczba logotypow
ministerstw (6) oraz JST (9) byla na wyr6wnanym — niskim poziomie. W przypadku logotypow
JST na tamach ,NP” w kilku przypadkach byly one zarzadzane przez politykéw PO lub
osoby, ktore w ostatnich wyborach samorzadowych byty popierane przez to ugrupowanie®,
Wyraznie na tle wszystkich tytuléw medialnych wyrozniata si¢ ,,Polityka”. W jej zawarto$ci
zidentyfikowano 47 przyktadéw wystagpienia logotypoéw réznych JST lub podmiotéw z nimi
powigzanych. W tym przypadku wystgpita podobna, aczkolwiek bardziej dostrzegalna
korelacja w odniesieniu do przypadku publikacji logotypéw JST w ,NP”. Wigkszosc¢

podmiotow zwigzanych z JST, ktérych emblematy pojawity w pismie J. Baczynskiego, byta

801 Miasto Warszawa — Rafal Trzaskowski.
802 Gdansk — Aleksandra Dulkiewicz; Biatystok — Tadeusz Truskolaski.
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w 2020 r. zarzadzana przez politykéw PO®® lub inne osoby, ktére w ostatnich wyborach
samorzadowych (2018 r.) posiadaty poparcie tego ugrupowania®®.

Wisréd innych JST, ktére nie byly zarzadzane przez osoby zwigzane §rodowiskowo
z PO, natomiast umieszczaty logotypy w ,,Polityce”, znalazt si¢ m.in. Wroctaw, ktérego
prezydent wielokrotnie wypowiadat si¢ krytycznie o PiS®%® — czyli ugrupowaniu rzadzacym,
a podczas kampanii w 2020 r. — publicznie popart Rafala Trzaskowskiego®®. Autor jest
$wiadom, ze powyzsze dane dotyczace zrodet finansowania reklam, ogloszen i de facto
sponsoringu — bez wykazania wysokoSci doktadnej wartosci kwot, jakie ulokowali
W poszczegbdlnych tytutach zleceniodawcy i1 sponsorzy — niosg ryzyko znieksztatcenia obrazu
rzeczywistosci i realnych wplywdéw politycznych. Pomimo braku tych danych, mozliwe jest
wysuniecie istotnej konkluzji. Mianowicie: dochody z tytulu finansowania spotek z udziatem
Skarbu Pafistwa niewspoimiernie przewyzszatly (w badanym okresie) dochody z tytutu
finansowania za pomoca JST. Zatem stopien uzaleznienia ekonomicznego i politycznego od
organdbw wiladzy centralnej tygodnikéw konserwatywnych byl niewspoimiernie wickszy,

niz uzaleznienie polityczne i ekonomiczne tygodnikéw pozostatych.

4.3.3 Powigzania marketingowe z innymi redakcjami medialnymi

W wyniku przeprowadzonych badah mozliwe stato si¢ pordwnawcze zestawienie
liczebnos$ci wystgpowania logotypoéw innych redakcji medialnych na tamach analizowanych
tygodnikow. Powstalo w ten sposob szes¢ odrebnych, unikalnych map powigzah medialnych
(wykresy 29-35). Na kazdym z wykresow za pomocg schematycznego modelu obrazowo
przypominajacego mape przedstawiono te podmioty medialne, ktorych logotypy wystepowaly

co najmniej dwukrotnie na tamach wszystkich badanych numeréw okreslonego tygodnika.

83 Byly to w szczegodlnoéci takie jednostki samorzadu terytorialnego, jak: Warszawa (Rafat
Trzaskowski), Poznan (Jacek Jaskowiak) oraz Samorzad Wojewodztwa Pomorskiego (Mieczystaw Struk).

804 W tym przypadku byly to: Gdansk (Aleksandra Dulkiewicz), Krakow (Jacek Majchrowski), Biatystok
(Tadeusz Truskolaski).

805 B, Kwiatkowska, Prezydent Jacek Sutryk: ,, Nigdy nie oddam Wroctawia PiS-owi”, Wroclaw.wp.pl,
03.06.2020, https://wroclaw.wp.pl/prezydent-jacek-sutryk-nigdy-nie-oddam-wroclawia-pis-owi-
6517613612025473a (dostep: 15.06.2022).

806 Pamietam, kto mnie popierat i to jest pierwszy powod. A drugi jest taki, ze Rafat Trzaskowski jest
samorzadowcem, ktéremu bliskie sa wartosci, ktore i ja wyznaj¢. Bliska jest mu idea zdecentralizowanego,
obywatelskiego panstwa, a przy tym otwartego i tolerancyjnego. Sa to wszystkie wartosci, ktore 30 lat temu
stanowity fundament polskiego samorzadu. Jestem samorzadowcem, dlatego popieram Trzaskowskiego”. Szerze;j:
T. Pajaczek, Jacek Sutryk: to moze kosztowaé PiS wygrang w tych wyborach [WYWIAD], Onet.pl Wroctaw,
https://wiadomosci.onet.pl/wroclaw/prezydent-wroclawia-jestem-samorzadowcem-dlatego-popieram-
trzaskowskiego/v5{62pf (dostep: 15.06.2022).
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Wykres 29. Wystepowanie logotypow innych redakcji medialnych na lamach tygodnika ,,Do Rzeczy”
w okresie 10.02-12.07.2020 r.
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RMF Classic | Polska
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b

Biuletyn IPN
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' ' Historia.org.pl
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Telewizja
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21

Zrédho: Opracowanie wiasne.

W przypadku mapy powiazan ,,Do Rzeczy” (Wykres 29) najwicksze pole zajmuje
telewizyjna stacja publicystyczno-informacyjna,, TV Republika” (red. nacz. Tomasz Sakiewicz
— jednoczesnie redaktor naczelny konkurencyjnej ,,GP”) (21 materialow reklamowych). Drugi
w kolejnosci znalazt si¢ tygodnik ,,Wprost” (13), ktérego wydawca jest strategiczny inwestor
spotki wydajacej ,,DoRz”. Trzecie miejsce na ,,mapie” zajeta Telewizja Publiczna (7). Oprocz
tego na tamach tygodnika Pawla Lisickiego pojawiaty si¢ sporadycznie logotypy (reklamy)
Polskiego Radia (5), portalu internetowego Wirtualna Polska (4) oraz RMF Classic (4).

Wsrdéd podmiotéw publikujacych emblematy w tygodniku znalazly si¢ takze redakcje
historyczne: Biuletyn Instytutu Pamigci Narodowej (4) oraz portale: Historia.org.pl (4)
i Dzieje.pl (4). Na tamach ,,.DoRz” pojawialy si¢ dwukrotnie logotypy Polskiej Agencji
Prasowej, natomiast w 10-ciu przypadkach emblematy innych redakcji publikowano
jednokrotnie, dlatego nie zostaly one wyszczegélnione na powierzchni mapy podmiotow

istotnych dla ,,DoRz”.

Wykres 30. Wystepowanie logotypéw innych redakcji medialnych na lamach tygodnika ,,Sieci” w okresie
10.02-12.07.2020 r.

wPolsce.pl
Telewizja Polsat |11
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Niedziela | Radio Historia.org.pl
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Zrbdlo: Opracowanie wlasne.

Na mapie powigzan ,,Sieci” z innymi mediami (Wykres 30) dominowali przedstawiciele

stacji radiowych: ,,Radio Warszawa” (najstarsza rozglo$nia katolicka w Polsce z siedzibg
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w Warszawie) (21 materialow reklamowych) oraz ,,Radio Wnet” (rozgtos$nia o profilu gtéwnie
prawicowo-konserwatywnym) (19 materiatdéw). Na trzecim miejscu w przypadku ,,Sieci”
pojawily si¢ reklamy ,,Cyfrowego Polsatu” (15), na czwartym za$ ,,Gazeta Bankowa”
(wydawana przez wtasciciela ,,Sieci” — spotke Fratria sp. z 0.0.). Podobnie, w zawartosci pisma
braci Karnowskich pojawiaty si¢ logotypy portali Wpolsce.pl 1 Wpolityce.pl — nalezacych do
spotki Fratria. Oprdocz tego zestawienia, powigzania z innymi mediami dotyczyty Telewizji
Publicznej (7), katolickiego ,,Tygodnika Niedziela” (7) oraz — analogicznie do przypadku
,,DoRz” — portalu historycznego Historia.org.pl (3).

Wykres 31. Wystepowanie logotypow innych redakcji medialnych na lamach tygodnika ,,Gazeta Polska”
w okresie 10.02-12.07.2020 r.

Polskie Radio
Gazeta 4
Polska
Codziennie
12

Telewizja
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27 19 14

Zrédto: Opracowanie wlasne.

W przypadku blisko wspotpracujacej z PiS ,,GP” (Wykres 31) na jej mapie powigzan
Zz innymi redakcjami ,,najwigcej przestrzeni” zaje¢ta ,, TV Republika” (red. nacz. Tomasz
Sakiewicz) (27 materialow reklamowych). Na drugim miejscu znalazl si¢ nadawca radiowy —
,Radio Wnet” (red. nacz. Krzysztof Skowronski) (19). Dwa kolejne miejsca zajelty podmioty
blisko zwigzane ze $rodowiskiem ,,GP” — , Gazeta Polska Codziennie” (red. nacz. Tomasz
Sakiewicz) (12) i portal Nowepanstwo.pl (red. nacz. Katarzyna Gojska). Pozostate podmioty
zajely istotnie mniej przestrzeni: Polskie Radio (4), TVP (2), Wirtualna Polska (2) i PAP (2).
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Wykres 32. Wystepowanie logotypéw innych redakcji medialnych na lamach tygodnika ,,Wprost” w okresie
10.02-12.07.2020 r.

Telewizja 6
Polsat
8

Do Rzeczy

6 Polskie Radio \super Express Teletydzieri

3 2 2

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Mapa powigzan medialnych ,,Wprost” wygladata pod wzgledem proporcji nieco
odmiennie, niz w przypadku trzech poprzednich tytutow (Wykres 32). Dominowaty na niej tzw.
inne media, ktérych logotypy wystgpowatly pojedynczo w calym materiale badawczym.
Najczesciej zas pojawiaty sie odwotania do Polsatu lub Fundacji Polsat (8). Na drugim miejscu
pod wzgledem przestrzeni na mapie powigzan medialnych ,,Wprost” pojawit si¢ powigzany
kapitatowo ,,DoRz” (6) oraz ex aequo portal Wirtualna Polska (6). Trzecie miejsce zajeta TVP
(4). Dopiero w dalszej kolejnosci pojawiaty si¢ logotypy Polskiego Radia RDC (3), Polskiego
Radia (3), a takze portali Onet.pl (3) 1 Wolnedzwieki.pl (3). Na ostatnim miejscu znalazly sig¢
tabloid ,,Super Express” (2) oraz ,,Teletydzien” (2).

Wykres 33. Wystepowanie logotypéw innych redakcji medialnych na lamach tygodnika ,,Newsweek
Polska” w okresie 10.02-12.07.2020 r.

Forbes RME
(Polska) Wyborcza.pl | Gazeta Wyborcza |Classic
12 8 7 3 3

Cojestgrane 24

Zrodto: Opracowanie wiasne.

W przypadku tygodnika ,,NP”” (Wykres 33) na mapie powigzan najwieksze pole zajmuje
polska edycja magazynu ,,Forbes”, wydawana przez Ringier Axel Springer Polska (12).
Na drugim miejscu pod wzgledem czgstosci pojawiania si¢ logotypow znalazt sie¢ portal
Wyborcza.pl (8), a tuz za nim dziennik ,,Gazeta Wyborcza” (7) ex aequo z portalem Onet.pl

(7). Czwarte miejsce zajat ,,Dziennik Gazeta Prawna” (wydawca: Infor Biznes) (6 materiatow).

225



Przypadkoéw, w ktorych logotypy wystepowaly pojedynczo, w materiale pobranym z ,,NP” byto
15.

Wykres 34. Wystepowanie logotypéw innych redakcji medialnych na lamach tygodnika ,,Polityka”
w okresie 10.02-12.07.2020 r.

Dwutygodnik Forum

21 Cojestgrane 24

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Na mapie powigzan medialnych ,Polityki” (Wykres 34) wyraznie dominowaty
,przestrzennie” dwa tytuty: ,,Dwutygodnik Forum” (wydawany przez Polityka Sp. z 0.0. SKA,
koncentrujacy dziatalno$¢ na publikacji artykutow z prasy zagranicznej) (21 materiatow) oraz
prywatne radio TOK FM (nalezace i wydawane przez Polityka Sp. z 0.0. SKA. oraz Agora SA).
Kolejne dwa miejsca na mapie medialnej ,,Polityki” zajety portal Wyborcza.pl (9) 1 dziennik
,,Gazeta Wyborcza” (8). Kilkukrotnie pojawiaty si¢ takze logotypy TVN (5), RMF Classic (4)
i portalu Cojestgrane 24 (2).

4.4 Widoczno$¢ medialna politykow
4.4.1 Publikacja wywiadow redakcyjnych z polskimi politykami

Ostatnim analizowanym zagadnieniem byla skala udostgpniania powierzchni
redakcyjnej tygodnikow politykom w ramach realizacji strategii zwigkszania widoczno$ci
medialnej, za pomocg wywiadow redakcyjnych (Wykres 35). Stuzg temu zyczliwe na ogot
wywiady przeprowadzane przez osoby zwigzane z redakcja, a czgsto przez samych redaktorow
naczelnych, ktore nastepnie s3a publikowane po autoryzacji na tamach tygodnika.
Dla wigkszosci tygodnikow (oprocz ,,Sieci”) w analizowanym okresie nie byto sytuacji
trudnych do skategoryzowania. Innymi stowy zidentyfikowane materialy stanowity wywiady
z politykami sensu stricto. W przypadku tygodnika braci Karnowskich pojawit si¢ tymczasem

problem metodologiczny, polegajacy na 9-krotnym opublikowaniu swoistych quasi-wywiadow
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z istotnymi politykami ugrupowania rzadzacego, w ramach projektu pod nazwa ,,Kupuje,
bo polskie” realizowanego we wspotpracy z ,,Gazeta Bankowa %"

Wykres 35. Wywiady z politykami opublikowane na famach badanych tytuléw medialnych w okresie 10.02-
12.07.2020 r.
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STRONNICTWO DEMOKRATYCZNE

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Biorgc pod uwage tres¢ pytania badawczego nr 5 zdecydowano si¢ uwzglednic¢
te wypowiedzi w kategorii ,,wywiady”, poniewaz stanowity one de facto dodatkowe wobec
standardowej struktury tygodnika i eksponowane zarazem, materialy autorstwa
rozpoznawalnych politykow, petligcych kluczowe funkcje w systemie administracyjnym.
Ponadto opublikowano je na kilka tygodni przed wyborami. Dotyczyto to dwukrotnie Jacka
Sasina (PiS), Jana Krzysztofa Ardanowskiego (PiS) i Jadwigi Emilewicz (Porozumienie),
a takze pojedynczo Mateusza Morawieckiego, Andrzeja Dudy 1 Daniela Obajtka. Oprocz tego,
nawet abstrahujac od opisanego projektu, w przypadku ,,Sieci” dostrzezono zdecydowanie
najwiecej wywiadow z politykami ugrupowania PiS ze wszystkich tytutow (18). Co ciekawe,
ani razu nie byt to wywiad z Jarostawem Kaczynskim.

Wyraznie wyroznia si¢ ,,GP”, na tamach ktorej w przyjetym okresie badawczym
wywiadoéw udzielali jedynie politycy PiS — w tym trzykrotnie Jarostaw Kaczynski (wykres 35).
Trzeci pod wzgledem pordwnania ilosci wywiadéw udzielonych przez politykéw partii
rzadzacej, okazal si¢ tygodnik ,,DoRz”. Udzielono mu 12 wywiadow, z czego podobnie jak
w przypadku ,,Sieci” — nie pojawita si¢ zadna rozmowa z prezesem PiS. Za to dwukrotnie

redakcja udzielita glosu w wywiadzie J. Gowinowi (przewodniczacemu koalicyjnego

807 Dodatki te pojawity sie w nastepujacych numerach tygodnika ,,Sieci”: 22/2020 (s. 63-78) i 26/2020 (s.
63-77).
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Porozumienia) i jeden raz Zbigniewowi Ziobrze (przewodniczacemu koalicyjnej Solidarnej
Polski).

W przypadku pozostatych tytutow (,,Wprost”, ,,NP” i ,,Polityka”) za kazdym razem
catosciowa liczba wywiadow dla jednego tygodnika nie przekraczata 12. Pomimo niewielkiej
liczby ogdélnej, najbardziej wyrdzniat si¢ tygodnik ,,Wprost”. Na jego tamach opublikowano
wywiady z przedstawicielami az 8 ugrupowan — tj. oprocz politykow PiS, Porozumienia
i Solidarnej Polski, rozmawiano m.in. z Pawlem Kukizem (Kukiz 15) i Robertem Biedroniem
(Wiosna). W przypadku ,,NP” 50 proc. ze wszystkich wywiadéw (4) byto przeprowadzone
z politykami PO — Donaldem Tuskiem, Matgorzatg Kidawa-Btonska, Aleksandrg Dulkiewicz
i tuz przed wyborami — Rafatem Trzaskowskim. W przypadku ,,Polityki” wywiad z kandydatem
PO pojawit si¢ w analizowanym okresie tylko jeden raz — w ostatnim numerze przed drugg turg

wyboréw prezydenckich.

4.5 Podsumowanie wynikow badan empirycznych

Przedmiotem badania porownawczego z wykorzystaniem ilosciowo-jako$ciowej
techniki analizy zawartosci byly wybrane mechanizmy propagandy politycznej, wystepujace
w polskich tygodnikach opinii w okresie kampanii wyborczej przed wyborami prezydenckimi
w 2020 roku®®, Po okre$leniu podstawowych tez wyjsciowych badania empirycznego,
sformulowano dwie hipotezy badawcze, a nastgpnie postawiono sze$¢ glownych pytan
badawczych (Podrozdziat 4.1.1). Na ich podstawie opracowano trzy osobne klucze
kategoryzacyjne: ,okladkowy”, ,felictonowy” oraz ,klucz analizy zawartosci catych
numerow”. Stosujac dwa pierwsze przeanalizowano 126 oktadek i 126 felietonow, natomiast
za pomoca klucza trzeciego przebadano 126 catych numerdéw tygodnika. Konstrukcja kazdego
z kluczy pozwalala na zebranie innego rodzaju danych, z réznych elementéw struktury
tygodnikow. Dwa pierwsze klucze pozwalaly na zebranie informacji na temat sposobow
stronniczego przedstawienia aktoréw politycznych oraz wystepowania dwoch wybranych ram
interpretacyjnych wobec politykéw: konfliktowej i przesmiewczej. Kategorie kodowe klucza

trzeciego dotyczyly identyfikowania logotypow podmiotéw finansowanych z budzetu panstwa,

808 Warto przypomnieé, ze kampania wyborcza w 2020 r. przebiegata w kryzysowym meta-kontekécie
pandemii COVID-19. Do materialu badawczego zakwalifikowano wszystkie opublikowane numery sze$ciu
wybranych tygodnikow (,,Do Rzeczy”, ,,Sieci”, ,,Gazeta Polska”, ,,Wprost”, ,Newsweek Polska”, ,,Polityka),
ktore ukazaly si¢ w okresie: od dnia oficjalnego ogloszenia terminu wyboréw prezydenckich 5 lutego 2020 r.,
az do ostatniego wydanego numeru przed wyborami, ktére miaty miejsce 12 lipca 2020 r. Liczba numerow
poddanych badaniom za pomoca AZ wynosita 126. W kazdym numerze przeanalizowano wybrane elementy
strukturalne: 1) okladke; 2) tres¢ felietonu wstgpnego; 3) liczebno$¢ wystgpowania logotypéw i wywiadow
z politykami w zawartosci catych numerow.
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logotypoéw innych podmiotéw medialnych oraz wystgpowania materiatow zawierajacych
wywiady z politykami.

W materiale badawczym (wykorzystujac dwa pierwsze klucze) zidentyfikowano
W sumie 163 nawigzania do ugrupowan politycznych, z czego wzmianki oktadkowe stanowity
19 proc., za§ wzmianki z felietonow wstepnych 81 proc. Podobne proporcje okreslono dla
nawigzan do polskich politykow rozpoznawalnych z ,,imienia i nazwiska”. Zidentyfikowano
w sumie 638 takich nawigzan, z czego wzmianki oktadkowe stanowity 37 proc., a felietonowe
(w edytorialach) — 63 proc. Ponadto, okreslono dla wszystkich badanych tytutow w sumie 268
nawigzan do kandydatow w wyborach prezydenckich, co stanowilo 42 proc. wszystkich
odnotowanych wzmianek na temat r6znych politykow. Zatem liczba przywotywanych na
oktadkach i w felictonach wstepnych politykow-nie-kandydatow byla wyzsza, niz liczba
politykow-kandydatow. Oznacza to, ze wigkszo$¢ badanych tygodnikéw nie stawiata
w centrum uwagi kandydatow, koncentrujgc si¢ na innych, polskich politykach.

Dostrzezono cztery istotne trendy ogdélne dotyczace calosci zgromadzonego materiatu.
Po pierwsze — podstawowe elementy kreowania linii programowej ,,Polityki” cechowaty sig¢
najwyzszym nasyceniem medialnymi reprezentacjami aktoréw politycznych (zar6wno
ugrupowan, jak 1 politykow). Po drugie — za 47 proc. wszystkich wzmianek
(zarowno oktadkowych, jak i felietonowych) na temat polskich ugrupowan politycznych
odpowiadaty dwa tygodniki: ,,Polityka” i,,Sieci”. Po trzecie — za 64 proc. wszystkich wzmianek
dotyczacych politykow rozpoznawalnych z ,imienia 1 nazwiska” odpowiadaly trzy
analizowane tytuty prasowe: ,,Polityka”, ,,Sieci” i ,,NP”. Po czwarte — przy badaniu proporcji
odnotowanych nawigzan do kandydatow w wyborach wobec liczby nawigzan do politykdéw nie-
kandydatow — wyrdzniata si¢ ,,Gazeta Polska”. Jedynie w jej przypadku liczba wzmianek
0 kandydatach byla nieznacznie wyzsza (52 proc.), niz tych dotyczacych politykéw nie-
kandydatow (48 proc.).

Zdecydowana wigkszos¢ zidentyfikowanych nawigzah do polskich aktorow
politycznych dotyczyta dwoch najwiekszych polskich partii parlamentarnych: PiS 1 PO.
W przypadku oktadek byto to, kolejno 26 wzmianek dotyczacych ugrupowan i 176 wzmianek
na temat politykow zwigzanych z tymi ugrupowaniami. Felietony wstgpne, ktorych autorami
zazwyczaj byli redaktorzy naczelni poszczeg6lnych tytutow, zawieraly wigksza liczbe takich
nawigzan: 97 w przypadku ugrupowan oraz 300 wzmianek dotyczacych konkretnych politykow
PO lub PiS.

W przekazie oktadkowym wobec tych partii dostrzezono wyrazng dominacj¢ przekazu

dyskredytacyjnego (88 proc.), podobnie byto tez w przypadku przekazu oktadkowego wobec
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konkretnych politykow tych ugrupowan (54 proc.). Prawicowe tygodniki ,,Sieci” i ,,GP”
W centrum zainteresowania stawiaty parti¢ PO oraz politykow tej formacji, przedstawiajac ich
na oktadkach w negatywnym kontekscie, jednocze$nie wykazujac bliska zeru sktonnos¢ do
dyskredytacji politykow PiS. Z drugiej strony na oktadkach ,.Sieci” i ,,GP” wyjatkowo
pozytywnie przedstawiano politykéw tej formacji, nieliczne za$ byty przypadki obrazowania
ambiwalentnego.

W przypadku oktadek tygodnikow ,,NP” i ,,Polityka” zaobserwowano przeciwny
mechanizm, polegajacy glownie na negatywnym oktadkowym przedstawianiu politykow
zwigzanych z PiS. Kolejne spostrzezenie dotyczy tygodnika ,,DoRz”, ktérego przekaz
oktadkowy cechowat si¢ nizszym natezeniem dyskredytacji wobec politykdéw, niz odnotowano
to w przypadku innych tytutéw. Podobng tendencje dostrzezono dla ,,Wprost”, na oktadkach
ktérego ani razu nie pojawila si¢ dyskredytacja wobec politykéw rozpoznawalnych ,,z imienia
i nazwiska”. Wynikato to m.in. z wysokiej alegorycznosci krytyki polskiego S$wiata
politycznego na oktadkach tego tygodnika w drugiej polowie okresu badawczego.

Az 60 proc. wszystkich przebadanych oktadek wpisywato si¢ tresciowo w zakres
interpretacyjnej ramy konfliktowej. Trzy pierwsze miejsca pod wzgledem natgzenia przekazu
konfliktowego zajety oktadki tygodnikow konserwatywnych $wiatopogladowo, kolejno:
»diect” (wspdlczynnik nasycenia konfliktem — w.n.k. = 0,86) ,,DoRz” (0,77) 1 ,,GP” (0,59).
Czwartg pozycj¢ osiagnat ,,NP” (0,55), piata ,,Wprost” (0,43), za$ na szostym miejscu byta
,Polityka” (0,32). Na oktadkach tytutow konserwatywnych czgsto przedstawiano polski spor
na linii lewica-prawica w kategoriach walki ideologii i dyskursywnego $cierania si¢ jej
reprezentantow. Na oktadkach ,,NP” 1 ,,Polityki” ramowanie poprzez konflikt wystepowato
troch¢ rzadziej. Bardziej zwracano uwage na kwestie personalne, m.in. na ostrg rywalizacje
pomiedzy A. Duda (wyraznie postrzeganym negatywnie) a R. Trzaskowskim (zazwyczaj
postrzeganym pozytywnie). W przypadku tygodnika ,,Wprost” mechanizm propagandowy
obrazowania polityki poprzez konflikt wystepowatl rowniez, jednak polegat na konfrontowaniu
dwoch podmiotéw zbiorowych pt. ,,Polacy-wyborcy” z ,,polskimi politykami”, ktorzy
cynicznie kierujg poczynaniami elektoratu (poréwnanego graficznie do ,,stada baranow”).

Natomiast jedynie 33 proc. przeanalizowanych oktadek wpisywalo si¢ zakresem
treciowym w rame¢ przeSmiewczg. Czesto tabloidyzacja 1 personalizacja przekazu
politycznego na oktadkach polegata na synergicznym oddzialywaniu zaro6wno za pomocg ramy
konfliktowej, jak 1 wy$Smiewaniu pewnych cech atakowanych politykow (zarowno tych
psychologicznych, jak i fizjonomicznych). Na oktadkach tygodnikow konserwatywnych rama

przesmiewcza wystepowala glownie w przypadku ,,Sieci” (wspotczynnik nasycenia
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przesmiewczego — w.n.p. = 0,46) i,,GP” (0,36), w mniejszym stopniu na oktadkach ,,DoRz”
(0,18). Krytykowano tu przede wszystkim politykéw PO (np. R. Trzaskowskiego).
W przypadku ,,NP” (0,27) wszystkie przyktady karykaturalnego przedstawiania politykow
dotyczyly 0sob zwigzanych z PiS (przede wszystkim A. Dudy), natomiast na oktadkach
,Polityki” (0,46) w sposob przesmiewczy przedstawiano nie tylko urzedujgcego prezydenta,
ale takze ,,pierwsza” kandydatke PO w wyscigu wyborczym o stanowisko glowy panstwa —
M. Kidawe-Blonska. Oktadkowe komentarze ,,Wprost” (0,25), oprocz oparcia na ramach
konfliktowych, kilkukrotnie bazowaty na alegoriach satyrycznych, wySmiewajgcych ogoélne
cechy polskich politykow, wilascicieli kapitatu 1 wyborcow.

Réwniez w tresci felietonéw wstepnych dostrzezono wyrazng dominacje przekazu
dyskredytacyjnego wobec dwoch najwigkszych ugrupowan (61 proc. materiatdbw) oraz wobec
rozpoznawalnych z ,,imienia i nazwiska” politykow PO 1 PiS (62 proc.). Edytoriale redaktorow
naczelnych ,,Newsweek Polska” (T. Lis) 1 ,,Polityki” (J. Baczynski) zawieraly wysoki poziom
krytyki wobec politykow ugrupowania rzadzgcego (PiS). Jednoczesnie w przypadku felietonow
T. Lisa, w przeciwienstwie do felictonow redaktora Baczynskiego — zupelnie nie wystgpowata
krytyka najwigckszego ugrupowania opozycyjnego (PO). W tresci felietonéw wstepnych
,Gazety Polskiej” (T. Sakiewicz) oraz ,,Sieci” (J. i M. Karnowscy) zidentyfikowano wiele
przyktadow krytyki PO 1 jej politykow, jednakze dyskredytacja jako metoda dzialania byta
obecna w mniejszym stopniu, niz na famach tytutldow nalezacych do uniwersum liberalno-
lewicowego. W edytorialach ,,Do Rzeczy” (autorstwa P. Lisickiego) przekaz wobec dwoch
gtownych ugrupowan cechowat si¢ wigkszym wywazeniem ,,0strza krytyki”, natomiast
najbardziej symetryczne podejscie do krytyki wobec PiS i PO zostato odnotowane na tamach
felietonow wstepnych publikowanych we ,,Wprost” (M. Dzierzanowski, S. Krawiec).

W tresci felietonow wstepnych, szczegdlnie tygodnikow konserwatywnych: ,,Sieci”,
,DORZ” 1,,GP” w sposob pozytywny przedstawiano zar6wno zbiorczo ujmowane ugrupowanie
PiS, jak 1 kojarzonych z tym ugrupowaniem pojedynczych politykéw, gtownie urzedujacego
prezydenta 1 J. Kaczynskiego. W przypadku ,,Wprost” przekaz akredytacyjny pod tym
wzgledem byt wywazony, natomiast na tamach felietonow wstepnych ,NP” i ,Polityki”
pozytywny przekaz dotyczyt w zdecydowanej wigkszos$ci tylko politykow PO.

Az 83 proc. przebadanych felietondw wstepnych wpisywato si¢ zakresem tresciowym
w rame¢ konfliktowa, zazwyczaj oparta na dychotomicznym sentymencie ,,walki dobra
ze ziem”. W tytutach prawicowych i lewicowych pojawialy si¢ przywotania tych samych
aktorow politycznych obecnych w polskiej debacie publicznej, jednakze rdéznice

w przypisywanych im atrybutach byly ogromne. Podstawowa rozbiezno$¢ polegata na
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swoistym ,,odwroceniu znaczen” w zaleznosci od przynaleznos$ci tygodnika do symbolicznego
uniwersum czesciowego.

J. Kaczynski, M. Morawiecki i A. Duda na tamach felietonéw wstepnych ,,NP”
i ,,Polityki” praktycznie zawsze byli przedstawiani jako postaci negatywne i konfliktowe,
natomiast R. Trzaskowski, D. Tusk lub M. Kidawa-Blonska w podobny sposoéb byli
przedstawiani przez redaktoréw naczelnych tygodnikéw konserwatywnych. Pod wzgledem
wystepowania ramy konfliktowej w felietonach wstepnych pierwsze miejsce — niejako wbrew
zalozeniom wst¢gpnym, poczynionym przy formulowaniu hipotezy drugiej — uzyskal
,Newsweek Polska” (wspotczynnik nasycenia konfliktowego = 0,96), na tamach ktoérego
prawie wszystkie (oprécz jednego) przebadane felietony byly oparte na konflikcie. Na drugim
miejscu znalazly sie ,,Sieci” (0,91) i ,,Polityka” (0,91). Wyniki badania w tej czesci dla
tygodnika kierowanego przez red. Baczynskiego ponownie stanowily zaskakujacy wynik,
odmienny niz zaktadano pierwotnie w tresci hipotezy drugiej. Trzecie miejsce z wynikiem 0,82
,osiagnety” tygodnik ,,DoRz” 1,,GP”, za$ ostatnie — czwarte miejsce uzyskat ,,Wprost” (0,5).

Natomiast 34 proc. przeanalizowanych felietonéw wstgpnych wpisywato si¢ zakresem
tre§ciowym w ramg¢ przeSmiewczg — Co 0znacza znacznie mniejszy zakres wystepowania tego
rodzaju mechanizmu propagandowego w catosci materiatlu, niz mialo to miejsce w przypadku
,ramowania polityki” poprzez konflikt. Jednocze$nie — o istotne ze wzglgdu na pozytywna
falsyfikacje¢ fragmentaryczng hipotezy drugiej — dostrzezono zdecydowanie najwyzszg
tendencje do karykaturalnego sposobu przedstawiania politykow (szczeg6lnie tych zwigzanych
z ugrupowaniem rzadzacym) w felietonach wstepnych tygodnikow liberalno-lewicowych
(,NP”, ,,Polityka™). Na pierwszym miejscu znalazta si¢ ,,Polityka” (wspoiczynnik nasycenia
przesmiewczego = 0,77), na drugim zas ,,NP” (0,59). Wszystkie inne tytuly cechowaly si¢
kilkukrotnie nizszym natezeniem wystepowania ramy przesmiewczej®’®.

Badajac w kontekscie paralelizmu politycznego powigzania organizacyjne i finansowe
tygodnikow z politykami i kontrolowanymi przez nich podmiotami gospodarczymi, przyjeto
zalozenie, ze pojawienie si¢ logotypu podmiotu gospodarczego na jednej ze stron numeru
prestizowego tygodnika opinii wigze si¢ kazdorazowo z wysokimi kosztami publikacji

materiatu reklamowego opatrzonego logiem (tj. znakiem towarowym)8®. Pod wzgledem

89 Interesujgco prezentowat sie w tej kategorii analitycznej tygodnik ,,Wprost”, na tamach ktérego
w edytorialach w sposob prze§miewczy portretowano zarowno A. Dudg, jak i R. Trzaskowskiego.

810 Ich koszt w zalezno$ci od miejsca umieszczenia w strukturze numeru waha sie od poziomu najtanszych
opcji niewielkich reklam kolorowych (tzw. modutow w cenie okoto 10 tys. zt netto), poprzez materiaty reklamowe
na % kolumny (strony) (50-55 tys. zl netto), az po wyeksponowane reklamy rozkladowe, ktorych koszt moze
wynosi¢ nawet ponad 200 tys. zt netto za sztuke.
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liczebnosci wystepowania logotypoéw wyraznie dominowal PKN Orlen, ktory w sumie na
tamach badanych tygodnikow pojawit si¢ 194 razy na 236 zidentyfikowane emblematy pigciu
najwigkszych polskich spotek Skarbu Panstwa. Az 38 proc. publikacji logotypu Orlenu miato
miejsce w ,,DoRz”, druga w kolejnosci byta ,,GP” (23 proc.), na trzecim za§ miejscu znalazt si¢
tygodnik ,,Sieci” (22 proc.). Powigzany kapitatowo z ,,DoRz” tygodnik ,,Wprost” odpowiadat
,Jjedynie” za 16 proc. publikacji logotypu Orlenu. W ,,Polityce” w catym analizowanym okresie
logotyp Orlenu pojawit si¢ tylko dwukrotnie (1 proc.) jako jeden ze sponsorow reprezentacji
olimpijskiej ,,Tokio 2020, za$ na tamach ,,NP” logo Orlenu nie pojawito si¢ ani razu.

Oprocz liczebnosci emblematow Orlenu zbadano skale wystepowania logotypow
PGNIG, Lotosu, KGHM i PGE. W tym zakresie dostrzezono podobny mechanizm: najwicksze
polskie SSP w praktyce nie publikowaty w badanym okresie ptatnych materiatow reklamowych
na tamach tygodnikow istotnie krytykujacych wladzg¢ PiS — tzn. w numerach ,,Polityki” i ,,NP”.
Jednocze$nie na tamach tytulow nastawionych akredytacyjnie lub chociaz ambiwalentnie
wobec ugrupowania rzadzacego i jego politykow — tego rodzaju materiaty pojawialy si¢ czesto
lub bardzo czegsto. Autor ma $wiadomo$¢ mechanizmu ekonomicznego i politycznego
uzalezniania tytutéw medialnych od zrodet przychodéw zwigzanych ze Skarbem Panstwa oraz
towarzyszacymi temu zjawisku sekwencjami dziatan organéw wiadzy. Mianowicie — afirmacja
wyrazana wobec podmiotéw polityki w obrazie i tresci badanego przekazu istotnie korelowata
z finansowymi wptywami srodkow finansowych do kasy danej redakcji.

Dane zebrane za pomoca trzeciego klucza kategoryzacyjnego pozwolily
na odwzorowanie mapy powigzan medialnych poszczegdlnych tytutdéw. Zauwazono,
ze we wszystkich tygodnikach wystepowata wysoka tendencja do czestego publikowania
materialdw marketingowych podmiotow powigzanych kapitalowo i organizacyjnie. Z drugiej
strony dostrzezono wyrazny, grupowy podzial mediow wykupujacych materiaty reklamowe
W poszczegolnych tytutach, w zaleznosci od przynaleznosci dyskursywnej do okreslonego
uniwersum symbolicznego. Innymi stowy: istnieje bardzo niskie prawdopodobienstwo, aby
redakcja medialna nalezagca do uniwersum konserwatywnego wykupowata reklamy
w tygodniku nalezagcym do uniwersum lewicowo-liberalnego, a takze odwrotnie — aby redakcja
0 proweniencjach lewicowych promowata swoje produkty lub projekty w tygodniku

konserwatywnym®!!,

811 W przypadku tygodnikéw konserwatywnych zdarzaly si¢ przypadki wzajemnej publikacji reklam
(logotypéw) z innymi tygodnikami nalezagcymi do tego samego uniwersum, np. w ramach wspdlnych
przedsiewzig¢ upamigtniajacych wydarzenia okoto-historyczne (takie jak np. Bieg ,,Tropem Wilczym”). Pomigdzy
,Polityka” a ,,Newsweek Polska” tego typu sprz¢zenia nie zachodzity.
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Ostatnim analizowanym zagadnieniem byl zakres udostepniania powierzchni
redakcyjnych w celu realizacji strategii zwigkszania widoczno$ci medialnej — tzn. publikacji
wywiadow politycznych. W tej kategorii wyraznie wyrdzniat si¢ tygodnik ,,Sieci”, na tamach
ktorego zidentyfikowano najwigce] wywiadow z politykami PiS (27). Na drugim miejscu
znalazta si¢ ,,GP”, ktorej wywiadow udzielali jedynie politycy PiS (w tym trzykrotnie prezes
Kaczynski). Na trzecim miejscu znalazt si¢ tygodnik ,,DoRz” (12 wywiadow). Pod wzgledem
réznorodnosci rozmowcoéw najbardziej wyrdznial si¢ tygodnik ,,Wprost”, na famach ktérego
opublikowano wywiady z przedstawicielami az 8 ugrupowan (PiS, Porozumienia, Solidarnej
Polski, PO, PSL, Kukiz 15, Wiosny i Stronnictwa Demokratycznego). W przypadku ,,NP”
ze wszystkich o$miu wywiadéw az cztery byly przeprowadzone z politykami PO.
W przypadku ,,Polityki” wywiad z kandydatem PO w wyborach — R. Trzaskowskim — pojawit
si¢ w analizowanym okresie jeden raz — w ostatnim numerze przed drugg turg wyborow.

Polaryzacja polityczna na lamach analizowanych tygodnikéw opinii przejawiata si¢
w badanym okresie poprzez dominacjg¢ komunikowania dyskredytacyjnego, zarbwno wobec
adwersarzy politycznych, jak i medialnych. Zarysowany schemat myslowy nie uprawnia jednak
do przyjmowania postaw symetrystycznych w ocenie poziomu zaangazowania politycznego
tytutdow, gdyz w istocie dane empiryczne sg zréznicowane, a pewnych czynnikow nie da si¢
W pelni ze sobg porownaé (np. szczegdlowych kontekstow wystepowania logotypow
podmiotow gospodarczych). Nadmierne uproszczenie skomplikowanych uwarunkowan
ksztaltowania linii programowych, z pomini¢ciem powigzania czynnikéw behawioralnych ze
strukturalnymi  wtasciwos$ciami rynku tygodnikow opinii — moze znieksztalca¢ obraz
rzeczywistosci.

Przeprowadzona AZ pozwolita na odwzorowanie wybranych mechanizméw
propagandowych wystepujacych na tamach tygodnikéw opinii w pierwszej potowie 2020 r.
Przejawiaty si¢ one w mozliwej do zdekodowania tresci werbalnej 1 niewerbalnej, a takze
w mozliwych do zaobserwowania przejawach istnienia sieci kontaktow marketingowych.
Whyniki badania dajag podstawy do dalszej eksploracji kluczowego komponentu podziatu
ideologicznego i politycznego w polskim spoleczenstwie — znacznie silniejszego,
niz krotkoterminowo rozumiana Krytyka, czy partnerskie public relations. Mowa o ogniwie
komunikowania ksztattowanym w wyniku dziatan redaktorow naczelnych gléwnych tytutow
tzw. prasy jakos$ciowej. Osoby te nie tylko ,,komentujg” biezace wydarzenia. Ich oddziatywanie
jest glebsze, czesto uwarunkowane — a nawet bywa, ze istotnie uzyteczne — propagandowo.
W nastepstwie tego, badajac pras¢ opinii i treSci w niej zawarte, nalezy mie¢ na wzgledzie,

ze ich tworcy ponoszg wspotodpowiedzialnos¢ za jakos¢ polskiej debaty publicznej
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Z.akonczenie

W dysertacji przyjeto nastepujaca definicj¢ propagandy politycznej: ,,wykorzystanie
umiejetnosci upowszechniania informacji i wiedzy pewnej grupy spotecznej do uksztattowania
stanowiska i uzyskania oczekiwanych dziatan innej grupy’’®'?. Taki sposob rozumienia wpisuje
si¢ w perspektywe ,,produkowania zezwolenia”, swoistego urabiania opinii publicznej przez
personel odpowiedzialny za dziatania komunikacyjne w systemie propagandowym
(medialnym). Aktorzy zycia spoleczno-politycznego, zarowno ci trwale osadzeni w systemie
politycznym, jak rowniez grupy dopiero co aspirujace do elit wiadzy, poszukujg optymalnych
drog osiggania legalnego wpltywu socjotechnicznego na opini¢ publiczng. Zdobywanie
i podtrzymywanie kredytu zaufania w oczach opinii publicznej — stanowi cel wigkszosci
dziatan propagandowych. Komunikaty pojawiajace si¢ na agendzie debaty publicznej mozna
z punktu widzenia aktorow politycznych charakteryzowac jako akredytacyjne (budujace
kapitat zaufania i legitymizacje) albo dyskredytacyjne (destrukcyjne wobec kapitalu zaufania
i legitymizacji). Kazdorazowo medialne instytucje posredniczace W wymianie informacji na
linii politycy-wyborcy (w tym takze elitarne tygodniki opinii), moga petnic jedng z trzech rol:
[1] pomocnika; [2] sprawozdawcy probujacego zachowac bezstronno$é; albo [3] przeciwnika.

Realizacja gtéwnego celu pracy — tj. poroOwnania wybranego zakresu powigzan
(linkages) szesciu tygodnikow opinii (,,DoRz”, ,,Sieci”, ,,GP”, ,,Wprost”, ,,NP”, , Polityka”)
z polskimi aktorami politycznymi oraz instytucjami, ktore sg od nich zalezne, a takze innymi
redakcjami medialnymi — wymagata udzielenia odpowiedzi na szereg ogélnych pytan
badawczych zaré6wno o charakterze teoretycznym (opisowo-przegladowym — pytania 1-4),
jak i empirycznym (pytania 5-10). W niniejszej czeSci podsumowujacej — po przedstawieniu
wynikow falsyfikacji postawionych hipotez — zawarto zwigzte odpowiedzi na poszczeg6lne
pytania.

Hipoteza pierwsza o tresci: ,,Na lamach najbardziej eksponowanego przekazu
politycznego tygodnikéw opinii wystepowato zjawisko propagandyzacji przekazu dodatnio
korelujace ze skalg organizacyjnych i finansowych powigzah migdzy aktorami politycznymi
a poszczegolnymi redakcjami” zostata sfalsyfikowana pozytywnie.

Analiza korelacyjna wynikow autorskich badan empirycznych istotnie potwierdzita,
ze propagandowo uzyteczna stronniczo$¢ na korzy$¢ ugrupowania PiS i jednoczes$nie na

niekorzys¢ partii PO (w badanym okresie przede wszystkim w przypadku tygodnikow ,,Sieci”,

812 0. Thomson, Historia propagandy..., dz. cyt., s. 14.
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, Do Rzeczy” i ,,Gazeta Polska”) dodatnio korelowata ze skalg wystgpowania materiatow
marketingowo-reklamowych najwickszych polskich spotek z udzialem Skarbu Panstwa.
Z drugiej strony, uzyteczno$¢ propagandowa tygodnikow ,,Newsweek Polska” i ,,Polityka”
na korzy$¢ ugrupowania PO i jednocze$nie na niekorzy$¢ PiS dodatnio korelowata (lecz
W znacznie mniejszym zakresie) ze skalg publikowania materiatow marketingowo-
reklamowych Jednostek Samorzadu Terytorialnego zarzadzanych przez politykow kojarzonych
z PO lub jednoznacznie sprzeciwiajacych si¢ rzadom PiS. Byto to dostrzegalne gléwnie
w  przypadku ,Polityki”. Jednakze, co wydaje si¢ kluczowym spostrzezeniem
z politologicznego punktu widzenia: dochody z tytutu finansowania spotek z udziatem Skarbu
Panstwa niewspoOimiernie przewyzszaly w badanym okresie dochody z tytutu finansowania
za pomoca JST lub ich podmiotéw stowarzyszonych. Innymi stowy ujmujac te kwestig: stopien
uzaleznienia ekonomicznego i politycznego od organdéw wiadzy centralnej tygodnikow
konserwatywnych sprzyjajacych PiS byt niewspotmiernie wigkszy, niz uzaleznienie polityczne
i ekonomiczne tygodnikow pozostatych.

Hipoteza druga o tresci ,,W zakresie wystepowania mechanizméw propagandy
politycznej polegajacych na stosowaniu w najbardziej eksponowanym przekazie dwoch
dyskredytacyjnych ram interpretacyjnych (konfliktowej i przeSmiewczej) wystepowat trend
polegajacy na tym, ze w tygodnikach konserwatywnych dominowala rama konfliktowa,
natomiast w tygodnikach lewicowo-liberalnych dominowata rama przesmiewcza” zostata
sfalsyfikowana pozytywnie jedynie fragmentarycznie w dwoch kluczowych zakresach,
CO oznacza, ze dla przebadanego materiatu prawda sa nastepujace stwierdzenia:

a) w przypadku oktadek tygodnikoéw konserwatywnych wystepuje przewaga
sposobow ramowania poprzez konflikt w stosunku do zakresu wystgpowania tej
zmiennej na oktadkach tygodnikow liberalno-lewicowych.

b) w przypadku tresci felietonow wstepnych tygodnikow liberalno-lewicowych
wystepuje przewaga SPoSObow ramowania poprzez satyre i groteske w stosunku do
zakresu wystepowania tej zmiennej na tamach tygodnikoéw konserwatywnych.

Hipotezg drugg sfalsyfikowano negatywnie w dwoch innych zakresach. Oznacza to,
ze dla przebadanego materialu nieprawda sa nastgpujace stwierdzenia:

a) w przypadku tresci felietonow wstepnych tygodnikow konserwatywnych
wystepuje przewaga sposobow ramowania poprzez konflikt w stosunku do
zakresu wystepowania tej zmiennej na tamach tygodnikéw liberalno-

lewicowych.
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b) W przypadku oktadek tygodnikéw liberalno-lewicowych wystepuje przewaga
sposobéw ramowania poprzez satyr¢ i groteske w stosunku do zakresu
wystepowania tej zmiennej na tamach tygodnikow konserwatywnych.

Badanie za pomoca jakoSciowo-ilosciowe] analizy zawartosci wykazato, ze trzy
pierwsze miejsca pod wzgledem nat¢zenia przekazu konfliktowego ,,zajety” oktadki
tygodnikow konserwatywnych §wiatopogladowo: ,,Sieci” (w.n.k. = 0,86) ,,DoRz” (0,77) 1,,GP”
(0,59). Dopiero czwarta pozycj¢ osiagnat ,,NP” (0,55), piata ,,Wprost” (0,43), za$ na szostym
miejscu byta ,,Polityka” (0,32).

Jesli jednak chodzi o przekaz konfliktowy w tresci felietonow wstepnych tygodnikdéw
liberalno-lewicowych, to byt on wysoce obecny, znacznie bardziej, niz przypuszczano
pierwotnie. Pierwsze miejsce pod wzgledem wspodtczynnika nasycenia konfliktowego (w.n.k.)
uzyskat ,,Newsweek Polska” (0,96), na tamach ktorego prawie wszystkie przebadane felietony
autorstwa T. Lisa byly oparte na konflikcie politycznym. Na drugim miejscu znalazty si¢ ex
aequo ,Sieci” (0,91) 1 ,Polityka” (0,91). Trzecie miejsce z wynikiem 0,82 ,,0siagnety”
tygodnik: ,,DoRz” i ,,GP”, za$ ostatnie — czwarte miejsce uzyskat ,,Wprost” (0,5). W zwigzku
Z powyzszym zestawieniem, obraz realnego stosowania narracyjnych zabiegdw zwracajacych
uwagg na konflikty wydaje si¢ mie¢ charakter znacznie bardziej zréznicowany, niz poczatkowo
przyjeto w sformutowanej hipotezie kierunkowe;.

Jesli za$ chodzi o natezenie przekazu przeSmiewczego wobec aktorow politycznych —
na oktadkach tygodnikéw konserwatywnych rama przeSmiewcza wystgpowata gltownie
w przypadkach tygodnikow ,,Sieci” (w.n.p. = 0,46) i ,,GP” (0,36), w znacznie mniejszym
stopniu na oktadkach ,,DoRz” (0,18). W przypadku ,,NP” w.n.p. wynosit 0,27, natomiast
na oktadkach ,,Polityki” — 0,46. Byt to zatem taki sam ,,wynik”, jaki okreslono w przypadku
konserwatywnego i prorzadowego ,,Sieci”. Okazalo si¢ zatem niespodziewanie, ze oktadki
niektorych tygodnikow prawicowych (,,Sieci”) nie ustgpuja miejsca niektorym tytulom
liberalno-lewicowym (,,Polityka”) pod wzgledem nasycenia satyrg i groteska.

Jednoczes$nie, zgodnie z przewidywaniami wstepnymi, dostrzezono zdecydowanie
najwyzsza tendencje do karykaturalnego sposobu przedstawiania politykow (szczegdlnie tych
zwigzanych z ugrupowaniem PiS) w tresci felietonow wstepnych tygodnikow liberalno-
lewicowych (,,NP”, ,,Polityka”). Na pierwszym miejscu znalazta si¢ ,,Polityka” (w.n.p. =0,77),
na drugim za$ ,,NP” (0,59). Wszystkie inne tytuty cechowaty si¢ znacznie nizszym natezeniem
wystepowania ramy przeSmiewczej w edytorialach. Dla poszczegolnych tytulow w.n.p.

prezentowal si¢ nastepujaco: ,,Wprost” (0,25), ,,GP” (0,18), ,,DoRz” (0,14), ,,Sieci” (0,09).
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Nalezy zatem jednoznacznie zaakcentowaé, ze o ile eksponowany przekaz stanowi
kategori¢ wspodlng do badania ,,0g0lnej” stronniczosci medialnej wobec konkretnych aktorow
politycznych, o tyle juz wspolna kategoria ,,przekazu eksponowanego” (tj. oktadek i edytoriali)
w przypadku stosowania poszczegolnych ram interpretacyjnych: konfliktowej 1 satyrycznej —
powinna ulec wyraznemu rozdziatowi. Kwestia ta zdecydowanie wymaga dalszych badan,
w ramach ktorych trzeba poczyni¢ rozréznienie na przekaz oktadkowy (graficzno-tekstowy)
oraz zawarty w tresci felietonow wstepnych (tekstowy).

Odpowiadajgc na pierwsze pytanie badawcze o tresci: ,,Czym charakteryzuje si¢
wspolczesna propaganda polityczna i jakie sg jej podstawowe uwarunkowania?”’, zwrocono
uwage, ze propaganda towarzyszy ludzkosci od poczatkdéw pierwszych wspdlnot politycznych;
jednoczesnie nie nalezy jej postrzegac jedynie w ciasnej optyce dychotomii: ,,zto-dobro” lub
,moralny-niemoralny”. Autor zwraca uwage na techniczny pod wzgledem prakseologicznym
charakter tego zjawiska, co nie stoi w sprzecznos$ci z postulatem, ze w kategoriach oceny
moralnej nalezy postrzegaé decyzje osob odpowiedzialnych za przedsigwzigcia propagandowe
oraz skutki tychze dzialan. To dysponenci lub specjalici od komunikowania spolecznego
podejmujg decyzje, na ile ich praktyki komunikacyjne przyjmuja forme¢ dwustronnego public
relations®’3, a na ile bazuja na jednokierunkowej manipulacji — zaréwno tej cechujacej sic
zto$liwa dyskredytacja, ale takze — jak okresla to Mirostaw Karwat — podstepna akredytacja®!.

Praktyki propagandowe sg integralng cze¢scia spoteczenstw demokratycznych. Sposoby
przekazywania komunikatow propagandowych zmieniaja si¢ w zalezno$ci od medium
posredniczacego 1 mozliwosci technicznych, jednakze zawsze na pierwszym miejscu stawiany
jest interes ,,dysponenta”. Interes ten do pewnego stopnia bgdzie realizowany poprzez tresci
publikowanych komunikatow. W przypadku propagandy politycznej srodek przekazu zawsze
niesie tresci glebsze, warunkowane politycznym lub ekonomicznym kontekstem powstawania
1 interpretacji materiatu. Efektywno$¢ realizowanego wplywu spotecznego zalezy
od sprawnego postugiwania si¢ calym arsenalem mechanizméw scharakteryzowanych
W niniejszej pracy jako: srodki, zasady, techniki, metody propagandowe. Trescig przekazu,
naturalnie w odpowiednim dopasowaniu do $rodka komunikowania, sa zawsze materiaty
pozwalajace na zarzadzanie emocjami odbiorcow — strachem, lekiem, gniewem, zawiscia,
ale takze odczuciami pozytywnymi, takimi jak: przyjemnos¢, rozrywka, przynalezno$¢ do

grupy i duma.

813 A, Bastian, Public relations vs propaganda, "Transylvanian Review of Administrative Sciences",
2006, Vol. 18, s. 25.
814M. Karwat, Akredytacja w Zyciu..., dz. cyt., s. 8-9.
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Odpowiadajgc na drugie pytanie badawcze o tresci: ,,Jakie funkcje w demokratycznej
debacie publicznej petnig tygodniki opinii o profilu spoteczno-politycznym?”, zaliczono je do
kategorii mediow jakosciowych, stanowigcych metaforyczny rdzen osrodkowego uktadu
nerwowego w systemie spoteczno-politycznym. Tre$ci merytoryczne do tygodnikoéw opinii sg
przygotowywane przez dziennikarski establishment, a nastepnie odpowiedni przekaz
publicystyczny kierowany jest do elit intelektualnych i decyzyjnych. Poprzez ustalanie
hierarchii waznosci poszczeg6élnych osob i tematdéw, a takze nadajac im odpowiednie ramy
interpretacyjne, tygodniki opinii peilnig funkcj¢ jednego z podstawowych ogniw
socjalizacyjnych, propagacyjnych oraz mobilizacyjnych dla lideréw opinii wyzszego rzedu,
ktorzy nastgpnie konstruuja agende dnia i ramuja tematy w mediach bardziej masowych, takich
jak catodobowe stacje TV oraz social media — w szczegdlnosci na Twitterze, Facebooku
i portalu YouTube. Z redakcjami popularnych tygodnikow wspotpracuja wybitni publicysci,
intelektualisci, aktywisci, eksperci, niejednokrotnie rowniez o renomie mi¢dzynarodowe;j.
Zasiggi opiniotworcze tygodnikéw opinii 1 wspotpracujacych z nimi publicystow nie
ograniczaja si¢ do wolumenu sprzedazy i wskaznikdéw cytowalnos$ci poszczegélnych tytutow.

W popularnych telewizjach informacyjnych regularnie bywaja publicysSci polityczni
tygodnikéw opinii, np. w charakterze komentatorow. Czesto wystepuja jako gospodarze
autorskich programoéw. Ponadto, rzeczywistos¢ wirtualna pozwala na osiagnigcie sukcesu
vlogowego i blogowego lub mikro-blogowego. Dla vlogowych spoteczno$ci grupujacych sie
wokot publicystycznych lideréw opinii kluczowe znaczenie zyskuja: wyrazisto$¢ 1 atrakcyjnose
materiatdw, a takze stabilno$¢ srodowiska komunikacyjnego zwigzana nie tylko z publicysta,
ale 1 stojagcym za nim $rodowiskiem intelektualnym. W toku wywodu zawartego w pracy
doktorskiej dostrzezono intrygujaca symbioze, zgodnie z ktorg nie tylko publicysta potrzebuje
redakcji jako podstawowej afiliacji 1 publikatora przygotowywanych tekstow (np. felietonow).
Rowniez redakcja dla uwiarygodnienia swojej ,,wzglednie analogowe;j” dzialalnos$ci medialne;j,
potrzebuje grona publicystow rozpoznawalnych w popularnych serwisach spoteczno$ciowych.

Odpowiadajgc na trzecie pytanie badawcze o tresci: ,,Jakiej ewolucji podlegata linia
polityczna sze$ciu analizowanych tygodnikdw na calej przestrzeni ich funkcjonowania?”,
scharakteryzowano ewolucj¢ linii politycznej poszczegodlnych tytuldw. ,Historia polityczna”
kazdego badanego tygodnika — a wtasciwie jej opracowany na potrzeby niniejszej dysertacji
zarys — ma charakter unikalny pod wzgledem poczatkow dziatalnosci, organizacyjnych kamieni
milowych i sposobéw finasowania oraz struktury zarzagdczej anno domini 2020. Nie zmienia to
jednak faktu, iz wiele mechanizmoéw propagandowych w kontekscie ewolucji linii politycznej

bylo podobnych, cze$¢ za$ przebiegata zupeklie inaczej. W pracy doktorskiej udzielono
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odpowiedzi na pytanie o ewolucj¢ linii politycznej dla kazdego z tygodnikéw z osobna.
Potozyto to podwaliny pod konceptualizacje i przygotowanie badania empirycznego opisanego
w rozdziale czwartym (pytania badawcze 5-10).

Tygodnik ,,Polityka” jako najstarszy z badanych rozpoczat swoja dziatalnos¢ w 1957
roku. Przez dekady funkcjonowania w systemie socjalistycznym zesp6t redakcyjny pisma
probowal balansowa¢ migdzy uzaleznieniem od partyjnej nomenklatury skutkujagcym
propagandyzacja przekazu, a relatywng niezalezno$cig dziennikarska. Po 1989 r. przez blisko
15 lat funkcjonowania III RP tygodnik petnit funkcje optymalnego wyraziciela lewicowo-
liberalnego dyskursu. Po upadku idei stworzenia koalicji PO-PiS w 2005 r. i dlugofalowym
skonfliktowaniu personalnym i ideowym ze §rodowiskiem intelektualnym PiS, nabrano do tego
ugrupowania bardzo krytycznego stosunku. Rownolegle nastapito dlugofalowe opowiedzenie
si¢ ,,Polityki” po stronie PO w podstawowym, tozsamo$ciowym sporze politycznym po 2007
r.

Ewolucje linii politycznej o ¢wier¢ wieku mlodszego tygodnika ,,Wprost” wyrdzniaja
najczestsze — w porownaniu do innych tygodnikow — zmiany redaktora naczelnego, a tym
samym zmiennos$¢ linii programowej. Funkcje t¢ na przestrzeni trzydziestu lat pelito az 12
0so0b (najdluzej red. Krol; 1989-2006). Zmiany po jego ustapieniu nastgpowaly $rednio co
pottora roku 1 to korelowato ze zmianami wektoréw stronniczosci politycznej. Tygodnik pod
koniec okresu kierownictwa red. Krola byl krytyczny wobec SLD i1 PO, jednocze$nie
wspierajagc PiS. Za kadencji red. Gabryela i red. Janeckiego stanowisko ,,Wprost” wobec PiS
byto neutralne lub pozytywne. Za kadencji red. Lisa i red. Kobosko tygodnik przyjmowat
optyke korzystng wobec PO 1 Donalda Tuska. Za kierownictwa red. Latkowskiego miata
miejsce afera tasmowa pograzajaca rzad PO-PSL, w ktorej ,,Wprost” odegrato role rezonatora
medialnego. W 2015 r. gdy redakcja kierowal red. Wroblewski tygodnik przyjmowatl strategie
wzglednie pozytywna lub neutralng wobec PiS, a po wygranej przez t¢ parti¢ wyboréw
»Wprost” utrzymato narracj¢ zblizong do PiS. W wyniku problemoéw finansowych
przeprowadzono zmiany na stanowisku redaktora naczelnego (red. Pochlopien,
red. Dzierzanowski), co skutkowato zblizeniem prezentowanej narracji do PiS.

Mechanizmy stricte paralelizmu partyjnego legly u powstania ,,GP”. Juz na
poczatkowych stronach pierwszego numeru tygodnika (marzec 1993) opublikowano wywiad
Z owczesnym przewodniczacym Porozumienia Centrum — Jarostawem Kaczynskim — a takze
innymi dzialaczami ugrupowania: Janem Olszewskim i Janem Parysem. Dwa podstawowe
sensy dziatalnos$ci politycznej opisane przez Kaczynskiego uksztaltowaly lini¢ programowa

tygodnika na kolejne lata. Byty to zardwno krytyka obozu prezydenckiego Lecha Walesy, jak i
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metaforyczna walka z ,,glebokim ukladem postnomenklaturowym, uksztaltowanym w roku
1989815 Publicysci piszacy dla ,,GP” przez kolejne lata reprezentowali $wiatopoglad
konstruowany w charakterze odpowiedzi na pozostate dyskursy obecne w sferze publicznej —
przede wszystkim prezentowane przez $rodowisko ,,GW”. Pod wzgledem przedmiotowym
,,GP”, reprezentujac glos ,,przegranych transformacji ustrojowej” koncentrowata si¢ na krytyce
lewicowej, liberalnej wizji $wiata spotecznego. Dyskredytacja na tamach tygodnika
realizowana byta przede wszystkim wobec politycznych i medialnych przeciwnikow PiS,
a akredytacja polegata na wsparciu narracyjnym dla politykéw tej formacji — szczegolnie
W postaci udostepniania powierzchni redakcyjnej na felietony i wywiady ,,na zamowienie”,
w okresie kampanii wyborczej.

Pojawienie si¢ na rynku wydawniczym w 2001 r. ,,Newsweek Polska” stanowito swoisty
katalizator rozwoju calego sektora tygodnikow opinii. Pierwszym redaktorem naczelnym pisma
byl Tomasz Wroblewski, ktory rekrutowat publicystow innych redakcji, oferujac wyraznie
wyzsze place, niz u konkurencji. Redakcja w chwili startu liczyla okolo 60-70 o0sob,
pozyskanych m.in. z tygodnika ,,Wprost”, ,,GW” i ,,Rzeczpospolitej”®1®. W pierwszych latach
funkcjonowania nowego tygodnika za kierownictwa red. Wroblewskiego realizowano model
ilustrowanego magazynu spotecznego, ktory pozwalatl przenie§¢ doswiadczenia amerykanskie
na polski grunt. Szczegolnie ,,egzotycznie” pod wzglgdem dzisiejszych podziatow na polskim
rynku politycznym prezentowaty si¢ organizowane w 2004 1 2005 r. cykliczne spotkania klubu
dyskusyjnego pod nazwa ,,Antysalon”. Wsrdd gosci klubu znalazty si¢ takie postaci zycia
publicznego, jak red. T. Lis, Roman Giertych, Donald Tusk, Jarostaw Kaczynski oraz Jan Maria
Rokita®!’. Z biegiem czasu tygodnik ewoluowat w kierunku prasy opinii, funkcjonujace;
w modelu paralelizmu ideologicznego i politycznego. Szczeg6lnie od 2012 r. — tj. objecia
redakcji przez T. Lisa — tygodnik jednoznacznie opowiedziat si¢ krytycznie wobec partii PiS, a
jednoczesénie aprobujaco wobec PO.

Tygodniki ,,Sieci” 1 ,,DoRz” stanowig zblizone przyklady funkcjonowania paralelizmu
politycznego. Kazdy z nich cechuje si¢ zasadniczo optyka wyraznie przeciwng lewicowo-
liberalnemu establishmentowi 111 RP. Podobnie — zaréwno ,,Sieci”, jak i ,,DoRz” sg krytycznie
nastawione wobec politykow PO, w tym szczegdlnie wobec Donalda Tuska. Obydwa tytuty
wywodzg si¢ ze Srodowiska publicystow ,,Uwazam Rze”. Obydwa tez od poczatkow

,samodzielnego” istnienia wspieraty narracyjnie: najpierw opozycyjng wobec rzadu PO-PSL

815 J. Kaczynski, Zmienié Polske, ,,Gazeta Polska”, 1993, nr 1, s. 3.
816 A. Sliwa, Publicystyka Tomasza Lisa..., dz. cyt., s. 93.
817 M. Stawska, Ksigzka na tamach wybranych czasopism..., dz. cyt., s. 223.
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partie PiS, a nastepnie z réoznym nat¢zeniem rzady Zjednoczonej Prawicy. W stosunkach
pomiedzy redakcjami wielokrotnie zdarzaty si¢ spory i konflikty. Réznice pomigedzy ,,DoRz”
a ,,wSieci” dostrzegalne byly po zmianie wladzy w 2015 r. Animozje dotyczyly przede
wszystkim funkcjonowania telewizji publicznej oraz decyzji personalnych w tym zakresie.
Nie przeszkadzato to jednak we wspieraniu politykoéw ugrupowania PiS en bloc.

Kazdy z analizowanych tygodnikow opinii ma zwyczaj inicjowania i organizacji
cyklicznych wydarzen uzytecznych pod wzgledem propagandowym, takich jak gale wreczania
rozmaicie nazywanych ,,nagrod tygodnika” dla wybitnych i zastuzonych w oczach redakcji
0sob publicznych. Na tego typu wydarzenia kazdorazowo zapraszani sa laureaci (cze¢sto
zwigzani z ugrupowaniem rzadzacym lub opozycyjnym) lub wazni urzednicy panstwowi
(rowniez wywodzacy si¢ z ugrupowania rzadzacego lub opozycyjnego) w charakterze tzw.
gosci VIP. Kazdorazowy brak udziatu w wydarzeniach przedstawicieli oponentow
politycznych wskazuje na symbiotyczny mechanizm paralelizmu politycznego opartego
na zasadzie win-win. Tego typu gale ponadto dajag mozliwo$¢ publicznego wypromowania
aktoréw, dzialaczy, poetéw, ekspertow, itd. — ktorzy potencjalnie moga stanowié site
legitymizujaca rozmaite dziatania politykow.

Odpowiadajac na czwarte pytanie badawcze o tresci: ,,Czy jest mozliwa kategoryzacja
badanych tytutow w oparciu o przynaleznos¢ do szerokich meta-wspdlnot dyskursywnych —
tzw. uniwersoOw symbolicznych?” — autor zaproponowal ujmowanie teoretyczne
poszczegolnych analizowanych tytutdow jako wspolnot dyskursywnych wzglednie trwale
osadzonych historycznie, ktore de facto naleza do szerszych meta-wspdlnot okreslanych
mianem uniwersOw symbolicznych (w rozumieniu konstruktywistycznym). Sa one
wewnetrznie rywalizacyjne 1 dopiero w ramach poszczegdlnych uniwersow czegsciowych,
zachodzi rywalizacja 0 przychylnos$¢ i uwage ,.elitarnego czytelnika” oraz zyski z reklam
(np. finansowanych ze $rodkoéw spotek z udziatem Skarbu Panstwa, urzedow centralnych,
ministerstw, itd.). W odmiennych cze$ciowych uniwersach symbolicznych pojawiajg si¢ na
pierwszy rzut oka ci sami aktorzy polityczni i1 spoteczni (co $wiadczy o istnieniu jednego meta-
uniwersum centralnego dla polskiej kultury politycznej), jednakze nadawane im atrybuty
I sposoby dystrybucji znaczen pozytywnych oraz negatywnych — w zalezno$ci od uniwersum
czgSciowego — wyraznie si¢ roznig. Autor w czgsci teoretycznej pracy zaproponowat
wyszczegolnienie nastepujacych uniwersow czesciowych: konserwatywnego (,,DoRz”, ,,GP”,
»dieci”), liberalno-lewicowego (,,Polityka”, ,,NP”) oraz relatywnie mieszanego i zaleznego

od aktualnego uktadu sit politycznych (,,Wprost™).

242



Po scharakteryzowaniu historii ewolucji linii politycznej sze$ciu tygodnikow, podjeto
si¢ zadania empirycznej eksploracji wybranych mechanizméw propagandowych. Do tego celu
zastosowano ilo$ciowo-jako$ciowa analize¢ zawarto$ci. Pierwszy etap badania ze wzgledu na
obecno$¢ komponentoéw agenda setting i framing miat charakter iloSciowo-jakos$ciowy.
Etap drugi ograniczat si¢ do aspektu ilosciowego agenda setting (pordwnanie czestotliwosci
wystepowania wybranych kategorii analitycznych).

Odpowiadajac na piate pytanie badawcze o tresci: ,Jakie roznice i podobienstwa
W sposobach kreowania wizerunku polskich aktoréw politycznych przez poszczegdlne
redakcje wystgpowaly w treSci najbardziej eksponowanego na ich tamach przekazu
politycznego?” — dostrzezono, ze zdecydowana wigkszos¢ nawigzan do aktorow politycznych
zidentyfikowanych podczas bezprecedensowo dtugiej kampanii wyborczej w 2020 r. dotyczyta
dwoch najwigkszych polskich ugrupowan parlamentarnych: PiS i PO. W calym przekazie
oktadkowym wobec nich, dostrzezono wyrazng dominacj¢ przekazu dyskredytacyjnego (88
proc.), podobnie bylo tez w przypadku przekazu oktadkowego skierowanego wobec
rozpoznawalnych z imienia i nazwiska politykéw nalezacych do tych ugrupowan (54 proc.
przekazu dyskredytacyjnego).

Rowniez w tredci felietonow wstepnych (autorstwa zazwyczaj redaktorow naczelnych)
dostrzezono wyrazng dominacj¢ przekazu dyskredytacyjnego wobec dwoch najwiekszych
ugrupowan (61 proc. badanych materialdow) oraz wobec rozpoznawalnych z ,,imienia
i nazwiska” politykéw PO i PiS (62 proc.). Swiadczy to o przewadze ilosciowej przekazu
dyskredytacyjnego nad zsumowanym przekazem akredytacyjnym i ambiwalentnym w catlej
probie badawczej — tj. najbardziej eksponowanych materiatach sktadajacych si¢ na podstawowe
elementy wyrazania linii programowe;j (politycznej).

Tygodniki  konserwatywne ,Sieci” 1 ,GP” bardzo czg¢sto nawigzywaly
w eksponowanym przekazie do PO jako aktora instytucjonalnego oraz do okre$lonych
,,Z imienia i nazwiska” politykow tej formacji. Byly to wzmianki wiasciwie jedynie negatywne.
Z drugiej strony sktonnos$¢ do dyskredytacji politykow PiS na famach ,,Sieci” i,,GP” byta bliska
zeru. Jesli na oktadkach i w felietonach wstgpnych tytutéw prawicowych przedstawiano
politykow PiS — byly to gléwnie wzmianki akredytacyjne, czasami za$§ ambiwalentne.
W przypadku eksponowanego przekazu tygodnikéw ,,NP” i , Polityka” zaobserwowano
mechanizm odwrotny, polegajacy na negatywnym obrazowaniu politykéw zwigzanych z PiS,
za$§ zazwyczaj na pozytywnym prezentowaniu politykow PO.

Wiyniki badania stronniczo$ci politycznej zawartej w tresci felietondw wstepnych —

potwierdzity pierwotne zatozenia, zwigzane z ramowaniem za pomoca konfliktu i satyry,
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a takze z zaangazowaniem politycznym redaktoréw naczelnych. O ile zarowno w przypadku
NP jak 1 ,,Polityki” edytoriale przyjmowaly wydzwigk krytyczny przede wszystkim wobec
PiS 1 politykow tej formacji, to poréwnujac publicystyke T. Lisa i J. Baczynskiego w ramach
lewicowo-liberalnego uniwersum czeSciowego, zauwazono, ze W przypadku felietonow
redaktora naczelnego ,,NP”, w przeciwienstwie do felietonow redaktora Baczynskiego —
zupelnie nie wystepowata krytyka PO jako ugrupowania en bloc. Z drugiej strony skala krytyki
wobec konkretnych politykéw PO byta zblizona, jednak o znacznie mniejszym nasileniu, niz
wobec politykoéw PiS.

Felietony wstepne tygodnikow ,,GP” i ,,Sieci” zawieraly wyrazng krytyke ugrupowania
PO oraz jej politykéw, jednakze ogolna skala dyskredytacji w przypadku tych prawicowych
tytulow byta nizsza, niz dyskredytacja wobec partii PiS i politykdw tego ugrupowania obecna
na tamach tytutow lewicowych. W felietonach redaktora Lisickiego w ,,DoRz” krytyka wobec
dwoch gtéwnych ugrupowan cechowata si¢ wickszym wywazeniem, jednakze bilans wsparcia
narracyjnego w postaci wzmianek akredytacyjnych byl zdecydowanie na korzys¢ PiS.
Najbardziej symetryczne podejscie do krytyki wobec PiS i PO zostato odnotowane na famach
edytoriali 1 oktadek ,,Wprost” — co potwierdzatlo jego wstepne przyporzadkowanie do
uniwersum mieszanego.

Zestawiajac wyniki przeprowadzone] analizy z innymi dostgpnymi publikacjami
naukowymi na ten temat, warto zwrdci¢ uwage na wyniki badan stronniczosci (i braku
obiektywizmu) w prezentowaniu obrazu mediow i polityki w 2015 r. autorstwa Katarzyny
Brzozy-Kolorz, Dagmary Gtuszek-Szafraniec i Patrycji Szostok-Nowackiej®'®. Badaczki
przeanalizowaty obraz mediow i polityki w wybranych polskich tygodnikach opinii w okresie
calego wyborczego 2015 r., w ktorym odbyly si¢ poprzednie wybory prezydenckie
i parlamentarne. Gtéwnym wnioskiem ptyngcym z badan autorstwa wymienionego zespotu
byto spostrzezenie, ze w przypadku wigkszo$ci badanych tytuldéw niewatpliwie pojawiaty si¢
konkretne preferencje polityczne, jednak preferencje te nie wyrazaty si¢ w 2015 r. wprost
poprzez faworyzowanie ktorej$ z partii.

Mozna by zatem wysnué ostrozne spostrzezenie, ze wyniki badan przeprowadzonych
przez autora dysertacji w zakresie czasowym kampanii wyborczej z 2020 r. (tj. 5 lat pozniej)
wskazuja na trend zaostrzenia si¢ mechanizmu paralelizmu, objawiajacego si¢ w stronniczo$ci
politycznej badanych tytutow. W tym kierunku podazaty tez konkluzje Laury Polkowskiej,

ktora w autorskiej monografii w 2018 r. wskazywata na wyrazng stronniczos$¢ ideologiczng

818 K. Brzoza-Kolorz, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,, Céz tam, panie, w polityce? ...,
dz. cyt.,s. 112.
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i polityczna czterech z szesciu analizowanych tygodnikow®®. Polkowska badata teksty
opublikowane na tamach ,Polityki”, ,Newsweeka”, ,,DoRz” oraz ,Sieci” w dwodch
szczegdtowo wyznaczonych okresach. Pierwszym — od 1 lipca 2013 do 30 czerwca 2014 r.;
drugim — od 1 lipca 2016 do 30 czerwca 2017 r. W okresie pierwszym wiadze sprawowata
koalicja PO-PSL, podczas gdy okres drugi stanowil potmetek pierwszej kadencji rzadow
Zjednoczonej Prawicy®?°.

L. Polkowska zwraca uwage na wyrazng radykalizacj¢ dyskursu liberalnego na tamach
,,Polityki” i ,NP” w drugim okresie badawczym — czyli po alternacji wladzy w 2015 r. Nazwy
warto$ci pozytywnych, takich jak ,,wolno$¢”, ,,polskos$¢”, ,tolerancja”, coraz czesciej
na tamach tychze tytutow byly wykorzystywane w celu dyskredytacji oponentéw
ideologicznych, medialnych lub politycznych (telewizji publicznej, prasy konserwatywnej
i PiS). Tymczasem dla tozsamo$ciowej prasy konserwatywnej (,,Do Rzeczy”, ,.Sieci”)
analogiczny wyznacznik pozostawatl na stalym, wysokim poziomie w dwodch okresach
badawczych®?!,

Wyniki opisanych w dysertacji badan na temat stronniczosci wybranych tygodnikéw
w okresie 10.02-12.07.2020 r. wpisujg si¢ pod wieloma wzgledami w zakres wynikow badan
autorstwa F. Golebiewskiego 1 M. Bartoszewicza, ktorzy analizujac stan polskiej debaty
publicznej, przeprowadzili synteze przegladowa szeregu badan empirycznych polskich
naukowcow, zajmujacych si¢ jakoscig dyskursu krajowego przed 2020 r. Istotny fragment

badania stanowita analiza segmentu tygodnikow, dla ktérego stwierdzono, ze:
(...) az pie¢ na sze$¢ analizowanych podmiotéw cechuje si¢ wyrazng, dlugofalows stronniczoscia
polityczna. Zaréwno dla trzech analizowanych tygodnikéw konserwatywnych (,,Do Rzeczy”, ,,Sieci”
i ,,GP”), jak i dla dwoch relewantnych przedstawicieli prasy opinii reprezentujacych §wiatopoglad
liberalny (,,Newsweek Polska” i ,,Polityka”) wykazano wyrazne sympatie i antypatie polityczne. Jedynie
tygodnik ,,Wprost” nie wpisuje si¢ jednoznacznie w charakterystyke medium dlugofalowo stronniczego
w jednym wektorze®??,

Na wyniki tego rodzaju badania stronniczo$ci mozna spojrze¢ w dwojaki sposob:
negatywny (krytyczny) albo pozytywny (umiarkowanie afirmatywny). W pierwszym
rozumieniu wigze si¢ to z diagnoza wpisujaca si¢ w trend wzrostowy poziomu stronniczosci

mediéw funkcjonujacych w Polsce, korelujacy ze wzrostem polaryzacji i konsolidacja tradycji

819 | . Polkowska, Wartosci i antywartosci w tygodnikach..., dz. cyt., s. 334-335.
820 Tamze, s. 25.

8! Tamze, s. 334-335.

822 M. Bartoszewicz, F. Golebiewski, Paradoks optacalnosci..., dz. cyt., s. 67.
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dziennikarstwa rzeczniczego (advocacy journalism) w miejsce informacyjnego®23

. Tymczasem
umiarkowanie afirmacyjny punkt widzenia oznacza, ze w przypadku polskiego systemu
medialnego mamy do czynienia z wysoce rozwinigtym, pluralistycznym rynkiem polskiej prasy
opiniotworczej. Znaczna liczba tytutow medialnych w ramach kilku cz¢$ciowych uniwersow
symbolicznych umozliwia artykulacje rozmaitych (czesto skrajnie przeciwstawnych) punktow
widzenia i interesow. Trudno byloby w tym kontekscie zaprzeczyé tezie, ze pomimo
uzasadnionej krytyki odnosnie jakosci debaty publicznej — sytuacja na rynku polskich
tygodnikéw opinii wpisuje si¢ wprost w proces demokratyczny. Wszak jego warunek
podstawowy to wielo$¢ zrodet informacji i komentarzy na temat zycia publicznego®.

Odpowiadajac na széste pytanie badawcze o tresci ,,W jakim zakresie tre$¢ najbardziej
eksponowanego przekazu politycznego poszczegdlnych tygodnikoéw zawierata odwotania
do dwobch negatywnych ram interpretacyjnych: konfliktowej i prze§miewczej? Jakie réznice
i podobienstwa wystepowaly na tej ptaszczyznie?” — zwrdcono uwage, ze 60 proc. oktadek
wpisywalo si¢ treSciowo w zakres interpretacyjnej ramy konfliktowej. Trzy pierwsze miejsca
zajety oktadki tygodnikéw konserwatywnych, kolejno: ,,Sieci” (w.n.k. = 0,86) ,,DoRz” (0,77)
i ,,GP”(0,59). Na czwartej pozycji znalazt si¢ ,,NP” (0,55), pigte miejsce zajat ,, Wprost” (0,43),
za$ na szoOstym miejscu byla ,,Polityka” (0,32). Na oktadkach prawicowych tytutow czgsto
przedstawiono polski spor na linii lewica-prawica w kategoriach wojny ideologii
I dyskursywnego $cierania si¢ jej reprezentantdéw. Na oktadkach ,,NP” i ,,Polityki” zwracano
uwage na konfliktowe kwestie personalne pomigdzy politykami. W przypadku tygodnika
,, Wprost” obrazowanie polityki byto znacznie bardziej metaforyczne.

Jesli chodzi o rame¢ przeSmiewcza, to dopasowano do niej zaledwie jedng trzeciag
oktadek. Na ,,coverach” tytutdéw konserwatywnych rama przesmiewcza wystepowala glownie
w przypadku ,,Sieci” (w.n.p. = 0,46) i,,GP” (0,36), w mniejszym stopniu na oktadkach ,,DoRz”
(0,18). Krytykowano tu przede wszystkim politykow PO. W przypadku ,,NP” (0,27) wszystkie
przyktady karykaturalnego przedstawiania politykéw dotyczyly os6b zwigzanych z PiS,
natomiast na oktadkach ,,Polityki” (0,46) w sposob przesmiewczy przedstawiano nie tylko
urzedujacego prezydenta, ale takze Matgorzate Kidawe-Btlonska. Okladkowe komentarze
»Wprost” (0,25) oprocz oparcia na opisanych wczes$niej ramach konfliktowych byly

kilkukrotnie oparte na abstrakcyjnych alegoriach satyrycznych.

823 Warto$ciowa publikacja w zakresie dziennikarstwa rzeczniczego: C. Fisher, The advocacy continuum:
Towards a theory of advocacy in journalism, “Journalism”, 2016, Vol. 17(6), s. 711-726.
824 B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny..., dz. cyt., s. 150.
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W przypadku analizy felietonéw wstepnych okazato si¢, ze rdéznica w proporcjach
wystepowania dwoch badanych negatywnych ram byta o wiele wyzsza. Az w 83 proc.
przebadanych felietonow wstepnych zidentyfikowano ramowanie poprzez konflikt, czgsto
w postaci dychotomicznej ,,walki dobra ze ztem”.

W tytutach prawicowych i lewicowych pojawiaty sie przywotania tych samych aktorow
politycznych obecnych w polskiej debacie publicznej, jednakze réznice polegaty
na ,,odwrdceniu znaczen” w zalezno$ci od uniwersum czgsciowego.

Pod wzgledem wystgpowania ramy konfliktowej w felietonach wstgpnych pierwsze
miejsce uzyskat ,NP” (w.n.k. = 0,96), na tamach ktorego prawie wszystkie (oprocz jednego)
przebadane felietony byly oparte na konflikcie. Na drugim miejscu znalazty si¢ ,,Sieci” (0,91)
i ,,Polityka” (0,91). Trzecie miejsce ex aequo z wynikiem 0,82 ,,osiggnety” tygodnik ,,DoRz”
i ,,GP”, za$ ostatnie — czwarte miejsce uzyskat ,,Wprost” (0,5).

Ramg przesmiewcza zidentyfikowano jedynie w przypadku 34 proc. przeanalizowanych
felietonow wstepnych. Dostrzezono wysoka tendencje do karykaturalnego sposobu
przedstawiania politykdw (szczegdlnie tych zwigzanych z ugrupowaniem rzadzacym)
w felietonach wstepnych tygodnikéw lewicowych (,,NP”, , Polityka”). Na pierwszym miejscu
znalazta si¢ ,Polityka” (w.n.p. = 0,77), na drugim za§ ,NP” (0,59). Wszystkie inne
(w  wiekszosci prawicowe) tytuly cechowaly si¢ kilkukrotnie nizszym nat¢zeniem
wystepowania ramy przesmiewczej w edytorialach. Intrygujaco prezentowat si¢ w tej kategorii
analitycznej tygodnik ,,Wprost”, na tamach ktérego w felietonach wstgpnych w sposob
przesmiewczy portretowano zardOwno Andrzeja Dudg, jak i Rafala Trzaskowskiego.

Odpowiadajgc na siddme pytanie badawcze o tresci ,,Jakie proporcje wystepowaty
pomig¢dzy poziomem ekspozycji politykow-kandydatow w stosunku do poziomu ekspozycji
politykow-nie-kandydatow w tresci najbardziej eksponowanego przekazu politycznego
poszczegolnych tygodnikow?” — w materiale badawczym (tj. dla oktadek i felietonow
wstepnych) okreslono dla wszystkich badanych tytutéw w sumie 268 nawigzan do kandydatow
w wyborach prezydenckich, co stanowito 42 proc. wszystkich odnotowanych wzmianek
na temat réznych politykow. W zwigzku z powyzszym, liczba przywotywanych na oktadkach
i w felietonach wstepnych politykow-nie-kandydatow byla wyzsza, niz liczba politykow-
kandydatow, co wskazuje, iz wigkszo$¢ badanych tygodnikow nie stawiala w centrum uwagi
kandydatow, koncentrujgc si¢ na innych politykach. Na tym tle wyr6zniala si¢ jedynie ,,Gazeta
Polska”. Jedynie w jej przypadku liczba wzmianek o kandydatach byta nieznacznie wyzsza

(52 proc.), niz tych dotyczacych politykow nie-kandydatow (48 proc.).
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Odpowiadajac na 6sme pytanie badawcze o tresci ,,Jakie roznice 1 podobienstwa
wystepowalty miedzy poszczegdlnymi tytutami w skali widoczno$ci promocyjnej spodlek
Zz udziatem Skarbu”, dostrzezono nastgpujacy mechanizm: najwigksze polskie spotki
Z udziatem Skarbu Panstwa (ale takze urzedy centralne 1 ministerstwa wraz z jednostkami
zaleznymi) w praktyce nie publikowaly w badanym okresie ptatnych materiatow reklamowych
na tamach tygodnikéw, istotnie krytykujacych wiadze Zjednoczonej Prawicy — tzn.
w ,.Polityce” i ,,Newsweek Polska”. Na tamach tytutow nastawionych akredytacyjnie lub
chociaz ambiwalentnie wobec ugrupowania rzadzacego i1 jego politykow (a jednoczes$nie
krytycznie wobec gtdéwnego ugrupowania opozycyjnego) — tego rodzaju materialty pojawiaty
si¢ czesto lub bardzo czegsto.

Korelacje t¢ wzmacnia spostrzezenie, iz pod wzgledem liczebnosci wystepowania
logotypow wyraznie dominowat PKN Orlen, ktory w sumie na famach badanych tygodnikoéw
pojawil si¢ 194 razy na 236 zidentyfikowane emblematy pieciu najwigkszych polskich spotek
z udziatem Skarbu Panstwa. Az 38 proc. publikacji logotypu Orlenu miato miejsce w ,,DoRz”,
druga w kolejnosci byta ,,GP” (23 proc.), na trzecim za$ miejscu znalazt si¢ tygodnik ,,Sieci”
(22 proc.). Powigzany kapitalowo z ,,DoRz” tygodnik ,,Wprost” odpowiadat ,,jedynie” za 16
proc. publikacji logotypu Orlenu. W ,,Polityce” w catym analizowanym okresie logotyp Orlenu
pojawit si¢ tylko dwukrotnie (1 proc.), natomiast na tamach tygodnika ,,NP”” logo Orlenu nie
pojawito si¢ ani razu.

O ile w przypadku ,,.DoRz”, i ,Sieci” bardzo cze¢sto pojawialy si¢ emblematy
ministerstw (w przypadku ,,GP” — kilkukrotnie), o tyle juz logotypy jednostek Samorzadu
Terytorialnego lub podmiotéw z nimi stowarzyszonych whasciwie w ogdle w tych przypadkach
nie wystgpowaly. Na famach ,NP” liczba logotypéw ministerstw oraz JST byty
na wyréwnanym — niskim poziomie. W przypadku logotypéw JST na tamach ,,NP” w kilku
przypadkach byty to JST zarzadzane przez politykow PO lub takich, ktérzy w ostatnich
wyborach samorzadowych byli popierani przez to ugrupowanie. Wyraznie na tle wszystkich
tytutow medialnych wyrézniala si¢ w tej kategorii ,Polityka”, w ktorej zawartosci
zidentyfikowano az 47 przyktadow wystapienia logotypow réznych JST lub podmiotéw z nimi
powigzanych. W tym przypadku wystgpita podobna, aczkolwiek bardziej dostrzegalna
korelacja, jak w przypadku publikacji logotypow JST w ,,NP”. Wiekszos¢ JST, ktorych
emblematy pojawily w pismie J. Baczynskiego, byly w 2020 r. zarzadzane przez politykéw PO
lub inne osoby, ktore w ostatnich wyborach samorzagdowych (2018 r.) byly popierane przez

to ugrupowanie.
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Poréwnanie czestotliwosci publikowania logotypéw na tamach poszczegdlnych
tygodnikéw ma istotne znaczenie z punktu widzenia identyfikacji potaczen organizacyjnych
I finansowych miedzy aktorami politycznymi a mediami (organizational & financial linkages).
Na ogromne znaczenie zagadnienia wydatkowania pienigdzy publicznych w postaci
finansowania materialdéw reklamowych publikowanych na tamach polskich mediéw, w tym
tygodnikéw opinii, zwracat uwage T. Kowalski. Z jego badan przeprowadzonych na podstawie
szczegotowej analizy wynikow monitoringu medialnego prowadzonego przez Kantar Media
w latach 2015-2020 nasuwat si¢ wniosek, ze spotki z udziatem Skarbu Panstwa sg bardzo
aktywnymi aktorami na rynku reklam w prasie (w tym prasie jakosciowej). Ich dzialalnos¢
marketingowa in gremio w tym okresie byta bardzo kosztowna, wynosita bowiem ponad 5,4
miliarda ztotych (5 434 min zl), do czego mozna jeszcze doliczy¢ wydatki ministerstw
i rzadowych urzedéw centralnych, ktorych zakres Kowalski zbadat jedynie czgéciowo, i ktory
wynosit w catym 2020 r. 0,383 mld ztotych®?. Z jego badan wynikato, ze szczegélnie spotki
z udziatem Skarbu Panstwa miaty wysoka tendencje do wspierania finansowego mediow, ktore
poprzez swoja zawarto$é jednoznacznie wspieraly polityke ugrupowania rzadzacego®?®.
Trend ten zostat istotnie potwierdzony w badaniach przeprowadzonych przez autora dysertacji.

Odpowiadajac na dziewiate pytanie badawcze o tresci ,,Jakie roznice i podobienstwa
wystepowaly miedzy poszczegolnymi tytutami w skali widocznos$ci promocyjnej innych
redakcji medialnych?”, dostrzezono, ze we wszystkich badanych tytutach wyst¢powata wysoka
tendencja do czestego publikowania materiatdw marketingowych podmiotéw powigzanych
kapitalowo i organizacyjnie. Szczegdlnie mowa o logotypach podmiotow nalezacych do tego
samego wydawcy lub inwestora strategicznego — jak np. logotypy ,,DoRz” na tamach ,,Wprost”
i odwrotnie.

Po drugie — co wydaje si¢ kluczowe z punktu widzenia mechanizmu wzajemnej
legitymizacji dyskursywnej — wystegpowat klarowny, grupowy podziat mediow wykupujacych
materialy reklamowe w poszczegdlnych tytulach w zalezno$ci od przynaleznosci
do okreslonego, czesciowego uniwersum symbolicznego. Innymi stowy: istnieje bardzo niskie
prawdopodobienstwo, aby redakcja medialna nalezaca do uniwersum konserwatywnego
wykupowata reklamy w tygodniku nalezacym do uniwersum lewicowego, a takze odwrotnie —
niskie prawdopodobienstwo, aby redakcja lewicowa (lewicowo-liberalna) promowata produkty
lub projekty w tygodniku prawicowym. W przypadku tygodnikow konserwatywnych zdarzaty

si¢ przypadki wzajemnej publikacji reklam (logotypdéw) z innymi tygodnikami nalezacymi do

825 T, Kowalski, Analiza wydatkéw reklamowych..., dz. cyt., s. 2-3, 32-33.
826 Tamze, s. 33.
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tego samego uniwersum, np. w ramach wspolnych przedsigwzie¢ upamietniajgcych wydarzenia
okoto-historyczne (takie jak np. Bieg ,,Tropem Wilczym”). Pomigdzy ,,Polityka” a ,,NP” tego
typu sprzgzenia nie zachodzity.

Odpowiadajac na dziesigte (ostatnie) pytanie badawcze o tresci ,,W jakim zakresie
udostepniano tamy poszczegdlnych tygodnikow dla politykow w ramach realizacji strategii
zwigkszania ich widocznosci medialnej za pomoca wywiadéw na stronach redakcyjnych?”,
stwierdzono, ze pod wzglgdem zakresu udostgpniania tam tygodnikow polskim politykom
w ramach realizacji strategii zwickszania widocznosci medialnej (publikacja wywiadoéw),
wyraznie wyrdzniat si¢ tygodnik ,,Sieci”, na tamach ktoérego zidentyfikowano zdecydowanie
najwiecej wywiadoéw z politykami ugrupowania PiS ze wszystkich tytulow (27). Na drugim
miejscu znalazta si¢ ,,GP”, ktorej wywiaddéw udzielali jedynie politycy PiS (w tym trzykrotnie
prezes Jarostaw Kaczynski). Trzeci pod wzgledem poréwnania liczebnosci wywiadow
udzielonych przez politykow partii rzadzacej okazal si¢ tygodnik ,,DoRz” (12 wywiadow).
Pomimo niewielkiej liczby ogdlnej, pod wzgledem réznorodno$ci rozméwcow najbardziej
wyrdznialt si¢ tygodnik ,,Wprost”. Na tamach ,,Wprost” opublikowano wywiady
z przedstawicielami az 8 ugrupowan (PiS, Porozumienia, Solidarnej Polski, PO, PSL, Kukiz
15, Wiosny i Stronnictwa Demokratycznego). W przypadku ,,NP” polowa wszystkich
wywiadow (4) byla przeprowadzona z politykami PO. W przypadku ,,Polityki” wywiad
z kandydatem PO w wyborach pojawil si¢ w analizowanym okresie tylko jeden raz —
W ostatnim numerze przed drugg turg wyborow prezydenckich.

Reasumujgc, immanentnym dopetnieniem wspolnot dyskursywnych (o wyraznie
zarysowanych wektorach stronniczo$ci), w ramach ktorych funkcjonuja badane tygodniki,
sg powigzania organizacyjne i finansowe 2z podmiotami otoczenia politycznego
I gospodarczego. Miedzy redakcja tygodnika, jego wydawca, publicystami oraz licznymi
podmiotami otoczenia dysponujacymi kapitatem inwestycyjnym, zachodzi zjawisko
wzajemnej legitymizacji w oczach opinii publicznej. Opiera si¢ ona istotnie na sprzezeniu
zwrotnym, z ktorym wigzg si¢ znaczne przeplywy pieni¢zne mi¢dzy podmiotami dziatajacymi
w ramach okreslonego uniwersum symbolicznego — zaréwno aktorami politycznymi, jak
i medialnymi.

W wyniku przeprowadzonych badan — zarbwno w warstwie teoretyczno-przegladowe;j,
jak i potwierdzonej empirycznie — mozliwe stalo si¢ wyroznienie dwoch ewidentnie
przeciwnych uniwerséw funkcjonujgcych w pandemicznym 2020 r. Pierwsze z nich zasadniczo
sprzyjato obozowi witadzy (PiS) i kandydatowi tego ugrupowania na prezydenta, dziatajac
istotnie w oparciu 0 mechanizmy propagandowe. Wliczaty si¢ w jego sktad tygodniki ,,GP”,
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»dieci”, w nieco mniejszym zakresie ,,DoRz”, a w najmniejszym za$§ tygodnik ,,Wprost™.
Uniwersum drugie (,,Polityka” 1 ,NP”) przyjmowalo charakter zasadniczo wyraznie
sprzeciwiajacy si¢ ugrupowaniu PiS i kierownictwu tejze partii, co wigzalo si¢ takze
ze stronniczo$cig polityczng i mechanizmami propagandowymi (ze strony tych mediow),
ale jednoczesnie korelowato z zupelnym brakiem finansowania ze strony ministerstw, spotek
z udziatem Skarbu Panstwa i urzedéw centralnych zarzadzanych przez wspotpracownikow PiS
i koalicjantow.

Na zakonczenie warto zwrdci¢ uwage na ograniczenie metodologiczne
przeprowadzonych analiz. W przypadku niniejszego opracowania wszystkie etapy badawcze
byly konstruowane i przeprowadzone przez t¢ sama osobg, co z jednej strony skutkuje
ograniczeniem ryzyka bledow popelnianych przez koderow nieznajacych ,.glebokich”
i kontekstualnych zatozen metodologicznych analizy. Z drugiej jednak strony, nawet
zachowujac najwyzsza staranno$¢ badawcza, jednoosobowa praca niesie ze sobg niewielkie
ryzyko naznaczenia badania subiektywizmem lub tez pomytki w obliczeniach
matematycznych. Stad tez autor transparentnie zwraca uwage na tego rodzaju ograniczenie
badania.

Jesli za$ chodzi o mozliwos$ci kontynuowania badan, to autor dysertacji dostrzega trzy
podstawowe kierunki. Po pierwsze — niewatpliwie rozwojowe moga okazaé si¢ badania
szczegblowych sposobow prezentowania wszystkich kandydatow startujacych w wyborach na
tamach poszczegolnych tytutéw medialnych. W tym celu, wykorzystujac odpowiednio
zakodowane materialy w ramach ilo§ciowo-jakosciowej analizy zawarto$ci , mozna zastosowac
indukcyjng analize ramowania i stworzy¢ np. matryc¢ szczegétowych sposobow ramowania
interpretacyjnego wszystkich kandydatéw na prezydenta w wyborach 2020 r.

Po drugie — warte rozwazenia wydaja si¢ badania nad motywacjami nadawcow
przebadanych materialow prasowych — tj. przedstawicielami kolegiow redakcyjnych
tygodnikow lub najbardziej popularnymi publicystami. W tym przypadku przydatne moga
okaza¢ si¢ indywidualne poglebione wywiady (swobodne lub $cisle ustrukturyzowane).
Po trzecie — intrygujaco prezentuje si¢ perspektywa przeprowadzania badan nad efektami
wplywu eksponowanej treSci tygodnikow np. za pomoca zogniskowanych wywiaddéw
grupowych lub tez badania typu eksperymentalnego. Mogloby to stuzy¢ poglebieniu wynikoéw
uzyskanych za pomocg analizy zawartosci. W ostatnim jednak przypadku, tj. przy
projektowaniu ewentualnego badania eksperymentalnego, niezbedne wydaje si¢ juz powotanie

szerokiego i interdyscyplinarnego zespotu badawczego.
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