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Niniejszy rozdzial ma na celu przedstawienie wnioskéw z wynikéw badan
przeprowadzonych w ramach projektu GANESA oraz ma zaprezentowac oce-
ne mobilnosci mlodych Polakéw i ich preferencji co do wyboru miejsca nauki
i pobytu oraz wplywu podrézowania na poglady uczniéw i studentéw.

Mtodzi Polacy w Europie to ludzie §wiadomi swojej wartoscil. W badaniu
przyjeliSmy szerokie rozumienia pojecia wartosci — odnoszace sie zaréwno do
etycznej strony funkcjonowania czlowieka, aksjologicznych podstaw funkcjo-
nowania panstwa czy tez formalnej struktury, w ktérej jednostka egzystuje
(w badaniu GANESA chodzi o Unie Europejska), ale tez do kwestii korzysci,
jakie jednostka moze odnie$¢ w zwigzku z danym stanem rzeczy?. Mtodziludzie
bedacy respondentami ankiety urodzili sie w Polsce nalezacej do Unii Europej-
skiej. Oczywiste sg dla nich takie warto$ci jak: wolno$¢, demokracja, swoboda
podrézowania i prawo do wyrazania swoich pogladéw. Czuja sie obywatelami
Europy i chcg korzystac z przywilejéw, jakie daje im przynalezno$¢ do niej. Stu-
diuja i pracujg w krajach czlonkowskich UE3.

W badaniu przeprowadzonym w ramach projektu GANESA zapytano re-
spondentéw o to, jakie warto$ci kojarza im sie z Unig Europejska.

Wykres 7.1. przedstawia zbiorcze zestawienie wszystkich odpowiedzi re-
spondentéw, ktérzy zaznaczyli te wartosci, z ktérymi najsilniej sie identyfikuja.
Z badania wynika, ze szczeg6lnie istotna dla mlodej generacji okazuje sie swo-

1 M.B. Boni, Mtodzi 2020 — w poszukiwaniu tozsamosci, Warszawa 2021, https://www.ba-
tory.org.pl/wp-content/uploads/2021/05/Mlodzi_2020.pdf [dostep: 11.07.2022].

2 Por. M. Tabernacka: Pojecie wartosci i przymiotnik ,,aksjologiczny” nie musza by¢ wiec
odnoszone jedynie do ich abstrakcyjnego rozumienia, dominujacego w jezyku potocznym,
ktére koduje pod tymi terminami konotacje o wymiarze przede wszystkim etycznym. Ter-
min ,warto$ci” ma w jezyku réwniez odniesienie $cisle wymierne ekonomicznie — chodzi
o rynkowa czy tez finansowa warto$¢ pewnych débr badz dziatan. Wazne jest poza tym, by
otrzasnac sie z hipokryzji oddzielania od siebie warto$ci w rozumieniu ,,duchowym” i w sen-
sie ekonomicznym. Cho¢ w praktyce moze czasem dochodzi¢ do kolizji tych sfer, to jednak,
uwzgledniajac istote potrzeb ludzkich i ich hierarchii, sklasyfikowanej na przyktad przez
Abrahama Maslowa, nalezy pamietac, ze to ekonomiczne podstawy egzystencji sa gruntem,
na ktérym mozna rozwijac realizacje potrzeb tak zwanego wyzszego rzedu. M. Tabernacka,
Aksjologia mediacji z udziatem przedsigbiorcéw — refleksje, Acta Universitatis Wratislawiensis No
4101, PRAWO CCCXXXIV, Wroctaw 2022,s5.197, https://doi.org/10.19195/0524-4544.334.14

3 Ocenawartosci, poddana analizie w tym opracowaniu, jest wynikiem badan przeprowa-
dzonych w ramach projektu naukowo — badawczego GANESA. Z badania przeprowadzonego
na grupie prawie 700 respondentéw (uczniowie liceum, technikum oraz studenci Uniwersy-
tetu Wroctawskiego) wynika, ze mtodzi Polacy cenig w zwiazku z cztonkostwem Polski w UE
najbardziej: swobode podrézowania, w tym programy stypendialne jak Erasmus +, swobode
przeptywu oséb, w tym mozliwos¢ podejmowania pracy w dowolnym kraju Unii Europejskiej,
czy tez mozliwo$¢ studiowania na kazdym unijnym uniwersytecie.
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boda przemieszczania (89% odpowiedzi), jak réwniez mozliwo$é podejmowa-
nia pracy w kazdym kraju unijnym (81% odpowiedzi). Wazne sg takze benefity
wynikajgce z programéw mobilno$ciowych typu Erasmus+ (62% odpowiedzi)
oraz 1aczaca sie z podrézowaniem wolnosé (64% odpowiedzi). Wszystkie za-
znaczone warto$ci wpisujg sie w model wspdtczesnego mlodego Europejczyka.
Jest nim czltowiek cenigcy przemieszczanie sie, otwarty na §wiat i chcgcy czer-
pac z tego, co daje mu Europa bez granic i kontroli paszportowych. To Polak,
ktéry nie ma oporéw w podejmowaniu studiéw na europejskich uczelniach, go-
towy podjaé prace takze poza ojczyzna.

Dla miodych Europejczykéw — Polakéw Europa to ich miejsce. Mlodzi Polacy
nie maja kompleksu nizszosci. Nie widzg réznic w funkcjonowaniu spotecznym
w Europie, miedzy soba a np. mtodymi Niemcami, Duriczykami, czy Hiszpana-
mi. Wnioski wynikajace z badania ankietowego przeprowadzonego w ramach
projektu GANESA koresponduja z wnioskami wypracowanymi przez Instytut
Spraw Publicznych w reprezentatywnym badaniu zatytulowanym Make peace not
war4. Wéréd Polakéw poddanych wspomnianemu badaniu bardzo wysoko oce-
niona zostala wartos$¢ pokoju miedzy panstwami czlonkowskimi, jaki zapewnia
Polsce przynalezno$¢ do UE. Zaraz na drugim miejscu uplasowala sie mozliwosé
swobodnego zamieszkania i pracy w dowolnym kraju unijnym, jak réwniez moz-
liwo$¢ studiowania w innym panstwie cztonkowskim. Europa jest zatem postrze-
gana jako miejsce, ktére stwarza mozliwosci: rozwoju, studiowania i poznawania
ludzi, a takze podjecia pracy w kazdym kraju unijnym. Europejczycy, bez wzgledu
na narodowo$¢, czuja sie beneficjentami débr i wartosci, jakie wynikajg z czton-
kostwa ich panstwa w strukturach unijnych. Bycie Europejczykiem to brzmi
dumnie, ale i bardzo normalnie oraz praktycznie — to fakt, ktéry dla miodych
ludzi jest pewny i niezaprzeczalny, a przede wszystkim daje wymierne korzysci.

W literaturze bardzo czesto za gtéwne czynniki motywujace do podrézowa-
nia wskazuje sie zdobywanie nowej wiedzy, poznawanie siebie i §wiata. Podréz-
nicy definiowani sg jako ludzie otwarci na $§wiat, budujgcy obraz rzeczywistosci
oparty na faktach, dalecy w swoich opiniach od stereotypowego upraszczania

4 https://www.isp.org.pl/pl/aktualnosci/make-peace-not-war-mlodzi-europej-
czycy-m-in-polacy-o-ue-zagrozeniu-terroryzmem-i-naplywie-uchodzcow [dostep:
04.07.2022]. Badanie zostato zrealizowane przez Instytut Spraw Publicznych w dniach 30
stycznia — 13 lutego 2017 roku za pomoca wywiadéw on-line (CAWI) na reprezentatywne;j
prébie 3000 0s6b w wieku 15-24 lata w 6 krajach: w Polsce, Czechach, Stowacji, Niemczech,
AustriiinaWegrzech. W kazdym kraju zostato przeprowadzonych 500 wywiaddw, a préba dla
kazdego z krajow zostata przygotowana na podstawie oficjalnych statystyk UE (Eurostat).
Badanie zostato zrealizowane na przetomie stycznia i lutego za pomoca wywiadéw on-line
(CAWI) na reprezentatywnej ogdlnopolskiej probie 500 mieszkancow Polski w wieku 15-24
lata. Proba zostata przygotowana na podstawie oficjalnych statystyk UE (Eurostat).
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Wykres 7.1. Jezeli cenisz ktéras z ponizszych wartosci w Unii
Europejskiej, zaznacz jedna lub wiecej z ponizszych opcji
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mozliwos¢ podjecia pracy w kazdym kraju unijnym _ 81%
program Erasmus _ 62%
brak dodatkowych optat za korzystanie z roamingu _ 61%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

drugiego czlowieka. W starozytnej Grecji za gléwne czynniki sktaniajgce ludzi do
podrdzy uznawano: poszerzanie wlasnych horyzontéw, zdobywanie wiedzy o in-
nych, starozytnych cywilizacjach, kulturach, czy poznawanie miejsc o ktérych
dotychczas podréznicy tylko czytalilub styszeli®. Przed erg mechanizacji i rozwo-
juinfrastruktury transportowej, podrézowanie bylto przywilejem nielicznych.

Dzi§, w dobie globalizacji, cyfryzacji, kiedy to komunikacja i transport sa
duzo latwiejsze, liczba oséb wigczajaca sie do §wiatowego ruchu turystyczne-
go dynamicznie sie powieksza. Potwierdzaja to dane statystyczne publikowane
przez United Nation World Tourism Organization UNWTO, ktére pokazuja, ze
od 2009 roku (po tymczasowym zatamaniu trendu wzrostowego spowodowa-
nego miedzynarodowym kryzysem gospodarczym) nastepowat staly i systema-
tyczny wzrost w przeptywie miedzynarodowych turystéw osiggajacy rekordo-
wa liczbe ponad 1,5 miliarda turystéw rocznie w 2019 roku®.

> M.Cartwright, Travel in the ancient Greek http:/www.ancient.eu/article/605/travel-in-
-the-ancient-greek-world, [access: 15.11.2018], za Shan Maryana, | “travel” as a Key Perso-
nality Element and Society Shaping Cocept in Republic by Plato, s. 383.

6 https://www.unwto.org/international-tourism-growth-continues-to-outpace-
-the-economy [data dostepu 05.07.2022].
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Podobny trend utrzymywat sie w Polsce, gdzie odnotowano nieprzerwany
wzrost przyjazdéw turystycznych zauwazalny od czasu §wiatowego kryzysu
finansowego w 2009 roku W rekordowym 2019 r. nasz kraj odwiedzito po-
nad 20milionéw turystéw’. Na podobnym poziomie ksztaltowala sie liczba wy-
jezdzajacych poza granice naszego kraju. Zgodnie z Raportem GUS Turystyka
w Polsce w 2019 roku 20,8 mln mieszkancéw Polski w wieku 15 lat i starszych
przynajmniej raz wyjechata za granice, co odpowiadalo za 64,1% mieszkancéw
Polski w tej grupie wiekowej®. Rok 2020 byt kluczowym dla §wiatowej i pol-
skiej turystyki, gtéwnie z uwagi na sytuacje pandemiczng i w znacznym stop-
niu zalamat trend utrzymujacy sie od dekady. W 2020 roku turystyka byta jed-
nym z sektoréw polskiej gospodarki, ktéra w najwiekszym stopniu dotknieta
zostala przez skutki pandemii COVID-19.? Zgodnie z danymi opublikowanymi
przez GUS liczba mieszkancéw naszego kraju uczestniczgca w przynajmniej
jednym prywatnym wyjezdzie turystycznym spadia w stosunku do roku po-
przedniego o ponad 30% i wyniosta 14,1 mln 0séb (43,6% mieszkaricéw Polski
w tej grupie wiekowej)10.

Badanie ankietowe w projekcie GANSA prowadzone bylo w pierwszej po-
towie 2020 roku, wiec mozna uznaé, ze obrazuje typowa tendencje sprzed pan-
demii, wiec prawdopodobnie jest to trend, do ktérego mtodzi Polacy powrdca,
gdy ustang ograniczenia zwigzane z pandemig.

Waznym zagadnieniem badawczym projektu GANESA bylo diagnozowa-
nie mobilnosci ucznidéw i studentéw wojewoddztwa dolnoslgskiego, szczegdl-
nie w odniesieniu do tego, w jakim stopniu podréze wplywaja na otwartosé
mlodych ludzi, ich opinie, sympatie, antypatie, cenione wartoéci i postrzega-
ne korzysci, jakie ptyna z przynaleznosci Polski do Unii Europejskiej. Badanie
pokazalo, ze mlodzi ludzie podrézuja duzo i czesto, a swoboda przemieszcza-
nia, ktéra wynika z cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej i przynaleznosci
do panstw grupy Schengen jest dla nich jedna z najwazniejszych wartosci. Az
89% mlodych ludzi bioracych udzial w badaniu uznato, ze swoboda przemiesz-
czania sie jest wazng wartoscig.

7 https://webunwto.s3.eu-west-1.amazonaws.com/s3fs-public/2020-10/poland.pdf
[data dostepu 05.07.2022]s.1

8 Gtéwny Urzad Statystyczny, Turystyka w 2019 roku https://stat.gov.pl/obszary-
tematyczne/kultura-turystyka-sport/turystyka/turystyka-w-2019-roku,1,17.html,s.18.

9 Gtéwny Urzad satystyczny, Turystyka w 2020 roku. https://stat.gov.pl/obszary-
tematyczne/kultura-turystyka-sport/turystyka/turystyka-w-2020-roku,1,18.html [data
dostepu 05.07.2022],s.17.

10 Gtéwny Urzad Statystyczny, Turystyka w 2020 roku. https://stat.gov.pl/obszary-
tematyczne/kultura-turystyka-sport/turystyka/turystyka-w-2020-roku,1,18.html [data
dostepu 05.07.2022],s.18.
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Uczniowie i studenci podrézuja po §wiecie i czesto szukajg swojego miejsca
w dorostym zyciu, upatrujac mozliwosci podjecia studiéw i pracy za granica
w przysziosci. Az 81% respondentéw ankiety wskazuje, ze brak barier przy
podjeciu pracy w panstwach UE jest dla nich wazny. Istotne okazuja sie réwniez
programy mobilno$ciowe takie jak Erasmus — warto$¢ programu docenito po-
nad 60% badanych.

Postrzeganie korzysci, jakie niesie za soba cztonkostwo w Unii Europejskiej
rézni sie jednak w zalezno$ci od grupy respondentéw. Okazuje sie, Ze nieco inne
priorytety majg studenci, inne uczniowie liceum, a jeszcze inne uczniowie tech-
nikum.

Swoboda przemieszczania sie okazata sie szczegélnie istotna dla uczniéw li-
ceum ogdlnoksztalcgcego i studentéw. Warto$é te za istotng wskazato odpowied-
nio 90% uczniéw oraz 91% studentéw. Uczniowie liceum podobnie jak studenci
docenili réwniez role programéw mobilno$ciowych takich jak program Erasmus
- az 82,5% uczniéw liceum ogdlnoksztatcgcego i 81% studentéw wskazalo go za
warto$ciowa korzys¢ ptynaca z cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej. T sama
korzys¢ za warto$ciowa uznaje zaledwie 59% uczniéw technikum.

Milodzi ludzie aktywnie wigczaja sie do europejskiego ruchu turystycznego.
Podrézuja z rodzicami, z przyjaciéimi, korzystaja z programéw mobilno$cio-
wych finansowanych z funduszy unijnych. Do najbardziej popularnych nalezg

Wykres 7.2. Odsetek respondentéw doceniajacych wartosci zwigzane
zmobilnymi korzysciami przynaleznosci do UE wg rodzajow szkot
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M program Erasmus W mozliwos¢ podjecia pracy w kazdym kraju unijnym

swoboda przemieszczania sie miedzy parstwami

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA
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Wykres 7.3. Skumulowana liczba panstw odwiedzonych
przez respondentéw w latach 2016-2020
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

Erasmus, Discover EU, POWER. Mlodzi poznaja Europe takze dzieki wyciecz-
kom szkolnych i wymianom miedzynarodowym.

Uczniowie i studenci, zapytani o ich do§wiadczenia podrézy zagranicznych
w ostatnich pieciu latach poprzedzajacych badanie, wykazali sie bardzo wyso-
ka mobilnosdcia. Az 97% respondentdéw wskazalo, ze w okresie ostatnich pie-
ciu lat odbyli co najmniej jedng podréz zagraniczng. Wyniki badan wskazuja,
ze nieco wieksza mobilnoscig charakteryzuja sie uczniowie niz studenci. Poza

Wykres 7.4. Liczba panstw odwiedzonych przez respondentdéw w 2016-2020
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Zrbdto: opracowanie wiasne na podstawie badar GANESA
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granice naszego kraju nie wyjechato wcale w latach 2016-2020 2,6% uczniéw
i3,6% studentow.

Najczesciej mtodzi ludzie wskazywali, ze w ciggu ostatnich pieciu lat od-
wiedzili dwa rézne panistwa (18% badanych). Jednak az ponad potowa bada-
nych wyjechata do co najmniej czterech réznych panstw, a siedem procent re-
spondentéw podrézowato do 10 krajéw lub wiecej. Wiekszymi globtroterami
okazuja sie uczniowie. Odpowiednio niemal 8% uczniéw mialo okazje odwie-
dzi¢ 10 krajow lub wiecej w poréwnaniu do 6% badanych studentéw.

Najwiecej mtodych ludzi odwiedzito panistwa europejskie, a w szczegélno-
§ci paristwa sasiadujgce z Polska tj. Czechy (70% badanych) i Niemcy (69% ba-
danych). Moze to wynikaé przede wszystkim z blisko$ci tych paristw w stosun-
ku do wojewddztwa dolnoslaskiego, jak i samego Wroctawia. Kolejne wedtug
popularno$ci paristwa to: Chorwacja (31%), Austria i Hiszpania (po 27%), Sto-
wacja (26%), Grecja i Wielka Brytania (po 24%). Czechy i Niemcy to panistwa,
najczesciej wskazywane przez respondentdéw, ktérzy w ostatnich pieciu latach
mieli okazje tylko raz wyjechaé poza granice naszego kraju.

Najczesciej odwiedzanym krajem Europy spoza Unii Europejskiej byta
(poza Wielka Brytanig, ktéra do korica 2020 nalezata jeszcze formalnie do UE)
Ukraina, Szwajcaria i Norwegia. Nalezy jednak pamietaé, ze zaréwno Szwaj-
caria jak i Norwegia naleza do panstw strefy Schengen.

Wykres 7.5. Odsetek respondentéw, ktorzy odwiedzit dany kraj europejski
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Zrbdto: opracowanie wiasne na podstawie badari GANESA
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Wykres 7.6. Kraje odwiedzone przez uczniéw i studentéw spoza Europy

Jordania

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

Najcze$ciej odwiedzane panstwa spoza Europy to: Turcja, Egipt i Tunezja.
Nieliczne osoby wskazywaty jako cel swoich podrézy réwniez: Izrael, Chiny
czy USA, a takze Meksyk, Jordanie czy RPA. Pojedynczy respondenci odwie-
dzali Kube, Sri Lanke czy Kenie.

Podsumowujac, najwazniejszymi czynnikami wptywajacymina kierunki za-
granicznych wyjazdéw mlodych Polakéw sg: bliskosé geograficzna danego pan-
stwa, jak réwniez atrakcyjnos¢ i popularno$é wakacyjna danych kierunkéw.

W ramach badan naukowych projektu GANESA zajeto sie tez kwestig oce-
ny przez miodych Polakéw relacji z sgsiadami. Zbadano, jakie emocje w mto-
dym pokoleniu budzi kraj sasiadujgcy z Polska, jak i jego mieszkancy.

Z badania przeprowadzonego podczas trwania projektu GANESA wynika,
ze Polacy najwieksza sympatia darza Czechéw. Pozytywny stosunek do naszych
potudniowych sgsiadéw wykazato az 67% respondentéw, a 13% ogétu bada-
nych wskazalo, ze Czechéw wrecz uwielbia. Jeszcze wiekszg sympatie budza
nasi bliscy sasiedzi wirdd oséb, ktére miaty okazje odwiedzi¢ ten kraj. Badanie
wskazuje, ze 96% badanych, ktérzy byli w Czechach, darzy naszych potudnio-
wych sasiadéw pozytywnymi emocjami. Zaledwie 4% respondentdéw, ktérzy
byli w tym kraju zaznacza negatywne emocje w stosunku do tego panistwa i jego
obywateli. Sporg sympatig Polakéw cieszg sie réwniez Stowacy (43% pozytyw-
nych opinii) i Niemcy (42% pozytywnych opinii).

Najmniej pozytywne emocje wéréd badanych budzily: Rosja i Bialorus.
Ponad 30% respondentéw wskazywalo na swéj negatywny stosunek do Bia-
torusi. Liczba respondentéw wyrazajaca negatywne emocje do Rosji byta nie-
co nizsza i ksztaltowala sie na poziomie 21%, jednak w tym przypadku wiecej
odpowiedzi bylo bardziej radykalnych — az 5% respondentéw stwierdzilo, ze
Rosji wrecz nie znosi.
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Wykres 7.7. Jakie emocje budzi w Tobie sgsiadujacy kraj?
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

Analiza relacji polsko-niemieckich zostala w ramach projektu GANESA
bardziej pogtebiona. Zbadano nie tylko, jakie emocje w mtodym pokoleniu bu-
dzi kraj sgsiadujgcy z Polska, jak ijego mieszkarnicy, ale réwniez to, jak mlodzi
Polacy postrzegaja wzajemne sympatie i antypatie, zaréwno swoje, jak i swo-
ich zachodnich sasiadéw oraz jakie sg ich wrazenia z bezpo$rednich kontaktéw
z niemieckimi réwie§nikami.

Wykres 7.8. Zaznacz, jakie emocje budza w Tobie Niemcy
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA



M4 Rozdziat 7

Wykres 7.9. Zaznacz, jakie emocje budza w Tobie Niemcy

uczniowie technikum W& 26% 38% 16%
uczniowie liceum 17% 38% 33% 8%
studenci 11% 30% 35% 19%
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

Jak juz wspomniano, 42% respondentéw zapytanych o emocje w stosun-
ku do Niemiec i Niemc6éw wyrazito w badaniu swoje pozytywne odczucia (od-
powiedzi: uwielbiam oraz fajny kraj, fajni ludzie). 35% badanych wyrazito swoje
neutralne emocje, a 19% stwierdzilo, ze ich emocje sg negatywne

Najwiekszg sympatia darzg naszych zachodnich sgsiadéw uczniowie li-
ceum, ponad 55% z nich wyrazito sympatie do Niemiec i Niemcéw. Najmniej
pozytywnych odczué¢ wzgledem Niemcéw wyrazili uczniowie technikum.

Wykres 7.10. Czy Polacy lubig Niemcéw?
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA
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W ramach projektu GANESA zapytano réwniez miodych ludzi o to, czy
uwazaja, ze Polacy lubig Niemcédw. Okazuje sie, ze wyobrazenie mlodych ludzi
na temat stosunku swoich rodakéw do naszych zachodnich sgsiadéw jest zde-
cydowanie bardziej negatywne niz ich wilasne odczucia. Zaledwie 15% bada-
nych uwaza, ze Polacy raczej lubig Niemcéw, a az ponad 40% badanych sadzi,
ze Polacy darzg Niemcéw negatywnymi uczuciami (36% wskazato odpowiedz
raczej nie, a 5% zdecydowanie nie). Osobiste odczucia uczniéw i studentéw za-
prezentowane na wykresie 8. sg wiec bardziej przychylne niz ich wyobrazenia
o tym, co mys$lg inni rodacy (wykres 10).

Wryniki ankiet pokazuja jednak, ze mlodzi ludzie, ktérzy podrézuja do Nie-
miec maja znacznie bardziej przychylne wyobrazenie o stosunku Polakéw do
Niemco6w, niz ich réwiesnicy, ktérzy nigdy za naszg zachodnig granica nie byli.
Sposréd ucznidéw i studentéw podrézujacych do Niemiec 21% stwierdzito, ze Po-
lacy lubig Niemcéw, podczas gdy tylko 11% respondentéw, ktérzy nigdy w Niem-
czech nie byli, mialo podobng opinie. Uczniowie i studenci, kt6érzy nie wyjechali
dotad do Niemiec analogicznie utrzymuja, ze Polacy raczej nie lubia Niemcéw
(39%), podczas gdy ci, ktérzy w Niemczech byli, uwazaja, ze Niemcédw nie darzy
sympatig 23% Polakoéw, a wiec znacznie mniej. Okazuje sie wiec, ze mobilno$é
mlodych ludzi moze mie¢ wpltyw na ich postrzeganie rzeczywistos$ci.

Uczniéw i studentéw zapytano rowniez o to, czy w ich odczuciu Niemcy lu-
big Polakéw. Wyniki badan pokazujg, ze mtodzi respondenci sgdzg, ze Niemcy
bardziej lubig Polakéw, niz Polacy Niemcéw. Podczas gdy tylko 15% badanych
twierdzi, ze Polacy lubig Niemcéw, to 18% wskazuje, ze Niemcy lubig Polakéw,
a wiec trzy procent wiecej. Jeszcze wieksze réznice pojawiaja sie przy anali-

Wykres 7.11. Czy Niemcy lubig Polakéw?
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zie antypatii. Podczas gdy 36% mlodych uwaza, ze Polacy nie lubig Niemcéw,
znacznie mniej, bo tylko 24% badanych sadzi, ze Niemcy raczej nie lubig Pola-
kéw. Przy analizie tego pytania badawczego réwniez potwierdza sie trend, ze
ci, ktérzy podrézuja do Niemiec, maja bardziej pozytywne odczucia o sympatii
naszych zachodnich sasiadéw. Co piaty badany nie miat zdania w tej kwestii.

Mtodzi ludzie réwniez bardzo dobrze i dobrze oceniajg swoje dotychcza-
sowe kontakty z mtodymi Niemcami - takze te przypadkowe. Zdecydowanie
pozytywnie relacje polsko — niemieckie ocenito 29% respondentéw, a raczej
pozytywnie az 40% respondentéw. Tylko 4% badanych wyrazito sie negatyw-
nie o swoich dotychczasowych relacjach z Niemcami. W badaniu 15% respon-
dentéw okreslito, ze nie ma zdania i nie potrafi oceni¢ swojego stosunku do
relacji z mtodymi Niemcami.

Whnioski zbadani w ocenie stosunkéw polsko — niemieckich przeprowadzo-
nych w ramach projektu GANESA koresponduja z wnioskami wynikajacymi
z badania ,Barometr Polska — Niemcy”!! - popularnego i rozpoznawalnego,
przeprowadzanego od wielu lat przez Instytut Spraw Publicznych. Sympatie
i antypatie mtodych miaty z pewnos$cia wptyw na ich wybory dotyczace kraju,
w ktérym mogliby podje¢ nauke, studia, a takze chetnie zamieszkaliby. Ana-
lizie poddano kraje sgsiadujgce z Polskg, a wiec zaréwno te, ktdre sg cztonka-
mi Unii Europejskiej (a wiec Niemcy, Czechy, Stowacja i Litwa) i te, ktére do
Wsp6élnoty nie nalezg (Ukraina, Biatoru$ i Rosja).

Zbadania wynika, ze niemal 60% procent respondentdéw wybratoby Niem-
cy jako kraj do zamieszkania czy tez studiowania. Drugim w kolejnosci krajem
wyboru mtodych okazuja sie Czechy, niemal 30% respondentéw wskazato, ze
mogtoby tam mieszkaé lub studiowaé. 6% respondentéw byloby zainteresowa-
nych studiowaniem badz przeprowadzka do Stowacji. Kraje pierwszego wybo-
ru s3 cztonkami Unii Europejskiej, co moze wskazywa¢ na fakt, ze uczniowie
doceniaja swobody, jakie niesie za soba przynalezno$¢ do UE. Panstwa, z kté-
rymi mlodzi respondenci nie wiazali w duzej mierze plandéw na przysztosé to:
Biatorus, Ukraina, Litwa i Rosja, a wiec nasi wschodni sasiedzi. Zaden respon-
dent nie wykazal checi studiowania w Biatorusi.

1 Barometr Polska — Niemcy” to projekt realizowany wspélnie przez Instytut Spraw
Publicznych, Deutsches Polen-Institut (Niemiecki Instytut Spraw Polskich), Fundacje
Konrada Adenauera w Polsce i Fundacje Wspétpracy Polsko-Niemieckiej. Prowadzony od
ponad dwudziestu lat mierzy ,,atmosfere” relacji polsko-niemieckich, odpowiadajac na
pytaniaoto,jak PolacyiNiemcy postrzegajasiebie nawzajemijak oceniajastan dwustronnych
stosunkdw oraz dziatania drugiego kraju w réznych sferach polityki. https://www.isp.org.pl/
pl/publikacje/polacy-i-niemcy-jak-dalecy-jak-bliscy-barometr-polska-niemcy-2022
[dostep: 04.07.2022].
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Wykres 7.12. Czy Twoje dotychczasowe kontakty (nawet przypadkowe)
z Niemcami w Twoim wieku oceniasz pozytywnie?
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

Liczne wyjazdy zagraniczne miodych ludzi, a takze mozliwo$¢ studiowania
poza granicami naszego kraju ksztaltuja réwniez potrzebe nauki jezykéw ob-
cych. Jezyk angielskijest powszechnie uznawany za jezyk wiodacy, bez ktérego
uczniom i studentom moze by¢ trudno odnalez¢ sie na wspélczesnym rynku

Wykres 7.13. W ktorym z wymienionych krajéw sasiednich
zamieszkat(a)bys lub studiowat(a)bys najchetniej?
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA
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Wykres 7.14. Czy widzisz potrzebe uczenia sie jezyka obcego innego niz angielski?

m tak = nie

Zrbdto: opracowanie wiasne na podstawie badar GANESA

Wykres 7.15. Czy widzisz potrzebe uczenia sie jezyka obcego innego niz angielski?

studenci 11% 89%

uczniowie 21% 79%

Hnie Mtak

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

pracy. Okazuje sie jednak, ze mlodzi ludzie uwazajg za potrzebne, aby uczy¢
sie réwniez innych jezykéw obcych. Az 85% mlodych przebadanych w ramach
projektu GANESA wskazalo, ze widzi takg potrzebe.

Potrzeba uczenia sie jezyka obcego innego niz jezyk angielski jest jednak
zr6éznicowana w zalezno$ci od statusu respondentéw. 21% ucznidéw uwaza, ze
nauka innego niz angielski jezyka obcego jest im zbedna, podczas gdy wsrod
studentéw odsetek ten stanowi zaledwie 11%. Najmniejszy entuzjazm do na-
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Wykres 7.16. Uszereguj jezyki wedtug swoich preferencji
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

Wykres 7.17. Czy widzisz potrzebe uczenia sie jezyka obcego innego niz angielski?
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari GANESA

uki innego jezyka obcego wykazuja jednak uczniowie technikum - az 40%
uczniéw nie czuje potrzeby nauki innego jezyka obcego.

Sposréd jezykéw obeych (innych niz angielski) najwiekszg popularnoscig cie-
szy sie wéréd mtodych ludzi jezyk niemiecki, hiszpanski i francuski. Mlodzi ludzie
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zdecydowanie najbardziej chcg uczy¢ sie jezyka niemieckiego — jezykowi temu
daja takze zdecydowane pierwszeristwo przed pozostatymi (jako jezyk pierwszego
wyboru wskazato go 35% uczniéw i studentéw). 27% badanych jako jezyk pierw-
szego wyrobu wskazalo hiszpanski. Jezykiem pierwszego wyboru dla niemalej
grupy uczniéw byl réwniez jezyk francuski (wskazato go 17% respondentéw).

Uczniowie i studenci wykazywali najmniejsza potrzebe nauki jezyka por-
tugalskiego i czeskiego. Co ciekawe, réwniez w tym aspekcie wyniki badania
pokazuja, ze istnieje pozytywna zalezno$¢ pomiedzy aktywnoscia turystyczna
uczniéw i studentéw a checia podjecia nauki jezyka innego niz jezyk angielski.
Niemal co pigta osoba, ktéra nigdy nie byta za granicg nie widzi takiej potrze-
by. Wsréd oséb, ktére charakteryzuje duza mobilno$¢ wyjazdéw zagranicz-
nych (a ktérzy w ciggu pieciu lat od daty przeprowadzenia badania odwiedzili
co najmniej 10 réznych krajéw) istnieje duzo wieksza potrzeba nauki jezykéw
obcych innych niz angielski (zaledwie 4% nie dostrzega takiej potrzeby).

Badanie przeprowadzone w ramach projektu GANESA skoncentrowane
byto takze na analizie pewnych, okre§lonych wymiaréw oceny relacji polsko-
-niemieckich i niemiecko-polskich. Miedzy innymi zapytano respondentéw
o praktyczno$¢ uczenia sie jezyka niemieckiego i znaczenie tego jezyka dla
ksztaltowania sie kolejnych etapéw edukacyjnych - studiowanie, potencjalna
praca w przysztosci, mobilnos¢.

Jezyk niemiecki jest postrzegany przez miodych ludzi jako zdecydowanie
praktyczny i uzyteczny w ksztaltowaniu ich planéw edukacyjnych oraz zawo-

Wykres 7.18. Czy jezyk niemiecki jest/moze by¢ przydatny w Twoich
planach na dalsza edukacje lub/i zawodowa przyszto$¢?
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dowych. Zdecydowanie tak i raczej tak ocenito jezyk niemiecki az 50% respon-
dent6éw. Odsetek ten jest jeszcze wiekszy (o 5%) sposréd tych, ktérzy przy-
najmniej raz odwiedzili Niemcy. Raczej nie i zdecydowanie nie wskazato 35%
badanych.

Podsumowujac, mobilno$é mtodych Polakéw ma wpltyw na ich poglady do-
tyczace relacji polsko-niemieckich. Uczniowie i studenci, ktérzy mieli szanse
podrézowaé, wykazuja sie wieksza sympatig do obywateli panstw, ktére od-
wiedzili, co potwierdzaja ich odczucia chociazby w stosunku do Niemcéw czy
Czechéw. Mtodzi, ktérzy mieli okazje zwiedzaé¢ $wiat, widza tez wiekszg po-
trzebe uczenia sie jezykdéw innych niz jezyk angielski.

Powyzsza analiza dowodzi rowniez, ze korzysci, jakie niesie za sobg czlon-
kostwo Polski w Unii Europejskiej, szczegélnie te zwigzane ze swobodg prze-
mieszczania, mozliwo$cia podejmowania pracy w kazdym kraju unijnym oraz
benefity wynikajace z programéw mobilnosciowych typu Erasmus+ oraz
Taczaca sie z podrézowaniem wolno$é sa dla mtodych wazne. Uczniowie i stu-
denci w wiekszo$ci pozytywnie oceniajg poszczegblne przywileje, jakich oso-
bi$cie moga doswiadczaé w swoim codziennym zyciu, bedac obywatelem Unii
Europejskiej. Sg tez konsekwentni w swoich opiniach i pogladach, co pokazuje
wykres 13. przedstawiajgcy rozklad odpowiedzi uczniéw i studentéw na pyta-
nie o ocene integracji Polski z Unia Europejska.

Badania pokazujg, ze 58% respondentéw pozytywnie ocenia integracje
Polski z Unig Europejska, 15% za$ ocenia integracje negatywnie, przy czym
5% zdecydowanie nie odnosi sie do niej pozytywnie. Powyzszy wykres wy-
raznie dowodzi réwniez, ze najmniejszy entuzjazm do procesu integracji majg

Wykres 7.19. Czy integracje Polski z Unig Europejska oceniasz pozytywnie?
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Zrbdto: opracowanie wiasne na podstawie badari GANESA
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osoby, ktére nigdy nie wyjechaly poza granice naszego kraju. Najwieksi Eu-
roentuzjasci reprezentuja grupe, ktéra jest najbardziej mobilna. Osoby, ktore
w ostatnich pieciu latach odwiedzily dziesie¢ lub wiecej panstw, w najwiek-
szym stopniu wyrazaja sie pozytywnie o integracji Polski z Unig Europejska
(64% respondentéw udzielito odpowiedzi zdecydowanie tak i raczej tak).





