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Abstrakt: Artykut dotyczy ztozono$ci problemu ewidencjonowania kosztow reprezentacji
i reklamy. Ostatnie lata wskazujg na rosnacy problem w interpretowaniu tych pozycji — stad tez
koszty te zanalizowano na podstawie regulacji wynikajacych z ustawy o rachunkowosci, ustawy
o podatku dochodowym od 0s6b prawnych, ustawy o podatku dochodowym od 0sdb fizycznych
i ustawy o podatku od towaréw i ustug VAT. Co wigcej, w artykule zaprezentowane odmienne
w czasie stanowiska w zakresie samego definiowania poj¢¢: reklama i reprezentacja, co w znaczg-
cy sposob utrudnia ostateczne rozliczenia podatkowe, co za$ staje si¢ zrédtem sporéw miedzy
podatnikiem a urzedem.

Celem artykutu jest: prezentacja szczegdtowych schematow ewidencyjnych wybranych dziatan
marketingowych, okreslenie wydatkéw marketingowych, bedacych kosztami uzyskania przycho-
dow w kontekscie proby rozroznienia reklamy od reprezentacji, a nastgpnie ustalenie typow dzia-
tan marketingowych, umozliwiajacych odliczenie podatku od towaréw i ustug VAT (naliczonego).

Controversy around representation and advertisement —
balance-tax analysis

Abstract: This article refers to the complexity of the problem of representation and advertise-
ment costs inventory. The last two years have shown that there is an increasing problem in inter-
preting these positions. Thus, the costs were analysed on the basis of regulations resulting from the
Accounting Act, the Income Tax Act on a corporate entity, the Act on Personal Income Tax, and
Goods and Services Income Vat Tax Act. What is more, in the article, different standpoints in time
are presented with regards to defining these two terms: advertisement and representation, which
in a significant way inhibits the final tax settlement. It also becomes a source of dispute between
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the taxpayer and the revenue office. The aim of this article is to present a detailed scheme of inven-
torying chosen marketing actions, defining marketing expenses that constitute tax deductible
expenses in the context of differentiating advertisement and representation, and what follows in
defining types of marketing actions that enable one to deduct tax from goods and services (VAT
tax added).

Wprowadzenie

Wydatki generowane na aktywnos$¢ marketingowa nalezg do fundamentalnych
grup wydatkow ponoszonych corocznie przez podmioty gospodarcze, dziataja-
ce na rynku. Ich rodzaj i zakres jest tak znaczacy pieni¢znie, ze w konsekwen-
cji sporzadzany jest dla nich odrgbny budzet. Finansowane sg z niego dziatania,
zwigzane glownie ze wzrostem obrotu, jak tez udziatow rynkowych producenta,
obrong 1 umacnianiem pozycji rynkowej i wzrostem wartosci przedsigbiorstwa
w dtugim okresie.

Budzet dziatan marketingowych! scala koszty (wydatki) dziatan marketingo-
wych z przychodami, osigganymi w rezultacie tych dziatan. Moze obejmowac
wszystkie podjete w danym okresie przedsigwzigcia marketingowe albo tylko
niektdre, wybrane.

Opracowanie budzetu marketingowego jest zadaniem odpowiedzialnym, gdyz
ze wzgledu na jego wymiar i skalg staje si¢ jednym ze znaczacych determinan-
tow wyniku finansowego przedsigbiorstwa. Realizacja budzetu marketingowego
wymaga szczegotowej znajomosci samej materii marketingowej, ale z drugiej
strony niezbedna staje si¢ tez znajomos¢ regulacji podatkowo-bilansowych z nig
zwigzanych. Wynika to z faktu, ze wpltywy z dzialan marketingowych i wydatki
generowane na ten cel ksztattujg si¢ odmiennie z punktu widzenia prawa podat-
kowego i prawa bilansowego — stad konieczno$¢ prawidlowego ich dokumento-
wania i klasyfikowania.

Celem artykutu jest prezentacja korespondencji kont zwigzanych z wybrany-
mi rodzajami dzialan marketingowych, okres$lenie wydatkow marketingowych,
bedacych/niebedacych kosztami uzyskania przychoddw, ustalenie dziatan mar-
ketingowych, z ktérych tytulu dozwolone jest odliczenie podatku od towarow
i ustug VAT.

1. Dziatalnos¢ marketingowa w swietle ustawy o rachunkowosci

Sklasyfikowanie poszczegolnych rodzajow wydatkow marketingowych, czyli
reprezentacji i reklamy, nie jest szczegodlnie istotne z punktu widzenia ustawy o ra-
chunkowosci, natomiast ma merytoryczne znaczenie dla wtasciwego zakwalifiko-
wania ich nastgpnie do kosztow podatkowych — kosztow uzyskania przychodu.

U W. Grzegorczyk, Zaleznosci miedzy marketingiem i finansami w przedsiebiorstwie. Studia
ekonomiczne, ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach” 2016, nr 262, s. 96.
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Wszelkie dziatania marketingowe, zgodnie z ustawa o rachunkowosci, zalicza
si¢ wylacznie do kosztow operacyjnych jednostki. Ewidencjonuje si¢ je na kon-
cie — zespo6t 4 ,,Koszty wedtug rodzajow” (zaleca si¢ prowadzenie analityki z po-
dziatem na koszty reprezentacji i koszty reklamy? w celu ustalania prawidlowego
wymiaru podatkowego) i/lub na wlasciwym tematycznie koncie uktadu funkcjo-
nalnego, w ramach zespotu 5. Najcze$ciej koszty reprezentacji i reklamy ujmuje
si¢ na koncie ,,Pozostate koszty rodzajowe” badz na osobno zatozonym koncie
,,Koszty reprezentacji i reklamy” (cho¢ to rozwigzanie nalezy do rzadkosci). Usta-
wa o rachunkowo$ci pozwala, aby koszty reprezentacji i reklamy ewidencjowac
na innych kontach, w ramach kosztow uktadu rodzajowego: ,,Ustugi obce” —
w sytuacji zakupu ustugi reklamy, lub ,,Zuzycie materialow i energii” — gdy
podmiot przekazuje konkretne materiaty wiasne na cele reklamy. Gdy jednostka
prowadzi ewidencj¢ kosztow na kontach zespotu 5, koszty reprezentacji i rekla-
my zwigkszajg konto ,,Koszty sprzedazy/handlowe”. Jesli ta pozycja ewidencyjna
nie zostata wyodrebniona w zaktadowym planie kont, wtedy dopuszcza sig, aby
koszty reklamy zostaty ujete na koncie ,,Koszty zarzadu/ogolne”.

Generalnie sposéb ewidencji kosztow dziatan marketingowych powinien zo-
sta¢ ustalony przez przedsigbiorstwo w dokumentacji, o ktéorej mowa w art. 10
ust. 1 ustawy o rachunkowosci, corocznie opisujacej zasady (polityke) rachunko-
wosci 1 zatwierdzanej przez kierownika jednostki.

Wydatki na dziatania marketingowe w ksiggach rachunkowych zgodnie z usta-
wa o rachunkowosci przedstawia si¢ wedtug nastepujacych uktadow ewidencyj-
nych?:

1. Ewidencja bilansowo-ksiggowa nabycia ustug obcych i materiatéw na cele
marketingowe, ktore miato miejsce w danym roku obrotowym, w jednostce ewi-
dencjonujacej koszty na kontach zespotu 4 1 5, przebiega wedtug ponizszego de-
kretu:

— MA konto ,,Rozrachunki z dostawcami” (zespot 2);

— WN/MA konto ,,Rozliczenie zakupu” (zespot 3);

— WN konto ,,Koszty wedtug rodzajow” (zespot 4) — z kontem analitycznym
(reprezentacja lub reklama);

— WN konto ,,Rozrachunki publicznoprawne” z kontem analitycznym (VAT)
(zespot 2)
oraz réwnolegle — przeksiggowanie na zesp6t 5 — dowod PK;

— MA konto ,,Rozliczenie kosztéw uktadu rodzajowego” (zespot 4);

— WN konto ,,Koszty sprzedazy/handlowe” lub konto ,,Koszty zarzadu/ogol-
ne” (zespot 5).

2 0d 1 stycznia 2007 roku znikngt podziat na reklame publiczng i niepubliczng.

3 Por. E. Baszynska, Ujecie w ksiggach kosztow reklamy, ,,Gazeta Podatkowa” 9 lipca 2018
roku; https://www.gofin.pl/rachunkowosc/17,2,85,178796,ujecie-w-ksiegach-kosztow-reklamy.
html; https://ksiegowosc.infor.pl/rachunkowosc/ewidencja-ksiegowa/102091,Klasyfikacja-wydat-
kow-na-reprezentacje-i-reklame.html (dostep: 10.05.2020).
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Istotny jest fakt (odnos$nie do ostatniego dekretu), ze koszty wydziatu, ktéry
na state zajmuje si¢ dziataniami marketingowymi, sg kosztami zarzadu/ogolnymi,
natomiast koszty konkretnej akcji marketingowych to wytacznie koszty sprzeda-
zy/handlowe.

2. Ewidencja bilansowo-ksiegowa obdarowania klientéw probkami towarow/
materialow, pochodzacych z magazynu wtasnego w celach reklamowych, co miato
miejsce w danym roku obrotowym, w jednostce ewidencjonujacej koszty na kon-
tach zespotu 4 1 5, przebiega wedlug ponizszego dekretu:

— MA konto ,,Towary/Materialty” (zesp6t 3) — dowdd RW;

— WN konto ,,Koszty wedtug rodzajow” (zespot 4) z kontem analitycznym
(reprezentacja lub reklama);
oraz réwnolegle — przeksiggowanie na zespot 5 — dowod PK;

— MA konto ,,Rozliczenie kosztéw uktadu rodzajowego” (zespot 4);

— WN konto ,,Koszty sprzedazy/handlowe” lub konto ,,Koszty zarzadu/ogol-
ne” (zesp6t 5).

3. Ewidencja bilansowo-ksiggowa przekazania na cele reklamy wtasnych wy-
robow (ktore miato miejsce w danym roku obrotowym, w jednostce ewidencjo-
nujacej koszty na kontach zespotu 4 i 5) przebiega wedtug ponizszego dekretu:

a) z zastosowaniem konta ,,Obroty wewngtrzne’

— WN konto ,,Koszty wedlug rodzajow” (zesp6t 4) z kontem analitycznym
(reprezentacja lub reklama);

— MA konto ,,Obroty wewngtrzne” (zespét 7);

— WN konto ,,Koszty obrotéw wewnetrznych” (zespét 7);

— MA konto ,,Produkty gotowe i potprodukty” (zespot 6) — dowod RW
oraz réwnolegle — przeksiggowanie na zesp6t 5 — dowod PK;

— MA konto ,,Rozliczenie kosztéw uktadu rodzajowego” (zespot 4);

— WN konto ,,Koszty sprzedazy/handlowe” lub konto ,,Koszty zarzadu/ogol-
ne” (zesp6t 5).

b) bez zastosowania konta ,,Obroty wewnetrzne”

— WN konto ,,Koszty sprzedazy/handlowe” lub ,,Koszty zarzadu/ogolne” (ze-
spot 5);

— MA konto ,,Produkty gotowe i potprodukty” (zespot 6) — dowodd RW.

Generalnie koszty reklamy zarachowuje si¢ do kosztow dziatalnosci okresu
sprawozdawczego, w ktorym reklama miata miejsce. W zasadzie nie podlegaja
one rozliczeniu w czasie.

Jezeli natomiast koszty reklamy zostaty poniesione w danym roku, ale ustuga
reklamy zostanie wykonana w roku kolejnym, ich rozliczenie nastapi w ramach

5

4 W przypadku ewidencji kosztow tej dziatalnosci wylacznie w zespole 4 i opracowywania
rachunku zyskow i strat w wersji pordwnawczej, stosuje si¢ tylko konto ,,Obroty wewnetrzne”
(zesp6t 7).

3 Jednostki sporzadzajace rachunek zyskow i strat w wersji kalkulacyjnej moga nie prowadzi¢
kont: ,,Obroty wewnetrzne” (zespot 7), ,,Koszty obrotow wewnetrznych” (zespot 7).
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rozliczen migdzyokresowych kosztow poprzez zastosowanie konta ,,Rozliczenia
migdzyokresowe kosztow” (zespot 6).

Odpisy czynnych rozliczen mi¢dzyokresowych kosztow moga nastepowac
stosownie do uptywu czasu (krotkoterminowe i dtugoterminowe) lub wielkosci
swiadczen. Czas i sposéb rozliczenia powinien by¢ uzasadniony charakterem
rozliczanych kosztow, zawsze z zachowaniem zasady ostroznos$ci (art. 39 ust. 3
ustawy) oraz zasady istotnosci.

4. Ewidencja bilansowo-ksiggowa nabycia ustugi reklamy (ktore miato miejsce
w danym roku obrotowym, ale dotyczyto jej transmisji przez okres dtuzszy niz je-
den rok, w jednostce ewidencjonujacej koszty na kontach zespotu 4 i 5) przebiega
wedtug ponizszego dekretu:

a) PK — rozliczenie kosztow w czesci dotyczacej danego roku

— MA konto ,,Rozliczenie zakupu” (zespot 3);

— WN konto ,,Koszty wedlug rodzajow” (zespot 4) z kontem analitycznym
(reprezentacja lub reklama);
oraz rownolegle — przeksiggowanie na zespot 5;

— MA konto ,,Rozliczenie kosztéw uktadu rodzajowego” (zespot 4);

— WN konto ,,Koszty sprzedazy/ handlowe” lub konto ,,Koszty zarzadu/ogol-
ne” (zespot 5).

b) PK — rozliczenie kosztow w czesci dotyczacej przysztych okresow (zasada
periodyzacji, art. 20 ustawy o rachunkowosci)

— MA konto ,,Rozliczenie kosztéw uktadu rodzajowego” (zespot 4);

— WN konto ,,Rozliczenia migdzyokresowe kosztow (czynne)” (zespot 6);
oraz réwnolegle — przeksiggowanie na zespo6t 5 — dowod PK;

— MA konto ,,Rozliczenia migdzyokresowe kosztow (czynne)” (zespot 6);

— WN konto ,,Koszty sprzedazy/ handlowe” lub konto ,,Koszty zarzadu/ogol-
ne” (zesp6t 5).

W tym miejscu warto wskazac, ze jednostka moze w ramach przyjetych zasad
(polityki) rachunkowosci stosowac¢ uproszczenia, jezeli nie beda miaty istotnego
wplywu na rzetelno$¢ prezentacji i oceny sytuacji majatkowej i finansowej oraz
wyniku finansowego jednostki (art. 4 ust. 4 ustawy o rachunkowosci). Przy tak
zwanej malej istotnosci wydatku z tytutu nabytej reklamy, ale dotyczacej na przy-
ktad jej emisji przez okres dtuzszy niz jeden rok obrotowy za dopuszczalne mozna
uznaé uproszczenie, polegajace na jednorazowym zaewidencjonowaniu w koszty
catego wydatku, w roku jego wystapienia.

Wytaczeniu z kosztow reklamy podlegaja®:

a) wydatki dotyczacych druku cennikow, katalogow, instrukcji obstugi lub
uzytkowania produktow,

b) wydatki zwigzane z drukiem i rozsytaniem ofert wszelkiego rodzaju,

6 M. Patka, Zakladowy plan kont z komentarzem dla jednostek prowadzgcych dziatalnosé
gospodarczg, Wroctaw 2015, s. 447.
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¢) wydatki zwigzane z oglaszaniem przetargdw na odsprzedaz mienia bedgcego
wlasnoscig jednostki.

Nie sg tez kosztami reklamy wydatki zwigzane z zakupem i eksploatacjg urza-
dzen stuzacych do przygotowania materiatow reklamowych oraz szyldy i tablice
informacyjne.

5. Ewidencja bilansowo-ksiggowa nabycia wszelkiego rodzaju urzadzen rekla-
mowych w jakimkolwiek materialnym wykonaniu, ze statg lub zmienng powierzch-
nig ekspozycyjna, nico§wietlona, oswietlong lub podswietlona (gdy spelniaja art. 3
ust. 1 pkt 15 ustawy o rachunkowosci) przebiega wedtug ponizszego dekretu:

— MA konto ,,Rozrachunki z dostawcami” (zespot 2);

— WN/MA konto ,,Rozliczenie zakupu” (zespot 3);

— WN konto ,,Srodki trwate” (zesp6t 0).

Pozostaje kwestia kosztow reklamy ponoszonych przez deweloperow. Na mocy
pkt 7.14 Krajowego Standardu Rachunkowosci nr 8 ,,Dziatalnos¢ deweloperska”
(Dz.Urz. Ministerstwa Finansoéw z 2014 r. poz. 5), nie zalicza si¢ do kosztow wy-
tworzenia przedsigwzigcia deweloperskiego kosztow marketingu i reklamy. Sg to
koszty sprzedazy/handlowe i obcigzaja wynik finansowy deweloperow w okresie
ich poniesienia. W przypadku deweloperow powotanych do realizacji przedsie-
wzigcia deweloperskiego (spoiki celowe), kosztami prowadzenia dziatalnosci go-
spodarczej, obcigzajacymi wynik finansowy okresu ich poniesienia, sa przedmio-
towe koszty marketingu i reklamy, co wynika z pkt 7.15 KSR nr 8.

2. Dziatalnos¢ marketingowa na gruncie ustaw podatkowych.
Przeglad i analiza interpretacji podatkowych

Koszty dziatalno$ci marketingowej, a w tym koszty reprezentacji i reklamy, sa
wydatkami, ktorych zaliczenie badz wylaczenie z kosztéw podatkowych wzbudza
wiele kontrowersji.

W art. 22 ust. 1 UPDOF oraz w art. 15 ust. 1 UPDOP do podatkowych kosztow
uzyskania zaliczane sg tylko te wydatki, ktore ponoszone sg w celu uzyskania
przychodu, zabezpieczenia lub zachowania zrodta przychodu oraz te, ktorych
ustawodawca wprost nie wylaczyt z kosztow podatkowych. Katalog wydatkow,
ktore zgodnie z wolg ustawodawcy nie moga by¢ zaliczone do kosztow uzyska-
nia przychodu, zamieszczony zostat w art. 23 ust. 1 UPDOF oraz art. 16 ust. 1
UPDOP. W powotanych katalogach wyltaczeniu podlegaja ,,koszty reprezentacii,
w szczegolnosci poniesionych na ustugi gastronomiczne, zakup zywnoS$ci oraz
napojow, w tym alkoholowych”.

Niestety, polskie prawo podatkowe nie precyzuje pojecia reprezentacji.
W zwiazku z tym nietatwym zadaniem staje si¢ rozdzielenie dziatan o charak-
terze reprezentacji od reklamy, gdyz granica migdzy tymi pojeciami jest stabo
okreslona. Konieczno$¢ zdefiniowania tych wydatkow wynika z faktu, Ze:
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h) wydatki na reklame sa kosztami uzyskania przychodow, z wyjatkiem ustug
reklamowych, poniesionych bezposrednio lub posrednio na rzecz podmiotow po-
wigzanych, ewentualnie podmiotéw majacych siedzibe na terytorium stosujgcym
szkodliwg konkurencje podatkowa;

1) wydatki na reprezentacje¢ nie sg kosztami uzyskania przychodow.

Przez dtugi czas koszty reprezentacji musialy cechowac si¢ co najmniej trzema
glownymi whasnoéciami’: okazatoéé, ponadprzecigtna miara, wywotanie pozy-
tywnego wrazenia. Potwierdzeniem powyzszej klasyfikacji byly liczne interpre-
tacje skarbowe i wyroki sadowe. Na przyktad®:

— naczelnik lubelskiego urzedu skarbowego w Lublinie w postanowieniu
z dnia 24 wrzesnia 2007 roku (nr PD.423-53b/07) stwierdzit natomiast, ze

reprezentacjg sg takie dziatania, ktore polegaja na kontaktach oficjalnych i handlowych z innymi
podmiotami gospodarczymi, zwigzane w szczegdlno$ci z przyjmowaniem i utrzymywaniem dele-
gacji lub kontrahentow, uczestnictwem w przyjeciach zwiazanych z pobytem tych podmiotow,
zakupy kwiatow i upominkéw wreczanych z okazji uroczystosci itp.

Podobne stanowisko zostato zawarte wczesniej, tez w interpretacjach indywi-
dualnych:

— Dyrektora Izby Skarbowej w Poznaniu z dnia 14 lutego 2008 roku
(nr ILPB3/423-239/07-3/MC);

— Dyrektora Izby Skarbowej w Bydgoszczy z dnia 16 grudnia 2009 roku
(nr ITPB3/423—560/09/PS).

W interpretacji indywidualnej z dnia 10 lutego 2010 roku (nr IPPB5/423—
771/09—-4/JC) Dyrektor 1zby Skarbowej w Warszawie stwierdzit, ze

w definiowaniu poje¢¢ ,,reklama i reprezentacja”, nalezy postuzy¢ si¢ wyktadnig jezykowa [...]
Zgodnie z definicja zawarta w Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego pod redakcja prof. Stani-
stawa Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN; Warszawa 2007) pod pojeciem reprezentacji rozu-
mie si¢ natomiast ,,okazato$¢, wystawnos¢ w czyims sposobie zycia, zwigzang ze stanowiskiem,
pozycja spoteczng”. Przenoszac to na grunt ustawy o podatku dochodowym od 0séb prawnych
nalezy przyjac, iz reprezentacja to wystgpowanie w imieniu firmy, wiazace si¢ z okazatoscia,
w celu wywotania dobrego wrazenia. Obejmuje ona swym poj¢ciem dziatania polegajace na kon-
taktach oficjalnych i handlowych pomigdzy podmiotami gospodarczymi. W okresleniu ,,reprezen-
tacja” miesci si¢ wigc takie dziatanie podatnika, ktore ma na celu stworzenie (utrwalenie) wlasci-
wego wizerunku firmy.

NSA natomiast w wyroku z dnia 2 lutego 2010 roku, sygn. akt II FSK 1472/08,
uznal, Ze ,,reprezentacja polega na dziataniach zmierzajacych do podniesienia
prestizu firmy u jej kontrahentow. [...] to, co promuje logo danej firmy, jest rekla-
ma, natomiast to, co przy wykorzystaniu logo innych firm ma stuzy¢ dobremu
wizerunkowi wilasnej firmy, nalezy do sfery reprezentacji”.

7 https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-koszty-reprezentacji-a-podatek-dochodowy-i-vat (dostep:
6.04.2020).
8 Definicja reprezentacji i reklamy, ,,Przeglad Podatku Dochodowego™ 1 lipca 2010 roku.
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Obecnie zagadnienie reprezentacji uzyskato ,,now” interpretacje’. Kryteria
w kwestii uznania wydatku za koszt reprezentacji okreslit sam Naczelny Sad
Administracyjny w kolejnych wyrokach, jak tez Minister Finansoéw:

— wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia 25 stycznia 2012 roku,
sygn. akt II FSK 1445/10, wedtug ktorego ,,koszty reprezentacji, o jakich mowa
w art. 23 ust. 1 pkt 23 UPODF, to wydatki zwigzane z przedstawicielstwem po-
datnika lub prowadzonego przez niego przedsigbiorstwa, bez wzgledu na ich wy-
stawno$¢ lub miejsce $wiadczenia”;

— wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia 24 maja 2012 roku, sygn.
akt I FSK2332/10, wedtug ktorego ,,koszty reprezentacji, o jakich mowa w art. 16
ust. 1 pkt 28 ustawy o PDOP, to nie koszty okazatos$ci, wystawnosci w czyims
sposobie zycia zwigzane ze stanowiskiem, pozycja spoteczna, ale koszty reprezen-
towania interesow podatnika na zewnatrz, w tym w stosunkach z kontrahentami
aktualnymi czy przysztymi, przez osobg lub grupe osob do tego powotang™;

— interpretacja ogdlna z dnia 25 listopada 2013 roku, nr Dd 6/033/127/Soh/2013/
Rd-120521 Ministra Finanséw, wedlug ktorej ,,dla kwalifikacji danych wydatkow
jako reprezentacja [...] nie sg istotne takie cechy jak wystawno$¢, wytwornosc,
okazatos¢ poczgstunkow. Nie ma bowiem mozliwosci skonstruowania miernika
dla okreslenia poziomu wystawnosci, wytwornos$ci, okazatosci czy przepychu jed-
nakowego dla wszystkich podmiotow gospodarczych [...]”;

— wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego NSA z dnia 31 stycznia 2017
roku, sygn. akt II FSK 3994/14 — | reprezentacja to [...] dziatanie w celu wykreo-
wania oraz utrwalenia pozytywnego wizerunku podatnika wobec innych podmio-
tow. NSA podkreslit tez, ze wbrew znaczeniu stownikowemu, kwestia okazatosci,
wystawnosci i ponadprzeci¢tnosci nie ma zadnego znaczenia”.

Z powyzszego wynika, ze linia interpretacyjna rozszerza pojgcie reprezenta-
cji. Oznacza to, ze nie jest istotny rodzaj poniesionego wydatku, ale wyltacznie
cel jego poniesienia. Przedsigbiorstwa zawsze chcg budowaé dobry wizerunek,
zaré6wno wsrod swoich kontrahentow, jak i potencjalnych klientow, wykreowaé
pozytywne relacje z uczestnikami. Analizujac zatem koszty, ktore mozna zali-
czy¢ do podatkowych, nalezy przyjrze¢ si¢ kazdorazowo celowi, jaki przyswiecat
podatnikowi, oraz co chciat osiggnaé¢ w kontaktach biznesowych, ponoszac te
wydatki. W nowej interpretacji podstawowg cechg reprezentacji jest koniecznosc¢
jej ukierunkowania. ,,Reprezentacja musi by¢ wycelowana do kogos i z zewnatrz
przedsiebiorstwa”'?. Trudno wigc nie zgodzi¢ sie, ze w tej kwestii niezbedna staje
indywidualna analiza charakteru kazdej transakcji dotyczacej tych zagadnien.

9 https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-koszty-reprezentacji-i-reklamy-a-koszt-uzyskania-przy-
chodu; https:/poradnikprzedsiebiorcy.pl/-koszty-reprezentacji-a-podatek-dochodowy-i-vat (dostep:
7.05.2020).

10 p Matecki, M. Mazurkiewicz, CIT. Podatki i rachunkowosé. Komentarz, Warszawa 2017,
s. 787.
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W celu utatwienia rozgraniczenia wydatkéw na reklame od wydatkow na repre-
zentacj¢ kazdy podmiot powinien opracowac wewngtrzny regulamin, jednoznacz-
nie okreslajacy, ktore z wygenerowanych wydatkéw mozna zakwalifikowaé do
kosztow reprezentacii, a ktére do reklamy!’.

Podatek od towardéw i ustug VAT jest neutralny podatkowo, to znaczy, nie jest
przychodem ani kosztem podatkowego, poza wyjatkami, literalnie okreslonymi
w ustawach o podatku dochodowym. Do takich nalezy miedzy innymi niepod-
legajacy odliczeniu podatek VAT (naliczony), ktory moze zosta¢ zaliczony do
kosztoéw uzyskania przychodow, jezeli nie zwigksza wartosci poczatkowej aktywa
trwatego — $rodka trwatego lub wartoéci niematerialnej i prawne;j'2.

Od wydatkéw na reprezentacje!® mozliwe jest odliczenie podatku od towarow
i ustug VAT, co jest zgodne z interpretacjg indywidualng z dnia 6 marca 2012
roku, nr [IPTPB3/423-319/11-2/GG, Dyrektora Izby Skarbowej w Lodzi, w ktore;:

Koszty reprezentacji nie sg kosztem uzyskania przychodéw [...], ale naliczony podatek od to-
warow i ustug jest kosztem podatkowym w tej czesci, w ktorej zgodnie z przepisami o podatku od
towarow i ustug podatnikowi nie przystuguje obnizenie kwoty lub zwrot réznicy podatku od to-
waréw i ustug [...].

Whioskodawca moze — na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 46 lit. a) tiret drugie ustawy o podatku
dochodowym od 0s6b prawnych — uznaé za koszt uzyskania przychodéw podatek od towarow
i ustug naliczony niepodlegajacy odliczeniu, zawarty w fakturach dotyczacych wydatkow na re-
prezentacj¢ z tytutu zakupu ustug noclegowych i gastronomicznych, niestanowigcych kosztow
uzyskania przychodow.

Wyjatkiem w tej kwestii sg ustugi gastronomiczne oraz ustugi noclegowe, dla
ktorych nie przewidziano takiej mozliwosci, o czym stanowi art. 88 ust. 1 pkt 4
ustawy o VAT. Ujmuje si¢ go w ksiggach rachunkowych, w jednostce ewidencjo-
nujacej koszty na kontach zespotu 4 i 5 wedtug ponizszego dekretu:

— WN konto ,,Podatki i optaty” — (zesp6t 4) z kontem analitycznym (podatek
od towarow i1 ustug VAT — niepodlegajacy odliczeniu);

— MA konto ,,Rozliczenie zakupu” — (zespo6t 3)
oraz rownolegle — przeksiggowanie na zesp6t 5 — dowdd PK;

— MA konto ,,Rozliczenie kosztéw uktadu rodzajowego” (zespot 4);

— WN konto ,,Koszty sprzedazy/handlowe” lub konto ,,Koszty zarzadu/ogol-
ne” (zespot 5);
ewentualnie

— WN konto ,,Pozostate koszty” — (zesp6t 4) z kontem analitycznym (koszty
reprezentacji zgodnie z 28 ust. 2 ustawy o rachunkowosci);

— MA konto ,,Rozliczenie zakupu” — (zespo6t 3);

oraz rownolegle — przeksiggowanie na zesp6t 5 — dowod PK;

11 M. Patka, op. cit., s. 453.

12- 7ob. art. 16 ust. 1 pkt 46 lit. a) ustawy o PDOP.

13 Zob. wigcej https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-koszty-reprezentacji-i-reklamy-a-koszt-uzy-
skania-przychodu.
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— MA konto ,,Rozliczenie kosztéw uktadu rodzajowego” (zespot 4);

— WN konto ,,Koszty sprzedazy/handlowe” lub konto ,,Koszty zarzadu/ogol-
ne” (zespot 5).

Koszt podatkowy stanowi podatek od towaréow i ustug VAT (naleznym), po-
wstaly zgodnie z art. 23 ust. 1 pkt 43 lit. ai b UOPDF, art. 16 ust. 1 pkt46lit.aib
UOPDO, w przypadku przekazania lub zuzycia towarow badz §wiadczenia ustug
na potrzeby reprezentacji i reklamy, a takze od nieodptatnie przekazanych towa-
row, w przypadku gdy wylacznym warunkiem ich przekazania jest uprzednie
nabycie przez otrzymujacego towarow (ustug) od przekazujacego, w okreslonej
liczbie lub wartosci.

Z powyzszym zagadnieniem wigze si¢ tez zjawisko przekazywania kontrahen-
tom prezentdw o tak zwanej matej wartosci. Na gruncie ustawy VAT zwalnia si¢
od podatku VAT (naleznego) nieodptatne ich przekazanie. Przez prezenty o male;
wartosci, zgodnie z art. 7 ust. 4 ustawy o podatku od towarow i ustug VAT, rozu-
mie si¢ przekazywane przez podatnika jednej osobie towar:

— 0 tacznej warto$ci nieprzekraczajacej w roku podatkowym kwoty stu zlo-
tych, jezeli podatnik prowadzi ewidencj¢ pozwalajaca na ustalenie tozsamosci
tych osob obdarowanych; ewidencj¢ te mozna prowadzi¢ w dowolnej formie, gdyz
przepisy jej nie okreslaja;

— ktérego przekazania nie ujeto w ewidencji, o ktorej mowa wyzej, jezeli
jednostkowa cena nabycia towaru (bez podatku), a gdy nie ma ceny nabycia, jed-
nostkowy koszt wytworzenia, okre$§lone w momencie przekazywania towaru, nie
przekraczaja dziesigciu ztotych.

Nieodptatne przekazanie towarow w opakowaniach zbiorczych, ktorych jed-
nostkowa cena nabycia nie przekracza dziesi¢ciu ztotych, rowniez nie podlegaja
opodatkowaniu podatkiem od towarow i ustug VAT. Fakt, Zze towary sg przekazy-
wane w zbiorczych opakowaniach, nie ma znaczenia.

Stanowisko takie potwierdzit Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie w pismie
nr [PPP3/443-316/14-2/LK z dnia 3 lipca 2014 roku. Nieodptatne przekazywanie
kontrahentom probek towarow jest rowniez zwolnione od podatku od towarow
i ustug VAT (naleznego). Zwolnienie wynika z faktu, ze przez probke, zgodnie
z art. 7 ust. 7 ustawy o podatku od towardéw i ustug VAT, rozumie si¢
egzemplarz towaru lub jego niewielka ilo$¢, ktore pozwalaja na oceng cech i wlasciwosci towaru
w jego koncowej postaci, przy czym ich przekazanie (wrgczenie) przez podatnika:

— ma na celu promocje tego towaru,

— nie stuzy zasadniczo zaspokojeniu potrzeb odbiorcy konicowego w zakresie danego towaru,

chyba ze zaspokojenie potrzeb tego odbiorcy jest nieodlgcznym elementem promocji tego towaru
i ma sktania¢ tego odbiorce do zakupu promowanego towaru.

W przypadku przekazania na cele reprezentacyjne towaréw lub materiatow, od
ktorych uprzednio podatek VAT (naliczony) zostat odliczony od podatku VAT (na-
leznego), podmiot zobowiazany jest naliczy¢ i zadeklarowa¢ podatek VAT, nalezny
w miesigcu ich przekazania, na cele reprezentacji. Podstawg jest faktura wewnetrzna.
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Podsumowanie

Kosztami uzyskania przychodéw sa koszty poniesione w celu osiggniecia przy-
chodéw ze zrodta przychodow lub w celu zachowania albo zabezpieczenia zrodia
przychodow. Jak wynika z wyroku NSA z dnia 24 kwietnia 2018 roku, sygn. akt
11 FSK 1140/16,

warunkiem uznania danego wydatku za koszt uzyskania przychodu jest taczne spetnienie naste-
pujacych warunkow:

— faktycznego (rzeczywistego) poniesienia wydatku przez podatnika, istnienie zwigzku z pro-
wadzong przez podatnika dziatalnos$cia

— poniesienie go w celu uzyskania przychodu, jego zwigkszenia badz zachowania zrodta przy-
chodu.

W swietle tych przepiséw, co do zasady, wydatki poniesione na reklame sg kosz-
tem uzyskania przychodu, z reprezentacjg zas, w polskiej praktyce podatkowe;,
jest znaczacy problem.

Problematycznos¢ wystepuje zar6wno w momencie oceny wydatku i zakwali-
fikowania go do kosztow ,,reklamy” badz ,,reprezentacji”, jak i w podczas weryfi-
kacji mozliwoéci zaliczenia takiego naktadu do kosztoéw uzyskania przychodow'.

Rozroznienie pojec ,,reprezentacja” i ,,reklama” w praktyce marketingowej nie
jest wyjatkowo istotne, ale na gruncie ustaw o podatku dochodowym i podatku
od towarow i1 ustug VAT staje si¢ sprawa fundamentalng. Wynika to z faktu, ze
ich zdefiniowanie determinuje podatkowa kwalifikacje poniesionych wydatkow.

Pomimo dotychczas wielokrotnych prob odréznienia wydatkow na reklame
od wydatkéw reprezentacyjnych czy zdefiniowania samej kategorii reprezentacji
w dalszym ciggu pozostaje nicostre, a w konsekwencji, niestety, prowadzi do licz-
nych kontrowersji i polemik podatkowo-ksiggowych.

W tej sytuacji wydaje si¢ konieczne rozpatrywanie kazdego przypadku odreb-
nie, poprzez analizg caloksztattu okolicznosci, w ktorych wystapit.

Na koniec trudno nie zgodzi¢ z tym, ze wspotczesne przepisy nie sa wcale
bardziej przyjazne podatnikowi od tych starszych, juz nieaktualnych, a opartych
na rozwigzaniach dotyczacych limitu reprezentacji i reklamy.
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