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Naukowe Koto Ekonomistow

Kierunki rozwoju rynku medialnego

Wstep

Juz od potowy lat 90. XX w. na rynku mediéw panowal niepokdj zwiazany
z rozwojem nowych technologii. Z poczatku media nie potrafity przewidzie¢ ko-
rzysci i skutkéw nastgpujacych w blyskawicznym tempie innowacji technicznych.
Swiadcza o tym wykonywane na o$lep fuzje i potaczenia oraz nerwowe zakupy
firm internetowych. Ruchy te miaty charakter obronny, jednakze okazaty sie¢ tylko
nieudanymi probami przystosowania si¢ do ery cyfrowej w mediach. Obecnie,
w XXI w., technologia cyfrowa jest powszechnie wykorzystywana i dostepna.
Trudno wyobrazi¢ sobie wspotczesny §wiat bez nosnikow pamigci, takich jak ply-
ta CD/DVD, pendrive czy karta pamigci. Rowniez w mediach proces tak zwanej
»digitalizacji” odcisnal swoje pigtno. Proces ten objal catos¢ tradycyjnych i elek-
tronicznych mediéw na wszystkich etapach wytwarzania produktu, poczawszy od
tekstu pisanego na komputerze po skomplikowana, cyfrowa obrébke dzwigku czy
obrazu.

Wszystkie branze medialne poddaja si¢ procesowi ,,digitalizacji”, jednakze
kazda z nich w innym wymiarze. W niektorych, takich jak portale internetowe,
postep jest btyskawiczny. Mozna tu przytoczy¢ przyktady zindywidualizowa-
nych i bezptatnych serwisow internetowych, ktore dostarczaja informacji bez-
posrednio do komputera odbiorcy. Portale ucza sig, jak dostarczaé spersonali-
zowang zawarto$¢ do konkretnego odbiorcy. Korzystaja przy tym, w trybie
strumieniowym, z darmowych stacji telewizyjnych czy radiowych. Konsumenci
z calego $wiata moga za pomoca kart ptatniczych dokonywaé zakupu réznego
rodzaju produktow medialnych przez Internet. Podane przyktady pozwalaja
powiedzie¢, ze konsument moze korzysta¢ z globalnej podazy medidw cy-
frowych!.

Nieco wolniej rozwija si¢ telewizja i radio, jednak stopien otwierania si¢ na
nowe technologie i kanaty dystrybucji jest bardzo duzy. Przyktadem takiego roz-

' T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku, Warszawa 2006, s. 249.
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woju jest telewizja cyfrowa, ktdra pozwala widzowi na odbidr programéw w wy-
sokiej rozdzielczosci.

1. Rozwoj mobilnej telewizji

Mobilna telewizja jest mtodym tworem medialnym, ktory powstat ze skrzyzo-
wania dwoch mediow, telewizji i telefonii komdrkowe;j. Jego wynikiem jest dostep
do telewizji przez komorke (wyposazong w opcj¢ odbioru telewizji w ruchu),
w dowolnym czasie i miejscu. Mobilna telewizja jest nazywana takze trzecim
ekranem, po telewizji i komputerze. Z tego powodu obecnie na rynku ,,trwa wal-
ka” o to, kto bedzie dostarczat ustuge i w jakim wymiarze. Czy ustuga bedzie
dostarczana tylko do jednego ekranu, czy kompleksowo do wszystkich (telewizja,
Internet, telefonia i telefonia mobilna). Warto pamigtac, Zze jest to potencjalnie
duzy rynek, gdyz stanowi on polaczenie rynku telewizji (telewizja kablowa ma
350 mIn abonentéw) oraz rynku telefonii (okoto 2 mld uzytkownikéw). Bardzo
trudno jest przewidzie¢ dynamike rozwoju nowej dziedziny. Jednak szacowana
liczba uzytkownikdw mobilnej telewizji na §wiecie w latach 2010-2011 wynosié¢
bedzie 125-500 mln oséb, a szacowana warto$¢ rynku to okoto 20 mld euro?.
Natomiast prognozy Komisji Europejskiej w tym zakresie stanowia, ze tylko
w Europie do 2015 r. bedzie 500 mln uzytkownikow.

Sporne jest, czy mobilna telewizja to grupy produktow powstatych w wyniku
konwergencji, czyli efektu przenikania si¢ oddzielnych sfer komunikacji elektro-
nicznej (telefonii komoérkowej z Internetem i tradycyjna telewizja w cyfrowej for-
mie), czy tez jest tzw. ,,nowym medium”. Zwolennicy drugiego pogladu przeko-
nuja, ze mobilna telewizja posiada cechy charakterystyczne dla ,,nowych mediéw”,
takie jak>:

* multimedialnos¢;

* interaktywnos$¢ (wymienno$¢ rol nadawcy i odbiorcy);

* personalizacja tre$ci programowych (odejscie od odbioru sztywnej, narzuco-
nej przez nadawce ramowki);

* nowy system ptatnosci, w tym mikroptatnosci oraz systemy warunkowego
dostepu do programu po uprzednim wniesieniu optaty, takze z wykorzystaniem do
tego celu telefonu komodrkowego;

* mobilnos¢, czyli mozliwos¢ odbioru w ruchu, w tym takze odbioru zawartosci
adresowanej oraz dostosowanej do miejsca i czasu (np. prognozy pogody, wiado-
mosci czy reklamy dostosowanej do migjsca, w ktorym sygnat jest odbierany).

2 Dane przedstawione odpowiednio przez: analize Informa Telecoms and Media, kwiecien 2005
oraz IMS Research ,,Mobile TV — A Complete Analysis of the Global Market”, 2006.

3 E. Murawska-Najmiec, P. Popa, Telewizja mobilna: stan obecny i wyzwania na przyszlosé,
Analiza Biura KRRiT, pazdziernik 2007, s. 2-3.
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Mobilna telewizja powinna by¢ zaliczona do grupy ,,nowych mediéw”, gdyz spet-
nia wszystkie podane kryteria. Nie powstala ona jedynie dzieki zjawisku konwergen-
cji, lecz z checi personalizowania tresci i rozwoju nowych drog dystrybucii®.

Telewizja mobilna moze proponowac wiele rodzajow produktow, w zalezno-
$ci od preferencji odbiorcy. Moga to by¢ zardwno standardowe, linearne progra-
my telewizyjne, ktére mozna obejrze¢ w normalne;j telewizji albo programy line-
arne, tworzone z przeznaczeniem dla telewizji mobilnej. Za pomoca telefonu
mozemy ogladac takze fragmenty istniejacych juz programow telewizyjnych lub
zwiastuny nadchodzacych produkcji. Mozemy rowniez spotkac si¢ z formami
telewizyjnymi wytworzonymi specjalnie dla mobilnej telefonii (tzw. ,,mobizo-
dy”). Sa to nowe formy posiadajace rozng zawartos¢ (informacyjna, fabularna),
kroétkie, bo trwajace od 30 sekund do maksymalnie 5 minut programy, przezna-
czone specjalnie dla uzytkownikéw Internetu i mobilne;j telefonii. Ostatnig oferta
mobilnej telefonii sa pliki wideo, ktore po uprzednim $ciagnieciu z sieci uzyt-
kownik moze obejrze¢ na swoim telefonie. Oczywiscie mozemy spotkac si¢ tak-
ze z potaczeniami programow telewizyjnych i programow specjalnie tworzonych
dla telefonii mobilne;j.

Jedna z pierwszych telewizji na $wiecie, ktora przedstawita taka oferte dla te-
lewizji mobilnej, byla wloska firma medialna 3Italia. Jej program na poczatku
obejmowal jedynie udostepnienie transmisji meczow pitkarskich poczas Mi-
strzostw Swiata w Niemczech w 2006 r. Rozw6j byt tak szybki, ze w roku 2008
telewizja mobilna 3ltalia posiadata juz 40 dostepnych kanatéw. W Polsce uzyt-
kownicy sieci komdrkowej Orange moga ogladac¢ program TVN24 na zywo lub
tez korzystac ze specjalnie przygotowanych dla mobilnej telefonii serwisow infor-
macyjnych, sportowych, pogodowych, biznesowych itd.

Unia Europejska, doceniajac znaczenie i rozwoj mobilnej telewizji, podjeta
dziatanie w celu regulacji tego rynku. Dziatania Unii maja réwniez charakter ba-
dawczo-rozwojowy. W obszarze regulacyjnym nalezy wymieni¢ przede wszyst-
kim>:

* pakiet dyrektyw o acznosci elektronicznej (Dyrektywa Ramowa + cztery
pozostate Dyrektywy obejmujace sfere technologii);

* Dyrektywa o Audiowizualnych Ustugach Medialnych (zawarto$¢ programo-
wa), ktora zastapi Dyrektywe o Telewizji bez Granic.

W tym obszarze (dyrektyw o tacznosci elektronicznej) Unia Europejska chce
przede wszystkim zastosowac jednolite strategie wprowadzania naziemne;j telefo-
nii mobilnej opartej na jednakowym standardzie DVB-H (ang. Digital Video
Broadcasting for Handhelds, czyli cyfrowa emisja wideo dla odbiornikow prze-

4 Ibidem, s. 3.
5 Komunikat prasowy Komisji Europejskiej IP/07/706 z dnia 24 maja 2007.
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nosnych; bazuje na standardzie dla naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T) oraz na
zharmonizowanej na terytorium calej Wspoélnoty czgstotliwosci. Osiagnigcie tych
celow jest szczegdlnie trudne, gdyz po pierwsze, przedsigbiorcy dziatajacy na
rynku telefonii mobilnej nie zgadzaja si¢ na wprowadzenie jednolitego standardu
(DVB-H) w tak wczesnej fazie rozwoju branzy i technologii. Po drugie, rownie
trudne moze okazaé si¢ wprowadzenie na terenie Wspdlnoty jednolitej czestotli-
wosci. Problem polega na tym, ze wolne zasoby czgstotliwo$ci mobilnej telewiz;ji
sa bezposrednio zwigzane z wprowadzeniem telewizji cyfrowej. We Wspolnocie
wprowadzanie telewizji cyfrowej znajduje si¢ na ré6znym stopniu zaawansowania,
dlatego proces uruchamiania mobilnej telewizji moze by¢ dtugotrwaty.

Regulacja mobilnej telewizji w zakresie tresci wynika gltdéwnie z Dyrektywy
0 Audiowizualnych Ustugach Medialnych. Poruszane sa tam problemy zwiazane
ze zmiang klasyfikacji uslug audiowizualnych z linearnych na nielinearne, czyli
te, ktdra ma zastosowanie w telewizji mobilnej. Natomiast duzym problemem jest
kwestia uregulowania sfer zwigzanych z ochrona nieletnich, ochrona praw autor-
skich, piractwem czy ustugami reklamowymi. Sprawa ta stanowi problem, gdyz
kazdy z krajow cztonkowskich reguluje te kwestie wedlug wlasnego porzadku
prawnego. Tak wigc korzystanie z mobilnej telewizji np. na zasadach roamingu
mogtoby spowodowaé dostep nieletnich do tresci dla nich zakazanych lub naru-
szy¢ prawa autorskie. By doprecyzowac te kwestie, Unia musiataby zaja¢ si¢ re-
forma systemu praw autorskich.

2. Rozwoj VOD

Telewizja na zadanie, czyli VOD (ang. video on demand), jest to termin, kto-
rym okresla si¢ rézne technologie, za pomocg ktérych mozna wypozyczy¢ lub
zakupi¢ na odleglos¢ tresci medialne, aby je obejrze¢ na dostgpnym odbiorniku
(telewizor, komputer, przeno$ne urzadzenie odtwarzajace). W zaleznosci od ro-
dzaju ustugi, dany produkt mozna naby¢ na czas nieograniczony lub czasowo.
Rozwdj technologii VOD zwigzany jest bezposrednio z cyfryzacja Swiata me-
diéw i z coraz wigkszym dostepem do szerokopasmowego Internetu. Pierwsze
prace i eksperymenty w zakresie VOD miaty miejsce w pierwszej potowie lat 90.
W Wielkiej Brytanii pierwsza ustuge VOD wprowadzita firma Kingston Commu-
nication w 1998 r. Szybki rozwoj i popularyzacja tej ustugi doprowadzita do
zmiany zachowania konsumentéw, ktorzy przestali by¢ zalezni od tradycyjnej
raméwki programowej, a zaczeli sami decydowac o tym, co i kiedy chca ogladac.
O rozwoju rynku moze $wiadczy¢ to, ze w roku 2007 w trzydziestu panstwach
europejskich dziatato blisko 300 dostawcdw ustug na zadanie. Przychody wytwo-
rzone przez ten sektor w owych panstwach za rok 2006 wyniosty 400 mln euro,
co stanowi 0,5% calego europejskiego rynku medialnego. Postep tego rynku jest
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btyskawiczny i wiaze si¢ z cyfryzacja i rozwojem szerokopasmowego Internetu,
a jedyne, co stoi na drodze rozwoju tej ustugi, to prawa autorskie do filméw
i innych materiatow®.

Rodzaje VOD mozna podzieli¢ ze wzgledu na dwa kryteria: miejsce przecho-
wywania tresci i infrastrukture’. W pierwszym przypadku wyrézniamy, ze wzgle-
du na rozny sposéb dostarczania ustugi VOD, dwa gldwne typy ustug: push VOD
i pull VOD:

* push VOD — ushuga ta jest dostarczana za pomoca infrastruktury, ktora nie
posiada kanatu zwrotnego lub go nie wykorzystuje (np. infrastruktura naziemna
lub satelitarna). Ten typ ustugi dostarcza zawarto$¢ od dostawcy prosto do deko-
derow odbiorcy, ktore zapisuja ja na dysku twardym. Dzigki takiemu rozwigzaniu
odbiorca ma mozliwos$¢ przechowywania i ogladania plikow audiowizualnych na
wlasnym dekoderze, ktory jest ograniczony tylko i wylacznie pojemnoscia dysku
twardego. By korzysta¢ z tej ustugi, dekoder musi posiada¢ funkcje PVR (ang.
Personal Video Recorder). Oferta dla klienta moze by¢ mu przedstawiana poprzez
histori¢ jego zamowien;

* pull VOD - ten rodzaj ustugi bardzo czgsto okreslany jest mianem prawdzi-
wego VOD. Dla odmiany jest ona przeznaczona dla infrastruktury z mozliwoscia
kanatu zwrotnego (np. telewizja kablowa lub Internet). Pliki audiowizualne sg
przechowywane w formie katalogéw u dostawcy, a odbiorca moze jedynie wybrac
plik i otrzymaé go za pomoca kanatu zwrotnego. Wybor klienta ogranicza sig¢ je-
dynie do plikow udostgpnionych mu przez operatora na serwerze. W tym przypad-
ku ptatnos¢ dokonywana jest za kazdy z wybranych plikow.

Ustuga VOD dostarczana jest roznymi kanatami infrastruktury, a kazdy z nich
ma swoje wady i zalety:

* infrastruktura kablowa — infrastruktura ta posiada najwigksza pojemnos¢, co
zapewnia jej mozliwosc¢ korzystania z kanatu zwrotnego. Ta infrastruktura pozwa-
la na wprowadzenie ustugi VOD bazujacej na relacji server—client. Najwigkszym
ograniczeniem jest zasigg;

* infrastruktura naziemna, rozsiewcza radiowa — infrastruktura ta nie zapewnia
kanatu zwrotnego, co nie pozwala na korzystanie z niego. Ustuga VOD jest tu
dostepna w wersji push VOD, dla posiadaczy dekoderow;

* platformy satelitarne — infrastruktura ta, podobnie jak satelitarne platformy
naziemne, z braku lub niewykorzystania kanatu zwrotnego proponuje jedynie
funkcje push VOD. W tym przypadku minusem jest ograniczona pojemnos¢ dysku
twardego;

6 P. Stepka, Rynek wideo na zqdanie (VOD) w Polsce, Analiza Biura KRRiT, luty 2009,
s. 2-3.
7 Ibidem, s. 3-5.
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* tacze ADSL (IPTV) —tacza te pozwalaja na wykorzystanie kanatu zwrotnego
1 scentralizowanie systemu u operatora. IPTV, inaczej niz inne systemy otwarte,
pozwala kontrolowac¢ transmisje danych, co wptywa korzystnie na jakos$¢ obrazu
dla uzytkownikéw. Do minusow sieci ADLS mozna zaliczy¢ wolne tacze i brak
rozwoju tej infrastruktury. Trwaja prace nad zwigkszeniem predkosci tacza;

* Internet — jest to infrastruktura oparta na udostgpnianiu plikéw audiowizu-
alnych dzigki otwartej sieci. Charakteryzuje si¢ niskim kosztem i szerokim za-
siggiem. Duza wada tego lacza jest staba jakos¢ programoéw i zaktocenia trans-
misji.

Rozwdj VOD jest $cisle powiazany z rozwojem infrastruktury. W zaleznos$ci od
posiadanej infrastruktury VOD dziata sprawnie lub nie. Zalezy od tego réwniez
komfort klienta w czasie korzystania z ustugi, np.: platforma satelitarna ogranicza
mozliwos¢ pelnego wykorzystania VOD.

3. Rozwod;j radia internetowego

Radio internetowe, nazywane rowniez web-radio lub net-radio, to transmisja
oraz odbidr plikow audio metoda strumieniowa (ang. streaming) za posrednic-
twem Internetu w czasie rzeczywistym. Patrzac pod katem tej definicji, radiem
internetowym mozemy nazwaé zaréwno tradycyjne rozglosnie radiowe prowa-
dzace audycje i udostgpniajace je takze w Internecie, jak réwniez stacje radiowe
dziatajace tylko w Internecie (ang. Internet-only webcasters)3.

Najwazniejsza kwestia, ktora odroznia radio internetowe od radia tradycyjne-
go, jest transmisja sygnatu. Jak juz wczesnie zostalo wspomniane, sygnat w tym
przypadku jest transmitowany metodg strumieniowg przez Internet. Tak zwany
streaming to termin, ktéry odnosi si¢ do technicznego aspektu webcastingu
1 0znacza sposob transmisji danych. Polega on na odkodowaniu danych na bieza-
co, co pozwala na odbidr plikow audio i wideo na zywo. Specjalne oprogramo-
wanie, tzw. streaming players (media players), odczytuje pliki w czasie pobiera-
nia danych. Pozwala to radiu internetowemu na dotarcie do catego $wiata. Jedyna
przeszkoda jest jakos¢ odbieranego dzwigku, ktora zalezy od jako$ci/szybkos$ci
lacza internetowego, oraz jezyk, w ktorym nadawana jest audycja. Najwicksze
szanse na dotarcie do duzej liczby sluchaczy na calym $wiecie maja te stacje,
ktore nadaja w jezykach popularnych wsrdéd uzytkownikow Internetu, a wigc
angielskim, hiszpanskim, niemieckim. Technika strumieniowej kompresji i de-
kompresji danych jest warunkiem podstawowym funkcjonowania radia inter-
netowegog.

8 W. Kotodziejski, P. Stepka, Radio internetowe, Analiza Biura KRRiT, marzec 2005, s. 3.
9 Ibidem, s. 4.
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Drugim réwnie waznym czynnikiem, ktdry odroznia radio internetowe od tra-
dycyjnego, jest prawo. Nadawanie on-line w wigkszosci przypadkow nie podlega
regulacjom prawnym. Radia internetowe nie potrzebujq przydzielania czgstotliwo-
$ci, dlatego nie sa koncesjonowane. Nie istnieja réwniez uregulowania dotycza-
ce tresci programow ani zasady przerywania programdw spotami reklamowymi.
Wiele dziedzin dziatania radiostacji internetowych pozostaje w gestii nadawcow.

Ponadto radia internetowe dzigki duzo wigkszej interaktywnosci niz radia tra-
dycyjne bardziej utozsamiaja si¢ z potrzebami odbiorcéw. Radia internetowe za-
pethiaja luki w zapotrzebowaniu stuchaczy, ktdrych nie potrafia zapehic tradycyj-
ne radia. Poza niszowa dziatalnoscia, istnieja radia internetowe, ktorych profil jest
bardzo zblizony do dziatalnosci tradycyjnej radiofonii, np.: jazz, pop, rock, rap.
Dziatalno$¢ tych serwiséw czgsto jest duza konkurencija dla tradycyjnej radio-
fonii'?.

Ponizsza tabela, uzupehniajac zestawienie przedstawione przez K. Goldhamme-
raiA. Zerdicka, ilustruje najistotniejsze roznice pomigdzy nadawaniem tradycyj-
nym a nadawaniem poprzez Internet (webcasting):

Tabela 1. Réznice pomigdzy nadawaniem tradycyjnym a nadawaniem poprzez Internet

(webcasting)
Nadawanie tradycyjne (broadcasting) Webcasting
— duzy zasieg — nieograniczony, globalny zasi¢g
— dobra jako$¢ obrazu i dzwigku — mozliwa gorsza jako$¢ odbioru
— brak kanatu zwrotnego — kanat zwrotny/interaktywnos¢
— wyprobowane technicznie — wciaz w fazie rozwoju
— niewielkie koszty odbioru na godzing — wysokie koszty odbioru
— funkcjonowanie uregulowan dotyczacych tresci |- brak uregulowan dotyczacych tresci
— dziatalno$¢ koncesjonowana — brak koncesji

Zrodio: W. Kotodziejski, P. Stepka, Radio internetowe, Analiza Biura KRRiT, marzec 2005, s. 3, cyt. za:
K. Goldhammer, A. Zerdick, Rundfunk Online — Entwicklung und Perspektiven des Internets fiir Horfunk- und
Fernsehanbieter, 1999, s. 21.

Powstanie i rozw0j radia internetowego zawdzieczamy przede wszystkim roz-
wojowi Internetu i sieci dostgpowych. Rozwoj nowych technologii pozwala na
przysytanie dzwigku i obrazu w czasie rzeczywistym, dzieki specjalnemu oprogra-
mowaniu shuzacemu do odtwarzania multimedidw.

Wybor drogi rozpowszechniania jest rzecza oczywista, gdyz czynnikiem maja-
cym pierwszorzgdne znaczenie dla radia internetowego jest dostep do Internetu

10 http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/spoleczenstwo/zrob-sobie-radio,2 1258, 1, (dostep:
25 listopada 2009, 22.08).
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oraz liczba jego uzytkownikdéw. Nalezy takze wziaé pod uwage, iz do przesytu
tresci multimedialnych (dzwiekowych, a szczegolnie wizualnych) wymagane sg
wysokiej przepustowosci lacza internetowe. Za kluczowy czynnik nalezy zatem
uzna¢ upowszechnienie tacz szerokopasmowych!!.

W zwiazku z tym, iz definicja tacza szerokopasmowego ewoluuje wraz z poste-
pem technicznym, idac za przyktadem Komisji Europejskiej, mozna zastosowac
zawsze aktualna, dynamiczna definicje!?: termin ,,tacze szerokopasmowe” ozna-
cza wysokiej przepustowosci, ,,zawsze wiaczone” potaczenie z Internetem, ktore
umozliwia dostarczanie innowacyjnych tresci i ustug. W poréownaniu do tradycyj-
nych potaczen, dostgp przez tacze szerokopasmowe jest natychmiastowy, a duze
ilosci danych mogg by¢ przesytane prawie natychmiast, obnizajac czas oczekiwa-
nia i zwigkszajac efektywnos¢ dla uzytkownika. Potrzebna infrastruktura jest roz-
budowywana we wszystkich krajach, ktore stawiaja na rozwoj nowych technolo-
gii. Réwniez Polska systematycznie inwestuje w rozwoj infrastruktury lacz sze-
rokopasmowych.
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20 pec 1 kraje OECD
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Ryec. 1. Liczba taczy szerokopasmowych na 100 mieszkancow (min. 256 kbit/s)

Zroédto: http://www.internetstats.pl/index.php/2009/06/lacza-szerokopasmowe-na-100-mieszkancow-lata-
2002-2008-polska-a-oecd/ (dostgp: 26 listopada 2009, 22.30).

Rozwoj tacz szerokopasmowych w Polsce ma charakter dodatni. Notujemy
stosunkowo duzy wzrost taczy szerokopasmowych w okresie 2002—-2008 (0,2—
10,5). Jednakze caty czas jest to niewystarczajacy poziom, biorac pod uwagg inne
kraje wysoko rozwinigte czy rozwijajace si¢. Polska plasuje si¢ w dole wsrdd
krajow europejskich, jezeli chodzi o te systematyke. Swiadczy to o tym, ze w Pol-
sce istnieje duzy potencjat dla rozwoju nowych technologii, jednak brak niezbed-
nej infrastruktury skutecznie go hamuje.

11 W. Kotodziejski, P. Stepka, op. cit., s. 6-7.
12 http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:52004DC0369:EN:NOT
(dostep: 25 listopada 2009, 23.44).

Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 7, 2010
© for this edition by CNS



KIERUNKI ROZWOJU RYNKU MEDIALNEGO | 135

Zakonczenie

W globalnym $wiecie konsument chcialby mie¢ dostep do szerokiego spektrum
informacji, rozrywki i wiedzy. Rynek medialny, by sprosta¢ temu zadaniu, musi
nieustannie si¢ rozwijaé. Zwiazane jest to z rozwojem nowych technologii. Skut-
kiem tego jest udoskonalanie nowych instrumentdéw i narzgdzi, takich jak: VOD,
mobilna telewizja czy radio internetowe, pozwalajacych dotrze¢ do coraz bardziej
wymagajacego odbiorcy. Na podstawie wyzej wymienionych przyktadow nowych
technologii w mediach mozna doj$¢ do pewnych wnioskow:

* dzigki wykorzystaniu nowych technologii media maja charakter globalny.
Moga w krotkim czasie dotrze¢ do odbiorcy w najdalszym zakatku $wiata posia-
dajacego dostep do Internetu. Przyktadem tego jest radio internetowe i wykorzy-
stywane przez nie do transmisji danych tacze szerokopasmowe;

+ odbiorcy na $wiecie reprezentujg rdzne potrzeby, gusty i preferencje. Odbior-
ca pragnie otrzymywac spersonalizowany dostgp do medidéw, wybiera¢ kanaty
1 transmisje, ktdre chce obejrze¢. Dzieki wykorzystaniu nowych technologii taka
mozliwos¢ daje mu VOD;

* zeby dotrze¢ do jak najwigkszego spektrum klientow, media musza by¢ caty
czas dostepne dla odbiorcéw. By to osiagnaé, wprowadzaja one nowe technologie
w zakresie mobilnej telewizji. Dzigki temu rozwigzaniu odbiorca w kazdej chwili
moze dotrze¢ do niezbgdnych informacji za posrednictwem wlasnego telefonu.

Media zwiazane sa z konsumentem w coraz wigkszym stopniu, a postep tech-
nologiczny i rozw6j nowych technologii w mediach beda nieustannie poglebiad te
relacje.
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The directions of development of the media market

Summary

The new media progress depends on growing technology level in each media structure. To incre-
ase a number of consumers, media have to be more accessible, more mobile and more personal. To
achieve this target, media use new equipment and new ideas. In this presentation the author explains
this process using a few examples:

1) Video on demand — called VOD;

2) Mobile television;

3) Webcasting.
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